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Resumo

O Nucleo de Multimeios Midia Press vem desenvolvendo um portal de noticias ontline
e faz parte de um projeto de extensdo da PROEX-Unesp(Bauru) e foi apresentado ao
Programa de Bolsa de Pesquisa do Universo Online. Para tanto, este artigo ira tragar
alguns dos principais objetivos desse niicleo que conta com a participacdo de alunos e
professores da Universidade Estadual Paulista, canpus de Bauru. A discussdo do nicleo
tem como principal referencial a necessidade cada vez mais crescente de se construir
um portal de noticias on-line bem como elaborar um manual de estilo e redacdo para
habilitar um jornalismo em rede mais atuante. Acrescida a esses objetivos centrais, 0
nucleo tem repensado a condi¢do do jornalista digital, as caracteristicas do jornalismo
ontline tanto na sua formatagcdo como em seu contelido. Assim, pensa-se em abrir novas
possi bilidades dos mecanismos de busca e de configuracdo da linguagem multimidiatica
do também chamado webjornalismo.
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“(...)1. Ainformacdo, outrora rara e alimentada como caviar, € agora
abundante e considerada como sendo batatas (...) 12. Na Infovia, a
maioria das estradas desvia-se dosjornalistas’

David Shenk em " Data Smog — surviving the information glut".

1. INTRODUCAO
A necessidade da criacéo do nucleo de pesquisa Midia Press — hospedado, até o

momento, no sSite http://midia.press.sites.uol.combr - se deveu a caréncia de

abordagens mais precisas sobre a producdo do jornalismo na web, pois este campo da
comunicagdo vive em construcdo, o que dificulta uma melhor definicdo do perfil e da

acdo do ciberleitor na rede. A atual elaboracdo de matérias e da construcdo da
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linguagem jornalistica on-line ndo se mostram condizentes com as peculiaridades do
mundo virtual como, por exemplo, a disposicdo gréfico-espacial do browser e o recurso
do hiperlink. Dessa forma, 0 nlcleo tem proposto a investigar quais tem sido os
melhores procedimentos a serem explorados para enriquecer o jornalismo on-line e
adequa-lo a0 ambiente hipermidiético. Pretende-se atuaizar o estudo referido a
bibliografia sobre o tema abordado.

Com o suporte de uma pesquisa pés-doutoral CAPES, na Universidade de
Toronto (UofT),e com o apoio da Pro-Reitoria de Extensdo Académica da Unesp
(PROEX), este nucleo tem iniciado as pesquisas com o levantamento bibliogréfico e
sitiogréfico do material publicado sobre o jornalismo digital. Essa averiguacdo tem
tornado essencial para 0 mapeamento de como se desenvolve a producdo técnico-
académica do assunto e para atualizar o repertério das principais teorias sobre a
virtualidade, numa tentativa de relacionar as suas influéncias no modo e estilo de se
produzir um jornal digital.

Posteriormente, os livros e sites receberdo uma analise, que torna possivel, em
um primeiro momento, a visdo panoramica da construgdo tedrica sobre o tema. Serdo
reunidos os conceitos sobre o ciberespaco, suas caracteristicas e como essas estdo
inseridas no ambiente jornalistico on-line.

As pesquisas terdo também como substrato um rastreamento de URL’s que
tenham envolvimento com o jornalismo digital desde sites noticiosos, de tedricos da
comunicacao, blogs de jornalistas até criticas aos modos de producdo virtual. Depois,
serdo averiguadas as estratégias de execucdo de noticias no mundo on-line para checar o
porgué da transferéncia dos textos do meio impresso e da limitada formatacdo na web,
aém de um diagndstico do modelo grafico apresentado pelas péginas relacionadas
anteriormente, com a finalidade de examinar as qualidades e defeitos da configuracéo
da plataforma gréfico-visual e como se processa a interface com o ciberleitor.

Durante os processos de investigacdo do nlcleo, uma pesquisa de campo tem
sido realizadas por meio de entrevistas com jornalistas, editores e responsaveis por sites
de contetido jornalistico para se verificar o ambiente onde se elaboram e se veiculam
noticias. Nas entrevistas sdo, todavia, solicitadas informacdes sobre a historia do veiculo
e seu aprimoramento gréfico-editoria on-line; a correlagdo entre o contelido on-line e
das midias tradicionais; e a distin¢éo entre o tratamento dado aos profissionais on-line e

aos das demais midias.
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Os artigos produzidos ao longo do trabalho serdo reunidos e dispostos na forma
de um livro. Pretende-se aplicar os conceitos trabalhados no nucleo diretamente nos
produtos finais. um site experimental de noticias e uma série de artigos cientificos (em
média dez) sobre a problemdtica da producdo jornalistica da web, que estardo
disponibilizados no site da University of Toronto, Faculdade dos Estudos da

Informagdo, no McLuhan Program (vww.mcluhan.utoronto.ca/academy/mmsl) e do

Portal Unesp (www.unesp.br).

Os temas dos artigos trar&o discussdes de conceitos como transculturalidade e
hipermediacdo, a fim de aplicalos na construcdo da linguagem jorndistica no
ciberespaco. Serd uma espécie de “manua de estilo”, que contribua para a melhoria
gréfico-editoria dos atuais sites noticiosos. Ele dard suporte para a elaboracdo de um
site de noticias produzido pelos pesguisadores, com o intuito de demonstrar, na prética,
o que foi levantado na investigacdo tedrica. A seguir, pontuamse as mudangas que o
jornalismo ontline impds aos modos de producdo e a necessidade cada vez mais de

nlicleos de pesquisa com este intento.

2. ASMUDANCAS PARADIGMATICAS CONSTRUIDAS PELO JORNALISMOEM REDE

Ainda hoje, diante do jornal impresso, o leitor realiza uma busca pelas
informagbes que tem mais interesse e este rastreamento ele o faz pelos cadernos
segmentados. N&o ha nenhuma novidade nesta atitude que ndo se aterou com a chegada
da INTERNET e, provavelmente, ndo se alterara. O leitor selecionara sempre aquilo que
Ihe interessa e, no sistema da rede digital assumiu uma nova caracteristica, tornando-se
um ciberleitor.

A primeira vista, a mudanca parece ndo apresentar diferencas significativas.
Quando analisada esta nova caracterizacdo, logo se visualiza uma nova formatagdo das
informacBes, o que as tornam trafegaveis na Infovia. Este trafego €, portanto, definido
pelos novos comportamentos incorporados aos habitos do leitor-tradicional (dos jornais
impressos e da TV), agora também "usué&rios' da rede.

Afora o sistema, 0 que se adterou na midia essa transferéncia leitor em
ciberleitor?

Para tentar responder a esta pergunta, € necessario, a priori, destacar que o
primeiro estava habituado a um modelo de difusdo broadcasting/narrowcasting e uma

veiculacdo midiatica num modelo de um para todos, - ou sga, um modelo
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monopolizador da noticia, onde apenas o empresario/editor-chefe publicava as noticias
- enquanto o outro dispde de um modelo de difusdo pointcasting/webcasting e uma
veiculagdo de muitos para muitos, o que demonstra que qualquer ciberleitor pode ser
um editor-chefe.

Assim, observa-se que estamos diante de um leitor que possui muito mais
liberdade que o anterior, tanto de recepgdo como de criagdo. O que construiu nele
liberdade foi a prépria estrutura do sistema cibernético. O ciberleitor manipula a
cibermidia bem como por ela é manipulado, ao contrario das midias de difusdo
tradicional que permitem apenas a segunda condicéo.

Mas a transferéncia se deu inicialmente de leitor em ciberleitor e, em seguida,
vem se processando gradativamente a potencializagcdo do receptor como um ouvinte
e/ou telespectador/usuério também, uma vez que a rede € um sistema hibrido.

A razdo pela qual a transferéncia se iniciou pelo leitor, deve-se em grande parte
pela natureza do sistema da rede, que disponibilizava, a principio, apenas textos, pois
constituiamse em arquivos com poucos bytes, permitindo o trafego com mais rapidez e
sem muitos problemas de conexdo. Além do mais, ndo necessitavam de tanto trabalho
técnico para 0 processamento, uma vez que os aplicativos de textos foram os primeiros
a serem comercializados com o surgimento da programacdo grafica dos softwares.

Em decorréncia desse aspecto técnico, a midia impressa foi a primeira a ser alvo
da transposi¢éo do sistema anal6gico para o digital e, mais especificamente, o on-line.

Embora a leitura fosse uma das primeiras interfaces entre os sistemas, ela
também necessitou de uma adaptacdo. Se por um lado os textos nos sistemas anal 6gicos
apresentavam uma estrutura linear extensa, o mundo digital impunha uma varredura
sintética, pois o usuario exige uma rapidez na apreensdo informativa, quase proxima a
uma leitura dindmica. Familiarizados com a necessidade de uma leitura néo-linear do
sistema cibernético, os programadores desenvolveram rapidamente uma iconicidade dos
textos. Turkle destaca que no mundo cibernético as palavras sdo acdes® entdo, quanto
mais reduzida for a expressdo - e, portanto, ocupara menor espaco natela- , mais agoes
0 receptor estara realizando dentro do sistema.

A iconicidade foi - e vem sendo - a primeira saida para atrair 0 usuario a manter-
se diante da tela do computador, pois é nela que o redesenho dessas acles se legitima,

onde o receptor cré num provavel controle das mesmas.

3 Turkle, Sherry. Vida no ecré - crise da identidade na era da internet, 1997, p. 15.
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Os leitores tradicionais das versdes impressas estariam excluidos desse sistema?
As novas geracdes de leitores sGo pontencialmente usuarios, gragas a disseminacdo dos
PC’s, e 0 publico idoso ou até de meia idade, progressivamente vem se adaptando aos
hi perdocumentos.

Por outro lado, os editores dos jornais impressos acreditaram que disponibilizar
a vesdo naguele suporte iria  automaticamente transferir também  seus
leitores/anal 6gicos ao sistema ontline, porque ndo eram apenas leitores, mas assinantes
gue mantinham suas receitas. Este fato ndo ocorreu com pleno éxito, tanto que as
versdes de alguns jornais no mundo digital fracassaram.

Como a mudancga de um suporte ao outro traz consigo impactos, a necessidade
de repensé-los deve nortear sempre os horizontes dos projetistas editoriais e uma das
dternativas para driblar esses impactos, é a fusio do modelo antigo com o novd*, como
McL uhan muito bem explorou em seus estudos da midia el etronica.

Além da expectativa de transferéncia de leitores de um suporte ao outro, aforte
concorréncia do mercado editorial forgou os editores dos grandes jornais a procurar o
mundo digital como forma de acompanhar 0 modismo de "estar na rede' e
disponibilizaram a versdo impressa na integra. Esta disponibilizacdo ndo se preocupou
nem com a linguagem do sistema on-line, nem tampouco com as caracteristicas do
ciberleitor, sendo considerados fatores resporsaveis pela inviabilidade atual do
jornalismo digital.

O que se verificou na producéo editorial ortline até agora foram constantes
esforcos de readaptacdo dos Sistemas antigos e nd uma fusdo, ou sga, O
reaproveitamento dos textos do impresso, ligando-os através de recortes mais precisos
da linguagem iconica e da estrutura da linguagem hipertextual.

Por compreender uma transposicéo de um suporte para outro, a identidade visual
do veiculo impresso passou a ser preocupacao do projetista editorial, pois uma grande
parte de seus leitores necessitarg, para redirecionar a leitura, de uma identidade verbo-
visual com o jornal, o que a midia on-line tera por obrigacdo atender.

Ocorre que o ciberespaco € construido por uma linguagem hipertextual iconica,
sendo que a midia impressa apresenta, apesar de ser por vezes também iconica, uma

formatagdo sequiencial do seu texto, obedecendo a linearidade na leitura.

4 McLuhan, M. Os meios como extensdes do homem, 1969
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Para sanar essa deficiéncia na producdo on-line, uma saida procurada pelos
editores tem sido o design arrojado. No entanto, o conteldo ainda representa um
desafio, por ndo encontrar um atalho seguro, sendo plenamente copiado do suporte
gestor.

E notdria a preocupagio com a estratégia de marketing do trabalho editorial das
midias on-line comercia frente a nova midia; a mudanga paradigmatica ndo se
estabel ece unicamente na constituicdo do sistema, de acordo com o que ja se explorou
sobre o0 tema, mas também na relagdo mercado/producdo editorial.

Para elaborar um site jornalistico é vital atender a todas as imposicoes
sociotécnicas envolvidas e, nessa relacdo, onde estariam as respostas do mercado
editoriad? O simples insucesso das publicaces ontline ndo é resposta definitiva a
guestdo, mas pode ser uma peguena parte dela.

Em se tratando de estratégia, ha muitas questdes a serem pontuadas para uma
redefinicdo, inclusive, de como "vender" os sites para seus ciberleitores.

Dentro do mesmo sistema, a venda ndo tem sido tdo satisfatoria, sendo
necessaria, inclusive, uma divulgacdo das vantagens do jornal ontline pelos modelos
tradicionais de marketing: a publicidade nas midias impressa e eletrénica.

Citando a célebre frase de Shirrel Rhoades, especiaista ha mais de 3 décadas em
revistas tradicionais, "é como se vocé fosse bem longe, no universo, conguistasse e
colonizasse um planeta, mas serd terrivelmente dificil para as pessoas em outras partes
da galaxia localizar-te e fazer-te uma visita” .°

Ao que Rhoades complementa que ser um editor no mundo digital ndo é tarefa
complicada, como se destacou; logo, "n&o o coloca no mercado editorial” .°

Apesar das deficiéncias apontadas no jornalismo online, as previsdes
pessimistas, apontadas em itens anteriores, quanto ao futuro do jornalismo impresso se
solidificam. Inclusive a TV passa por uma fase delicada, o que fez com que os donos de
emissoras estudassem formas de difusdo mais ao estilo pointcast, como € o caso dos
canais por assinatura.

Uma forma de reacdo da midia eletrbnica para com a INTERNET esta na
espetacularizacdo da noticia, fato preocupante que fomenta posicionamentos criticos a
uma producdo jornalistica descompromissada com a formagdo de uma opinido publica

consciente.

° Squirra, S. Jornalismo on-line, 1998, p. 76
6
Id.
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Além dos aspectos da producdo online, a estrutura das redacoes de jornal esta se
alterando radicalmente com o novo sistema.

Dentro das empresas de comunicacdo, os administradores planggam uma nova
estratégia para reorganizar o espaco fisico da atividade jorndistica digital a fim de
melhor encaminhar as producfes publicitaria e comercial dos cadernos. O quotidiano
das redagdes aternam se entre 0 mundo real e o virtua e a paraferndlia tecnologica da
sustentacdo a esse jogo. O que parecia cenario da ficcdo cientifica, agora se assume
como um paradigma as futuras geragdes de jornaistas. O jornalista ndo necessita mais
estar preso ao espaco real da redacdo; ele realiza sua atividade de qualquer parte do
mundo, bastando estar conectado ao ciberespaco. E aimaterialidade da noticia se revela
ndo somente em sua abstragdo interpretativa, mas também na forma da produco.

Aspectos positivos somantse também nesta etapa de transformacfes uma vez
gue o computador ndo apenas facilitou o trabalho jornalistico como remodelou e
ampliou sua eficacia e, com ele, instaurou-se, por intermédio da rede telematica, a

ampliacdo da qualidade na andise e busca de informacoes.

2.1 O CONTEUDO DA NOTICIA

Com o0 avanco dos recursos técnicos de design do jornalismo on-line, que
propiciou a criacdo de paginas cada vez mais criativas, a preocupacao dos editores esta
se voltando a qualidade do conteldo da noticia. Escrever para a Web se tornou um
novo desafio.

Quais os critérios da producéo textual? Como a pauta deve ser elaborada a partir
de agora? E a edicdo, como sera feita? Essas sdo algumas das muitas perguntas que o
Editor-Chefe dos cadernos segmentados da midia digital vem se fazendo.

Como nem sempre € possivel respondé-las com exatiddo, os jornais na Web se
comportam como laboratérios, onde nem sempre os resultados agradam ao
"pesquisador”.

De qualquer forma, ja é bem destacada a gama de recursos interativos propiciada
pela rede. Bate-papos, foruns, cookies - que personalizam a homepage do usuério - e
além de outros macetes técnicos possibilitam uma execucdo editorial em parceriacom o

leitor.
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Essa possibilidade de parceria vem abrindo um novo leque para a edicdo que
permita ao leitor identificar-se com o conteldo do qua participou. Diante disso, 0
contelido esta também orientado aquela identificacdo buscada pdo usu&io aravés do gpdo
visud do sau periddico impresso.

A tendéncia, certamente, € a de desenvolver sites jornalisticos com
caracteristicas de portal.

Os portais sdo os chamados sites de contetido informativo. Nele esta presente a
totalidade de recursos hipertextuais e técnicos da rede, onde se concentra a base de
referéncia, inclusive as navegaces dos Usuarios.

Como até o momento os sites jornalisticos se individualizaram na concepcéo,
encontram-se perdidos no espaco cibernético. A busca pelas suas URL’s ocorre quase
sempre pel os portais de procura.

Os jornais ortline da Grande Imprensa estdo se associando aos portais de
contetido, com links especificos. Estratégia ja adotada por alguns jornais no Brasil e,
inclusive, no exterior. O resultado ndo esta sendo o desejado; as informagdes da pégina
do portal ja atendem as necessidades do usuario no primeiro momento, desmotivando-o
air ao link respectivo.

Os editores necessitam investir no conteldo origind de suas péaginas,
estabelecendo uma relacdo mais direta com o usuario. O portal informativo seria um
fast-food da érea da informacéo, como defendem alguns jornaistas, ao passo que o0s
jornais on-line seriam um restaurante de primeira linha.

Da mesma forma como se estabel ece nas midias tradicionais, a TV e o radio ndo
procuram desenvolver um texto mais investigativo com contelido melhor elaborado da
noticia. Esta tem sido a tarefa de que a midia impressa se incumbiu desde o surgimento
da concorréncia entre os meios de comunicacéo de massa.

Os portais jornalisticos, comparados aos demais, deveriam assumir o papel
conteudisco da midiaimpressa. Agora, em rede.

E evidente que um texto bem elaborado nem sempre exige quantidade definida
de caracter, mas a producdo de uma matéria com qualidade denota um nldmero
expressivo de laudas.

Considerando-se 0 espaco disponivel dentro dos hiperdocumentos, ndo ha
problema quanto a acomodacao da producdo textual. Espaco é o que ndo falta no mundo

cibernético, mas a questdo é qual seria a area de aproveitamento de leitura desse

espaco?
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A primeira vista, a tela do monitor que compreende a extensdo do browser,
guando maximizado, corresponderia a essa area. Assim, ndo se tem muito espaco para
uma leitura considerada satisfatoria. 1sso exige do editor definir critérios para a edicéo.

Convencionou-se apostar na precisdo informativa com brevidade. Caracteristicas
gue pontuam o texto jornalistico na rede digital, pois a velocidade de leitura, segundo
pesquisas € 25% menor em relacdo a da pagina impressa. Além do mais, 0 usuério
comporta-se como um ansioso diante da tela e se impacienta a ler textos prolixos. As
aternativas indicam uma fragmentacéo textual da matéria, tendo como critério um total
de no maximo 15 linhas. Os titulos deveriam ser escritos numa linguagem dinamica,
forte e que procurasse a todo custo uma aproximagdo aos critérios internacionais de
Exressao.

A necessidade de editores e reporteres se impde com a formacdo da rede
telemaética e o treinamento de pessoa qualificado para a &reatambém se prioriza.

As caracteristicas do texto jornalistico na Web somamse a elaboracdo das
pautas como outra preocpacdo emergente dos jornalistas, que desconhecem as
definicbes teméticas de interesse de um universo tdo extenso como € dos seus
ciberleitores.

Temas ndo explorados ha midia sGo a matéria-prima para os jornais on-line e um
aprofundamento seria gratificante para o usuario. Também reportagens que ndo estéo
mais sendo veiculadas pela Grande Imprensa correspondem a um grande fil&o; muitos
usuarios buscam informacdes sobre os assuntos fora de moda, navegando por
hiperdocumentos mais especificos sobre o tema.

Em virtude da concepcdo informativa da rede, os bancos de dados representam
um acréscimo na abordagem da matéria. Portanto, ao selecionar a matéria a ser lida, o
usuario podera ter links que o levem a bancos de dados que fornecam mais informacoes,
mesmo técnicas, sobre o tema. Contelido que 0s jornais impressos e a midia em geral
ndo apresentam suficientemente.

Um aspecto novo na producdo digital tem sido a criagdo de sites segmentados
em assuntos do proprio mundo virtual, ou melhor ainda, cibernético.

Os debates sobre os avangos tecnol6gicos no mundo ortline sempre encontram
audiéncia certa no jornalismo. H& exemplos que destacam a criacdo de colunas sobre a

cibermidia.
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O sucesso foi tanto que permitiu aos jornais New York Times (NYT) e ao El
Pais desenvolverem sites segmentados no assunto, disponibilizados em links
especificos.

O NYT desenvolveu o projeto intitulado CyberTimes, que traz as Ultimas
novidades da tecnologia para a rede. Ja o El Pais saiu em seguida com o projeto
Ciberp@is.

Ambos deram inicio & importacdo de um comportamento do leitor tradicional,
gue é o da segmentacdo tematica, permitindo ndo sO a criacdo de um caderno
especidizado, mas de uma outra midia.

Tanto um como o outro tém suas editorias independentes do processo de edicéo
dos sitesprincipais.

O mais interessante no comportamento do usué&rio esta na preocupacdo que
alimenta pela atualizagdo da péagina. Caracteristica primeira que vaida o jornalismo
dindmico na rede.

Um outro aspecto esta nas porcentagens de visitas que partem da midia impressa
para a on-line. Segundo a News Paper Association of America - NAA, cerca de 25%
dos visitantes de sites nos Estados Unidos |éem no jornal impresso e sua versao on-line
0 desdobramento da mesma noticia ou simplesmente para se manter atualizado sobre
as demais noticias, numa periodicidade de 3 a 4 vezes ao dia.

O contetdo da noticia sera a chave do sucesso do jornalismo na rede e ele s6
pode se consolidar quando houver uma parceria entre os portais de informacéo e
provavel criacdo dos portais jornalisticos.

Contudo, todos esses indicios dependem do comportamento do usuério. Sabe-se
gue a rede telematica propiciou um aumento qualitativo na producéo dos reporteres, que
se aliou a diminuicdo de custo, pois a verificagdo acontece por intermeédio dos bancos de
dados, evitando despesas de transporte etc.

Um dado importante que pode fomentar a producdo de bons contetidos para a
midia on-line esta na capacidade de o repdrter ter a disposicdo, durante a execucdo das
matérias, um poderoso arsena de hiperdocumentos multimidias. Isto vem
proporcionando uma amplitude qualitativa também da andlise dos fatos e reducéo
gradativa na dependéncia de suas fontes.

Com a INTERNET, 0s servicos jornaisticos tendem a se diversificarem em sites
corporativos, ou sgja, 0 aumento do acesso a informacéo exige do leitor uma apuragéo

mai s detalhada do mesmo acontecimento. Quando ele verifica umainformacdo num site
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jornalistico, com caracteristica de portal, se ele quer mais aprofundamento da mesma,
encontrard um link indicando o site jornalistico especializado no respectivo tema. O
formato cumpre, assim, um papel de redirecionamento de publico-avo.

A gqualidade da informac&o nos meios digitais esta condicionada pela atualizagdo
constante. E essa peculiaridade do meio ciberrético definiu a noticia em tempo real
como verdadeira noticia.

O jorndlista tradicional sempre esteve habituado ao horé&rio de fechamento da
redacdo para finalizar a edicdo de sua matéria para posterior publicacdo. Diante da
midia online, este comportamerto profissional deixou de existir.

N&o existe fechamento para o jornalismo on-line e, se houver, aguela noticia que
seria verdadeira noticia passaria a ser mais uma informagdo dos bancos de dados.
Diante disso, para 0 mundo on-line, o fato so se transforma em noticia, a principio, pelo
seu caréter de tempo real.

Pelo descrito, como produzir uma matéria em tempo real abordando o fato com
profundidade? Cabe a editoria do caderno treinar uma equipe de jornaistas que, de
posse dos aparatos técnicos de ponta, tenha um minimo dispéndio de tempo para a
producdo e edicdo das matérias. Uma producdo que se processa 24 horas ao dia,
exigindo, inclusive, revesamento continuado.

A veificagdo das fontes dos mundos real e virtual deve ser papel de uma
segunda equipe de redatores e/ou pauteiros. O jornalismo on-line cita as redagoes
tradicionais ao tornar necessaria a presenca dos profissionais de comunicacéo.

Embora hgja falta de uma cultura de noticia em tempo real, os jornalistas estéo
se adaptando rapidamente a condicdo. Nos Estados Unidos alguns profissionais ndo
conseguem readaptar-se ao modelo anterior. Nesse contexto, surge a defesa da parceria
entre as duas redacdes, 0 que poderia manter o trabalho mais alinhado a praticidade de
um (sistema ortline) e o rigor de andlise do outro.

USA Today Online, Wall Street Journal Interactive Edition, MSNB.com sdo
jornais ortline que procuram exatar seu notici&rio em tempo real. Um exemplo
brasileiro € o jornal digital Ultimo Segundo do portal Internet Gratuita.

Do ponto de vista dos recursos técnicos, a multimidia colabora para preencher as
lacunas dos vazios interpretativos da midia jornalistica digital, criando uma falsa
aparéncia de conteido. A estrutura do texto jornalistico na Web segue ainda os padrdes
da producdo textua ditados pelas escolas de jornalismo desde sempre, que é o da

piramide invertida. As perguntas classicas 0 qué?, quem?, como?, quando?, onde?, por
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gqué? etc devem estar elencadas no corpo da matéria num primeiro paragrafo. No caso
da midia digita, este primeiro paragrafo corresponde ao primeiro documento
hipertextual, considerado como principal. E importante frisar que as diversas manchetes
no formato nota sdo as iscas criadas pelo jornal ortline, conforme ja relatado, pois elas
s80 categorizadas como matrizes de conteido, que conduzirdo o usuario para os links
subseqlientes.

No emaranhado de toda a informacdo disponivel na rede, onde os servicos
jornalisticos se apdiam em bancos de dados, é complicado redesenhar a atividade
jornalistica, que nd pode ser considerada como simples consulta aos depdsitos
noticiosos ha rede e trabalho com recortes. A noticia € mais que um conjunto de dados
de um fato, é interpretacdo, a partir de analise que é sempre pessoa e ideolbgica.

O diretor da revista eletronica Sate da Microsoft, Michael Kinsley, comentou
gue a grande falha est4 na forma como os editores dos jornais tradicionais tratam seus
|eitores, pois procuram dar ao leitor o que os editores pensam que eles querem saber ’.

Al Neuhart, o criador do USA Today, considera 0s jornais impressos como 0S
grandes propulsores da elaboracdo de pauta e do aprofundamento das matérias
jornalisticas ortline. Atribui & TV a maior influéncia na producéo de contelidos e,
“como ocorre na Internet, quem decidira o que € noticia serdo 0s jornais
(tradicionais)”®.

O projeto de Neuhart foi pioneiro em propor uma disposicdo sucinta das
matérias para a midia impressa e 0 design se aproximava ao que a rede propde hoje:
noticias breves e imediatizadas.

CONSIDERACOES FINAIS

Numa visdo mais realista, 0 tempo real vem provocando uma discussdo um tanto
estranha sobre 0 comportamento do leitor. Se se considerar que a hoticia deve chegar a
um site de tempo real em segundo, o0 que acontecera com a analise? Chegaria também
segundos depois, ja que o ciberleitor ird exigi-la na mesma velocidade?

Mais que nunca, é imperativo redlizar parceria entre a midia impressa e a on
line. Experientes editores, como Neuhart, ressaltam essa alternativa. "Se Al Neuhart

fosse criar um novo veiculo para concorrer com a televisdo, como aconteceu em 1982

" SILVA, B.C. Empata o debate entre papel etela. O Estado de S.Paulo, 15 jun 2000, p. A-18.
8
Id.
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com o USA Today, um dos grandes sucessos da imprensa mundial, ele faria de novo um

jornal em papel, maso ligaria a umsite da Internet.”®

De qualguer forma, o destino de uma midia, como a impressa, se ndo se adaptar
a nova redidade, tem duas opcles, segundo o brasileiro Rosenthal Calmon Alves,

professor de Jornalismo da Universidade de Austin, no Texas, "a midiametamorfose ou

amidiacidio, uma alus3o ao suicidio”. 1°

S6 quando forem estudadas as potencididades do meio, no sentido de se
conseguir uma producdo de conteldo confiavel, havera um jornalismo ontline
interpretativo, o que pode partir do fendmeno mididtico da atualidade de "convergéncia
de midias'. Ta fendmeno fertilizard consideravelmente a formulacéo de pautas que
justifique o papel do jornalista e do editor. Portanto, o Midia Press tem seguido essa

trajetdria, considerando-se essas as bases em que se sustenta.
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