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Resumo

Como as préticas interacionais sdo modificadas, entre o grupo socio-cultural Heavy
Metal, com a reconfiguracdo, em ambiente virtual, de seus tradicionais espacos de
discussdo? O presente artigo pretende levantar discussbes sobre como acontecem e
quais as motivacdes que fazem com que o grupo socio-cultural Heavy Metal reconfigure
0 seu campo de possibilidades de interacéo, adotando novas ferramentas disponiveis em
ambiente virtual e relativamente abandonando aguns meios tradicionails de
comunicagdo, especificamente os fanzines.
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I ntroducéo

Anteriormente a popularizagdo da Internet, o cenario Heavy Metal no Brasil sofria por
falta de espacos de discusséo e veiculacdo, na grande midia, de suas propostas, eventos
e vaores. Devido a esta falta, atores sociais pertencentes a este meio buscaram
mediacOes alternativas que suprissem esta caréncia, como a criacdo de fanzines,

promocao de eventos e encontros em pracas publicas.

O artigo aqui apresentado problematiza os modos como a comunidade Heavy Metal
reconfigura, en ambiente virtual, seus tradicionais espacos de discussdo. Objetiva-se

guestionar como esta comunidade se organiza e modifica sua dindmica de interacdo com
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ela mesma e com a sociedade. Também € proposta a verificagcdo de quais as motivacoes
gue levaram os individuos deste grupo cultural a incorporarem as novas possibilidades
fornecidas pela internet, incorporando-a a sua realidade e, com isso, transformando as
préprias relacbes comunicacionais existentes e ja legitimadas nesse grupo socio-cultural

especifico.

No contexto do artigo, serdo discutidas algumas peculiaridades do fanzine e webzine
como mediacdes em culturas marginais, suas possibilidades de interagdo, além dos
elementos tedricos necessarios para a investigacdo de como a comunidade Heavy Metal
se organizou e se modificou em torno das novas possibilidades de interacdo cultural

fornecidas pela Internet.

O presente artigo salienta também a importancia em investigar como um movimento
socio-cultural (no caso o Heavy Metal) interage com ele mesmo e com asociedade.
Segundo BRAGA, “foi preciso uma presenca mediatica objetivada no espaco social
para que a sociedade se perceba conversando consigo mesma” (BRAGA, 2001, p.21).
InteracBes que, tendo o avanco tecnol dgico possibilitado a reconfiguracdo dos espagos
de discussdo, foram se complexando e se modificando, uma vez que “0 mediatico
interfere e interage profundamente com os espagos ndo- mediaticos’ (BRAGA, 2001,
p.24).

E proposto agui um didogo entre as bibliografias levantadas, que fornecerdo um
embasamerto tedrico-conceitual pontuado em obras voltadas para a interagéo,
cibercultura, sociabilidade na rede, a cultura sob perspectiva antropolégica e
comunicacdo. Entre os autores estudados estdo Pierre Lévy, Beatriz Bretas, Roque de

Barros Laraia e John B. Thompson.

Contextualizacao

Desde a sua chegada ao Brasil, ja no final da década de 1970, o cenario Heavy Metal no
pais ndo possuia acesso na grande midia. A falta de espagos favoravels a discusséo e
veiculagdo de suas propostas, eventos e valores gerou, ertre os individuos do grupo,
uma caréncia gque contribuiu para a modelagem de caracteristicas singulares a

identidade do Heavy Metal, caracterizando-o0, assim, como cenario cultural. Através
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disso, passou, mesmo com pouca Visibilidade frente a sociedade, a despertar cada vez

mais o interesse de pessoas sobre os fundamentos que iam sendo criados.

Mesmo em movimento crescente, com cada vez mais adeptos e eventos de médio e
grande porte no pais, a disseminacdo do Heavy Metal continuou no underground, a
margem dos veiculos de comunicagcdo. N&o havia na midia espagos para sua veiculagéo,
para a discussdo de idéias, para 0 embate ideoldgico necessario para 0 sustento,
organizacdo e fortalecimento de movimentos socio-culturais. Ta introspeccéo
involuntaria fez com que a ndo-presenca ativa do Heavy Metal na midia se tornasse
caracteristica prépria, passando a ser, entéo, voluntéria. Os seguidores do estilo no pais
foram se apropriando de formas alternativas a grande midia para se comunicarem. E
assm se mantiveram por quase duas décadas. Nesse periodo, os atores sociais do
movimento criavam fanzines artesanais que, posteriormente, eram xerocados para
baratear a distribuicdo, fomentavam a troca de cartas entre membros de diferentes
regides do pais, organizavam eventos fechados para um publico seleto, elegiam pracas e
outros locais publicos como ponto de encontro e espaco de discussdo. Atitudes que

surgiam como formas téticas de driblar a falta de espaco na grande midia.

Por quase duas décadas o Heavy Metal assim se sustentou, até que, com a popul arizacéo
dainternet - e com esta a possibilidade de criac&o de novos espagos de discussio e troca
de informacfes - esta mentalidade comecou a mudar: cada vez mais individuos deste
cendrio se viram capazes de, através da internet, agirem como geradores, canalizadores
e distribuidores de informacéo neste cenario até entdo demasiadamente fragmentado. As
idéias dos seguidores do estilo puderam sofrer acréscimos de individuos de diversas
partes do mundo, serem reformuladas, ampliadas e delimitadas. Neste mesmo meio, as
bandas visualizaram a poderosa ferramenta que tinham em méos para divulgarem seu

trabalho, com uma possibilidade de al cance até entéo impensada.

Atualmente, o cendrio Heavy Metal estd, cada vez mais, ocupando espacos na rede:
webzines, sites de bandas e jornalisticos, foruns de discussdo, dentre outros, mostram a
vontade de se expressar que os individuos desse movimento possuem. Esta nova
possibilidade de exposicdo gerou nesses individuos uma crescente necessidade de
profissionalizagdo de seus servicos: as bandas passam a investir em conceito préprio e

identidade visual melhor elaborada; as musicas seguem um padrédo cada vez mais
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eclético, menos radical, e com maior qualidade de gravacéo; os eventos sdo cada vez
melhor organizados; o contato com artistas e agéncias de shows e gravadoras nacionais
e estrangeiras foi estreitado, e os portais de noticias tornam-se cada vez mais dinamicos,
com atualizagdes instanténeas e que procuram cada vez mais a legitimidade por parte
dos leitores. Estas mudancas sdo bruscas para um cendrio que até poucos anos nao
possuia espacos amplos de veiculagdo. Tais mudangas trouxeram conseqiéncias ao
meio Heavy Meta que foi se atualizando, sofrendo reconfiguragdes de valores,
conceitos e atitudes. Ainda recentes estes fendmenos ndo possuem ampla exploracéo
cientifica, e, logo, a comunidade Heavy Metal também sente a falta de informacdo sobre

ela mesma.

Sera a Internet o meio mais eficaz utilizado no processo de interacdo de bandas de
Heavy Meta com o publico? De que formas a rede pode aavancar e catdizar as
interacOes culturais entre seguidores do Heavy Meta de diferentes localidades? Estas
novas alternativas de comunicagdo em ambiente virtual fomentam o crescimento da
cena Heavy Metal independente? Estas problematizactes sdo aqui discutidas e seréo

verificadas como pertinentes ou ndo para a area de estudos da comunicacéo.

Processos inter acionais em dialogo

A necessidade de comunicar e transmitir informacdo sdo motivos que resultaram em
grandes revoluctes na historia da humanidade. A criptografia na idade média, o advento
da imprensa e sua relagdo com o protestantismo de Lutero, o cddigo Morse nas grandes
guerras mundiais, o avango tecnoldgico impulsionado pela Guerra Fria e mais
recentemente a WWWV s80, cada um a sua maneira, formas que o homem encontrou para
promover interacdes comunicacionais de acordo com interesses especificos. Essas
formas sd0 entdo pensadas, projetadas e desenvolvidas de acordo com determinadas
situagdes em que o homem verifica ou cria a necessidade que o seu ambiente néo
proporciona, aterando-o.

Quando algum ambiente € alterado e passa a contar com novas possibilidades de
comunicacdo, transmissdo de informagdo e conhecimento, as formas de interacéo
possiveis que antes permeavam esse ambiente também sdo reconfiguradas. A nocéo de

tempo e de presencialidade ndo mais sdo requisitos bésicos para a eficacia do ato
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comunicacional. E o desafio a ser enfrentado durante o desenvolvimento de qualquer
aparato tecnolégico que tenha como objetivo ser e promover a mediacdo

comunicaciona é o de manter tal eficacia. E como manté-|a?

Segundo Thompson,

durante a maior parte da histéria humana, a grande maioria das interacoes
sociais foram face a face. Os individuos se relacionam entre s principa mente
na aproximagdo e no intercdmbio de formas simbdlicas, ou se ocupavam de
outros tipos de acdo dentro de um ambiente fisico compartilhado
(THOMPSOM, 1998, p. 77).

Esta forma de interacdo foi por muito tempo imperante, pois nela “os participantes estéo
Imediatamente presentes e compartilham um mesmo sistema referencial de espaco e de
tempo” (THOMPSOM, 1998, p. 78). O compartilhamento dos mesmos referenciais de
espaco e tempo permite a esses participantes uma maior agilidade na transmissio e
assimilagdo das formas simbdlicas, pois se pressupde que, sendo possuidores dos
mesmo referenciais, os obstaculos existentes no caminho da compreensdo tornam-se de

mais facil transposi ¢ao.

Assim, no processo de reconfiguragéo de determinado ambiente ou mediagdo, existe a
necessidade de oferecer, durante o processo transpositivo, as condi¢des necessarias que
garantam as representacfes a sua integridade. Logo, € possivel constatar que as
especificidades de determinado ato comunicacional devem ser adaptadas para cada novo
ambiente, aproveitando deste as novas possibilidades oferecidas, sem que haja

defasagem no processo de re-estruturagao.

Além da interacdo face-a-face, Thompson apresenta outros tipos de interacdo. A
interacdo mediada é aquela na qual existe um aparato técnico que suporta a mediacéo
das trocas simbdlicas. Em contrapartida & interacéo face-a-face, que “acontece num
contexto de co-presenca, 0s participantes de uma interacdo mediada podem estar em
contextos espaciails ou temporais distintos’ (THOMPSOM, 1998, p. 78). Como
exemplo, Thompson cita a comunicagdo por cartas, a conversa telefonica, além dos
aparatos necessarios para a sua efetivacéo, como papel, fios elétricos e ondas e etro-
magnéticas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

A terceira forma de interacdo apresentada por Thompson € a quase-interacdo mediada.
Segundo ele, séo as

relagOes sociais estabelecidas pelos meios de comunicagdo de massa (livros,
jornais, rédio, televisdo, etc.). Como o precedente, este terceiro tipo de interagéo
implica uma extensa disponibilidade de informac&o e contelido ssimbdlico no
espaco e no tempo — ou, em outras paavras, a interagdo quase mediada se
dissemina através do espaco e do tempo (THOMPSOM, 1998, p. 79).

Thompson ainda ressalta que “ os trés tipos acima ndo esgotam 0s possivels cenarios de
interacdo” (THOMPSOM, 1998, p. 81). Ele quer dizer que as categorias criadas ndo sdo
engessadas, e que elas também podem funcionar, aiadas ao desenvolvimento
tecnolégico e as necessidades de comunicagdo verificadas, como referéncia para a

criacdo de novas alternativas em comunicagao.

O cardter hibrido dos novos meios de comunicacdo, possibilitado pelo avanco e
convergéncia tecnolOgica, ecoa nos processos de interacdo acima citados, conferindo-
Ihes caracteristicas também hibridas e ciclicamente autogerativas, a medida em que a
fusdo destes geram NoOvos processos que, por sua vez, sdo mesclados com outros e assim
sequiencialmente.

Largamente utilizado pelo grupo socio-cultural Heavy Meta, anteriormente a
popularizacdo da Internet, o fanzine, publicacdo impressa em papel, € um tipo de
mediacdo que tem a sua provavel origem nos Estados Unidos, por volta do ano de 1929.
Mas foi na Europa, sobretudo na Franga, durante os movimentos de contra-cultura de
1968, que 0 seu emprego como instrumento de comunicagdo impressa entre grupos

socio-culturais se legitimot?.

O termo fanzine “é uma abreviagdo de fanatic magazine, mais propriamente da
aglutinacdo da ultima silaba da palavra magazine (revista) com a silaba inicia de

fanatic”

. Porém, esta categorizagdo do fanzine como publicacéo feita por fas limita as
suas possibilidades de classificagdo, excluindo outras formas de publicacbes que

possuem 0 mesmo carater de producdo independente.

% Disponivel em http://pt.wikipedia.org/wiki/Fanzine, consultado em 08/05/2006.
“ Disponivel em http://pt.wikipedia.org/wiki/Fanzine, consultado em 08/05/2006.
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No Brasil, a utilizagdo do termo fanzine é genérica para toda producéo de carater
independente®. E é esta a definicdo considerada pertinente ao presente artigo, a do
fanzine como tipo de mediacdo que, aém de abranger diversos assuntos e formatos,
possui como caracteristica fundamental a origem de seu contelido: ndo importa qual
assunto sgja tratado, este tera sempre um posicionamento discursivo independente da
grande midia, do Estado, de corporactes ou ingtituigdes. E, mesmo nd sendo um
legitimado meio de comunicagdo de massa, ele cumpre 0 seu papel mediador ao
possibilitar a disponibilizacdo de informagd no espaco € no tempo, aos grupos
especificos ao qual (e ndo apenas) seu contelido se destina.

A independéncia no comunicar oferecida pelo fanzine transformou-o em uma das
principais ferramentas utilizadas pelo grupo socio-cultural Heavy Metal, antes da

popularizacdo da Internet, em seus processos de trocas simbdlicas.

Por possuir caracteristicas que permitem a transmissao de informacéo a individuos que
ndo dividem os mesmos referenciais de tempo e espaco, o fanzine pode ser enquadrado
como um produto simbdlico e medidtico que possibilita determinado tipo de interacéo.
Outra caracteristica do fanzine € a de proporcionar, diferentemente dos meios de
comunicacdo de massa categorizados por Thompson como quase-interacdo mediada,
uma maior possibilidade, por parte do receptor, da livre recepcdo, assimilacdo,

interpretacdo, atualizacao e resposta ao emissor da informacao.

A disparidade entre o fanzine e os meios de comunicacdo de massa, bem como suas
caracteristicas e especificidades citadas, permitem o seu enquadramento como um tipo
de interacdo mediada. No entanto, ao relacionar a natureza dessa interagdo catalisada
pelo fanzine as proposicdes de Thompson, deve-se sim diferenciar este produto
simbolico dos meios de comunicagdo de massa, sem, no entanto, deslocalo
completamente da esfera da quase-interacdo mediada. O que o fanzine traz a tona é a
possibilidade de visualizacdo do entrecruzamento dos varios tipos de interacdo —
mistura esta defendida por Thompson - na medida em que forma de comunicacéo
artesana impulsiona também formas de interacdo mediada e face-a-face. Explica-se:
como constructo midiaico através do qual se apresentam contextos de emissdo e

recepcao distantes, bem como um fluxo de informag&o trabalhado nalégica unilateral (a

> Disponivel em http://pt.wikipedia.org/wiki/Fanzine, consultado em 08/05/2006.
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informacdo parte de um emissor para um receptor 0 qual ndo tem a mesma forca
expressiva de resposta), o fanzine pode ser observado sob a ldgica da quase-interagéo
mediada, cujos exemplos mais diretos sdo 0os meios de comunicacdo de massa. No
entanto, a sua distribuicdo freqliente em espacos pubicos urbanos como pragas o faz
agregador de propostas de interacdo face-a face, abrigadas em sua propria dindmica de
distribuicdo — aspecto que o descaracterizaria como instrumento de quase-interagoes
mediadas. Em uma outra perspectiva, os fanzines motivam a troca de correspondéncias
entre integrantes de bandas e demais membros do movimento Heavy Metal, o que
caracterizaria também uma prética interaciona mediada, segundo a proposta de

Thompson.

Narede, o que se observa € a extensdo dessas “ habilidades interacionais’, na medida em
gue as correspondéncias (exemplos de interagdes mediadas) se efetivam ndo por cartas,
mas por email e trocas de mensagens instantaneas (nessenger, por exemplo). Estas
ultimas agregam uma ilusdo de co-presenca temporal dos participantes, o que sinalizaria
uma aproximagao logica com a possibilidade de interacdo face-a-face (€ claro que
geograficamente os contextos n&o sdo partilhados). O espaco virtual do webzine, por sua
vez, assume-se como produto simbdlico que mantém suas similaridades com o fanzine
impresso na medida em trabalha informagdes mais limitadas do ponto de vista da

participacéo material do receptor.

O Heavy Metal e o ciberespaco

Buscando cada vez mais espacos para discussdo e veiculagdo de suas idéias, o0s
individuos do meio Heavy Metal apropriam-se de todos os tipos de servicos oferecidos
pdla WWW. S8o, em sua maioria, jovens, que encontram na rede o instrumental
necess&rio para, aliado a vontade de se expressar, fortalecer a identidade do movimento

ao qual fazem parte. Segundo Lévy,

O crescimento do ciberespaco resulta de um movimento internaciona de jovens
avidos para experimentar, coletivamente, formas de comunicacdo diferentes
daguel as que as midias cléssicas nos propdem (LEVY, 1999, p. 11).

Logo, a rede, ou ciberespaco, cresce proporcionamente com a necessidade destes

individuos em experimentar as novas possibilidades oferecidas, em detrimento as
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tradicionais formas de interagbes comunicacionais. Formas essas que Vém Sseus espacos
serem reconfigurados em ambientes virtuais mais dindmicos, acessiveis e coletivos, 0

gue reforca a idéia de grupo, comunidade.

Esta reconfiguracdo proporciona novas possibilidades de interacdo que, por sua vez,
fomenta o desenvolvimento de culturas ja existentes, como a do Heavy Metd,
ocasionando em um processo que Lévy descreve como cibercultura, que € “o conjunto
de técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e
de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco” (LEVY,
1999, p. 17).

O inicio do Heavy Metal data de uma época em que o ciberespaco ainda era ficcéo, e os
individuos deste campo nem faziam idéia de que ta espago seria de extrema
importancia para a solidificacéo de sua identidade como grupo cultural. Importancia que
foi a rede atribuida a partir do momento em que os individuos do Heavy Metal a
legitimaram como talvez 0 melhor meio para as préticas comunicacionais deste grupo.
Tais individuos sdo os atores que fazem mover o Heavy Meta, independente das

ferramentas utilizadas. Segundo L évy,

A técnica ndo € a responsavel pelo sucesso, mas Sim aqueles que conceberam,
executaram e usaram determinados instrumentos. Neste caso, a qualidade do
processo de apropriacdo (ou sga, no fundo, a qualidade das relacGes humanas)
em gerd é mas importante do que as particularidades sistémicas das
ferramentas, supondo que os dois aspectos sejam separéveis (LEVY, 1999, p.
28).

Pode-se verificar aqui a influéncia que a cibercultura exerce sobre 0s grupos socio-
culturais em seus processos comunicacionais. O que deve ser questionado é até que
ponto essa influéncia pode e deve afetar as préticas interacionais destes grupos, para
evitar que a identidade que motiva a apropriacdo e a reconfiguracéo ndo se dilua durante

0 processo que foi criado, na verdade, para fortalecé-la

Deslocamentos Culturais

Em uma era em gue a dita globalizacdo procura cada vez mais conciliar e unificar

ambientes distintos, grupos sociais oriundos principalmente das minorias procuram
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delimitar o seu espaco em meio a0 novo caos ideoldgico formado por esta totalizacéo

cultural. Como afirma Beatriz Bretas,

A pretenséo de configurar a identidade, ainda que ndo delineada objetivamente,
constitui-se como tarefa de arrumagdo do caos, restabelecendo ou remodelando
padrdes de pensamento, numa forma de explicitagdo daquilo que é
predominante nas atitudes e nos sentimentos dos individuos de um povo, grupo
ou comunidade (BRETAS, 2004, p.228).

Estes individuos, grupos e comunidades, buscam entdo formas de construir ou
reconstruir a sua propria identidade, perdida, diluida ou estancada pelo caos gerado
pelas diversas tentativas de unido desmedida entre culturas diferentes, cada qual com

suas caracteristicas que as categorizam cono Unicas. De acordo com Laraia:

Existem dois tipos de mudanca cultural: uma que € interna, resultante da
dindmica do préprio sistema cultural, e uma segunda que é o resultado do
contato de um sistema cultural com outro (LARAIA, 1997, p. 100).

Os dois tipos de mudanca cultural descritos por Laraia podem ser pensados como parte
de um processo de evolucgdo cultural natural, desde que a“dinamicado proprio sistema
culturd” e o “contato de um sistema cultural com outro” ndo sgjam realizados
forcadamente e fora do tempo necessario para que os ciclos evolutivos se completem
(LARAIA, 1997, p. 100).

Os mesmo aparatos tecnol 6gicos utilizados para processar diferentes culturas séo agora
utilizados por elas para retomarem ou recriarem 0 Seu espago social, para que grupos
culturais que sofreram algum tipo de transformacéo “forcada’ se re-encontrem e se

reconhecam como tais.

Este desgjo de autoposicionamento € inato do ser humano e, por isso, ele reconfigura o
ambiente a0 seu redor de forma que este lhe proporcione condicfes de realizar suas

vontades. Segundo Laraia,

A cultura é o meio de adaptacéo aos diferentes ambientes ecol 6gicos. Ao invés
de modificar para isto 0 seu aparato hiolégico, 0 homem modifica 0 seu
equipamento superorganico (LARAIA, 1997, p. 49).

10
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Para que o homem modifique seu “equipamento superorganico”, € necessaria
inicialmente a constatacdo da necessidade de atualizagdo de seu ambiente. A evolucéo
natural das formas interacionais justifica esta reconfiguracdo do espaco, ao passo em
gue gradativamente os meios por ele oferecidos se tornam obsoletos. Cabe aos atores de
cada meio socia verificarem as novas necessidades e proporem aos individuos as
transformagdes necessarias para a manutencdo do ciclo de evolugdo interacional. De

acordo com Laraiag,

N&o basta a natureza criar individuos atamente inteligentes, isto ela o faz com
freqiéncia, mas é necessario que coloque ao alcance desses individuos o
material que permita exercer sua criatividade de maneira revolucionéria
(LARAIA, 1997, p. 47 e 48).

Um dos “equipamentos superorganicos’ modificados e recriados pelo homem é a
internet. Ela proporciona a criacdo de diferentes espacos onde acontecem as interacoes
culturais, sociais e comunicacionais. E a internet talvez o meio, atualmente, mais
utilizado para a reconfiguracéo de espacos de discussdo entre grupos socio-culturais e

entre individuos de um mesmo grupo, porém separados geograficamente.

Consideragdes Finais

A popularizacdo da internet possibilitou o surgimento de novas praticas
comunicacionais e despertou nos atores sociais do grupo socio-cultural Heavy Metal a
iniciativa de adaptacdo, para a rede, dos espacos até entdo utilizados pelo grupo. E
assim, este grupo reconfigurou o0 seu campo de possibilidades de interagdo, adotando
novas ferramentas disponiveis em ambiente virtual e reciclando alguns processos
tradicionais de comunicagdo, como cartas e fanzines, uma vez que estes ndo possuem
uma dindmica necessaria a nova velocidade da comunicacdo. Porém, esta
reconfiguracdo atera e atualiza ndo exclusivamente o ambiente onde acontecem as
trocas simbdlicas, como também as préticas interacionais realizadas entre os individuos

do grupo, entre 0 grupo com outros grupos, e entre 0 grupo e a sociedade em geral.

O Heavy Metd € um dos grupos sociais que por muito tempo buscou formas de

construir a propria identidade. E o melo que se mostrou mais adequado, devido as suas
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diversas ferramentas que disponibilizam cada uma significativas possibilidades de

interacdo, foi a internet.

O artigo agui apresentado ndo € encerra em aspectos conclusivos, configurando-se,
sobretudo, como provocador das dindmicas interacionais em rede de um grupo socio-
cultural especifico. Dessa forma, 0 que se apresentam s80 provocaghes e
problematizagbes que tém como ponto de partida o deslocamento dos espacos de
interacdo do Heavy Metal, motivados por um recorte que trata da emergéncia do que se

denomina webzine.

Dessa forma, mais do que propor um apontamento preciso sobre como acontecem e
guais as motivactes que fazem com que grupos socio-culturais reconfigurem as suas
possibilidades de interagdo, o presente artigo visa apresentar alguns dos numerosos e
possiveis campos por onde o Heavy Metal transita, nos quais o olhar cientifico pode

pairar e posteriormente ser aprofundado.
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