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Resumo:

Esse trabalho integra o projeto de pesquisa de cooperacdo internacional® entre Brasil,
Franca e Canadd, que tem como titulo geral “Hibridacdo e Criacdo de Géneros
Mediéticos’. No Brasil, a pesquisa € desenvolvida pelo Programa de Pos-Graduacéo da
Universidade de Brasilia (PPG/UnB), com o enfoque da informagdo jornalistica
mediada pelas instituicdes de comunicagdo. O artigo analisara a forma pela qua a
chamada imprensa tradicional, por meio do estudo dos jornais “Folha de S.Paulo”, “O
Estado de S. Paulo” e “O Globo”, se apropria e € influenciada pelas noticias da
“Agéncia Brasil”, integrante do sistema Radiobrés. Trabaharemos com a teoria do
agendamento num percurso inverso, que ocorre de fora para dentro das redacoes.
Denominaremos as agéncias ingtitucionais de noticias como “midia das fontes’.
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Introducéao

O jornalismo brasileiro passa por um momento de transformagdo. A utilizagcéo
das novas tecnologias € uma realidade nas redagfes, mas as mudancas por €elas
acarretadas ndo estdo totalmente claras: houve uma redefinicdo de papéis no processo
produtivo e novos atores ganharam forca nesse processo.

A informagdo ndo ficou imune & mudangas. As instituicdes publicas e privadas
de comunicagdo passaram a atuar como mediadoras importantes na pluralizacdo da

informacéo.

! Trabalho submetido ao Intercom Junior — Jornada de Iniciagdo Cientifica en Comunicaggo, do XXIX Congresso
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Ao lado das inovagOes tecnol 6gicas e fortalecimento do jornalismo institucional,
o jornalismo “cléssico” (investigativo, em oposicdo ao jornalismo das instituicdes)
passou por momentos de crise, em que se viu obrigado a “encolher” as equipes e a
absorver ainformacao disponibilizada pelas agéncias de noticias e ingtituicoes.

E dentro desse quadro de transicao que esse estudo se fez: analisaremos a forma
pela qual a grande imprensa aproveita a informagdo fornecida pelas agéncias
governamentais. No caso, a Agéncia Brasil, pertencente a Radiobréas, do Poder

Executivo.

A escalada do jornalismo institucional

Ciro Marcondes Filho faz uma analogia interessante sobre os jornalistas. para
ele, esses profissionais seriam como caes, que hoje “perderam o faro investigativo, a
faria desbravadora e a coragem de tudo desvendar” (MARCONDES FILHO, 2000).
Para 0 autor, isso ocorreu, em grande parte, pela disseminacdo das assessorias de
imprensa. Ele diz, citando Charon, “que a informag&o que antes era preciso buscar, vem
espontaneamente ao jornalista’.

A realidade descrita por Marcondes Filho comecou a ganhar forca no campo
jornalistico brasileiro em meados da década de 1980, com a proliferacdo do chamado
jornalismo institucional. Conforme descreve Sant’ Anna (2005), a imprensa passou por
uma grave crise a partir de 1985 e houve um “enxugamento” de profissionais nas
redacdes dos grandes jornais. Antes, existiam os setoristas — jornalistas designados para
cobrir todos os dias um ministério, por exemplo — que desapareceram das redagdes. O
campo jornalistico se viu (e se vé) coagido pelo campo econdmico (BOURDIEU, 1996).

Paralelamente a esse quadro de crise do jornalismo impresso que as instituicoes
comecam a atentar para a importancia estratégica da comunicagdo. As empresas
privadas e instituicbes publicas entdo comecaram a absorver a méo-de-obra oriunda das
redagcoes em crise. E junto com eles, esses profissionais do jornalismo levaram o savoir
faire das redacOes e implantaram rotinas produtivas do jornalismo tradiciona dentro do
jornalismo ingtitucional. Hoje, 60,4% dos jornaistas trabalham em veiculos
institucionais.

Diferentemente de outros paises do mundo, como Franca e Portugal, no Brasil se
aceita que jornalistas possam exercer 0 jornalismo instituciona (chamado de

comunicacao nesses paises). Ha uma diferenciagdo entre o que € informagdo e o que é
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comunicacdo nesses paises; jornalista e assessor de imprensa séo fungdes incompativeis.
No Brasil, h4 0 embaralhamento desses campos profissionais (MOURA, 2005).

A precarizacdo do trabalho nas redacbes

A crise no jornalismo “classico” reduziu as equipes de reporteres. Com
reducdo e com as novas tecnologias (sobretudo a internet), o trabalho e a
responsabilidade aumentaram. As rotinas produtivas se reorganizaram nas redacoes e se
inseriram no ciberespaco (MACHADO, 2003). Surgiu o conceito de tempo real no
jornalismo online (a noticia dada em cima do acontecimento)® e a pressdo do tempo
reduziu a qualidade das matérias (MARCONDES FILHO, 2000).

Profissionais sobrecarregados de pautas, sem tempo para apurar e ir atrés de
fontes potencializaram a busca pela noticia nas midias institucionais. Observou-se a
proliferacdo do que os franceses chamam de journaliste assis (jornalista sentado), que
fica na redagdo, escrevendo e apurando pelo telefone e internet, gjustando-se ao
orcamento das empresas jornaisticas. Como observou Guimardes (2003), “o repérter
ndo sal arua, as entrevistas acontecem por telefone e as matérias sdo feitas a partir de
arquivos elaborados pelas agéncias de comunicacdo. (...) Com a pressdo do deadline, as
noticias geradas pelas agéncias transformamse em versdo oficid”. Os jornais
“comecaram a trabalhar fortemente com as informagfes institucionais. Em certas
editorias, a quase totalidade do jorna € assegurada ou mediatizada pelas midias das
fontes” (GUIMARAES, 2003).

A presenca dos 6rgdos ingtitucionais como provedores de informacdo para a
grande imprensa traz o perigo de o jornalista se transformar em reprodutor de contetido
e veiculo de “matérias requentadas, de flashes que copiam de outros sites ou portais, de
informagdo de segunda ou terceira mdo, sem jamais se deslocar pessoalmente ou se
comunicar diretamente por telefone com a fonte ou fontes da informacao” (ADGHIRNI,
2002).

O agenda-setting e asmidias das fontes
O jornalismo ingtitucional, por meio das novas préticas profissionais dentro do
jornalismo classico, adentra as redacdes de jornais. Nesse “adentramerto”, 0 percurso

de construcdo da agenda “se efetua através do caminho inverso, do exterior para o

5Ver MORETZOHN, Sylvia.
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interior das redacbes’” (MOURA, 2005). A teoria do agenda-setting, proposta por
McCombs e Shaw em 1972,
“€é uma teoria que procura explicar um certo tipo de efeitos cumulativos a curto
prazo que resultam da abordagem de assuntos concretos por parte da
comunicacdo socid. (...) Os melos de comunicacdo tém a capacidade ndo
intencional de agendar assuntos que sdo objetos de debate publico em cada
momento”. (SOUSA, 2000).

O jornalismo institucional trabalha na contram&o dessa via de agendamento. Por
meio das suas assessorias e da rede de contatos que criaram com 0s outros meios de
informagdes, ele tenta incluir na pauta de discusséo da midia o assunto defendido pela
sua ingtituiciio. E a informagdo ingtitucional pautando o jornalismo clédssico. Essa
situacdo € bem evidente no chamado terceiro setor, quando ONGs, como a Andi
(Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia), com uma estrutura de comunicacdo bem
organizada, consegue “emplacar” pautas que discutem o direito das criangas e
adol escentes na grande midia.

Com as midias das fontes, a tentativa de agendamento também ocorre. O termo,
cunhado pelo pesquisador Francisco Sant’ Anna, designa as midias que sdo “mantidas e
administradas por atores sociais até entdo desempenhavam apenas o papel de fontes de
informagdes’ (SANT'ANNA, 2005).

Para Sant’ Anna (2005), as midias das fontes se “inclinam no sentido de influir
no contetido jornalistico, ndo necessariamente com interesses comerciais ou de imagem,
mas sim objetivando inserir contetidos no debate jornalistico”.

No Brasil, os grandes sistemas de comunicagdo institucional agem de forma
complementar em relacdo a midia comercial. A informacdo é fornecida de forma
gratuita e espontanea (MOURA, 2005). Dessa forma, continuam agindo como fonte de
informagdo, mas por meio dos suportes que utilizam (internet, radio e TV e midia
impressa), criam um cana direto com o publico também, escapando assim, dos filtros
tradicionais da imprensa:

“ Entdo, paralelamente a umaimprensa comercial poderosa e aum sistema
publico extremamente precario, que se limita quase que em sua totalidade a ser porta-
voz do poder publico e econdmico, as midias das fontes tentam intervir no espaco
publico, sgja pelatransmissdo direta de informagdes ao publico, sgja através dos
processos de construcdo da informacado jornaistica (newsmaking) junto as midias
tradicionais . (MOURA, 2005)

As midias das fontes dos trés poderes no Brasil se destacam: no Poder
Judici&rio, existe a TV Justica e os sites de noticias dos Tribunais. No Legidativo,

Camara e Senado séo dotados de uma superestrutura de jornalismo, com rédio, TV,
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jornal impresso diario e agéncia de noticias em tempo real. O Executivo conta com um
aparato de jornalismo grande iguamente: o sistema Radiobras, nosso objeto de estudo.

A Empresa Brasileira de Radiodifusdo - Radiobras® - faz parte do complexo de
Comunicacdo do Governo Federa, ligada & Presidéncia da Republica. Criada em 1975,
hoje, a Radiobrés opera cinco estagdes de radio, dois canais de televisdo, uma agéncia
de noticias e um servigo radiofénico via satélite. Essa empresa publica mantém
escritérios em S&o Paulo e uma sucursal no Rio de Janeiro. A sede fica em Brasilia. A
equipe de jornalismo da empresa tem correspondentes em nove capitais brasileiras
(Porto Alegre, Floriandpolis, Curitiba, Campo Grande, Macei6, Recife, Belo Horizonte,
S80 Luiz e Macapa).

Segundo o presidente da Radiobrés, Eugénio Bucci, “a intengdo da estatal ndo é
disputar mercado com as agéncias privadas, nem assumir o controle da comunicagdo no
Pais. ‘A Radiobras pode desempenhar papel importante, pelas radios, pela agéncia, e

fornecendo material jornalistico gratuitamente para 0s veiculos comerciais
(ADGHIRNI, 2004b).

Estudo de caso: a Agéncia Brasil e osgrandesjornais

Corpus empirico e metodologia

Para verificar o agendamento do exterior para o interior das redagdes promovido
pelas midias das fontes, escolhemos estudar a relagdo existente entre conteldo
produzido pela agéncia de noticias da Radiobras — a Agéncia Brasil (ABr) —e o
contedo dos trés mais importantes jornais brasileiros. os paulistanos Folha de SPaulo
(FSP), e O Estado de S. Paulo (OESP) e o carioca O Globo (OG).

Captamos todas as noticias publicadas diariamente na editoria “Brasil Agora’,
no site da Agéncia Brasil. Foram escolhidos aleatoriamente trés dias no més de abril
(19, 21 e 23) e cinco dias em maio (17 a 21) no ano de 2004. As noticias foram
coletadas entre a segunda e sexta-feira de cada semana, periodo em que as atividades do
Executivo sdo mais intensas e, consequientemente, ha producéo maior de noticias.

Os jornais impressos foram coletados nos dias 20, 22 e 24 de abril e de 18 a 22
de maio de 2004, ou sgja, entre as tercasfeiras e sabados de cada semana. Dessa

maneira, observouse quantitativa e qualitativamente a utilizacdo das matérias

® InformagBes obtidas no site da empresa (www.radiobras.com.br)
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produzidas pela ABr no dia anterior pelos jornais do dia seguinte. O grande volume de
noticias veiculadas pela agéncia deve-se ao fato de que Agéncia Brasil trabalha com o
conceito de tempo real.

Nos jornais impressos, escolhemos as seguintes editorias para trabal har:

Folha de SPaulo (FSP): Brasil, Folha Cotidiano e Folha Dinheiro.

O Estado de S. Paulo (OESP): Nacional, Cidades e Economia e Negocios.

O Globo (OG): O Pais, Rio e Economia.

Os textos do género opinativo (cronicas, colunas, opinides, carta dos leitores,
artigos, andlises e editoriais) também ndo fizeram parte da pesquisa, ja que ndo ha
contetdo correspondente no site da ABr para se fazer o estudo conmparativo. Foram
consideradas para a andlise, as reportagens, retrancas e notas das editorias citadas.

Para a andlise de contelido dos dois veiculos (midia impressa e internet),
procedemos da seguinte forma: primeiro, detectou-se, por meio da leitura das matérias
do jorna e de todas as noticias da ABr quantos e quais textos tratavam da mesma
temética. Em seguida, comparou-se as reportagens do jornal com os textos da internet
gue tinham correspondéncia tematica. Por exemplo, os textos publicados no dia 19 de
abril naweb foram comparados com os do dia 20 de abril nos jornais para se verificar a

repercussao do material online.

Resultados:

A Agéncia Brasil:

A Agéncia Brasil (ABr) é a responsavel por produzir as noticias do sistema
Radiobras. A seguir, uma tabela mostra o nimero de noticias publicadas pela editoria

Brasil Agoraem cada dia do periodo analisado:

Noticias e Dia da Publica¢do (ABr)
Dia Namero de Noticias
19/abr 87
21/abr 42
23/abr 78
17/mai 86
18/mai 128
19/mai 141
20/mai 90
21/mai 66
Total 718
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Tabela 1: NUmero de naticias publicadas por dia pela editoria Brasil Agora. Dados de 2004.

Diariamente, uma média de 90 noticias é colocadas no site, entre as 7 e 23
horas, com atualizacdo média de 10,68 minutos. O intervalo em que se verifica a maior
producdo de matérias € entre as 17 e 19 horas (atualizacdo média de 7,30 minutos nesse
interval o) sendo que o periodo de maior fluxo de noticias € as 18 horas, quando setem a
média de noticias inseridas no site a cada 6,48 minutos.

Natabela 2, distribuimos as 718 noticias produzidas no periodo observado e as
distribuimos de acordo com o horé&rio de publicagdo. Na coluna do meio, tém-se o valor
absoluto de matérias colocadas no ar em determinado espaco de tempo (1 hora). Na

terceira coluna, o valor é dado em porcentagem em relacéo ao total (100%).

Noticias e Hora da Publicacé&o (ABr)
Hora | Quantidade de noticias| Percentual
7:00 25 3,48
8:00 25 3,48
9:00 38 5,29
10:00 42 5,85
11:00 69 9,61
12:00 53 7,38
13:00 45 6,27
14:00 35 4,87
15:00 51 7,10
16:00 51 7,10
17:00 57 7,94
18:00 74 10,31
19:00 66 9,19
20:00 46 6,41
21:00 25 3,48
22:00 10 1,39
23:00 6 0,84
Total 718 100 %

Tabela2: Numero de noticias da ABr distribuidas de acordo com os horérios de publicagdo. Dados de
2004.

Ostrésjornais:
Nas trés tabelas seguintes, distribuimos o total de matérias publicadas por cada

editoria em cada dia analisado. Cada tabela corresponde a um jornal:
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Tabelas 3, 4 e 5: NUmero de matérias publicadas por cada editoria em cada jornal no periodo observado.

Dados de 2004

Folha de S.Paulo
Data Brasil | Cotidiano Dinheiro
20/abr 18 24 25
22/abr 14 25 11
24/abr 19 27 24
18/mai 14 29 20
19/mai 21 22 24
20/mai 21 16 36
21/mai 22 22 25
22/mai 19 17 19
Total 148 182 184
O Estado de S. Paulo
Data |Nacional |Cidades| Economia e Neg6cios
20/abr 34 20 32
22/abr 21 15 16
24/abr 20 28 25
18/mai 27 24 33
19/mai 19 24 30
20/mai 32 21 32
21/mai 31 27 32
22/mai 20 21 30
Total 204 180 230
O Globo
Data O Pais Rio Economia
20/abr 32 28 18
22/abr 19 16 13
24/abr 19 17 13
18/mai 24 30 13
19/mai 27 34 17
20/mai 31 26 42
21/mai 26 30 18
22/mai 17 22 20
Total 195 203 154
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Quando a agéncia pauta osjornais

Constatou-se que 0s jornais sdo enormemente pautados pel os acontecimentos do
Poder Executivo e por suas formas de publicacdo. 1sso pode ser provado com o0s
nimeros da tabela 6. Tomamos o nimero total de matérias publicadas pela ABr em cada
dia da andlise e vimos quantas dessa noticias tinham matérias que tratavam do mesmo
assunto nos jornais do dia seguinte. A porcentagem refere-se a parcela de noticias da
ABr que pautaram os jornais:

Agéncia Brasil

Data NUm. Noticias NUum. Noticiasque |Percentual

publicadas no site [ pautaram os jornais (%)
19/abr 87 38 43,68
21/abr 42 19 45,24
23/abr 78 28 35,90
17/mai 86 34 39,53
18/mai 128 56 43,75
19/mai 141 74 52,48
20/mai 90 32 35,56
21/mai 66 22 33,33
Total 718 303 42,20 %

Tabela6: Numero de noticias da ABr que pautaram os jornais do dia seguinte. Dados de 2004.

Por meio da andlise de conteido, constatou-se que alguns trechos de matérias
dos jornais eram copias literais de trechos de textos escritos pelos repoérteres da Abr. E
em nenhum momento os jornais se referiram a agéncia. 1sso comprova o pensamento de
Bourdieu (1996): “Os produtos jornalisticos sGo muito mais homogéneos do que
pensamos’.

A utilizacdo dos textos da Agéncia Brasil pode ser comprovada de trés formas:
pela utilizacdo da parafrase de trechos do texto, a copia de falas de autoridades (as

aspas) e acopialiteral de parégrafos do texto da Agéncia.

Par afrase de textos da Agéncia Brasil:

Parafrase € um recurso de escrita que, simplificadamente, consiste em reescrever
um texto utilizando outras palavras. Ou sgja, conservar-se a idéia origina, mas a forma
de dizer é diferente. Esse expediente linguistico foi bastante utilizado pelos trés jornais

analisados. |dentificamos a paréfrase ao ver que alguns paragrafos de matéria diferiam
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do texto da ABr apenas pela inversdo de oracOes e periodos ou pela troca de palavras
por sinénimos. Considerou-se paréfrase um periodo (inicio da frase até o ponto final) ou
trechos de paragrafos, com mais de um periodo que eram idénticos aos das matérias da
agéncia.

O primeiro texto de cada exemplo € da Abr. O segundo, de um dos trés jornais

analisados. Por meio desses exemplos, pode-se provar a existéncia da paréfrase.

Exemplo 1:
18:28 - Caixa aprova medidas de uso de recursos do FGTS para imével na planta’

Kelly Oliveira, reporter da Agéncia Brasil

Brasilia- A Caixa Econdmica Federal aprovou duas medidas que vao facilitar a vida do comprador e do
construtor de iméveis na planta com recursos do FGTS. Para 0 comprador criou-se a possibilidade de
utilizagdo do seu FGTS para pagamento de até 80% do valor das prestacfes finais durante a fase de
construcdo. Para as empresas foi aprovada a inexigibilidade da necessidade de hipoteca de unidades n&o
financiadas. A implantacdo das medidas € imediata.

CEF facilita uso de FGTS em prestaco de casa® (O Globo)

Brasiliaa A Caixa Econdmica Federal (CEF) aprovou uma medida que vai aliviar o bolso dos candidatos
aos financiamentos habitacionais com recursos do Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), para
imoveis na planta. A partir de agora, o interessado podera usar o dinheiro do fundo para abater até 80%
do valor das prestacdes, assim que o contrato for assinado. (Geraldo Doca)

Exemplo 2:
22:17 - Lula promete tentar uma forma para reabrir investigacdes sobre morte de Toninho do PT®

Nelson Motta, reporter da Agéncia Brasil

Brasilia - O presidente Luiz Inacio Lula da Silva, se comprometeu com a vilva do ex-prefeito
de Campinas, Toninho do PT, Roseana Garcia em pedir ao ministro da Justica, Marcio Thomaz
Bastos, que encontre um caminho legal para reiniciar as investigagdes da morte dele, usando a
Policia Federal. As informagdes foram dadas pelo deputado Orlando Fantazzini (PT/SP), que
acompanhou a audiéncia.

Segundo o deputado Fantazzini, Lula disse também a viuva que ird a Campinas no dia 5 de junho,
acompanhado do ministro-chefe da Secretaria de Direitos Humanos, Nilmério Miranda, para conversar
novamente sobre 0 caso.

A viliva, Roseana Garcia acusa o crime organizado de ter assassinado o seu marido e afirma que a policia
local ndo tem demonstrado interesse na apuragdo do caso, por isso, ela esta pedindo a entrada da Policia
Federal nasinvestigagoes.

O prefeito de Campinas, Toninho do PT foi encontrado morto no dia 10 de setembro de 2001.

7 Brasil Agora, 21 abr 2004.
80 Globo, 22 abr 2004, p. 30.
% Brasil Agora, 19 maio 2004.

10
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Lula promete encontrar forma dereabrir caso Toninho do PT*° (O Estado de S. Paulo)

Brasilia — O presidente Lula da Silva prometeu ontem a viGva do prefeito assassinado de Campinas
Toninho do PT, Roseana Garcia, pedir ao ministro da Justica, Mércio tomaz Bastos, que encontre um
caminho legal para que a policia Federal reabraas investigagdes sobre o crime.

A promessa do presidente foi divulgada pelo deputado Orlando Fantazzini (PT), que acompanhou a
audiéncia com Roseana. Lula disse ainda a vilva que estara em Campinas no dia 5 de junho, ao lado do
ministro-chefe da Secretaria de Direitos Humanos, nilmario Miranda. Nesta ocasido, segundo o
presidente, voltardo a conversar sobre o caso.

A vilvaacusa o crime organizado de ter executado o marido e diz que apolicialocal ndo tem interesse na
apuracdo. Por isso, de acordo com €ela, a Policia Federal precisaentrar nas investigagdes. Toninho do PT
foi morto no dia 10 de setembro de 2001. (Tania Monteiro)

O jorna que mais se utilizou de paréfrases, em nimeros absolutos, foi O Globo.
Das 552 noticias analisadas, encontramos 17 ocorréncias. O Estado de S. Paulo
parafraseou 13 trechos de textos, num universo de 614 matérias. E a Folha de S. Paulo

foi quem teve o menor valor: cinco parafrases em 514 noticias.

AsAspas:

A reproducdo de declaractes de personalidades politicas (as chamadas “aspas’
no jornalismo) é o caso mais fregliente de utilizacdo do contelido da Agéncia Brasil.
Sabe-se que o repdrter ndo escreve literamente o que o entrevistado diz. Antes, edita o
texto, para tirar os vicios de linguagem e torna-1o mais “enxuto” e inteligivel ao leitor.
Essa edicdo ndo modifica (ou pelo menos ndo deveria modificar) o contelido do que foi
dito, mas aforma de transcrever o texto, o discurso, é pessoa.

Hoje temos um jornalismo de reproducdo de falas oficiais. A quantidade de
aspas copiadas do site € enorme. E a Radiobras € a voz oficia do governo.
Relativamente (comparando o nimero de matérias publicadas com o nimero de aspas
encontradas), a Folha de S Paulo € o jorna que mais reproduz as falas oficiais
transcritas no site da Radiobrds. Ao todo, foram 24 aspas, num universo de 514
matérias. A ocorréncia de mais de umafaa oficia dentro da mesma matéria era comum,
sobretudo nas relacionadas ao Presidente Lula. Em nimero absoluto, O Estado foi o
jornal com maior nimero de aspas, 25 para 614 matérias. No Globo, 22 entre 552

noticias. O exemplo 3 ilustra utilizacgo.

10 0 Estado de S. Paulo, 20 maio 2004, p. C4 Cidades.
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Exemplo 3:

21:03 - Fiesp diz que decisio do BC deve causar deteriorac&o nas expectativas dos investidores™*

Arthur Braga, reporter da Agéncia Brasil

“Reconhecemos que esta reunido ocorreu em ambiente de elevada incerteza sobre o comportamento
futuro de alguns precos chaves para a nossa economia, seja o valor de nossa moeda sgja a cotagdo dos
derivados de petréleo. Mas a postura cautelosa do Banco Central s reforca a percepcdo de que, para o
governo e nas condi¢des atuais, ndo podemos crescer muito mais de 3 % ao ano. Se o sinal é este, porque
nés empresarios devemos acreditar que o espetacul o de crescimento estariaavista?”.

A Fiesp defendeu aflexibilidade no regime de metas, segundo ela, medida que o BC serecusaa utilizar.

IndUstria e comércio temem que decisdo afete retomada'? (Folha de S.Paulo)

“Reconhecemos que esta reunido ocorreu em ambiente de elevada incerteza sobre o comportamento
futuro de alguns precos chaves para a nossa economia, seja o valor de nossa noeda seja a cotacdo dos
derivados de petréleo. Mas a postura cautelosa do Banco Central s reforca a percepcdo de que, para o
governo e nas condic¢des atuais, ndo podemos crescer muito mais de 3 % ao ano.Se o sinal € este, porque
nés empresarios devemos acreditar que o espetacul o de crescimento estariaavista?’, pergunta.

A Fiesp também criticou a politica monetaria do Governo. (da reportagem local)

A Reproducéo Literal:

A Radiobras ndo faz objecdo a reproducdo de seus textos, videos, fotografias,
desde que sgja citada como fonte. Inclusive o slogan da empresa é “A Fonte da Melhor
Informacdo”. Como jafoi visto, os grandes jornais reproduzem o conteido das naticias
da Agéncia Brasil, sO que de forma“ disfarcada’. Mas a andlise de contetido revelou-nos
gue a copia literal do texto também ocorre. As matérias estudadas eram assinadas pelos
repérteres dos jornais e a Radiobras ndo recebeu nenhum crédito pela reproducéo de
conteddo.

N&o foi encontrado nenhum caso de plagio total de matéria. Apenas paragrafos
dentro dos textos, 0 que nos leva a crer que essa € uma forma de disfarcar a apropriacéo

de parte do trabalho executado pela agéncia de noticias.

Exemplo 4.
20:09 - Presidente da Funai diz que Cinta-Larga luta pelo seu direito™

AnaPaulaMarra, repdrter da Agéncia Brasil

Brasilia - O presidente da Fundagdo Nacional do indio (Funai), Mércio Pereira Gomes, disse hoje,
durante as comemoracdes do Dia do indio, que a institui¢dio vai defender os Cinta-Larga envolvidos no
confronto com garimpeiros na reserva indigena Rossevelt, no sul de Rondénia. Segundo €ele, os indios

11 Brasil Agora, 19 maio 2004.
12 Folha de SPaulo, 2 maio 2004, p. B3 Dinheiro.
13 Brasil Agora, 19 abr. 2004.
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estao se confrontando com os garimpeiros porque lutam pelos seus direitos. “ N6s temos que entender que
o territério indigena ndo é como uma propriedade privada. As terras dos povos indigenas sdo uma
extensdo de sua vida, de sua cultura. Eles tém que lutar por ela’, afirmou Mércio, a0 comentar a
possibilidade de os indios serem condenados pelas mortes dos garimpeiros.

i ndios cobram demar cacdo e deputados, demissdo na Funai ** (O Estado de S. Paulo)

UDR — Ontem, Mércio reiterou que a Funai vai defender os cintas-largas envolvidos nas mortes de
garimpeiros. Ele disse que os indios estdo lutando pelos seus direitos. “Nés temos que entender que o
territério indigena ndo é como uma propriedade privada. As terras dos povos indigenas sd0 uma extensao

de suavida, de sua cultura. Elestém que lutar por ela’, afirmou Mércio, ao comentar a possibilidade de os
indios serem condenados pelas mortes dos garimpeiros. (Eugenia L opes)

Quem mais utilizou a transcricdo foi o Globo, com seis trechos copiados
literalmente. No Estado foram duas cOpias e na Folha, uma.

Reflexdesfinais

Com o resultado da andlise de contelido, percebe-se claramente o processo de
apropriagdo da informagdo produzida pelas midias das fontes pela imprensa dita
“independente”. No caso da Agéncia Brasil, ha a reproducéo da voz oficial do governo.
Em alguns casos, ha copias literais de trechos dos textos da agéncia, sem a identificacdo
dafonte.

Esse aproveitamento de contetido pode ser enxergado sob a 6tica da precarizacéo
das rotinas de trabalho nas redagdes. Equipes menores e jornalistas sobrecarregados de
pautas e pressionados pelo tempo de fechamento (e o tempo real, no caso dos sites)
levam esses profissionais a buscarem informagfes nos veiculos das fontes oficiais,
reproduzindo assim o que o jornalismo institucional veicula.

Por outro lado, as midias institucionais profissionalizaramse com a contratagcdo
de jornalistas que tinham vivéncia do mercado em redacdes de impressos, e apresentam
rotinas produtivas semelhantes as das midias tradicionais, inclusive com a adocéo das
agéncias de noticias em tempo rea. S80 detentoras de verdadeiros aparatos de
comunicagdo: radio, TV, jornal, agéncia online, clipping el etrénico.

Dessa forma, constata-se o embaralhamento dos campos da comunicagdo e do
jornalismo, ja que a fronteira do que € considerado como jornalismo de investigacéo
(informativo) e do que é jornalismo ingtitucional (tradicionamente tratado de
comunicacdo) estd mais fluida do que nunca com o advento das midias das fontes. De
um lado, ha o uso da informagdo difundida por essas novas midias. Do outro, existe a

adocdo das rotinas produtivas do jornalismo tradicional pelo jornalismo institucional.

14 O Estado de S. Paulo, 20 abr 2004, p. A10 — Nacional.
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Uma prética invadiu a outra e 0 momento € de tentar entender como funciona essa nova
dindmica que se estabeleceu no jornalismo brasileiro.

Outra evidéncia demonstrada nesse estudo € a influéncia que as fontes oficiais e
as declaracbes de persondidades da vida politica ainda exercem no jornalismo
tradicional. O Executivo pauta enormemente os cadernos de politica, e enxerga-se ai um
jornalismo declaratério, de reproducdo de falas oficiais (vide a grande utilizagdo de
aspas retiradas do site da Radiobras). A Agéncia Brasil, como midia da fonte, tem
conseguido cumprir o seu papel de difusora da informacéo oficial. Ela penetra nas
redacdes e fornece assunto (e até mesmo o texto) para as matérias do dia seguinte nos
jornais de maior circulacéo no pais.

Essa andlise traz algumas questdes para refletir: qual a consequiéncia dentro das
redacdes desse agendamento realizado pelas midias das fontes? O leitor sabe distinguir
ainformacdo repassada por uma midia da fonte da informag&o repassada por um jornal ?
Qual o limite entre os dois tipos de informacéo? Até onde vai a isencéo do jornalista das
midias das fontes? E até onde vai a independéncia do jornal que se pauta por agéncias

oficiais? A realizagdo de outros estudos pode indicar o caminho para essas respostas.
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