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Resumo

O texto apresenta resultados de um trabalho investigativo sobre a relacdo
entre os meios de comunicagdo e 0s processos politicos. A pesquisa, que trata
especificamente de tematizagdo e agendamento, coloca em evidéncia a presenca de
teorias da comunicagdo nos processos politicos - eleitorais. O referencia tedrico do
trabalho desenvolve as duas vertentes: comunicagdo e politica e examina a relagdo entre
elas, e chega ao foco do trabalho que é a verificagdo da presenca de tematizacso,
agendamento nos processos politicos eleitorais. Analisa uma amostra dos discursos dos
jornais de maior circulacdo na cidade de Palmas, Tocantins, nas elei¢des municipais de
2004, tendo em vista a busca destas relages. Uma reflexdo da proximidade entre a
construcdo e desconstrucdo daimagem de candidatos pela midia em contraponto com os
processos politicos qu se desempenham nas campanhas.
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Introducéo

Nos dias atuais, existe praticamente consenso entre os pesquisadores de
gue em todas as formas de regimes politicos, especialmente os democraticos, o papel da
midia na politica tem sido de grande importancia. Talvez como consequiéncia disto sgja
notério que o estudo sobre a comunicacdo politica tem evoluido muito nos dltimos
tempos, inclusive no Brasil.

Em sociedades integradas por um sistema consolidado de comunicagéo de
massa inumeros fatores serviram para transformar os meios de comunicacdo,
principalmente a TV, o jorna e o rédio nos principais canais de informacdo, onde estes
assumem o papel de novas ingtituicdes politicas da atualidade. Somamse a isso
algumas caracteristicas do caso brasileiro, como certo subdesenvolvimento, tradicéo

cultural e baixo indice de educacéo o quadro torna-se ainda mais particular.
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A possibilidade da existéncia de relacdes entre midia e politica acaba por
levar a questionamentos de ordem pratica como a possibilidade de tematizacdo e
formacgao de clima de opini&o nos processos eleitorais.

Este artigo andisa a influéncia da Midia sobre a vida social, dando énfase
ao estudo da relacdo midia e politica, ou sgja, verifica principalmente o impacto dos
meios de comunicacdo sobre a politica. A intencdo € examinar como a midia altera o
discurso palitico, isto €, como os discursos politicos sdo construidos a partir da relacéo
estabelecida com 0s meios de comunicacdo e averiguar como ocorre 0 processo de
formagdo da opinido publica. Isto significa avaliar até que ponto os profissionais da
comunicacdo interferem na definicéo das estratégias dos atores politicos.

Também observou o comportamento da imprensa local durante o processo
politico eleitoral demonstrando indicios de tematizacdo dos discursos politicos
utilizados pel os candidatos analisados.

A proposta do trabalho foi anadlisar esta relagdo tensa entre o campo da
politica e a esfera dos meios de comunicagdo no que se refere ao estudo do
comportamento da midia no processo eleitoral local, a fim de verificar até que ponto a
Imprensa interfere na decisdo do eleitor, sobre a construcdo de sua opinido sobre a
politica e como decide o voto.

1 - Melos de Comunicacao e processo politico

Nos dias atuais, com o crescente poder dos meios de comunicacéo de
massa, 0 campo da politica vem sofrendo profundas alteracoes. 1sto se deve ao fato de
gue a midia ocupa um espaco central na sociedade; é a instancia onde os demais campos
sociais ganham visibilidade e transparéncia.

Varios autores, entre eles, Rebello (1996) e Lima (2002), afirmam que ao
se observar a composicdo do cenario politico se percebe com clareza a estreita relagéo
gue ele estabelece com os meios de comunicacdo de massa, onde qualquer acesso as
informacdes politicas é feito via midiaimpressa e eletronica

Tal fato é visivel e crescente, conforme Thiollent (1990) constata,
afirmando que o sistema politico recorre cada vez mais as técnicas de marketing e aos
meios de comunicacdo de massa para influenciar a opinido publica e organizar as
campanhas eleitorais, sgja por meio de argumentacdo, da propaganda ou de
demonstracdes publicas.

A grande constatacéo feita através da | eitura destes e outros autores é que a

partir do momento em que 0s meios de comunicagdo assumiram postura de



instituicdes politicas, os processos politicos ndo mais se efetivaram sem a participacao
da midia, das técnicas de marketing politico e das pesquisas de opinido. A ambicéo do
lucro ja ndo explica por si s a manipulacéo e alteracdo das informacgoes. A |6gica do
poder e a adequagdo dos Orgdos de comunicagdo a 6rgéos politico - partidarios € a
grande precursora desse processo.

Rubim (2000, p. 6), a0 estudar as eleicbes no Brasil, acredita que
estreita relacdo dos meios de comunicacdo com a politica seja também responsavel pelo
gue se chama hoje de modernizacdo das campanhas e eitorais, onde “a midia, ao exigir
respeito as suas “graméticas’, indispensaveis a uma traducdo e trnsito necessarios ao
Seu espaco, pode sub-repticiamente exportar sua |égica especifica, repleta de interesses
préprios, buscando impor seu poder ao campo politico ”.

O autor indica ser de Azevedo (1998) a especificacdo de quatro
Indicadores deste processo de modernizacéo das campanhas eleitorais no Brasil que séo:
a profissionalizacdo da campanha, 0 uso das sondagens de opinido, a utilizacdo da
midia, em especial atelevisiva e a personalizagdo da campanha eleitoral.

Deve ser levado em consideracéo que, quando os meios de comunicagdo se
transformam em instituicoes politicas o fazem de forma total, e a partir desse momento
passam a transmitir suas perspectivas politicas a todo e qualquer momento: o "fazer", a
acao politica ficam, entéo, inserido nos meios de comunicagao.

Conceito similar apresenta Carvalho (1999, p. 13) ao afirmar que, "na
década de 80, o Brasil viveu em sua fase de redemocratizacéo a expansdo do padréo
mididtico publicitério j& dominante na cultura para o campo da politica’. Segundo a
autora, nesse periodo inaugura-se um padrdo de producéo e consumo de politica que
vem romper no com as referéncias tradicionais até entdo utilizadas campo politico.

A partir dessa década a politica formatada como noticia, como comentario,
como discurso, passa a ser quotidianamente consumida durante a leitura dos jornais,
revistas ou a0 se ligar o rédio ou atelevisdo.”

Esse envolvimento da comunicagdo na politica, principalmente com as
novas tecnologias, produziu um grande impacto no discurso politico. Todo o0 processo
politico, agora "midiatizado", traz junto de si caracteristicas intrinsecas da comunicacéo

e dos meios envolvidos. Ou sgja, 0s meios de comunicagdo de massa modificaram e
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continuam modificando toda a percepcéo da realidade politica conhecida até entéo.
Como disse Thompson (1995), a partir do desenvolvimento dos meios de comunicagdo
de massa, ateracbes de grande porte ocorreram, modificando assim 0 processo de
interacdo social.

Elisabeth Noelle - Newmann (1993) trata a opinido publica, considerada de
funcéo latente, como instrumento que pressiona as mentes e o individuo passa a duvidar
de seus conceitos, reconhecendo possibilidades de equivoco. Assim um novo conceito
de opinido publica € formulado: a conexdo — da controvérsia, em que alguém é capaz de
se expressar sem o risco do auto-isolamento - que tem duas fontes. a midia e a
observacao imediata do meio ambiente, do que as outras pessoas pensam e do que elas
expressam em publico.

Seguindo este raciocinio, Miguel (1997), afirma ainda que, ja que a
intermediacdo do discurso é essencia a pratica politica, a midia estda modificando a
propria politica. Isto porque antes o "fazer" politico se baseava quase exclusivamente na
palavra falada e escrita e com esse estreitamento das relagdes da politica com os meios
de comunicagdo, possibilitando o uso de som, imagem, cores e movimentos, fatores
antes considerados secundarios passam a ser decisivos no processo citado.

Miguel (1998:122) a0 trabahar este ponto de vista, e ao se referir a essa
capacidade dos veiculos afirma que “aguilo que os meios de informacdo veiculam ou
deixam de veicular é significativo do ponto de vista da percepcéo da realidade socia
gue estara disponivel para seus consumidores’. Para alguns autores influéncia dos
media passou a ser um dos fatores determinantes do debate politico, a ponto de
afirmarem que a acdo politica € hoje submetida a um dominio simbdlico, a um desvio
medi4tico®

A hipotese do agendamento tem como pressuposto a idéia de que os meios
de comunicacdo ndo sdo capazes de determinar 0 qué os receptores irdo pensar sobre
determinado assunto, como propunham as primeiras teorias comunicacionals, mas sim,
gue eles determinam sobre o qué pensar e falar. Assim, a partir da agenda proposta pela
midia, o publico ird, a médio e longo prazos, incluir determinados assuntos em suas
agendas pessoais. Para Barros Filho (1995), o agendamento € um tipo de efeito social da
midia. E a hipétese segundo a qual a midia, pela seleco, disposicio e incidéncia de

suas noticias vem determinar os temas sobre os quais o publico falara e discutira.

6 BRETON, Phillip; PROUX, Serge. A explosdo da comunicacéo, Ed. Bizancio, 1998. p. 251-
270.




Assim, 0s meios de comunicagdo nos expdem a uma verdadeira avalanche
informacional que gera o que McCombs apud HOHLFELDT (2001) denomina de efeito
enciclopédia: esse continuo fluxo informacional nos faz acumular informagdes das
quais lancaremos m&o quando necessario. Esse efeito pode ser concretamente
provocado pela midia quando esta se utiliza de recursos técnicos como o box. Segundo
Hohlfeldt (2001, p. 199),

[..] quanto a questdo politica em s, no que toca ao
agendamento, verificou-se que o politico € extremamente sensivel a
tal processo e, assim, em sociedades em que (...) a atividade politica é
extremamente valorizada, a midia alcangca uma importancia superior
na congtitui¢ao das relacdes politicas.

Neste contexto, Octavio lanni em O Principe Eletrénico (2001) trata da
nova situagdo como um misto de acontecimentos que se formaram ao longo dos tempos,
com a chegada da globalizacgo e a intensificagdo das novas tecnologias. O principe
eletrbnico € um conceito que tem em seu significado a juncdo de todos os principes que
encontramos no campo da politica; ndo é homogéneo nem monopolitico. Para
MAQUIAVEL é conhecido como o famoso formador de opinido, articulador. Para
GRAMSCI ele ndo tem a imagem de um lider, mas sm do partido politico como um
todo, numa combinacdo de idéias, e para 0 autor o novo principe é representado pelos
meios de comunicacao.

De tudo o que foi exposto até agora, 0 que deve ser enfatizado € a relagcdo
midia e processo politico, e suas consequiéncias para a politica. Deste modo, uma boa
maneira de finaizar este topico é lembrar as consideracdes de Thiollent (1990), quando
afirma que, também no caso de campanha eleitoral, a publicidade é organizada
conforme os padrbes da indlstria cultural, nesses padres a comunicagdo ndo
comparece como mero veiculo de informagdo e persuasdo, mas Como organizacéo
dotada de poder proprio. Deve-se salientar que ao comportamento eleitoral, a légica da
midia ndo envolve somente a difusdo de promessas pessoais, mas também a producdo
de imagens “vendaveis’ dos candidatos.

Chega- se desse modo ao questionamento central do trabalho, se a relagéo
midia e politica tem sido realmente decisoria nos “Ultimos pleitos’, ou se 0s processos
politicos tém tido maior peso na balanga midia e politica, confirmando as afirmacdes de
Meneguello (1998).



A proposta foi analisar esta relacdo tensa entre 0 campo da politica e a
esfera dos meios de comunicagdo. Para isto, a idéia é dividir o trabalho em eixos de
andise. Primeiramente estudar o processo de producdo dos discursos politicos e
verificar como se estabelece a relagdo entre os atores politicos e os profissionais da
comunicacdo, até que ponto o aspecto técnico interfere na dimensdo politica. Um outro
eixo de andlise se refere ap estudo do comportamento da midia no processo eleitoral, a
fim de verificar até que ponto a imprensa interfere na decisdo do €eleitor, sobre a
construcéo de sua opini&o sobre a politica e como decide o voto.

2. Contexto politico-eleitoral nas elei¢des municipais de Palmas em 2004

O ano de 2004 foi de muita expectativa no meio politico brasileiro, ja que
se tratou do primeiro processo eleitoral apds a posse do presidente Luis Inacio Lula da
Silva (PT). A decisdo foi de extrema fragilidade em todo o pais com a disputa
polarizada entre PSDB, no caso oposi¢éo, e PT, da situagéo.

Em Palmas este processo ndo se comportou diferente, porém com um
unico detalhe de que nesta cidade as eleicdes sdo naturalmente polarizadas pela
existéncia da Unido do Tocantins (UT), que é uma coligacdo formada pelos partidos.
PSDB, PTB, PL, PP, PV, e PSB. Os demais partidos, geramente, se juntam em outra
coligacdo ou seguem com candidaturas proprias, porém sem tamanha expressao.

Entdo a polarizacdo, desde o inicio do processo, ocorreu com uma
candidata da UT, Nilmar Ruiz do Partido Liberal (PL), que por sina era a prefeita da
cidade na época, e um candidato do Partido dos Trabalhadores (PT), Raul Filho.
Existiam ainda como candidatos mais dois nomes. Tenente Célio do PSB e Getllio
Vargas, do PT do B.

O governador do estado do Tocantins na época era membro da UT, filiado
ao PSDB, portanto era apoiador da candidata da sua coligacéo.

Entretanto, neste interim de muita agitacdo, alguns membros da UT
passaram a declarar apoio ao candidato do PT e a fazer campanha para 0 mesmo.
Também aconteceu de alguns deputados estaduais ndo participarem da UT, pelo menos
diretamente, da campanha da candidata dessa coligacdo, demonstrando, j&, uma certa
fragilidade no campo utista.

3. Andlise das elei¢les

Para 0 desenvolvimento deste trabalho foi proposto um estudo tedrico

realizando assm uma pesquisa descritiva — documental que focaliza 0 processo da

comunicacdo nas campanhas eleitorais. No decorrer da pesquisa a proposta baseouse



em observar vestigios de intervencdo no processo individua de cada um na escolha de
um candidato. A pesguisa descritiva procura observar, analisar e interpretar os fatos
tidos como relevantes. E Godoy (1995) quando fala sobre pesquisa documental que
afirma gue nesse contexto a palavra documento deve ser entendida de uma forma ampla
incluindo materiais escritos como jornais, revistas, livros, cartas; dados estatisticos e
elementos iconogréficos como fotos, imagens, filmes.

De acordo com esta definicdo € coerente afirmar que no que se refere a
esse trabalho a pesquisa documental se apresenta como ferramenta para a viabilizagdo
da proposta técnica da andlise do discurso das producfes jornalisticas e publicitérias
selecionadas para andlise.

A escolha dos meios impressos e ndo eletrénicos para a andlise se deve ao
fato de consideractes feitas por autores como Queirdz (1995), que apresenta 0 meio
impresso como legitimador do meio TV, ou segja, aretorica utilizada pelo meio impresso
em especial o jorna além de possivelmente intertextual com a da TV é visto como
instrumento de legitimac&o da retorica desta. Assim sendo, é relevante a selecdo dos
jornais impressos, a fim de verificar se 0 jornal, no caso especifico da retérica utilizada
por ocasido do periodo politico-€eleitoral, realmente apareceu como veiculo legitimador
da utilizada pel os candidatos em seus discursos.

A selecdo do veiculo jornal e das matérias jornalisticas durante o processo
eleitoral como objeto da andise se deu devido as caracteristicas inerentes ao jornalismo
impresso como a capacidade de refletir dados e opinides e também porque se apresenta
como um processo social articulado a partir da relagdo meio de comunicagéo,
acontecimento e coletividade, transmitindo informagdes atuais em funcéo de interesses
e expectativas.

No decorrer da pesquisa foram realizadas analises da amostra do material
referente & processo politico - eleitoral. A técnica utilizada foi coleta de dados,
necessaria para melhor esclarecimento da hipotese e conseqiiéncia da andlise feita nos
jornais selecionados, visando atingir ao objetivo e a comprovacdo da hipétese da
existéncia da tematizacao, clima de opini&o e espiral do siléncio nas eleigdes municipais
de Palmas em 2004.

Para atingir este proposito analisamos todas as edi¢cBes dos jornais O
Girassol, Jornal do Tocantins e Primeira Pagina no periodo de setembro de 2004. Foi
realizado um estudo comparativo entre o discurso politico - eleitoral veiculado nos

principais jornais e pelas producdes jornalisticas (matérias e artigos) no mesmo periodo



de modo a avaliar a existéncia ou ndo de ligacdes intertextuais ou de uma legitimacdo
do discurso dos meios de comunicagéo junto aos candidatos via jornais por ocasido do
periodo e campanha eleitoral. Para tanto, foram comparados os discursos como um
todo, levando em consideragdo todas as ferramentas disponiveis na elaboragdo da
estratégia discursiva dos mesmos.

Entre os jornais e matérias veiculados no periodo foi feito um recorte de
maneira a analisar os discursos dos candidatos Raul Filho e Nilmar Ruiz, sendo que tal
escolha dos candidatos se deve ao fato dos mesmos terem o melhor desempenho sendo
inclusive o primeiro o vencedor do pleito.

Para o levantamento os textos receberam tratamento mais detalhado, foi
realizada Andlise de Contelido nos jornais selecionados. Esta escolha se deu pelo fato
de a mesma ser a mais utilizada quando a metodologia indicada for a pesquisa
documental. Segundo Bardin (1977) a Andise de Conteldo consiste em um
instrumental metodologico que pode ser aplicado a discursos diversos e a todas as
formas de comunicagéo, sgja qual for a natureza de seu suporte, pois a mesma parte do
pressuposto de que por trés do discurso aparente, simbdlico e polissémico podem estar
escondidos sentidos, relacfes ou inter relacbes que convém serem desvendados.

Para a realizacdo da andlise foram estabelecidas as seguintes categorias de
inferéncia, que sdo os itens analisados. Cabe enfatizar que o tipo de categoria que deve
ser andlisada € uma decisdo do pesquisador. Penn (2002), defende a integracdo da
semiologia com aandlise de conteido ao abordar a analise semidtica das imagens.

A andlise foi feita na capa dos devidos jornais, classificando da seguinte
forma as categorias. manchete, foto principal, relacéo foto/manchete/elei ¢cbes, descricéo

e observagOes.

Dentre as edicbes analisadas foram encontradas em dezoito delas
informacbes que de alguma forma se relacionavam com um dos candidatos principais
a0 pleito municipal. Nestas informagdes, foi considerada a conotagcdo politico-social da
época para verificar se poderia induzir de alguma maneira o leitor a pensar positiva ou
negativamente a respeito de um dos candidatos. As dezoito edigdes sdo, na maioria das

Vezes, consecutivas ou quando mais distante, com intervalo de dois dias.

Ficou ent&o perceptivel que na maioria das manchetes e chamadas houve
uma determinada inducdo positiva, as vezes sutil, para o candidato Raul Filho, eleito.

Essas influéncias estavam implicitas ou explicitas na mostra de resultados de pesquisas



onde estes eram sempre favoravels e crescentes; apresentacdo de problemas no governo
municipal da época, que era exercido pela candidata concorrente; anincios de apoio de
outras liderancas politicas e econémicas regionais ao referido candidato; demonstracéo
de acles positivas do governo federal, sempre em evidéncia, que é co-partidario do
candidato e resultados de pesquisas de opinido, independente das intengdes de voto,

apontando a vitéria do mesmo.

Entretanto, na Ultima semana, especificamente de 22 a 30/09, foi possivel
observar claramente certa ruptura nestas evidéncias. As matérias passaram a priorizar
feitos positivos da candidata Nilmar Ruiz na época e a mostrar noticias de cunho
elogioso a0 governador, que pertencia a0 mesmo partido que a candidata, além de

noticiar denuincias feitas pela mesma referente ao seu oponente, o candidato Raul Filho.

Contudo, na maior parte do més foram veiculadas noticias favorévels ao
candidato vencedor do pleito, podendo realmente ter sido uma forma, do citado meio de
comunicacao, de influenciar as intengdes de voto dos eleitores, confirmando assim a

formac&o do clima de opinido e indicios de tematizac&o nas elei¢cbes em Palmas.

E possivel que entre os fatores que viabilizaram o agendamento, estgja
presente o fato de que as campanhas politicas vivem de patrocinios e apoios. Ou sgja,
poderes econdmicos, politicos e simbdlicos estdo envolvidos e o conceito de noticia se
perde neste contexto e passa a ocorrer um misto de campanha eleitoral e fatos
influenciados em sua esséncia. Particularmente em Palmas, ha um consenso no meio
jornalistico, de que a imprensa é financiada pelo governo do Estado, ja que a regido é
pobre em iniciativa privada. Ta afirmacdo estd baseada em entrevista feita pelos
pesquisadores a alguns integrantes dos jornais em analise.

3. A busca por agendamento e espiral do siléncio nos discursos politicos
eleitorais

Tendo em vista que o0 propdsito da pesquisa foi analisar nas situactes
discursivas questdes de influéncia midiatica no processo eleitoral, trabalhar os trés
jornais de maior expressividade no municipio nos ultimos 30 dias do pleito ja atendiam
as necessidades apresentadas, ndo sendo necess&rio, portanto acompanhar toda a
disputa. Deste modo, como afirmado acima, optouse por trabalhar apenas com os trés
jornais no ultimo més de campanha., sendo que destes alguns atos de fala ou discursos

foram selecionados para posterior analise.



A escolha de andlise de discurso como ferramenta metodoldgica se deu
pelo fato de que ela € um campo de estudo relativamente novo e interdisciplinar que
nasce e se desenvolve ao lado de disciplinas das Ciéncias Humanas e Ciéncias Sociais
como: Historia, Linguistica, Antropologia, Semidtica, Sociologia e Comunicagéo e
também porque € muito utilizada quando se trabalha com pesquisa documental.

Segundo Brandéo (1998), citada por Silvestrin (2000:137) a analise do
discurso se desenvolveu numa tentativa de superar as insuficiéncias da andlise de
contetdo utilizadas nas ciéncias humanas. Isto porgue enquanto a anaise de conteldo
concebe o texto apenas como a projecdo de uma realidade intradiscursiva, a andlise do
discurso procura analisar as condi¢des de possibilidade do discurso, para compreender o
seu funcionamento linglistico - textual, por meio de diferentes modalidades do
exercicio da lingua num determinado contexto histérico-socia de produgdo, ou sgja,
analisa o texto ou discurso relacionando-o a um contexto.

Como afirma Wilson Corréa da Fonseca Junior (2004), a andlise de
discurso €, na verdade, a desconstrucéo do texto em discursos, ou seja, em vozes. A
técnica consiste em desmontar para perceber como foi montado. Embora o discurso
indigue a presenca de um sujeito que faa, de uma subjetividade, a significacdo
construida deve ser deve ser intersubjetiva, deve fazer sentido na situagéo e no contexto
social, por isso obedece a regras e procedimentos lingisticos e toma como referéncias
proposi¢des e significados que fazem sentido para a consciéncia coletiva, os implicitos e
0S Pressupostos.

A desconstrucéo do texto mediante a identificagdo de indicadores nos leva
a compreende que 0 sujeito se apropria da linguagem ndo apenas para comunicar, mas
para construir agdes. Ou melhor, que as regras e os procedimentos que o sujeito utiliza
para expressar sua voz e construir seu discurso materializam intencdes e visam a efeitos
sociais que extrapolam o universo estrito da linguagem.

Jornal do Tocantins — 10/09/2004 — p&ag. 3

Ato de fala: “A candidata da Uni&o do Tocantins, prefeita Nilmar Ruiz
(PL), continua sendo a mais rejeitada, com 28,33%".

Sujeito: Valéria Kurovski, representando o jornal.

CondigBes de producéo: o discurso esté inserido em uma matéria que fala
de uma pesquisa de opini&o, portanto, define o clima de opinido, baseado na rejeicéo
dos candidatos. Do lado esguerdo tem uma manchete enorme que informa o resultado

das intengdes de votos. “Raul Filho lidera com 51%; Nilmar tem 33%". O primeiro



fragmento, depois de lido, associado a manchete, resulta em uma superval orizagéo
de Raul Filho em cima da rejeicdo de Nilmar Ruiz, a ponto de, no segundo fragmento
ndo citarem o sobrenome de Nilmar Ruiz, quando tratam o adversario pelo nome e
sobrenome. 1sso leva os éeitores a concluirem gque Nilmar Ruiz estd cada vez mais
sendo rejeitada pelo eeitorado, possibilitando assim uma possivel mudanca desses para
o lado de Raul Filho e aos indecisos optarem por ele, por estar mais forte e ndo ser o
“mais rejeitado”. Abaixo de tais matérias ainda tem um gréfico de progressdo das
intencdes de voto, no qual o candidato Raul Filho sobe quase 12% e Nilmar Ruiz
0,50%, em quarenta dias.

As paavras continua, mais e regeitada ddo um peso negativo ao
fragmento, quando associadas a imagem de Nilmar Ruiz, pois continua significa que ja
foi outras vezes, mais imprimi a idéa de superlativo e rejeitada de pior candidata. Na
verdade, analisando bem, pode-se concluir que ela € a pior candidata a prefeitura a partir
do momento que é “amais rejeitada’.

Jornal do Tocantins —22/09/2004 — p&g. 4 — Antena Ligada

Ato de fala: “O Governador Macelo Miranda (PSDB) tem promovido
constantes reunides com liderangas daUni&o do Tocantins para pedir engajamento total
dos parlamentares estaduais, federais e secretérios de campanha da prefeita Nilmar Ruiz
(PL). Na semana passada foram varios encontros. Mas alguns deputados estaduais ainda
resistem aos apelos do governador”.

Sujeito: Cléber Toledo.

Assujeitamento: de acordo com a andlise do que tal jornalista escreve em
sua coluna de opinido, pode-se inferir uma leve indicacdo de que ele estava sendo
assujeitado, direta ou indiretamente, pela coligacao do candidato Raul Filho (PT).

Condigdes de producdo: o governador que era utista e apoiava Nilmar
Ruiz. JA chamou vérias vezes a atencdo dos deputados da UT (de acordo com
publicacdes anteriores nesta mesma coluna) para subir no palangue da prefeita, porém, a
resisténcia ainda é grande. 1sso aponta, mais uma vez, a fraqueza da candidata e falta de
articulagdo entre as liderancas do partido, o que segundo a corrente tedrica da espiral do
siléncio € um bom motivo para o eeitor indeciso mudar para o adversario. Essa atitude
violenta a formacdo da opinido do eleitor menos instruido, que se deixara influenciar
por esse tipo de informacdo, que, a principio, ndo avalia as intengdes do candidato, mas

particul aridades das coligagoes.



Primeira Pagina — 02/10/2004 — pag. 3 - edicdo extra publicada para as
eleicbes

Ato de fala: “Pesguisa confirma lideranca de Raul”.

Sujeito: de acordo com a tamanha abordagem dada ao candidato Raul
Filho nesta pagina analisada, podemos concluir, baseados nos vérios indicios que o
sujeito pode ser a propria coligacdo deste candidato, ou sgja, 0 sujeito estaria
escrevendo 0 que a coligacdo de Raul Filho estava incitando, ou, sendo, um
assujeitamento muito forte dessa coligag&o para com o jornal.

Condicbes de producéo: ha apenas um dia para as eleices, o jorna
veicula uma edicdo extra somente sobre as eleigdes. Durante 0 més de setembro foram
encontrados sensivelmente mais indicios favoraveis a Raul Filho, com mensagens que
punha em duvida a forca da coligacdo de Nilmar Ruiz. Diante disso vem esse discurso
gue mais uma vez favorece a Raul Filho, tendo duas palavras de impacto: confirma e
lideranca. Tal discurso fortalece mais ainda o clima de opinido favoravel a ele e
justamente um dia antes das elei¢des, quando o eeitor indeciso tera que fazer a escolha
de qualquer forma. Segundo a matéria, 0 percentual de eleitores que votam em Raul
Filho cresce para 56,52% e Nilmar Ruiz desceu para 30,42%. Ainda na mesma pégina
outra manchete que pode ter tirado a chance de o leitor desse jorna escolher Nilmar
Ruiz como candidata: “Cresce rejeicéo a prefeita Nilmar Ruiz’. Todo esse contexto na
pagina do jornal (manchetes, etc.) forma uma grande influéncia a favor do candidato
Raul Filho.

Com esses trés discursos analisados, podemos perceber claramente os
indicios que nos levam a crer que 0s meios de comunicagdo criaram um contexto, certas
horas, favoraveis ao candidato que venceu a eleicdo. Apesar de no meio do més de
setembro terem acontecidos algumas denuncias contra o candidato, que os jornais
publicaram, estas ndo abalaram a imagem do candidato, pois, em momentos
estratégicos, como na semana das eeigdes, manchetes e resultados de pesguisas
induziram favoravelmente o eleitor indeciso a Raul Filho.

Noelle-Neumann (1993) conclui em suas pesguisas sobre 0 assunto que 0s
eleitores indecisos ou que estdo no lado mais fraco, tem a tendéncia de passar a apoiar 0
lado mais forte por medo ou pressao, participando da formagédo do clima de opini&o, ou
simplesmente se calar e esconder seu voto, participando da espiral do siléncio, que

tende a crescer a cada novo impulso, no caso, indugdes dos jornais.



Podemos perceber que a formagdo de tal espiral pode ser constatada desde
0 inicio do més de setembro até o dia antecedente a eleicdo, com leves oscilagOes,
porém durante o decurso do més, o que a deu uma maior sustentacdo e forca. Surgiram
algumas dendncias contra a pessoa do candidato Raul Filho, que causaram uma
discussdo entre os candidatos, mas, segundo as pesquisas, ndo o abalaram.

Como essa indugdo do que o leitor se preocupar ou discutir, nesse caso
peculiaridades dos partidos, confirma-se a hipétese do agenda-setting nas eleicbes de
Palmas em 2004, ja que foi encontrada em mais de um veiculo. Ta hipétese diz que os

jornais agendam o que € importante o leitor pensar e discutir, e quais os temas.

Pesquisa SERPES/Jornal do Tocantins
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— Raul Filho 42,17% 49% 51,50% 56,83%

—— Nilmar Ruiz 35,33% 34,33% 33% 29,33%
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4. Consideraclesfinais

O trabalho proposto ndo pretendeu estudar profundamente a relagdo dos
meios de comunicacdo e 0s processos politicos, mas apenas uma caracteristica dessa
relacdo, a possibilidade de influéncia dos mesmos na construcdo de clima de opini&o
numa campanha eleitoral, ou sgja, a tematizacéo e espiral do siléncio nas campanhas
eleitoras.

E evidente que em meio a andlise que foi desenvolvida se percebe que a

relacdo entre a politica e a midia € paradoxal e tensa, uma vez que 0s meios tém veia

! Progress&o dos pontos percentuais de Raul Filho no decorrer do més 09/2004, publicados no

Jornal do Tocantins.

—Raul Filho
— Nilmar Rui



mercadol 6gica e visam lucro e a politica por sua vez envolve vida publica e bem geral,
0 que nem sempre combina com lucros. No entanto, os meios de comunicagdo podem
ser utilizados na politica com eficacia sem necessariamente diabolizarem toda a
campanha. E como se 0s meios pudessem ser vistos como uma ampliacdo da vida
publica, onde os politicos possam dar visibilidade a seus discursos.
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