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Resumo

O presente artigo trata do jornalismo sob um prismaainda pouco levado em conta pelos
jornalistas: o do design de noticias. Aliando a pesquisa em jornalismo a andlise de dis-
curso, pretendo apresentar como as matérias significantes ndo-verbais gjudam construir
o discurso dojornal impresso. Procuro adaptar algumas caracteristicas e leis dos discur-
sos (empregadas mais freglientemente nas matérias linglisticas do discurso jornalistico)
ao discurso visual. Design de noticias € uma especiaizacdo do design gréfico aplicado
jornalismo, envolvendo todas as fases da construcdo de sentido a partir dos elementos
néo-verbais (Ielaute, diagramagdo, planejamento gréfico).
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Corpo do trabalho

Desde a revolugdo editoria e grafica do Jornal do Brasil, em 1956, que a
maxima “jornal ndo é sO texto” vem tomando corpo e ganhando espaco no jornalismo
brasileiro. O design de noticias tem saido do espago meramente técnico e operativo e
ganhado, aos poucos, espaco nos estudos de jornalismo. Hoje em dia, o jornalista tem
gue se preocupar tanto com o texto verbal quanto com o n&o-verbal. A apresentacdo
dos fatos demanda um texto verbal inteligivel, correto, dentro dos parametros ditados
pela prética jornalistica, bem como 0 uso dos paratextos verbais (titulos, subtitulos,
legendas, matérias coordenadas) e dos recursos ndo-verbais (fotografias, linhas, cores,
tipologia, diagramacéo, etc). Portanto, o discurso jornalistico, fica claro, € composto

por uma variedade de matérias significantes verbais e ndo- verbais.
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Muito se tem estudado sobre a matéria linglistica, mas ainda é rarefeito o
estudo sobre a expresséo visual no jornalismo. O presente trabalho pretende discutir a
construcdo do sentido a partir da matéria significante ndo-verbal na superficie
discursiva do jornal impresso. Aqui se tentara fazer isso com ferramentas da Analise
de Discursos, muito embora ndo haja espaco para uma andlise de um produto
especifico. Tentarei verter para a matéria ndo-verbal alguns conceitos ja amplamente
estudados pela AD na matéria lingistica, com o intuito de tentar demonstrar como as
regras aplicadas ao discurso verbal podem também se adequar ao design de noticias,
gue no jornalismo é o canal de expressdo do discurso ndo-verbal.

A adocéo da andlise de discursos como metodologia se da pela possibilidade
gue esta oferece para “descrever, explicar e avaliar criticamente os processos de
producéo, circulagdo e consumo dos sentidos vinculados agueles produtos na
sociedade”, como ensina Milton Pinto (2002, p.13). Sendo o jornalismo um produto
da sociedade, este deve ser analisado considerando-se 0 seu contexto, suas condicoes
de producéo, de circulagcdo e de reconhecimento e as caracteristicas socioculturais em
gue esta inserido. Tal andlise é feita com o intuito de reconstituir a gramatica de
producéo e as graméticas de reconhecimento, a partir de marcas deixadas na superficie
do discurso que, no caso do jornal, envolve matérias verbais e ndo- verbais.

Uma outra explicacéo se faz necessaria € a adocdo do termo design de noticias.
Por que design e ndo desenho, ou diagramacéo? N&o se deve a nenhum ufanismo
anglicista, antes por ndo dispormos no léxico de um termo que abarque toda a
atividade em que esta envolvido o design (da mesma forma que marketing transcende
a promocao de vendas). Design diferencia-se de desenho, pois € mais do que apenas
esguematizar com um |&pis (ou no computador) a representacéo de um objeto ou idéia,
de materializ&-la visualmente em duas dimensdes. O design € um processo que
envolve a concepcdo ampla de um produto desde seu rascunho mais primario,
passando pela fase de protétipo (leiaute), finalizagdo e producao.

O design gréfico é uma especiaizacdo do design, voltado para publicacoes e
produtos impressos de uma forma geral (livros, embalagens, pecas publicitarias e
promocionais, publicacbes em geral). JA 0 design de noticias é o nicho do design
grafico dedicado as publicacfes jornalisticas. jornais e revistas. Essa especializagéo se
faz necessaria diante das especificidades do discurso jornalistico. Ele vem para
potencializar esse discurso, organizar os contetidos, criar identidade, atrair a atencéo

do leitor, e construir o sentido narelacéo entre verbal e ndo-verbal.
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Enunciacao pelo design

Um conceito se apresenta como indispensavel para a compreensdo de como o
design de naticias atua na construcéo do sentido no jornalismo € o de enunciacdo, o
gual esté associado ao de enunciado.

A ordem do enunciado é a ordem do que é dito (aproximadamente poder-se-ia
dizer que o enunciado € da ordem do "contetido"); a enunciagao diz respeito n&o
a0 que é dito, mas ao dizer e suas modalidades, os modosdedizer. (VERON, p.
216).

Um mesmo enunciado (contetido) pode ser apresentado de diversas maneiras.
Isso fica explicito a compararmos os diferentes jornais de uma mesma cidade, em
gue 0s assuntos sao praticamente 0s mesmos, as vezes as fotografias sGo as mesmas
(compradas de agéncias), mas a forma como 0s assuntos sdo abordados geralmente
varia de um para o outro, tanto do ponto de vista verbal quanto da expressdo visual.
Um pode usar um texto mais apelativo, com tipologia mais destacada, outro pode
priorizar a imagem, “abrindo” bastante a foto. Do ponto de vista do enunciado o
assunto é o mesmo, a diferenca esta nos modos de representacdo da noticia. O design
de noticias é uma das formas DE construir esse modo peculiar de dizer, uma das
matérias significantes daquilo que Veron (2004, p.217) chama de constituintes do
contrato de leitura, no caso do discurso da imprensa.

Um dispositivo de enunciagdo envolve:

O enunciador: o lugar (ou lugares) que aquele que fala atribui a si mesmo. 1sso
tem aver com arelagdo daquele que fala ao que ele diz. Seria, no caso de um jornal, a
imagem gue o mesmo atribui asi (jornal conservador, popular, moderno, plural, etc), a
imagem que quer passar a0 seu publico e a seus concorrentes. Cardter que pode ser
expresso visual mente pela estratégia de design do projeto grafico da publicacéo.

O destinatério (ou co-enunciador): ao definir o seu lugar (ou lugares) o
produtor do discurso define também o da sua contraparte, aguele a quem a mensagem
€ destinada. Ou seja, um certo modo de dizer, de apresentar visualmente uma noticia,
atrai um determinado publico e outro n&o. 1sso vai redundar na configuragéo de estilos
mai s caracteristicos para cadatipo de publicacdo e seus respectivos nichos de leitores.

Relacdo enunciador/destinatario: tal relacdo € proposta pelo discurso na sua
propria forma de construcdo. Tal relacdo pode gerar maior ou menor grau de

confianga, ser mais ou menos adaptado ao seu publico, pode ser estavel ou instavel,
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coerente ou incoerente. Dai 0 sucesso, ou o fracasso, de um ou jornal em relacéo a
outro, por ter uma relagdo mais “tranquila” entre enunciador e destinatério.

E importante frisar que existe uma diferenca entre o emissor “real” do discurso
e afigura do enunciador, bem como do receptor “real” e a do destinatério. Enunciador
e co-enunciador sdo “entidades discursivas’. Tal diferenca se firma no fato de que um
emissor pode construir enunciadores diferentes em diferentes discursos de acordo com
0 publico almejado. E o caso das empresas jornalisticas que tém dois jornais: um mais
sobrio e outro mais sensacionalista Um com apresentacdo visua mais comedida e

outro mais apelativo, também do ponto de vista visual.

Car acteristicas dos discur sos

Antes de explicitar as principais caracteristicas dos discursos € interessante
estabelecer alguns parametros. Deve-se ressaltar que o termo discurso ndo diz respeito
apenas a matéria linglistica mas a

qualquer conjunto significante considerado como tal (isto &, considerado como
lugar de investimento de sentido), quaisquer que sgjam as matérias significantes
em questéo (a linguagem propriamente dita, o corpo, aimagem etc.). (VERON,
2004, p. 61).

Ressalte-se também que a andlise é “dos discursos’. Andlise daquilo que é
produzido, circula e produz efeitos na sociedade, diferente de “discurso” (no singular)
como analogo de fala, que alguns analisam sem levar em conta 0 contexto em que
estdo inseridos.

Ha que se destacar também que o termo “texto” diz respeito a um conjunto
significante, composto por um ou mais tipos de matérias significantes, independente
do modo como serd analisado. Ja o termo “discurso” destaca uma abordagem de
analise dos fenémenos de sentido. Na andlise de discursos o texto ndo é abordado de
qualquer maneira, tem alguns postulados que devem ser levados em consideracéo. E o

gue veremos a seguir. (MAINGUENEAU, 2001, p.52 a55)

O discurso (design) é uma organizacao situada para além da frase

A diferenca entre frase e enunciado encontra-se no fato de que a primeira
prescinde de contexto, enquanto enunciado corresponderia a frase em um determinado
contexto. A frase esta associada a significacdo, enquanto o enunciado ao sentido.
(CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004, p.196).
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Tentando verter o que acima foi afirmado para a matéria ndo-verbal, pode-se,
por analogia, dizer que os elementos constitutivos da diagramacdo da matéria, ou da
pagina do jorna sgjam “frases’, se vistos fora do contexto da pagina, do projeto
grafico do jornal, que define qua a tipologia a ser utilizada, esquema de cores,
hierarquia das informagdes. A partir do momento que estes elementos sdo colocados
dentro dos padrdes do projeto gréfico, passam a ser considerados enunciados, ou
produtos de uma enunciagcdo especifica, e a constituir o dispositivo de enunciagdo
daquele jornal, que, por sua vez esta contido dentro de um tipo de discurso especifico:

o discurso jornalistico.

== (JPOVO ==
No exemplo ao lado, uma “frase’ . | “': ® IReformade |
e sua participaggo num enunciado. Note- ﬁ_ji QEH' LU prrmete
se que a foto, inicialmente, é apenas o - 4_
referente de pintores num andaime. Num § F— == _m“.a....".‘:.'::m
segundo momento ela pode assumir Rl e
varios significados. met&fora para a == 5 ::-n-———- P
promessa de reforma, remissio ao Dia do 2 = | anem
Trabalho (data da publicacio), etc. ﬂ ¥

O discurso (design) é orientado

Isso diz respeito a finalidade do discurso. Todo discurso quer chegar a um fim
e tem uma trgjetoria a percorrer até 1a. O discurso verbal é orientado pelo tempo e sua
trajetoria é linear, dirigido pelo locutor sofrendo interferéncias, ou desvios do
interlocutor. O discurso visua é diferente.

A orientagdo do discurso no design de noticias ndo se da em relagcdo ao tempo.
Neste caso 0 tempo € substituido pelo espaco e a seqiiéncia do discurso é ditada pela
estratégia compositiva, pelo valor-noticia, pela hierarquizacéo dos elementos gréficos.
Por exemplo, uma matéria pode ser dividida em tdpicos que seréo diferenciados para
marcar as mudangas de aspectos abordados no texto. Pode ainda ser dividida em
matérias coordenadas, que ¥rdo colocadas dentro de boxes. Mas pode também ter
parte de seu contelido apresentado iconograficamente por fotografias ou ilustraces. A
orientacdo do discurso € tracada pelo design, que se utiliza de principios de percepcao
visual paratornar este percurso mais natural, interessante e agradavel para o leitor.
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O discurso (design) € uma forma de acéo

Comunicar € uma forma agir sobre o outro. E sdo varias as a¢les possivels
num “ato de fala’, se tomarmos como referéncia a linguagem verbal: prometer,
sugerir, afirmar, interrogar, etc. (MAINGUENEAU, 2001, p.53). Isto se aplica
também ao design de noticias. Uma imagem, ou composi¢cdo podem evocar diversas
acOes, como bem demonstra Veron ao identificar algumas agdes nos enunciados das
capas de revistas femininas levando sempre em conta as relacdes estabelecidas entre
texto (verbal) e imagens (2004, p.220 a p.233).

Interpelar: apresentar a imagem de um personagem que olha diretamente
“nos olhos’ do leitor;

Classificar: usar rubricas que diferenciem assuntos e abordagens,
Hierarquizar: dispor os elementos em sequéncia diferenciando-os pelo
tamanhos, cores ou sobreposi ¢oes,

Induzir: fazer a articulagdo entre textos e imagens que pré-ordena o universo
do discurso naintencdo do leitor (enunciacdo pedagdgica);

Citar: utilizar-se de discursos de terceiros ou imagens estereotipadas
(discurso reportado)

O discurso (design) é interativo

A interacéo esta relacionada a acdo conjunta de dois (ou varios) atores. Essa
acdo pode ser cooperativa ou conflituosa, pode ser um encontro face a face ou
mediado por algum suporte tecnoldgico. Assim

toda enunciacdo, mesmo produzida sem a presenca de um destinatario, €, de
fato, marcada por uma interatividade congtitutiva. E uma troca, explicita ou
implicita, com outros enunciadores, virtuais ou reais, e supde sempre a presenca
de uma outra insténcia de enunciagdo a qua se dirige o enunciador e com
relacdo aqual constréi seu proprio discurso. (MAINGUENEAU, 2001, p.54).

O design de noticias € interativo porque € dirigido a um co-enunciador que &
constituido pelo enunciador, mas que também constitui o dispositivo da enunciagao.
Somos tentados a acreditar que estas posi¢coes (enunciador e co-enunciador) sdo fixas,
gue o discurso se desenvolve em uma Unica direcdo, tendo o jornal como quem
apresenta os fatos e o leitor com o0 aquele que absorve as informacgbes de maneira
passiva. Mas os jornais de hoje procuram estar informados sobre a satisfacéo de seus

leitores, sobre gostos, habitos e mudancas de hébitos, costumam abrir canais de
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interlocucéo (secdo de cartas, ombudsman, site na internet) para que possam construir
um certo didlogo com os leitores.

O discurso (design) é contextualizado

N&o existe discurso sendo contextualizado. O sentido do enunciado sO pode se
apreendido dentro de um contexto. Quando o enunciado muda de ambiéncia, o
discurso também muda. Dessa forma, uma noticia que é veiculada em uma publicacdo
tem que ser analisada em relacdo ao contexto em que esta inserida: qual a linha
editorial do jornal, qual o ideario ao qual se filia (perfil ideoldgico), o leitor-modelo
da publicacdo sdo elementos configuradores deste contexto.

Como sinbnimo de contexto, emprega-se com frequiéncia a expressdo condigdes
sociais de producdo ou apenas condicbes de producdo, mas ao utilizé-la e
preciso ter em mente que as condicdes de producdo incluem todo o processo de
interac&o comunicacional a producéo, a circulagdo e o consumo dos sentidos - e
ndo apenas a primeira fase do processo, como era comum ha alguns anos em
ciéncias sociais. (PINTO, 2002, p.12)

Do ponto de vista do design, dentre as condi¢cdes de producdo existe o
contexto estético, os estilos de design da época em que esta inserida a publicacao,
e as influéncias da concorréncia. Se até a década de 1950 o uso de filetes
separando as colunas era quase que uma norma no design de noticias brasileiro,

depois da reforma
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também tem a capacidade de transformar o universo de discursos em que esta

inserida: é influenciada e influencia o seu contexto.
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O discurso (design) é assumido por um sujeito

Todo discurso demanda fontes de referéncias pessoais, temporais e espaciais,
gue definem a atitude que toma em relacéo ao co-enunciador: um “eu” que enuncia. A
definicdo do estatuto, do lugar e a posi¢éo do sujeito permite que se possa avaliar

“as relacbes que o sujeito mantém com os dados da situacdo de comunicacéo
(contrato) na qual ele se encontra, os procedimentos de discursivizagdo, assim
como 0s saberes, opinides e crengas que possui e que supbe serem
compartilhados pelo seu interlocutor”. (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU,
2004, p.457)

No caso dos jorrais este sujeito pode ser caracterizado como a identidade do
jornal. A construcdo dessa subjetividade vai definir o estatuto do jornal, quem ele é no
universo da concorréncia, na circulagdo de idéias na sociedade em que esté inserido,
bem como o lugar que reserva para si e como € visto pelo publico, e como participa e
age nessa sociedade.

A funcdo do design é transmitir visualmente subjetividade do jornal. E a
partir do projeto gréfico que o jornal cria sua identidade visual que possibilita ao leitor

reconhecé-10 mesmo sem ter visto o logotipo da publicagéo.

O discurso (design) é considerado no bojo do interdiscurso

Esta caracteristica enfatiza um aspecto importante para a compreensdo dos
discursos, que esta relacionado com as competéncias do enunciador e do co-
enunciador. Diz respeito a competéncia comunicativa, que envolve o dominio das leis
do discurso e dos géneros de discursos (competéncia genérica). Ou seja, a aptiddo
para produzir e interpretar os enunciados de maneira adequada as multiplas Stuacdes
de nossa existéncia. Essa aptiddo ndo requer uma aprendizagem explicita; nés a
adquirimos por impregnacdo, ao mesmo tempo que aprendemos a nos conduzir na
sociedade. Cada género de discurso tem sua maneira de tratar a multiplicidade das
relacOes interdiscursivas. (MAINGUENEAU, 2001, p.41)

O discurso s6 adquire sentido no interior de um universo de outros discursos,
lugar no qual ele deve tragar seu caminho. Para interpretar qualquer enunciado,
€ necess&rio relaciona-lo a muitos outros - outros enunciados que sdo
comentados, parodiados, citados etc. (MAINGUENEAU, 2001, p. 55).
Para entender os discursos associados € preciso ter, dém da competéncia
linguistica (dominio da lingua), uma competéncia enciclopédica (repertério), um

numero consideravel de conhecimento sobre 0 mundo. No caso do design poderiamos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

falar de uma competéncia visual. Por ser um sentido instantaneo, automatico, sem
nenhum esforgo, o ato de ver foi “naturalizado”. Mas, para a compreensdo dos
enunciados visuais, fazse também necesséria a aguisicdo de uma competéncia. Donis
Dondis advoga em seu livro Sintaxe da linguagem visual que é preciso buscar-se um
“alfabetismo visual”. A capacitacdo para que se possa compreender, minimamente,
como se estabelecem as relacdes entre os elementos ndo-verbais, entre si, e em relagéo
aos elementos verbais.

N&o se deve exigir que todos tenham a competéncia de expert em design, da
mesma forma que ndo se exige um nivel elevado de conhecimento no ambito da
competéncia linguistica de um leitor de jornal. Do leitor espera-se que saiba ler e que
tenha algumas informagdes sobre 0 mundo para compreender o que é veiculado no
jornal. O mesmo se espera dos leitores dos textos visuais, muito embora o aprendizado
dos postulados bésicos para uma comunicagdo visual sejam negligenciados no ensino
em geral.

O ideal seria que os leitores tivessem conhecimentos de algumas referéncias
visuais das artes plésticas, da fotografia e da percepcdo visual. Muitos enunciados néo
se efetivam no reconhecimento por estas limitagfes. Ja no pdlo da producdo, alguns
gue tém tal conhecimento limitam-se ao texto visual mais convencional em fungdo da
possibilidade de ndo serem compreendidos.

Um exemplo muito bom de

interdiscursividade no design de noticias é
0 caso da primeira pagina do Jorna da
Tarde (SP) de 26 de dezembro de 1977, em
gque o tema principal era a morte de
Charles Chaplin. Nesse dia o jorna veio
sem uma manchete verbal destacada. A
grande manchete era apenas visua,
explicitada pela fotografia, quase um
poster. N&o trazer um titulo verba
destacado pode ser lido como uma citacéo
ao cinema mudo de Chaplin, criando um
interdiscursividade entre suportes

midi&ticos bem distintos.
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O discurso (design) é regido por normas

O objetivo de todo o discurso € estabelecer uma relacéo
entre enunciador e destinatario. Para isso é necessario que existam

regras que rgam relacdo, que as partes se reconhecam e a

seus papéis, mas também a inclusdo da “fala’ em um género I C A

especifico de discurso (jornalistico televisivo, jornalistico K

impresso de atualidade, jornalistico de entretenimento, etc). Tais Y iy =

regras, também conhecidas como Leis do Discurso i
\LIAS R =

“desempenham um papel consideravel na interpretacdo dos --..!

enunciados sd um conjunto de normas que cabe aos @ W L

: . .. n;smmiml-a
interlocutores respeitar, quando participam de um ato de =g
comunicacdo verbal” (MAINGUENEAU, 2001 p.32). Sl piatied b

No caso do design de noticias as regras discursivas do
jornal estéo estabelecidas pelo projeto gréfico que dita como serdo apresentados 0s
contetdos, a divisdo em editorias, cadernos e suplementos, como serdo usados 0s
elementos visuais como tipologia, filetes (linhas), harmonia de cores, infografias,

fotografias, divisdo do espaco compositivo, etc.

AsLeisdo Discurso

Maingueneau destaca a comunicagéo verbal, mas as Leis do Discurso por ele

apresentadas também sdo vdélidas para o ndo-verbal como pretendo demonstrar a

seguir:
A lei da pertinéncia

Uma enunciacéo deve ser maximamente adequada ao contexto em que inserida
e deve interessar a0 destinaté&rio, fornecendo-lhe informagdes que modifiquem a
situacdo de comunicacdo. Toda enunciagdo implica sua pertinéncia, o que leva o
destinatario a procurar confirmar essa pertinéncia.

O letor parte do principio de que tudo 0 que é apresentado a ele no jorna tem
uma razéo de ser, em caso de divida ele vai tentar inferir qual o sentido que estéd implicito

naguela enunciacdo proposta pelo design. Nenhum elemento grafico deve estar presente
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na pagina se ndo tiver uma funcdo comunicativa. Nenhum elemento deve gerar dividas
ou contradicdes, a ndo ser que esta seja uma condi¢do para compreensdo da informacéo
(quando se quer expressar ironia, ou criar uma inquietacao, por exemplo).

Na figura ao lado temos um exemplo de como a . S—
CoRreio BRAZILIENSE

[

lei da pertinéncia opera. A edicdo do Correio Braziliense

PRI EMEC RO H{!’-IUPH

st

de 21 de junho de 2002 (Copa do Japao) causou

estranheza em vé&ios leitores nas bancas de jornal
naguele dia. Visto dobrado, tinha-se a impressdo que o
Correio tinha saido com duas capas. Ao ver o jorna
aberto € que se percebia a estratégia utilizada pelo
Correio para falar dos dois resultados possiveis para a
partida daquele dia. A idéia da carta de baralho foi uma
transgressdo criativa que rendeu varios prémios ao
designer Fabio Sales e ao Correio Braziliense. ISN‘:II‘]]I_'HHH OII4H0)

T

A lei da sinceridade

Por esta lei, o enunciador deve estar enggjado com o ato de fala que realiza.
Prometer, afirmar, ordenar, desgjar, etc sdo atos de faa que implicam “um
determinado numero condicdes, de regras do jogo”. O leitor supBe (e ndo tem
motivos para duvidar) que o que vai encontrar no jornal é verdadeiro. Se este
principio é rompido, a relacéo entre o jornal e o leitor fica abalada. A credibilidade é
um dos valores mais importantes para um veiculo de comunicacdo.
(MAINGUENEAU, 2001 p.35)

E como fica esta lel em tempos de fotografia digital e de facilidades de
manipulacdo das imagens? N&o que a manipulacdo sga um fato novo, que as
supressdes e inclusdes de objetos ou pessoas em cenas fotografadas seja invengdo do
Adobe Photoshop (programa de tratamento de imagens mais popular nas editorias de
arte). Mas é inegavel que a manipulacdo vem acontecendo com mais freqiiéncia, o que
tem abalado, de alguma forma, o estatuto da imagem de imprensa testemunhal, a que
se refere Veron:

Se 0 essenciad da ideologia classica da informacdo se resume na senha “ter
estado |&’ para poder contar-nos (paradigma no imaginario social: o jornaista
no front da guerra), aimagem testemunhal encontra seu papel e seu sentido em
alguma coisa que € muito mais do que uma simples “caucédo do red”: é como
se, gragas a ela, nds também, o publico, tivéssemos estado 1a (2004, p.169).
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150 ¢ Lerner!

e T TRTET 8

No exemplo apresentado ao lado,

(comprada de agéncia), supde-se, por
alguma questéo politica. Mas a farsa foi
descoberta, pois o0 jorna concorrente

publicou a foto sem manipulagio. As

vezes a manipulacdo da imagem é feita

b il el

E

para suprimir algum elemento que sga
agressivo ao leitor, ou para resguardar a identidade de alguém, casos em que a

manipulacdo é mais aceitavel.
A lei dainformatividade

Todo discurso deve dizer algo e, de preferéncia, algo novo. Ou sgja, deve informar
e transformar a situacdo do outro. No género jornalistico esta € uma questdo basilar. Todos
os dias o jornal traz informagdes novas e diferentes para seus leitores. Todos os dias o
periddico traz uma configuracdo visua diferente. Embora possam até ser parecidos em
algumas ocasifes - na distribuicdo das imagens e textos (diagramac&o), oS jornais
procuram sempre inovar. Mesmo para agquel es temas recorrentes (festividades, liquidacéo
de comego de ano, final de campeonato) os jornais procuram diversificar seus discursos
visuais. Essa capacidade de dizer a mesma coisa de modos diferentes € o que Ihes confere

dindmicae criatividade, e o que atrai o |eitor.

Algumas vezes a mensagem parece nao informar nada, mas o leitor, baseado na

lel da informatividade, vai inferir que ha ago de novo
naquilo que é apresentado. E o caso da capa do Jornal da
Tarde de 26 de abril de 1984. A mancha preta a principio
ndo informa nada. A Unica frase da pagina (O Pais inteiro
esta decepcionado. Mas a um caminho: a negociagdo. Da
pagina 2 a 16) também ndo da& muita pista sobre o
assunto tratado, mas o leitor infere que deve estar diante
de algum acontecimento importante. Posteriormente

descobre que se trata da queda da emenda que restituiria

as elei¢des diretas para presidente no Brasil.
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Le da exaustividade

“O enunciador deve dar a informagdo maxima, considerando-se a situagéo”
(MAINGUENEAU, 2001 p.36). Os jornais tém, por dever de oficio, que dar o

méaximo de informagdes possiveis. N&o devem omitir informagBes nem praticar

imprecisdes. E certo que eles tém limitagBes, a comecar pelo espago para cada

matéria, além das restricdes de tempo para colher as
informacdes, checar, redigir e revisar os texto, para a
posterior diagramagao e impressao.

O design é bastante atil para o efetivo
cumprimento desta lei nos jornais, gragas a sua
capacidade de dizer muito com poucos elementos. E o
caso da infografia que se presta a representagdo de um
acontecimento, a descricdo de um procedimento, a
narracdo de um evento qualquer pelo desenho ou por
uma foto-montagem. A infografia permite narrar,
explicar, ou fazer a cronologia de um evento. A
explicitude visual de um infografico possibilita reduzir

textos e agilizar aleitura.

Lel da modalidade

Esta lel prescreve clareza na informacgéo e
economia. Ou sgja, dizer 0 que tem que ser dito de
forma intelegivel e objetiva. 1sso se coaduna com o
discurso jornalistico, mas pode ser relativizada em
outros tipos de discursos, no publicitério, por exemplo.

Existe umaregra de ouro em design que diz que
“menos € mais’. Este principio estd em acordo com
uma das leis da modalidade no que tange a economia.
Deve-se procurar a formulagdo mais direta, com
clareza, concisdo e objetividade, que sdo preceitos

também do jornalismo. Um design enxuto (econémico)

Fighting ——
streets

- §8 8

J

[ ——

CORREIO BRAZILIENSE

'_‘T""‘ L] s b, i P - -1

el el

0 ANOMAIS LONGO
DA HISTORIA
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€ mais compreensivel do que um profuso em elementos. Isso fica claro no caso do uso
de tipologias. Os melhores projetos visuals sdo aqueles que apresentam poucas fontes
(desenhos de letras) diferentes - duas ou, no maximo, trés. Mesmo com apenas poucas
fontes é possivel ter uma boa diversidade de composicles, se levarmos em conta as
variagfes de tamanho e peso das letras (negrito, normal, fina, extra-fina).

Mas as leis do discurso ndo sdo herméticas. Admite-se um design mais
“carregado” quando o tema tratado assim o solicita. Nesse caso € plausivel tanto 0 uso
exagerado de cores, fontes, desenhos, e tudo 0 mais que sgja necessario para melhor
transmitir um contetdo especifico. Da mesma forma pode-se deixar a clareza em
segundo plano, como ficou demonstrado na capa do JT do luto pela derrota das

eleicdes diretas, em 1984.

Conclusao

Ainda ha muito o que falar e discutir sobre sobre a andise de discursos nao-
verbais na noticia. Ha que se explorar como se déo as operacdes de enunciagdo tanto
no poélo da produgdo quanto no do reconhecimento. Ha que se explorar também, entre
outros papel do ideoldgico, do poder, do sujeito da enunciacdo, do posicionamento
discursivo, do contrato de leitura... enfim um esforgo de se pensar o design engqunato
discurso. Tal aprofundamento esta sendo feito num trabalho de maior extensdo ainda
em curso, que pretende oferecer outras explicagfes sobre como se da a construgdo de
sentido no jornalismo impresso pela mobilizag&o das matérias ndo- verbais. Com isso,
acredito que o véu que cobre o design de noticias como um tema reservado apenas
para iniciados, ou portadores de algum dom especial, seja levantado e traga o tema um
pouco mais para o centro das discussdes no jornalismo, Assm como nos estudos da
andise do discurso, da semiologia e de outras disciplinas afins. Espera-se que esta
investida possa avancar no conhecimento do design enquanto discurso e oferecer a
edificacdo de uma possivel gramética da construcdo de sentido do discurso jornalistico

pelo viés da matéria significante design.
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