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Resumo

De que maneira 0s programas universitdrios podem criar uma consciéncia coletiva,
capaz de nutrir a profissdo jornalistica de conceitos,valores e utopias que a renovem,
oxigenem, fortalecam?Sistematizando evidéncias sobre a riqueza do pensamento
jornalistico brasileiro, pretende-se aproximar os futuros profissionais da realidade
nacional, de modo a suscitar sua compreensdo e atualizagéo.
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