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Resumo: 

O livro examina o papel da grande imprensa brasileira - os periódicos Folha de S.Paulo, 
O Estado de S. Paulo, O Globo e Jornal do Brasil -, entre 1985 e 1992, quanto à 
hegemonia das idéias ultraliberais, personificadas na formação de uma Agenda que 
enfatizou a precedência da esfera privada (o mercado) sobre a esfera pública por meio 
das chamadas “reformas orientadas para o mercado”.  
Conclui-se que os jornais contribuíram  decisivamente para a introdução da Agenda 
Ultraliberal no País, pois divulgaram e vulgarizaram as idéias e imagens desta. Assim o 
fizeram ao desqualificar os que pensavam de forma distinta e ao simplificar processos 
extremamente complexos, caso da avaliação acerca da crise do modelo de 
desenvolvimento brasileiro. Todo esse movimento significou que, embora distintos em 
termos ideológico/editoriais, os jornais adotaram posições uníssonas, tornando o 
consenso forjado. 
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