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Resumo: Este artigo tem aintencéo de compreender as estratégias discursivas que as revistas
semenais Veja e IstoE utilizam para ocupar uma posi¢do de poder no cendrio socia do pais,
tomando como referéncia capas das semanais sobre o Referendo das armas, publicadas em
outubro de 2005, em gque uma revista dialoga com a outra. A pesquisa é feita com base nos
referenciais tedrico- metodol 6gicos da Analise de Discurso e nos conceitos de Dialogismo, de
Bakhtin e Poder smbdlico, de Bourdieu.
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1. Introducéo

Em que medida os meios de comunicacéo influenciam nas escolhas, no modo de
pensar e no comportamento do publico? Ao longo da tradicdo dos estudos do ambito da
comunicagdo, varios pensadores desenvolveram metodologias e teorias com a intencdo de
mensurar o poder de influéncia dos veiculos de comunicacdo junto aos leitores. Todavia, ndo
ha um consenso académico sobre a dimensdo dessa influéncia, pois ndo se sabe exatamente
gue tipos de processos ocorrem entre a emissao de um discurso e a sua recepgéo.

Quanto a esse tema, algumas idéias parecem prevalecer no campo da
comunicacdo. Uma delas diz respeito a visao de que o publico tem capacidade critica e ndo
recebe as mensagens de forma igual, como muitos pensavam no século passado. Talvez por
essa razéo a capa da revista Veja - publicada em 5 de outubro de 2005 - tenha provocado
discussbes ap assumir uma posi¢cao sobre como o eleitor deveria votar no referendo que iria
proibir ou ndo a venda de armas de fogo e municdo no Brasil. O debate, sobre a tentativa
explicita de Veja em convencer seu leitor a votar “néo”, aconteceu entre o publico em gera e

também em outros veiculos, como foi 0 caso da capa publicada por |StoE na semana seguinte.
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Como resposta a pretensdo de Veja em ser uma espécie de “senhora da razéo”, a
IstoE se apresenta como uma publicacio acima do bem e do mal. Ela oferece argumentos
positivos e negativos sobre cada uma das questdes, para que o publico tome a decisdo que
julgar mais coerente. Mas, aqui, é importante notar que para fazer uma boa opc¢éo ele precisa
ler alstoE.

O interesse em pesquisar as capas de duas revistas semanais de circulagdo nacional
surgiu, inicialmente, da percepcéo de que uma publicacdo dialoga claramente com a outra a
respeito do referendo e, por meio dessa troca discursiva, elas \éo elaborando, demarcando e
modificando as suas caracteristicas ideol bgicas. Porém, a observacdo mais acurada do objeto
empirico permitiu notar que, por se tratar de uma temética que suscita no leitor a necessidade
de escolher “a opgédo correta’, as publicagdes buscaram assumir a posicdo de um referencial
decisbrio. Desse modo, as revistas se apresentaram como uma leitura essencial para que o
(e)leitor fizesse amelhor escolha para s e, também, para o pais.

A andlise dos mecanismos que cada uma dessas publicacdes utilizou para abordar
a temética supracitada é importante quando consideramos o lugar que a midia ocupa no
espaco publico. Ela da visibilidade aos demais campos sociais, “0s configura a partir de suas
opcdes de valor, se coloca a frente das discussdes sociais, selecionando o tempo, 0 espaco e a
forma de apresentacdo das questdes politicas’ (CASALI, 2004, p. 141).

Esta pesquisa se propde a discutir de que forma as revistas Veja e IstoE buscam
ocupar uma posicao de poder no cenério social do Brasil. Além de analisar o papel do didlogo
e da interagdo discursiva na construcdo do lugar socia que cada publicagdo ocupa, ou desga
ocupar. Para isso, utilizarei como referéncia tedrico- metodol 6gica a Andlise de Discurso, que
segundo Milton Pinto (1999) concebe os contextos social, histérico e cultural como
determinantes do discurso. E como ha uma disputa pelo poder de fazer com que o leitor
conceba 0 mundo a partir do olhar de uma revista em detrimento da outra, irel trabalhar,
ainda, com os conceitos de poder simbdlico, de Bourdieu, e de dialogismo, proposto por
Bakhtin.

O presente estudo est4 organizado de modo a permitir uma razoavel visdo sobre a
discussdo proposta e despertar no leitor uma inquietude, no que diz respeito aos embates
ideol 6gicos que os veiculos de comunicacdo travam para se tornarem uma referéncia social.

Assim, no primeiro capitulo irei expor as teorias que déo suporte a esta pesquisa.
No segundo momento, as capas de Veja e IStoE vao ser apresentadas em pormenores, bem

como o contexto sociocultural em que foram produzidas, circularam e foram consumidas. No



terceiro capitulo, tentarei estabelecer parametros para comparar as caracteristicas e 0s
mecaniSmos gque as semanais utilizaram na disputa pela hegemonia discursiva.

As possiveis conclusdes da pesguisa pretendem servir como aportes para uma
reflexdo sobre o papel da midia na tomada de decisdes do publico. Além disso, este trabalho
se propde a incentivar a busca pelo que acontece no espaco pouco iluminado que existe entre

a emissdo e arecepcao dos discursos.

2. Pressupostos tedricos

Como eixo tedrico desta pesquisa, irei trabalhar com a Andlise de Discurso, que
conforme Dominique Maingueneau (2001) se caracteriza por entender o discurso como:
orientado, uma forma de agdo sobre o outro, interativo, contextualizado, assumido por um
sujeito, regido por normas e considerado no interior de outros discursos.

O interesse deste trabalho esté concentrado, sobretudo, na linguagem verbal, mas
sem perder de vista as imagens (fotos, gréficos e infograficos) presentes nas capas das
revistas. A minha intencdo ao percorrer a materialidade do discurso (o texto e a imagem) é
perceber como ela é utilizada para mostrar (construir 0 universo discursivo), interagir
(elaborar as identidades sociais) e seduzir (atribuir valor aos participantes do evento
comunicacional) o leitor. Essas agoes discursivas vao ser chamadas por Pinto (1999, p. 61) de
modos de dizer.

A disputa pela hegemonia da fala na sociedade € uma questédo que permeia a
andlise do objeto aque se dedica o presente estudo. As revistas Veja e IstoE estabelecem um
didlogo para expor 0 seu ponto de vista sobre um tema. E é importante destacar que € na
relacdo dialdgica, na interacdo do homem com o homem que os sujeitos sao construidos, em

gue o “eu” seconstitui pela existéncia do “outro”.

A vida é diddgica por natureza. Viver significa participar de um didogo,
interrogar, escutar, responder, concordar, etc. Neste didogo o homem
participa todo e com toda a sua vida: com os olhos, os labios, as maos, aama,
0 espirito, com o corpo todo, com as suas acoes. Ele se pde todo na paavra, e
esta palavra entra no tecido dialégico da existéncia humana, no sSmposio
universal (BAKHTIN, 2002, p. 413).

Além de permitir o conhecimento do “outro”, o exercicio dialégico provoca, em
certa medida, a necessidade de uma demarcagéo do espaco social e da procura pela origem

dos discursos. Mas onde um discurso comega e onde se encerra? 1sso pode ser delimitado?



Provavelmente, a resposta para esta Ultima questéo € negativa, visto que o discurso
€ congtituido por vozes sociais distintas, que Bakhtin vai chamar de polifonia. Apesar disso,
as instancias sociais vao buscar caracteristicas peculiares para diferenciar os seus discursos,
de modo a tornd-lo um género, como € o caso do jornalismo. De uma forma gera, ele
costuma usar mecaniSmos operativos para dar ao leitor a impressdo de que seu discurso néo
possui cargas ideol Ogicas e que transmite tdo somente a realidade tal como ela é.

O embate travado pelas capas de Veja e | StoE é justamente esse: mostrar quem esté

apresentando de fato arealidade. E, entdo, tomar posse do que Pierre Bourdieu vai denominar
de poder ssimbdlico, assim caracterizado pelo autor:

(...) poder de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do
mundo e, deste modo, a ac¢do sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase
magico que permite obter 0 equivaente daquilo que é obtido pela forca (fisica
ou econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizagdo, sO se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (2004, p. 14).

O reconhecimento que aparece em destague na citagcéo de Bourdieu diz respeito
a0 fato de que o poder simbdlico sO pode ser exercido se houver a cumplicidade do outro -
daguele que esta se stbmetendo. Dentre outras razdes, o estabelecimento de um acordo entre
guem exerce e quem esta sujeito ao poder € possivel em funcéo de que os sistemas simbdlicos
(religido, escola, arte etc) categorizam e hierarquizam as coisas. 1sso gera uma atmosfera de
naturalizacdo, em que os fatos sociais parecem estar fora da acdo humana e, por conseguinte,
longe de qualquer forma de transformagéo e mudanca.

A vontade de possuir o poder smbdlico € portanto, 0 desgjo de impor a
percepcao de mundo. E, nesse contexto, o jornalismo aparece como um campo formado por

especialistas da producéo simbdlica, pelos tecndlogos do poder.
3. Vgia o mundo ou sera que | stoE 0 mundo?

Para Maurice Mouillaud (1997), o discurso ndo estd disperso no espago. Ao
contrério, ele aparece em um dispositivo e em uma embalagem que prepara para 0 sentido.
Em suaobra“O jornal: daformaao sentido”, Mouillaud diz que o nome-de-jornal “assegura a
coeréncia e a continuidade dos enunciados a maneira de uma pressuposicado. Congtitui o
principio de uma espera, por parte do leitor, de certos enunciados’ (1997, p. 86).

Para explorar os “envelopes’ do discurso das revistas aqui analisadas, vou tomar

arbitrariamente o significado do termo nome-de-jornal e utiliz& 1o como correspondente da



expressdo nome-de-revista. A intencdo € buscar os possivels sentidos que podem ser
apreendidos a partir dos nomes-de-revista Veja e IstoE. Tal apropriago pode ser explicada
em razdo de que ambos (jornal e revista) possuem semelhangas no que concerne a sua
materialidade (reinem em papel impresso texto e imagem).

As semanais, que sdo objetos desta pesquisa, evidenciam as suas pretensdes ja na
embalagem. Veja interpela o publico com uso de um verbo no modo imperativo, em que
ordena que o leitor veja o mundo, a verdade e o rea através de suas paginas. Por sua vez, a
IstoE utiliza a estratégia do apontamento. O emprego de um pronome demonstrativo
indicativo, acompanhado por um verbo tédo significativo e determinante como o “ser”,
imprime a sensacdo de que ali, na publicagdo, € que o leitor vai encontrar o que de fato
aconteceu. Afinal, isto € o mundo, averdade e o real.

Quem vai deter o poder junto aos leitores? Neste capitulo, irei detalhar os
processos de producdo de sentido de cada veiculo. Mas antes disso, fazse necessé&rio fazer

uma contextualizacdo socia e histérica dos objetos analisados.

3.1 Sim ou ndo, eisa questao

A redizacdo do referendo, para saber se a populacéo brasileira seria contréaria ou
favorével a proibicdo da venda de armas de fogo e muni¢do no pais, foi aprovada em 06 de
julho de 2005. A promocéo do popularmente chamado “referendo das armas’ foi resultado do
artigo 35 do Estatuto do Desarmamento, em vigor desde 2003, que previa a consulta ao povo
sobre esse tema. Desse momento até o dia 23 de outubro de 2005 (data estabelecida para a
realizacéo do referendo), os meios de comunicagdo passaram a abordar o tema.

A idéia de explicar a populacdo que o referendo € um mecanismo de consulta popular,
que segundo a Constituicdo Brasileira deve ser utilizado para confirmar ou declinar uma lei
gue j& estd em vigor, foi a tarefa inicia dos veiculos. E nesse momento o papel social da
midia foi essencial, visto que esse seria 0 primeiro referendo a acontecer no pais. Na etapa
seguinte da cobertura, os meios adotaram duas posturas principais. demonstrar explicitamente
a sua posicdo ou desenvolver um discurso imparcial, que mostrasse as vantagens e as
desvantagens de votar contra ou a favor. A presenca desses dois comportamentos foi
percebida no material jornalistico produzido pelas revistas semanais Veja e | stoE.

Derelevancia e circulagdo nacional, as duas publicagdes sdo produzidas em S&o Paulo.
A Veja faz parte do grupo editorial Abril e a IstoE é produzida pela Editora 3. Segundo Mani

Maria (2003) em reportagem veiculada na revista eletronica Canal da Imprensa, a posicéo de



Domingos Alzugaray, um dos fundadores da IstoE, era que o jornaismo da revista fosse
critico quando necessario. Na mesma edicéo da Canal da Imprensa, Marcelo Viana (2003)
fala da proposta editorial de Veja que consiste em interpretar os fatos para os leitores.

Segundo Viana, a Veja € a quarta maior revista semana do mundo. No Brasil, uma de
suas principais concorrentes é a IstoE, sobretudo, quando as teméticas abordadas nas
reportagens s30 de cunho politico. 1sso se deve ao fato de que, historicamente, a | stoE dedica-
se com maior afinco as questdes politicas, enquanto a Veja tem uma agenda de assuntos mais
diversificada (com frequéncia traz em suas capas matérias de comportamento e sociedade).
Todavia, com 0s intensos acontecimentos que tém marcado o cenario politico brasileiro, a
Veja também passou a dedicar um espago maior a esse tema.

Dessa forma, as duas publicagdes que, em certa medida, j& dividiam o publico da
mesma classe social (média-baixa, média e média-alta) passaram a disputar diretamente a
prevaléncia de opinido sobre as discussdes da politica nacional.

No caso especifico do referendo de 23 de outubro de 2005, as publicagdes em questdo
travam um embate pelo poder de fazer crer e fazer ver. Quem da inicio a disputa € a revista
Veja. Faltava pouco mais de um més para a realizacéo do referendo, e o assunto tornouse sua
matéria de capa. Nela, a publicacdo fez evidente campanha para 0 seu leitor votar contra a
proibicdo da venda de armas de fogo e munic&o no pais. Na semana seguinte, a capa da | stoE
dialoga com a da Veja, apresentando fatores positivos e negativos, e afirmando que quem

deve tomar a decisdo é o leitor.

3.2 Os discursos de capa como refer éncia para a escolha do voto

A andlise empirica dos dois objetos propostos vai ser centralizada nas reportagens de
capa da revista Veja, do dia 5 de outubro de 2005, e da IstoE, veiculada no dia 12 de outubro
de 2005. Eventualmente, as suites dessas duas capas, ou sgja, 0s desdobramentos dessas
reportagens nas edicdes posteriores das revistas, vao ser citados no decorrer do trabalho com o
intuito de contextualizar os mecanismos discursivos de cada publicagéo.

Como 0s nNossos interesses principais, neste momento, séo perceber de que forma as
publicagGes buscam o seu lugar no ambito do poder e de que maneira uma dialoga com a
outra, o esforco de descricdo da superficie textual das revistas vai enfatizar os fragmentos
elucidativos quanto a esses objetivos. Dessa forma, pretendo dedicar maior tempo a descri¢éo
da reportagem de Veja, pois nesta perspectiva ela € uma espécie de discurso fundador, aquele

gue provocou o debate. Para possibilitar melhor compreensdo do didlogo, no momento em



que o discurso da IstoE for analisado, ele vai ser cotgjado com as producdes de sentido de
Veja

3.2.1 Revista Vga

O desenho de um cidaddo desarmado e estupefato, fazendo com as maos um gesto de
paz, aparece no centro de um fundo vermelho cercado por armas de fogo em todos os lados.
Assm é a capade Vea (figura 1), que utiliza uma tarja preta, na parte inferior para
apresentar em destague o0 seguinte enunciado: “Referendo das armas. 7 razdes para votar
nao”. E no mesmo espaco, sd que em tamanho menor aparece o subtitulo: “A proibicdo vai
desarmar a populacéo e fortalecer o arsenal dos bandidos’.

Em um primeiro momento, a imagem parece depor contra o enunciado, visto que o
cidadéo estaria ameagado por uma enorme gquantidade de armas. :
Mas ha um detalhe. As armas que estdo apontadas para o
desenho ndo so as armas do cidad&o e Sim as armas ilegais dos %
bandidos. Isto pode ser comprovado pelo emprego da expressao :
“arsenal dos bandidos’, pois sugere que somente 0S Criminosos
possuem uma grande quantidade de armamento.

Nessa perspectiva, o cidaddo aparece como vitima, como

. RAZDES
um ser desprotegido pelo poder publico, a quem sb resta duas b

atitudes. pedir paz e garantir a permanéncia do seu direito (de
poder comprar muni¢des e armas de fogo) através do voto. Dai a presenca daimagem de uma
urna eletrénica proxima aos enunciados.

A reportagem de Veja esta organizada em duas estruturas: um extenso texto corrido,
gue é intercalado por quadros e boxes; e quadros que expdem as sete razbes para o leitor votar
“ndo”. De acordo com Carolina Casali, para ter um caréater objetivo, o jornalismo vai buscar
na linglistica a nocdo de argumentacdo. “(...) assim como na linglistica, também no
jornalismo os argumentos sd0 expostos conforme a intencionalidade do enunciador; a
argumentacdo € realizada ‘em defesa’ de um enunciado” (2004, p. 143).

Para entendermos os percursos discursivos e o0s vaores que sdo atribuidos ao
referendo nos enunciados daVeja, irei elencar de modo ordenado os principais argumentos da
revista, tais como aparecem no corpo textual da matéria

-Sobre a pergunta do referendo:

Figural



Ela ilude o deitor. E uma trapaca, pois mesmo que 0 “sim” vencga por larga margem, "o
comércio de armas de fogo e municéo” no Brasil vai continuar sendo exercido com todo o
impeto pelo contrabando em nossas porosas fronteiras e pelos eficientes agentes do mercado
negro.

-Toma a Suica como referencial no assunto:

Esse pais tem como premissa basica de uma consulta popular que seu resultado sgja
impositivo. O que isso significa? Significa que ndo se pode correr o risco de a escolha
produzida por meio de um referendo ndo ter efeito prético imediato, pois nesse caso se esta
desmoralizando o préprio povo.

-Retoma o exemplo da Suica:

A experiéncia fez com que nagquele pais ndo se utilizasse esse mecanismo para votar em
guestdes complexas, que exigissem competéncia técnica para fazer a melhor escolha

-Atribui juizo de valor ao referendo:

O referendo € um despiste, uma tentativa de mudar de assunto, de desviar a atencéo das
pessoas do mal que realmente as atormenta: o banditismo.

-Novamente a matéria fala sobre o tema da pergunta:

"O comeércio de armas de fogo e muni¢do deve ser proibido no Brasil?” A maneira como a
pergunta do referendo foi formulada €, em s, desonesta. Uma das regras € que a questéo néo
pode ter palavras com conteldo emocional forte. Ao juntar "armas' e "proibi¢cdo”, os autores
do referendo cometem esse deslize.

-As estratégias da campanhado “sim”:

O proprio nome da campanha — pelo desarmamento — é enganoso. Néo se trata de uma
consulta sobre o desarmamento, mas a respeito da proibicdo ou ndo do comércio de armas.
Restrices mais severas quanto a compra, posse e porte de armas ja foram adotadas pelo
Estatuto do Desarmamento, em vigor desde 2003 — e n&o estédo em jogo.

Esses argumentos sdo reforcados pelo uso de varios boxes e quadros, que também
serdo descritos a seguir, com a intencdo de dar conta da forma como a matéria esta disposta.
-Dois boxes explicativos:

Um fala sobre as caracteristicas do plebiscito e do referendo. A intencéo é esclarecer para o
leitor o que diferencia um do outro. Mas a explicagdo em alguns momentos cria confusdo
entre os conceitos. O outro box faz um comparativo entre 0s requisitos exigidos para a posse
de arma no Brasil e como eles seriam, se 0 “sm” ganhasse. As informagdes dispostas aqui

assumem a postura de que o Estatuto do Desarmamento ja garante as restricdes necessarias a

posse de arma e que, portanto, a proibicdo so iria tirar um direito do cidaddo. Essa idéia é



retomada em outro box, intitulado “ Truques da pergunta’. Nesse espaco, a publicacdo retoma
as criticas a forma como a questdo foi elaborada e sugere a mudanca da pergunta para a
seguinte: "O Estado brasileiro pode tirar das pessoas o direito de comprar uma arma de fogo?”
-Quadro comparativo entre paises que liberaram, restringiram ou proibiram a venda de armas
defogo:
Eles sdo representados, respectivamente, pelas cores verde, laranja e vermelho, como se
demonstrassem 0 grau de risco que cada escolha representa. Conforme os dados da
publicacdo, dos trés paises em que a venda de amas foi proibida, dois tiveram crescimento
nos indices de criminalidade e homicidios ou mantiveram os nimeros anteriores a proibicéo.

No segundo momento da reportagem, a revista apresenta em tépicos textuais as sete
razOes para o leitor votar “ndo” no referendo. Na tentativa de seduzir o leitor, Veja retoma
alguns dos argumentos que utilizou no corpo da reportagem, porém de modo mais incisivo.
Uma outra forma também utilizada para convencer seu publico é fornecer exemplos historicos
de como a proibicéo da venda de armas e muni¢Bes em outros paises gerou o totalitarismo e 0
caos. Alguns dos recortes citados so os governos de Hitler, na Alemanha; Stélin, na Rissia; e
Mao Tsé-Tung, na China. Para aproximar ainda mais o leitor do que poderia acontecer no
Brasil caso 0 “sm” fosse vitorioso, a reportagem apresenta exemplos atuais como a Cuba de
Fidel Castro e a Venezuela de Hugo Chévez. E interessante mencionar que, nos ltimos anos,
Vejatem feito uma ampla campanha contra as atuactes desses dois governantes.

A reportagem de Veja usa o recurso das personagens como modo de convencimento.
Em quadros distribuidos ao longo da matéria, pessoas comuns (assim como os leitores)
contam suas historias para reforcar a defesa de que a melhor escolha é votar contra a

proibicdo da venda de armas e muni¢ao.

3.2.2 Revista | stoé

Para José Marques de Melo, o “editoria é o género jornalistico que expressa a opinido
oficial da empresa diante dos fatos de maior repercusséo no momento” (2003, p. 103). No
editorial da edicéo publicadaem 12 de outubro de 2005, arevista IStoE traz um texto em que
incentiva o leitor a formar opini&o propria sobre que opgdo escolher no referendo. A revista
encerra o texto dizendo: “Escolha seu voto, pois ninguém decide por vocé€’. Entretanto, no
corpo do editoria nota-se a existéncia de uma pré-condicéo para atomada de posic¢éo: o leitor

precisa ler os argumentos contra e a favor que sio expostos na matéria de capa da IstoE.
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Com a manchete “Referendo das armas. 7 razdes para votar Sm e 7 razdes para votar
ndo. SO voce decide’, a IstoE literalmente exige que o leitor tome uma posi¢do, pois aponta
para ele uma arma. Ao mesmo tempo, em que prega a liberdade de escolha, a semanal
apresenta uma capa visualmente incisiva (figura 2). Afinal, o publico precisa ler IstoE para
fazer a sua escolha.

Ao contrario da idéia de desamparo e fragilidade, com que Veja trabalhou a imagem
do cidadd em sua capa, IstoE explora uma das principais
caracteristicas da democracia: a liberdade de escolha. Na capa, o
direito de votar aparece na arma, que esta apontada para o
cidaddo. A méo que segura o0 objeto pode ser interpretada como a
mao do proprio leitor, que de forma alusiva pode apertar ou ndo o

gatilho, ou seja, votar “sim” ou “ndo”. i |‘ n D

A "
S0 VOCE DECIDE

acompanhada por boxes e quadros de tamanho consideréveis para os padrdes gréficos de

O discurso da IstoE esta estruurado de uma forma bem

digtinta da Veja. Esta dltima apresentou uma matéria longa,

revistas; enquanto que a IStoE optou por um texto curto em que, remetendo a0 seu nome-de-
revista (IstoE), explica para o leitor que tipo de abordagem vai ser feita. Segundo esse texto
introdutorio a reportagem vai ser desenvolvida em trés linhas:
a) Expor sete razbes para votar ndo e sete razdes para votar Sim: como acontece em Veja, 0S
argumentos contra e a favor estdo dispostos em quadros que aiam texto e foto. Porém, IstoE
se apdbia somente em depoi mentos de pessoas que sofreram algum tipo de trauma ou violéncia
em decorréncia do uso de armas. Nesses testemunhos as personagens contam a sta historia e
dizem se vdo votar contra ou a favor. Neste ponto especifico, o discurso de IstoE parece
perder forca em relaco ao de Veja, pois usa mecanismos frageis que apenas se sustentam
pelo fator emocional. Se os leitores de IstoE ndo forem sujeitos ainterpelacdo sentimental,
provavelmente, iréo desconsiderar as quatorze razdes propostas pela semanal.
b) Apresentar vozes sociamente autorizadas: |stoE busca manter o discurso de objetividade
a0 apresentar entrevistas dos lideres das duas frentes politicas que disputam a preferéncia do
eleitor. O formato da entrevista, 0 nimero e o tipo de questdes sdo idénticos tanto para o
senador Renan Calheiros - que defendeu 0 “sim” - quanto para o deputado Alberto Fraga,
lider da frente que fez campanha pelo “néo”.

“Os sistemas ideol 6gicos que os especialistas produzem para a luta pelo monopdlio da
producdo ideoldgica legitima’ (BOURDIEU, 2004, p. 12) também estédo presentes na

reportagem de IStoE. A semanal apresenta uma entrevista com o oficial reformado das Forcas

Figura?2
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Armadas e especialista em seguranga, Ricardo Chilelli. Com o titulo “A opinido do
especialista’, a publicagdo procura demonstrar que aquela € “a opinido coerente”. Assim,
pode-se inferir que a revista deixa o vestigio da sua posicdo quanto ao referendo, pois 0
especialista selecionado é contra a proibi¢do de vendas de armas de fogo e muni¢&o no pais.

¢) Explicar o processo: varios boxes e quadros séo dedicados ao esclarecimento dos processos
gue constituem o referendo. Eles apresentam os seguintes titulos. “O que € o referendo?’;
“Como votar” (traz 0 passo-a-passo para o eeitor usar a urna eletronica); “Esclarecas suas
dividas’ (como € a situacdo da posse de arma de fogo e o que muda se ganhar 0 “sim” ou o
“nao”); e “Como € nos outros paises’ (descreve a postura de alguns paises sobre o0 assunto).
Nesta linha de desenvolvimento do seu discurso, IStoE consegue ter, em certa medida, uma
postura distanciada, visto que se utiliza basicamente de recursos descritivos.

Apesar do titulo “Referendo das armas. 7 razfes para votar Sim e 7 razdes para votar
ndo. SO vocé decide” propor que a reportagem da IStoE vai mostrar 0s argumentos para
auxiliar o publico a tomar sua decisdo; ela deixa pistas na superficie textual que permitem
perceber a posicio da semana em relagdio a0 tema. Assm como Veja, IstoE estd mais
inclinada a apoiar 0 “ndo”. Alguns adjetivos empregados na descricdo do Estatuto do
Desarmamento sugerem isso, como, por exemplo, as seguintes frases:

- “Prevista no artigo 35 do rigoroso e restritivo Estatuto do Desarmamento, em vigor desde
2003 (...)".

- “E bom que se esclarega que a proibicdo da venda de armas de fogo e municdo representa
apenas um item a mais em um Estatuto que ja proibe o porte de armas aos cidadaos comuns,
liberando 0 seu uso apenas para policiais federais, militares e civis e agentes de empresas de
seguranca’.

O emprego das expressdes que aparecem em destague nos textos acima permite aferir
que a IstoE ndo considera a redlizagido do referendo como algo necesséario para a
regulamentacdo do uso de armas no Brasil, pois considera o Estatuto do Desarmamento um
instituto suficiente para orientar a utilizagdo de armamentos. Essa compreensdo sobre o ponto
de vista da IstoE pode ser confirmada, ainda, pelo dado que a publicagdo levanta em seu
editorial: “0 custo do referendo girara em torno de R$ 240 milhdes. Ja os gastos com

seguranca publica no pais em 2004 foram de meros R$ 165 milhdes’.

4. Dizeso quelésetedirao quem és?
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Quando uma pessoa se propde a fazer algo, sgja ao nivel das agBes ou das
abstracOes, ela estabelece um contrato que, em virtude de sua natureza ser o ambito juridico,
possui uma série de ordenamentos e regras. E desse campo do conhecimento que Dominique

Maingueneau toma de empréstimo o termo contrato, para caracterizar o género de discurso.

Dizer que o género de discurso € um contrato significa afirmar que ele é
fundamental mente cooperativo e regido por normas. Todo género de discurso
exige daqueles que dele participam que aceitem um certo nimero de regras
mutuamente conhecidas e as sangdes previstas para quem as transgredir.
Evidentemente, esse “contratdo” ndo necessita ser objeto de um acordo
explicito. (...) O outro interlocutor-destinatario € considerado como
subscrevendo antecipadamente os termos do contrato (2001, p. 69).

Na concepcdo de Maingueneau, portanto, quando os leitores ddo inicio a uma
“visita’ as paginas de Veja e IstoE, eles fazem um pacto de leitura com as publicagdes. Nessa
perspectiva, cada leitor sabe o tipo de linha editorial com a qual estd mantendo contato e pode
prever o tipo de discurso que a publicacdo ira adotar. O mesmo vale para as revistas, que
produzem seus textos para um leitor-modelo. Mas esta relacdo ndo € fechada em s mesma.
Ela esta sujeita a variagfes, tais como as circunstancias sociais, econdmicas, histéricas e
culturais das quais o leitor e o enunciador fazem parte.

Desde suas origens no século XVII, o Jornalismo vem passando por uma série de
modificagdes. De acordo com Nilson Lage (2001, p. 10), os primeiros jornais circularam em
1609, em centros comerciais, difundindo idéias burguesas e sO ap0s algumas décadas eles
comecaram a ser editados pela aristocracia européia. Mas, para a nossa pesquisa vao
interessar dois momentos especificos da histéria do jornalismo: o publicismo e o jornalismo
como negadcio. O jornalismo publicista se caracterizava pela existéncia de um Unico editor que
em seus textos tratava, essencialmente, de politica. “A pretensdo de orientar e interpretar
estava sem duvida ligada ao estilo, que era parecido com o dos discursos e proclamacoes. (...)
alinguagem dominante ficava entre a fala parlamentar, a andlise erudita e o serméo religioso”
(2001, p. 10-11).

No século XIX, o jornalismo de cunho opinativo e interpretativo da lugar a
empresa jornalistica, que pensa o jrnalismo como um produto vendavel e tem sua maior
propagacdo nos Estados Unidos. Nesse momento, o jornalismo passa por um processo de
profissionalizacdo dos seus trabalhadores e também das fontes. O surgimento de cursos
superiores de jornalismo possibilitou a criacéo de padrfes para a apuracdo da noticia. Aparece

a concepcdo do jornalismo objetivo, independente e imparcial, e que, para assm ser, deveria
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sempre mostrar os dois lados da questdo, ouvir todas as opinides e ter uma postura plural.
Essa proposta €, provavelmente, inviavel na prética, pois segundo Authier-Revuz (1990, p.
27) “nenhuma palavra € ‘neutra’, mas inevitavelmente ‘carregada’, ‘ocupada’, ‘habitada,
‘atravessada’ pelos discursos nos quais ‘ viveu sua existéncia socialmente sustentada’ ” .

Esta sintética exposicdo histérica do jornalismo foi necess&ria para notar-se que
essas percepcdes permanecem até hoje. Sem dlvida, a idéia da imparciaidade tem maior
forca do que a do publicismo, mas através das reportagens trabalhadas nesta pesguisa foi
possivel identificar a permanéncia dessas duas préticas jornalisticas.

A Veja aparece com um discurso que orienta claramente o leitor a votar “ndo” no
referendo. Alids, meses apds a publicagdo da capa que motivou este trabalho, precisamente
em 18 de janeiro de 2006, a revista explicou através do texto de seu articulista, Stephen

Kanitz, que tipo de jornalismo ela produz.

Hoje a classe média, a grande consumidora de informacao e noticias, ndo tem
tempo para nada. N&o tem tempo para avaliar tudo o que esta acontecendo no
mundo e tirar suas proprias conclusdes. Depende de jornais e revistas que
analisem por ea, que tenham a mesma visao de mundo, que analisem os fatos
da mesma forma que faria alguém de sua classe. (Www.vea.abril.uol.com.br)

A IstoE escolheu pautar seu didlogo com a Veja através das ferramentas do jornalismo
imparcial e apartidario, que deixa para o leitor a tarefa de decidir. Porém, como vimos na
andlise da sua materialidade textual, a revista deixa marcas que permitem observar que ela
emite juizo de vaor sobre o fato em questéo e, acaba também por tentar induzir seu leitor.

Sobre estas estratégias discursivas Charaudeau diz que a busca pela credibilidade
consiste em determinar uma posi¢ao de verdade. O autor afirma que para isso 0 sujeito pode
recorrer atrés tipos de posicionamento quanto a posi¢ao enunciativa. Todavia, para a presente
pesguisa € interessante tomar como referéncia somente dois desses conceitos. o de

neutralidade e o de engajamento. A neutralidade é uma:

posicdo que o levara (0 sujeito) a apagar em seu modo de argumentagéo,
qualquer traco de julgamento e de avadiacdo pessoa, sga para explicitar as
causas de um fato, sgja para demonstrar uma tese. (...) colocar-se em uma
posi¢do de engajamento, “0 que conduzird o sujeito, contrariamente ap caso
precedente, a optar (de maneira mais ou menos consciente) por uma tomada
de posi¢&o na escolha dos argumentos ou na escolha das palavras, ou por uma
modalizagdo avaliativa associada a0 discurso” (CHARAUDEAU apud
CHARAUDEAU E MAINGUENEAU, 2000, p. 143. Grifo nosso).



14

Com a descricao destas posi¢oes enunciativas assumidas pelo sujeito, aneutralidade e
engajamento, correspondem, respectivamente, s estratégias discursivas adotadas por IstoE e

Veja

7. Conclusao

A discussdo obre os efeitos de sentidos provocados pelas capas de Veja e |stoE
permite pensar com quais tecnologias discursivas os veiculos de comunicagdo constroem a
realidade.

Em um mesmo espago geogréfico e temporal duas publicacdes semanais travaram,
através de um didogo, uma disputa pelo desgjo de fazer o leitor ver e crer atraves dos “olhos’
das suas péaginas. Nessa troca comunicativa, cada uma pdde demonstrar, construir e reavaliar
suas estratégias discursivas e de demarcacdo do espagco social: a Veja que trabalhou seu
discurso pelo viés interpretativo, de modo a induzir o leitor; e Istoé, que se propbs a
desenvolver uma estrutura textual que tivesse uma aparéncia de imparcialidade.

E bem provéavel que os (€)leitores indecisos possam ter sido influenciados pelas
estratégias discursivas empregadas pelas revistas. Mas isso ndo quer dizer que a vitoria do
“nao”, no referendo de 23 de outubro de 2006, possa ser creditada exclusivamente aos
veiculos de comunicagdo que mostraram de maneira explicita uma postura contréria a
proibicdo da vendas de armas de fogo e municéo no Brasil.

N&o podemos, de forma alguma, esquecer ou excluir a capacidade critica que o
leitor possui de perceber e entender a realidade. Assim, como esta pesguisa ndo esta fechada

as questdes, criticas e contribuigdes, que sua leitura possa vir a provocar.
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