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Resumo

Este estudo pretendeu compreender sob a ética dos profissionais de salde no Canal

Universitario de S8o Paulo, afuncdo educativa, bem como a eficacia da midiatelevisiva
nesta mediacéo. Seus resultados apareceram de acordo com as categorias de andlise, de
acordo com a abordagem qualitativa foram definidas como: experiéncias, expectativas,
missdo e sugestdo. Observouse que os profissionais de salde identificam que a
universidade atua no cendrio multidisciplinar no sentido de entender os interlocutores e
educadores sociais das ciéncias da salde reconhecem a divulgacdo pela midiatelevisiva
como veiculo educativo para informar a populagéo.
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O cenario midiatico

Estimamos ser imprescindivel a capacitacdo plangjada de recursos humanos na
formag&o dos profissionais que irdo lidar com conteidos cientificos e culturais na midia,
de forma que a divulgacéo continuada cumpra seu papel educacional no amplo espectro
social aque se destina.

Pressupomos que o saber, ao ser socializado pela midia, transforma-se em senso
comum, determinando a visdo de mundo daqueles que dele participam. Para nortear o
olhar nesse cenario, no qual os profissionais de salde sdo atores e a acdo que
identificamos como a base de nossas indagagfes, a divulgacdo cientifica na &rea da
salde, procuramos desenvolver nossas argumentacoes, reconhecendo-as como uma
revitalizagdo das propostas e do conceito de TV educativa
Sob o ponto de vista da universidade, a divulgacdo cientifica constitui o proposito deste

trabalho; ganha em profundidade ao alcancar ao mesmo tempo a comunidade cientifica
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e 0 publico, em geral. Assim, este estudo objetivou sugerir uma moderna conceituacéo
cientifica que ressaltasse a importancia da universidade e seu escopo no cen&rio da
midia televisiva

Trata-se de um esforgo para compreender tal objeto e seu papel nainser¢céo do
sujeito em uma sociedade globalizada. Por essa razéo, remetemo-nos a apropriagéo de
quadros referenciais que abordassem a universidade em suas dimensdes, sem perder de
vista suas determinagdes sociopoliticas.

O movimento de aproximagdo com o campo do saber em que atuam oS

profissionais de salde representa, a0 mesmo tempo, uma postura interdisciplinar no
ambito da comunicacdo e no cenario multicultural. Reconhecemos que uma sociedade
infformada movimenta uma multiplicidade de sentidos, representada pela cultura
audiovisual.
A relevancia e o desenvolvimento do processo de comunicagdo sdo compreendidos
guando Ihes damos uma direcdo qualitativa que considere os valores culturais e que
agreguem critérios de relevancia cientifica de cunho socia e politico, complementando
as relagdes sociais no ambito organizacional.

Nesse sentido, vem se exigindo dos pesquisadores e cientistas de diversos
campos do saber uma atuagdo precipua nos meios de comunicagao.

Como Bourdieu (1997:18) relata:

“Ha uma missdo dos pesquisadores, dos cientistas em particular (...) que é ade restituir a

todas as contribuicbes da pesguisa. Somos, como dizia Husserl, ‘funcionarios da

humanidade’, pagos pelo estado para descobrir coisas, seja sobre 0 mundo natural, sgja
sobre 0 mundo socid, e, ao que me parece, faz parte de nossas obrigagdes restituir o que
descobrimos’.

Observamos que de um lado temos os cientistas que demandam experiéncias,
aprofundamento de idéas e reflexdes e tempo para desenvolvé-los. Por outro, para 0s
meios de comunicacdo o importante é ter rgpido acesso aos resultados derivados da
pesquisa. Esse impasse reflete-se no valor do espetéculo que o produto possa oferecer o
gue provoca um hiato entre 0s meios de comunicagdo e 0s pesquisadores e cientistas do
Brasil.

Para legitimar essas afirmacdes, precisamos concordar com o fato de que a midia
cumpre um papel mediador entre ciéncia e sociedade e que a simples informacéo é

insuficiente para cumprir afuncéo que desejamos atribuir a divulgacéo cientifica. Parao
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cumprimento dessa funcdo, € imprescindivel que a matéria cientifica sgja apresentada
em seus desdobramentos e detal hes, de forma sempre contextualizada.

Desse modo, o primeiro problema refere-se como e onde € possivel preparar
cidaddos criticos para desempenharem seriamente o papel de divulgador cientifico, para
tirar seu publico da acomodagéo e conformismo e frutos tipicos da alienacéo.

As contribui¢cdes dos autores que estudam o papel da midia sGo fundamentais
para que possamos perceber de modo mais nitido de que maneira a comunicagao agjuda a
sociedade a compreender as idéias, levando-a a um consenso democratico. Conforme a
sociedade utiliza a midia para exercer uma forma de autocontrole, a responsabilidade
dos executivos que a produzem € muito grande, demandando que permanecam
conscientes de suas obrigagdes e que respeitem os principios éticos em suas atividades.

Apés estas consideragOes, cabe-nos definir a temética educacdo e salde nos
meios de comunicagdo. Para isso, € preciso identificar quem sdo os profissionais de
salide que atuam no processo e entender a prética com a qual os educadores sociais
atuam na TV Educativa, reconhecendo-os como portadores de novos valores de ensino e
de consciéncia social. Além disso, aincorporacdo da divulgagéo cientifica que promove,
na midia televisiva, politicas de educacéo com capacidade integradora e transformadora
contribui para sua maior auto-estima académica e humana.

Por considerar esse ideal, direcionamos nosso olhar aos profissionais de salde
que, paralelamente, a suas atividades académicas e clinicas, também participam da
producdo de um programada TV educativa, colaborando tanto a sustentacdo do veiculo
como atuando como co-produtores das informagdes em diversos campos do saber. Esses
profissionais constroem suas experiéncias no processo da comunicacdo pela divulgacdo
do conhecimento cientifico, reconhecendo a relevancia do tema proposto que expressa
um novo sujeito social.

Este conhecimento corrobora a afirmacéo de Morin (1999), de que os valores
gue orientam a ética da solidariedade nascem das relacfes entre as pessoas e para elas
retornam sempre, numa recursividade incessante e criadora. Assim, as bases para uma
vida digna devem nascer do reconhecimento mutuo da legitimidade humana dos
individuos.

Podemos, contudo, justificar a escolha do projeto em que estaremos permeando
a area das ciéncias da saude, identificando seus atores, no cen&rio da TV UNIFESP do

Canal Universitario de Sdo Paulo, onde optamos pelo programa CHECK -UP que produz
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temas nesse campo do saber, ou sgja, na Universidade Federal de Sdo Paulo, voltada de

formaexclusiva a area da salide.

Divulgacéo Cientifica

Partimos da concepcéo de que a ciéncia constitui-se em um saber, e 0 saber
cientifico € um dos que deve ser difundido, cultivado e desenvolvido pelos individuos
gue desempenham um importante papel na evolucéo e transformagdo da sociedade.

De acordo como Morin (1999:18) a respeito de aguns aspectos negativos do
desenvolvimento cientifico:

“0s poderes criados pela atividade cientifica escapam totalmente aos proprios cientistas

(...). De certo modo, os cientistas produzem um poder sobre o0 qual ndo tém poder, mas

que enfatiza ingtdncias ja todo-poderosas, capazes de utilizar completamente as

possibilidades de manipulagcdo e de destruicéo provenientes do proprio desenvolvimento
daciéncia’.

Esses aspectos séo interdisciplinares, pois ressaltam gue o modo de informar de
cada cientista e, ainda, como utiliza os termos técnicos produz uma estrutura de
divulgacéo adequada, ou sgja, amplia a disseminagéo de conhecimentos.

Para adequé- |a, Bougnoux (1999:147) explicita que
“O grande jogo da informacdo supde um nimero elevado de parceiros, e que sgam
protagonistas, como no desafio entre laboratorios cientificos, a busca da verdade
supde disputa e adormece no consenso ou No monopdlio das fontes de investigagao” .

Na divulgacdo cientifica € necessario estabelecer uma conexao entre o publico e
0s pesguisadores, conscientizando estes Ultimos de sta importancia. Na opinido do
fisico Gleiser (2001), quem esta pagando a pesquisa € o publico, dai ser fundamental
gue os cientistas justifiquem seu trabalho. Conclui muito mais importante provocar o
guestionamento nas pessoas que ndo causar nenhum questioramento. O Brasil até criou
o termo “vulgarizagdo da ciéncia” , o que mostra como se acredita que explicar a ciéncia
significa comprometer seu significado.

A universidade deve ser compreendida pela sua principa finalidade, que é a
construcdo autbnoma do conhecimento, adquirindo senso critico quanto ao
cumprimento necessario de seus deveres em relacdo ao estado e a prépria sociedade. A
insercdo dé&se pela critica e a producdo do conhecimento pelo ensino, pesquisa e
extensdo na universidade.

No que se refere a0 posicionamento das universidades, Kunsch (1992: 78)

compreende
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“gue a grande responsabilidade recai sobre a universidade pelo fato de ela ser

um centro por exceléncia de criacéo e reprodugdo de novos avangos cientificos e

tecnol6gicos e tem como dever, a misso de imbuir-se da tarefa de democratizar as

conquistas, tornando-as acessiveis a sociedade. Tem de assumir que a sociaizagdo do

conhecimento por ela produzido ndo é s6 um dever, mas um determinante ao se
pretender uma universidade democrética’.

Ao reafirmar a contribuicdo da universidade no contexto cientifico, acreditamos que ela

ndo deve separar a producdo do saber do mundo socid, mas sim, voltar-se as

necessi dades encravadas na sociedade contemporanea.

Canal Universitario de Sao Paulo

O cana universitério de S&o Paulo (CNU) nasceu da necessidade de um maior
entrosamento da universidade com a televisdo, deixou de ser uma méguina inacessivel
para se tornar um importante instrumento formativo e educativo, pois, com isso, a
televisdo permite uma leitura critica do meio. Para diferenciar-se de outras estagtes de
TV da mesma natureza, publicas ou privadas, procura afirmar-se como um instrumento
de extensdo universitéria, fazendo com que a sociedade possa questionar o
conhecimento que produz e que, de modo geral, permanece intramuros.

O Canad Universitario de Sdo Paulo (CNU) foi inaugurado em novembro de
1997, trata-se de uma emissora a cabo mantida por nove universidades paulistanas
publicas e privadas. Universidade S&o Paulo (USP), Universidade Federal de S&o Paulo
(UNIFESP/EPM), Mackenzie (MACK), Pontificia Universidade Catolica (PUC),
Universidade Paulista (UNIP), Universidade Bandeirante, (UNIBAN); Universidade
S80 Judas Tadeu, Universidade de Santo Amaro (UNISA) e Universidade Cruzeiro do
Sul (UNICSUL).

A TV UNIFESP, integrante do Cana Universitario de S&o Paulo, prop0s
oferecer a0 telespectador um panorama da area das ciéncias da saude informando,
orientando e educando para a maior conscientizagdo da sociedade sobre educacéo e

salde, considerada como duas das éreas mais carentes em nosso Pais.

O Profissional da Saude e sua pratica social

Para operacionalizar a pesquisa e para melhor compreensdo do perfil do
profissional de salde, optamos por identificar sua prética no plano histérico e as normas
reguladoras da formacdo do ensino dos profissionais da érea da salde. Ao desvendar

esse universo, que vai desde a concepcdo da comunidade cientifica até os desafios
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exigidos, podemos entender melhor o profissonal de salde que atua no mundo
globalizado.

Identifica-se o trabalho do cientista como uma carreira, pois, € reconhecido por
sua formagdo cientifica pela sociedade que procura seus servicos, regularmente
empregado, participando dos processos ideol 6gicos e politicos da sociedade.

O estudo sobre o perfil do médico considera que o debate gira em torno de
guestbes como: deterioracdo das condicdes de trabalho, salario crescente, o
reordenamento do processo de trabaho, a incorporacéo de outros profissionais de salde.
Além de reafirmar o questionamento sobre o poder e o saber dos médicos, incita-os a
compartilhar suas préticas e saberes com outros profissionais - psicologos, enfermeiros,
nutricionistas, fisioterapeutas e antropdlogos. Machado et al. (1997).

Nesse estudo, sob uma visdo socioldgica, a pesquisadora analisa como ocorre a
atividade médica no mundo contemporaneo que ndo sd lhe confere autoridade
profissional sobre o paciente, mas, exerce um real e forte poder de acdo sobre ele,
tornando-o um consumidor passivo, pouco a vontade para decidir sobre condutas
independentes da opini&o do médico.

Cabe aos profissionais da comunicagdo compreender as préticas sociais e
culturais aplicadas na érea da salide, ampliando o olhar sobre esses profissionais que,
por meio dessa inclusdo, poderdo transformar-se em multiplicadores das acfes sociais.
Para is0, deve-se valorizar os diversos espagos nos quais os profissionais de salde
possam se apresentar, para garantir a qualidade de informacéo e de linguagem nos
programas que os inserem na midia televisiva.

Neste contexto, € fundamental pensarmos que a instituicdo exerce um papel
social; como categoria na area de educacdo em salde propde uma legitimacdo pelos
meios de comunicagdo, que ocorreu com a implantacdo do cana universitario, onde se
trocam informacBes em educacdo da sallde, gerando, pela midia televisiva sua insercéo

na sociedade e forma mais atuante.

Procedimentos M etodol 6gicos

Procurouse nesta pesquisa compreender como objeto de estudo a comunicagéo
nos diferentes cendrios, entendendo que os sujeitos que participam da midia televisiva,
atuam nos diversos campos do saber, sdo atores sociais.

Para viabilizar, o estudo, contamos com a colaboracéo da TV UNIFESP/EPM,

gue nos proporcionou condicdes de trabalho, disponibilizando material gravado (fitas),
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permitindo o acesso aos produtores e profissionais de salde que participam de seus
projetos educativos. Durante a realizagdo do estudo, acompanhamos como a
universidade atua na midia televisiva. Ha informagdes de como esses atores sociais
respondiam a essa nova situagdo na universidade, ou seja, a atuagao desses profissionais
de salide como convidados de um programa de televisdo dentro da prépria universidade.

Para aproveitar o estudo no campo das ciéncias da comunicacdo e da educagéo
em salde, optamos por recorrer a metodologia de pesquisa socia que busca has ciéncias
sociais as correntes histéricas que, segundo Minayo (1993:21), tém como caracteristica
“aidentidade entre o sujeito e 0 objeto da investigagdo”.

Minayo acrescenta ainda que
“avisdo de mundo do pesquisador e dos autores sociais esta implicada em todo
processo de conhecimento, desde a concepcao do objeto até o resultado do trabalho
(...) partindo deste instrumenta tedrico e metodol 6gico nos guda a uma aproximacao
mais cabal daredidade’. (...) “aproliferacdo de centros de pesquisas sociais tanto nos
paises industrializados como nos subdesenvolvidos, tem a ver com o interesse do
poder publico em conhecer, regular e controlar a sociedade civil”.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos, ha uma proposta de abordagem
gualitativa de pesquisa social que tem o ambiente natural como sua fonte direta de
dados. O pesguisador encontra na entrevista — tomado no sentido amplo da
comunicacdo verbal e no sentido restrito de coleta de informacdes sobre determinado
tema cientifico — um instrumento de grande utilidade no trabalho de campo.

Para Minayo (1993: 108):
“a entrevista pode ser classificada como: a) semi-estruturada, quando combina
perguntas fechadas (ou estruturadas); b) aberta, quando o entrevistado tem a
possihilidade de discorrer sobre o tema proposto, sem condigOes prefixadas pelo

pesquisador”.

I nstrumentos da pesquisa

Na é&rea da salde, para se interpretar a pesquisa precisamos considerar o

universo de uma ampla e complexa atividade social, conforme foi relatado nos capitulos
anteriores.
Neste sentido, trabalhar com elas significa agrupar elementos, idéias ou expressdes em
torno do conceito capaz de abranger esse conjunto. As categorias podem ser
estabelecidas antes do trabalho de campo, na fase exploratéria da pesquisa ou apés a
coleta de dados.
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Fundamentados nesses pressupostos consideramos que certas preferéncias eram
opinativas, mesmo assim, as atitudes definidas como satisfatérias sdo explicadas no
contexto social pela projecdo de elementos subjetivos, a projecdo consiste em
reproduzir o universo das popul agdes estudadas.

Os dados foram selecionados e qualificados por categoria, considerando, ainda,
as experiéncias académicas e profissionais de cada interlocutor (retiradas das

entrevistas), bem como os distintos contextos institucionais em que estdo inseridos.

Consider agdes Finais

Retomamos a questdo proposta na introducdo: esta pesquisa pretendeu
constituir-se uma contribuicdo as ciéncias da comunicacdo, identificando a divulgacdo
cientifica na area da sallde como eixo nuclear de atuacéo dos profissionais de sallde na
midiatelevisiva

A comunicagao compartilha com esses profissionais um processo, hdo apenas de
transmissdo da informacdo sobre salde, mas como instrumento para estimular a
reflexdo. A relevancia do tema deve-se ao aumento da participacéo dos profissionais na
midia, influenciando a vida social, politica e econdmica. Os relatos descritos,
acompanhados de uma andlise prévia, expressam que a midia, de modo especifico, a
TV, ainda precisa atuar na &ea da salde com mais eficacia. A producdo da midia €
caracterizada como uma nogao de cobertura da noticia, concentrando-se nas campanhas
de vacinacdo e em novas descobertas tecnologicas, ou sgja, em informagdes sem uma
contextualizagdo socia e politica.

A sociedade necessita de ampla divulgacéo referente ao espectro educativo; as
universidades podem disponibilizar pesquisas desenvolvidas no ambito da salde e
educacdo, usando o espaco do Canal Universitario de S8o Paulo, de forma a legitimar
seu objetivo, que é oferecer um panorama da é&rea de ciéncias da saude, informando,
orientando e educando para uma maior conscientizagéo da sociedade sobre educacdo em
salde, &reas bastante carentes em nosso Pais.

Os relatos sobre a divulgacdo cientifica sGo destacados com interesse na
comunidade cientifica, cuja atualizacdo ocorre com frequéncia em atividades
académicas como congressos, seminarios e Simposios.

Essa divulgacéo extrapola os meios académicos, gerando uma preocupacdo, por
parte dos entrevistados sobre a veiculaco de noticias a respeito de aspectos da salde

gue ainda ndo foram confirmados na comunidade cientifica, gerando compreensdes
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erradas com o publico, por ndo estar habituado com os termos técnicos de uso corrente
na érea da salide.

Os profissionais de salde apresentam resisténcia para divulgar as pesquisas de
tecnologia de ponta, embora reconhegam a importancia das campanhas de prevencdo
nas varias especiaidades, ressaltando a necessidade de se manter de forma freqlente as
noticias para uma melhor compreenséo do tema, considerando o veiculo televisdo.

O aspecto negativo levantado, pela midia, o sensacionalismo transforma temas
de utilidade publica, como por exemplo, os exames de DNA para teste de paternidade,
em verdadeiras vedetes de programas de auditorio.

Os profissionais de salide reconhecem a necessidade de fomentar a divulgacéo

cientifica e compreender que o processo de divulgacdo é preciso para fomentar um
didogo fecundo com a comunidade, eliminando ruidos na comunicagéo.
No entanto, a Universidade deve ser compreendida pela sua principa finaidade, a
construcdo auténoma de conhecimento e o desenvolvimento do senso critico. E
necessario um tempo de reflexdo neste sentido, sendo fundamental a existéncia de
debates organizados em forma de féruns publicos. Pelos entrevistados, € possivel
constatar um grande interesse para falar sobre o tema proposto, lembrando que a
descricdo ndo se restringiu apenas a0 aspecto televisivo, mas a midia de uma forma
geral, como radio, internet, jornais e revistas especializadas ou nao.

Os relatos sobre a internet destacam a questdo do comportamento da populacéo
gue atua a distancia, ou sgja, ela estabelece uma comunicacdo entre uma populacéo
avida por informacdo e uma infinidade de agentes sedentos por um cana para a
divulgacéo de suas idéias e produtos. Dessa comunicacdo participa também a midia, que
a vé como mais uma via para divulgar suas noticias. A Internet € vista como um ganho
real para a significagcdo da pesquisa. Por meio dela o usuério pode acessar para
estudo/leitura/informacdo, com uma velocidade muito maior que nos meios tradicionais,
papers, abstracts e trabahos cientificos disponibilizados pelos centros de pesguisa das
universidades e pelos institutos de pesquisa.

No entanto, essas facilidades fazem com que a comunicagdo seja compreendida
por seu publico com o uso das ferramentas adequadas para interpretar seu contetdo,
como foi expresso pelos profissionais de salde.

Ainda em relacdo ao publico, existe uma freqlente preocupacao do profissional
para saber: para quem estou me dirigindo, qual o publico que estou atingindo, qual é a

audiéncia deste programa, como eu devo falar, qua o impacto que causou um
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determinado programa. A expectativa constitui um caminho de méo dupla ao qual a
midia deveria dedicar uma especia atencdo, por corresponder a funcéo educativa que se
espera que ela assuma como facilitadora da comunicagdo entre o pesquisador e a
sociedade.

No contexto geral das entrevistas, a comunidade foi citada por todos os
profissionais de salide como publico de interesse para a temética salide e foi definida
COMO UM grupo ou associacdo de pessoas com 0s mesmos objetivos. A comunidade é
vista com uma conotacdo mais politica, ou sgja, a sociedade é uma reunido ou estado
dos homens que vivem sob leis comuns, de forma que temos uma sintonia para compor
um canal de divulgacéo cientifica na érea da salde.

Observamos que o vinculo dos entrevistados com a universidade funcionou
como agente inibidor de criticas mais contundentes em relacdo a universidade. No
entanto, como nosso objeto de andlise buscou conhecer o perfil dos profissionais e suas
concepcdes, encontramos na universidade um fio condutor.

Na &ea de salde, a divulgagdo de programas resultou em criticas pelos
entrevistados sobre as formas efémeras e especulativas como a televisdo trabalha com a
questdio da salide. E possivel afirmar que este estudo impds um grande aprendizado,
considerando ser importante ndo perdermos de vista os dados e informagdes obtidas da
realidade permeada de significados.

Nesta interpretagcdo, localizamos uma sintonia com a teoria apresentada e
mostramos a compatibilidade consistente no conhecimento sobre a midia, que vai além
do senso comum. Esta avaliagdo deve-se a participacdo constante desses profissionais
na midia. No resultado da categoria sugestdes, reconhecemos a necessidade de maior
interatividade. Os profissionais de sallde consideram que podem participar da midia,
mesmo nao escolhendo a pauta, mas querem discutir os temas e mostram-se enféticos
guanto a necessidade de colaborarem na revisdo dos contelidos a serem veiculados,
alegando que a midia distorce o que apresentam.

Os profissionais de salde desenvolvem uma forte expectativa com relagdo ao
impacto das informagdes veiculadas ao publico, ago que so € verificado quando as
pessoas se dirigem a eles e comentam sua participacdo. Esse retorno € medido pela
producéo do programa CHECK-UP, pelo telefone, fax e e-mails.

De acordo com Siqueira (2001:50)

“Se todo o conhecimento é buscado e produzido a partir de um “interesse’, sua

circulacdo também atenderd a essa logica. Idealmente, esse interesse pode ser a
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emancipacdo do homem. Em termos mais pragméticos, pode ser politico, econdmico ou
ideologico. De qualquer forma, quando veiculada pela televisdo, a mensagem é
codificada em discursos e imagens, que, na realidade, transmitem a importancia de

assigtir a programacao, tentando cativar o espectador e manté-lo assiduo”.

A modernizacdo das acles de educacdo em ciéncia implica ampliar o nivel de
participacdo da populacdo em questdes ligadas a ciéncia, salde e tecnologia. Para isso,
0s programas televisivos, segundo os entrevistados devem apresentar o conhecimento
cientifico sobre a vida e sua diversidade de forma ludica, interativa e criativa.

Entretanto, os resultados da pesquisa, na andlise das questdes sobre o papel da
midia como mediadora entre a ciéncia e a sociedade, indicam que a simples informagéo
cientifica, mostrada em seus desdobramentos, com detalhes e sempre contextualizada
imprescindivel para o cumprimento dessa atividade.

Interpretamos que os relatos dos entrevistados que avaliam se deve ou néo
divulgar ainformacéo sobre a salide em toda sua plenitude, expressa sua resisténcia em
usar a midia como legitima interlocutora nesse did ogo.

E indiscutivel reconhecer o valor dos meios de comunicacdo, no caso da TV
UNIFESP, nédo s na divulgacdo e ou popularizacdo das informacfes antes restritas ao
meio académico, mas também no que se refere as pesquisas cientificas feitas na
universidade.

No contexto geral, os profissonais de salde identificamse com a academia,
reconhece que o0 desafio para 0 novo milénio serd a construgdo de uma ciéncia
articulada ao exercicio da cidadania, aberta a participacdo ativa da sociedade com

acesso a informagao sobre as ciéncias da salide.

Refer éncias bibliogr aficas

Bougnoux, D  Introducéo as ciéncias da comunicacdo; traducéo Maria Leonor Loureiro. Bauru,
S80 Paulo: EDUSC, 1999.

Bourdieu, P. Sobre a televisdo. Traduzido por: Maria Lucia Machado. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar; 1997.

lanni, O. O principe eetrénico. Campinas. cadernos primeira versdo n°78 — Ingtituto de
Filosofia e Ciéncias Humanas da Unicamp; 1998.

Kunsch, MMK. Universidade Comunicacd0 na edificacdo da Sociedade. S&o Paulo:
Loyola,1992.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

Lopes, MIV. Pesguisa em Comunicacdo. Formulacdo de um modelo metodoldgico. 4%d. Sao
Paulo: Loyola; 1999.

Machado, MH, et al . Profissdes de Salde: uma abordagem socioldgica. Rio de Janeiro:
Fiocruz, 1993

Mattelart, A e Mattelart, M. Histdria das Teorias da Comunicagéo. Traduzido por: Rouanet,
LP. 2%ed. S50 Paulo: Loyola; 1999.

Minayo, MCS. O desafio do conhecimento - Pesquisa qualitativa em salde. 22 ed., Sdo Paulo -
Rio de Janeiro: Hucitec-abrasco; 1993.

Morin, E. A Cabega bem-feita- repensar a reforma - reformar o pensamento. Traduzido por:
Jacobina, E. Rio de Janeiro:; Bertrand Brasil; 2000.

Morin, E. Ciéncia com Consciéncia. Traduzido por: Alexandre, MD e Ddrig, MA. 3° ed. Rio
de Janeiro: Bertrand Brasil; 1999.

Rondelli, E. Midia e Salde: os discursos se entrelacam. In: Salde & Comunicagéo —
visibilidades e siléncios. Rocha Pitta, AM. (Org.). S0 Paulo:Hucitec-Abrasco; 1995. .p 30.

Siqueira, DCO. A ciéncianatelevisdo: mito, ritual e espetéculo. 12 ed., Sdo Paulo: Annablume;
1999.

Santos, BS. Um discurso sobre as ciéncias. 11%d. Porto; Afrontamento; 1999.
Squirra, S Telgorndismo — producdes e técnicas. S&o Paulo, Brasiliense, 1990.

Stasheff, E. et d. O programa de televisdo: sua direcdo e producdo. S&o Paulo: EPU
Universidade de S&o Paulo. 1978.

Bolsa Jornalismo Cientifico — MIDIA/CIENCIA “Programa José Reis de Incentivo ao
Jornalismo Cientifico”. [citado 2001 Jun 6]. Disponivel em: http://www.fapesp.br/midia3html.
Disponivel em: 06/06/2001

Bucci. E. Notas sobre a histéria da televisdo no Brasil. p 1-6[onling]; [citado 2000 Ago 25].
Disponivel em http://www.tever.org.br

Canal Universitario de Sdo Paulocitado 2000 Nov 18] Disponivel em: http:
Iinww.CNU .org.br/unifesp.

Heilik, C. Produgdo do programa Check-up <chris.TV@midia.epm.br>[mensagem pessoal].
[citado 2001 Ago 1]. E-mail para Vanderli Duarte de Carvalho (deli @uol.com.br)

Periodicos
Almeida, AO. O fim do mundo por Marcelo Gleiser. Folha de Sdo Paulo 2001; Jul 30.
Caderno Mais 494.

Baccega, MA. 13° Congresso de Leiturado Brasil  (Cole). Newdletter, Labjor, n.22 Setembro,
2001 p.4

12



