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A cultura de massa e a mitificacdo do objeto
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RESUMO: O tempo age sobre a vida, engendrando a consciéncia social que reflete as
realizagdes da sociedade e da cultura. O século XVIII sera o periodo de maior aceleracdo, em
vista do aumento vertiginoso da densidade demogréfica e do crescimento da producéo. Ao lado
da producdo artesana existente, registra-se um outro tipo, a mecanizada, conseqliéncia das
invencdes tecnoldgicas da época.  Esta, fabricada em grande escala, obtém melhor prego. A
ciéncia e a tecnologia se hipertrofiam em detrimento do respeito ao individuo e & humanidade até
nossos dias. Caracteriza-se uma massa que é estimulada a consumir. Focaliza-se 0 homem em
tensdo com o objeto, instalando-se um circulo vicioso: € o homem que produz o objeto, mas é
também ele que, criando as estratégias de comunicacdo para que o produto sgja bem aceito,
colabora, alongo prazo, para a sua autodestrui¢ao.

Pdavras-chave comunicacd0 e culturas urbanas, cotidiano; midia e mercado;

producéo/consumo cultural e mediagbes

O termo cultura conservou-se durante muito tempo no ambito agricola. No inicio do
sculo XVI dargou o dgnificado para a &ea do pensamento, como “processo de
desenvolvimento mental”. A partir do fim do século XVIII einicio do XIX passa a desgnar
“processo gera ou produto deste processo”.

Embora se reconheca que o conceito de cultura cumpriu um longo trgeto historico,
privilegia- e, modernamente, dentre outros conceitos, aguele que concebe a andise cultural

como O estudo da condtituicdo sSgnificativa e da contextuaizacdo socia das expressdes
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lingliisticas, gestos agdes, obras de arte, etc. Esta concepcdo, que Thompson denomina
concepcdo estrutural de cultura, fornece elementos sobre os quais pode-se comecar arefletir
acerca do embasamento da manifestacdo e desenvolvimento da comunicacdo de massa. Néo
S nega que a comunicagcdo de massa implica tecnologia e mecanismos poderosos de
producdo e transmissdo. Masisso néo teria sentido se ndo houvesse expressdes sgnificativas
a serem produzidas, transmitidas e recebidaspor meio de tecnologias desenvolvidas pela
indUgtriadamidia Dessaforma, o surgimento e a evolugdo da comunicacdo de massa podem
ser vistos como umatransformacéo fundamentd e ininterrupta dos modos como as formas séo
veiculadas nas sociedades modernas. O que define a cultura dos tempos de hoje como
moderna é o fato de que, ha quase cinco seculos, a poducdo e a circulacdo de formas
smbdlicas se tornaram cada vez mas “pate de um processo de mercantilizacdo e
transmissao” que se diz, agora, de caréater global.

Segundo Morin, numa Optica socioldgica, o termo cultura aparece como o resultado
de uma midiura entre razéo e emogao, que va “estruturar”, “orientar”, “congruir”, “operar”,
“suprir’.  Seu campo de acdo se estende entre o red e 0 imagin&io, numa smbiose do
ingtintivo com o representativo.  Seu codigo ultrgpassa o smplesmente objetivo.  Ainda.com
Edgar Morin, a cultura oferece um gpoio concreto ao que € imagin&io, € um gpoio imagin&io
a0 que é concreto.

Quanto a massa, Morin diz que nos Estados Unidos o termo expressa uma idéia de
multiplicacdo ou de difusio maci¢a; na Franga, como termo de conversacao, engloba ao
mesmo tempo o conjunto e a média da populacdo. O termo massas provém do vocabul&io
politico revolucionario, que adquiriu os favores nostdgicos e ardentes de uma parte da
intelligentsia.

Para Jean Baudrillard, sera o “referente esponjoso”, “redidade opaca e trandUcida ao
mesmo tempo”, “nadd’; este autor a caracteriza como produto de nossa modernidade,

“fenbmeno dtamente implosivo, (...) irredutivel a toda prética e teoria tradicionais, tavez

mesmo, atoda prética e a toda teoria smplesmente’ (1982, p. 7 - 8).



Os anos 60 serviram como marco de dois tempos diferentes. No primeiro, o privado
e 0 quatidiano sdo dijados da Historia, em sentido imediato, refletindo-se, quica,
posteriormente, no universa. Como ainda registra Baudrillard, “até |a s6 se pode deplorar 0
recuo das massas a sua esfera doméstica, sua recusa da Histéria, da politica e do universd, e
ua absorgaéo na cotidianidade embrutecida do consumo. No segundo, a vida com suas
ocorréncias banais e tudo 0 que se processa como apocaliptico passam a ser sublinhados, se
revolucionam” (Idem, p. 43).

Da mentaidade produtivista do seculo XVIII, em que a ciéncia se une a tecnologia,
chega-se a0 limiar do século XX. Nalliteratura, as lendas e epopéias arcaicas transcritas no
quadro redlista das grandes cidades modernas dao nascimento ao romance-folhetim. Este,
em certo aspecto, influenciard uma nova manifestacéo da cultura de massa, 0 cinema, que
funcionara como diversdo para 0 povo. Os filmes seréo maravilhosos ou comicos,; 0s
personagens transcendem o comum da humanidade. As condigdes de vida das camadas
populares nos Estados Unidos e na Europa melhoram e o nimero de componentes da
“sociedade técnico-urbano- burguesa’ aumenta.

De outra parte, também tém lugar os filmes criticos, e estes mostram a outra face da
redlidade no principio do século, caso de Tempos moder nos, de Charles Chaplin.

Numa fundamentagdo histdrico-palitico-filosofica, a Modernidade, gerada
paulatinamente no decorrer dos séculos, vai contribuir para transformar as fisonomias da
cultura e da civilizagdo contemporaneas. Invocando Nietzsche, para quem a Modernidade é
“um sonho’, uma “ironia divind® que brinca com o “aguilhdo da liberdede’, va-se
compreender melhor a “ascensdo” higtérica do homem que se desnaturaliza em oposicéo a
natureza, enquanto esta se desumaniza, submetendo-se a um poder humano arbitrario. A
razéo edética se subgtituird pela razéo técnica, e o poder feudal pelo poder burgués. A
burguesia segue seu curso e vai-<e refletir, do ponto de vida litero-filosafico-jorndigtico, em
Voltare, que vivenciou o século XVIII, como agente e paciente dos abusos de um
desequilibrio socid.

Apesar de seu temperamento paradoxd, Voltaire ressdta a humilhacdo, e mesmo o
aviltamento de um homem por outro, na sua Histéria das viagens de Scarmentado e no

Candide. O homem moderno se automatiza. E o reino do homo faber, sob a gléria da



tecnologia, onde fazer e conhecer sfo palavras de ordem. Através da metéfora do “cultivo
do jardim”, Voltaire retratara a imagem do homo laborans, que amplia a acdo do homo
faber e concilia pensamento e acdo. Em vista de um trégico acontecimento, o terremoto de
1755 em Lishoa, se acirra a atitude de Voaltaire contra “o melhor dos mundos’ leibniziano.
Octavio Paz se voltaigua mente contra uma concepcdo otimista da Histéria e do progresso, €,
confrontando-se 0 antigo com o moderno, além das diferencas, chega- se a uma compreensdo
mais equilibrada de suas semelhangas. Passa-se a dar mais énfase a civilizagdo indudrid e a
relacdo do homem com o objeto va-se trandformando ao longo do tempo, e influindo,
naturalmente, em seu modo de consumo. E 0 que gera 0 consumo? Serdo as necessidades
reais do individuo? Sujeito, objeto e necessidade sfo termos que e inter-relacionam e se
interdependem, funcionando a necessdade como o eemento que ligard o0 primeiro ao
segundo. Exemplos cabais demonstram que a necessdade € produzida. Instauram-se
processos de individudizacdo em detrimento de processos de singularizecdo. As forgas
socials capitdidicas administram  hoje, por exemplo, no Japdo, uma producdo de
subjetividade que Ihes garante destaque na &rea tecnolégica do mercado mundia. E trabaho
de transformacéo de subjetividade. Este tem origem em expedientes de interndizacéo do
individuo que atinge uma concepcdo de mundo, sua relacdo com 0S Processos mecanicos de
trabalho e com a opinido publica Segundo Miche Maffesoli, o Jgpdo é um exemplo de
grupo que privilegia 0 “narcissmo contemporaneo”; € um dos exemplos que se referem a
esfera econdmica, “fetiche’ , “se assim se pode dizer, pelo menos para 0 momento, da
ideologia dominante” (MAFFESOLI, 1988, p. 28).

A partir de uma reflex&o sobre a “légica da troca’, que se manifesta nas diferentes
relagdes do homem com o ambiente, flagra- se-1he a reducéo a condicdo de suporte de vaor,
a cuja cena esse assge, aturdido com a desestruturacéo  de seus habitos de vida. O
condiituinte criativo de sua experiéncia neutraliza- se, sendo ele o paciente de um processo de
insengbilizacdo , fabricado por uma inddgtria que se aciona com a cultura de massa, numa
fetichizac@o do objeto.

Tendo-se em vida a problemética vivencid de cultura, sublinhamse as posturas

humanas com respeito ao desenvolvimento tecnolégico e a seu impacto sobre o quotidiano.



Isto ira configurar-se no trato com a linguagem, com os bens e com o que se produz,
artisticamente ou néo, e denunciara um status quo contrario a peculiaridade humana.

Como resume Jean Baudrillard, “0 homem n&o é dado, de inicio, com as suas
necessidades, e votado pela Natureza a redlizar-se enquanto Homem. Ta proposicéo, que é
o findismo egpiritudista, define, de fato, na nossa sociedade, a funcdo individuo, mito
funciond da sociedade produtivista. Todo sistema de vaores individuais, toda ardigiéo da
espontaneidade, da liberdade, da criatividade, etc., estdo carregados da opcéo produtivista.
Até as fungdes vitals s2o imediatamente “fungdes do ssema’. Em parte dguma o homem se
encontra perante suas proprias necessdades’ (BAUDRILLARD, 1982, p. 49).

O cidadéo transforma-se em consumidor, €, como Marx afirma, o produtor cria o
consumidor. Ele ndo cria somente o objeto.

O consumidor € o produto de uma longa e complexa didética historica que
desenvolve o individuaismo moderno no plano burgués. Ao mesmo tempo em que o Sstema
indugtrid traz a este individualismo a ideologia da euforia e dos espetéculos de evasio para
“integrar 0 homem” , faz com que uma parte deste individuaismo, mediado pdaintelligentsia
enggada no ciclo de producéo da indistria cultura mas insatisfeita, cologque problemas que
estdo na origem de sua propria crise.

Apesar da carga de atificialidade fabricada pelo produtor, 0 consumidor envereda,
também, pouco a pouco pelos caminhos da vida, tracando um itinerario histérico. Se bem
gue o individuo ndo sgaa historia, ele afaz sem ter consciéncia de sua direcéo.

Pode-se congtatar e explicar a chegada de fendbmenos como burguesia, modernidade,
revolucdo indugtria, pos-modernidade, mas ndo se pode prevé-los. Face ao desconhecido, e
mesmo por causa dele, € preciso que o homem desenvolva uma resisténcia ao que o envolve,
para que, dentro das possibilidades, possa atuar como agente. E dominando o possivel que
Se pode estar preparado para 0 impossivel.

Paradoxdmente, vive-se na era moderna uma cultura que, apesar de nascer ou
frutificar nos meios de comunicacéo de massa, ainda oscila entre um desenvolvimento genuino
e a cultura da indUgtria capitdista, que evidencia a expanséo da cultura burguesa, atingindo o

imenso universo do consumo.



Quando e fada de consumo, esté-se diante de um fendmeno complexo que mobiliza
grande nimero de fatores. Fabricamse produtos para 0 consumo e também consumidores.
As empresas produtoras tomam como encargo a responsabilidade de atingir a meta da
eficacia E o processo publicitério cumpre sua trgjetoria, eaborada com muita inteligéncia e
criatividade nos minimos detalhes, sensibilizando o receptor-consumidor para que ele cumpra
Seu papd..

Cada vez mais a propaganda se gproxima da publicidede. As duas tém origem na
virada do seculo XIX, quando o politico (Revolugcdo Francesd) se une ao econdmico
(Revolugéo Indugtrid). Por esse cruzamento ainge-se um publico tdo numeroso, que se
atribui realidade ao poder de difusdo dos veiculos de comunicacéo de massa.

A partir da segunda metade do século XI1X, os ataques a burguesia se intensificam, da
parte, sobretudo, de uma boémia em revolta. Se, por um lado, a burguesia revolucionou a
producdo e as trocas, por outro ela se retrata moralista, disciplinada, autoritaria, e até mesmo
puritana, como nos Estados Unidos. Nos primeiros anos do século XX, mora
srargetada E nos anos 20, 0 consumo € a mola que vai acionar a revolucdo cultura das
sociedades modernas.

“Com a publicidade, a moda, os veiculos de comunicacdo de massa e, sobretudo, o
crédito, do qua aingituicdo mina diretamente o principio da economia, amora puritana cede
lugar a valores hedonigtas, encorgjando o dispéndio, a fruicdo davida, a aos proprios
impulsos, desde os anos 50 a sociedade americana, € mesmo a européia, € grandemente
centrada no culto do consumo, do lazer e do prazer” (BARTHES, 1957, p. 243).

A partir dai, constata- se uma mudancga no contato com os objetos. Aqueles que eram
considerados “ objetos de luxo” tendem a ser consumidos em larga escala

“Gadar, fruir a vida e ceder aos proprios impulsos’ sdo as trés ordens essenciais
desta era mecanizada, que véo ser mascaradas pelos artificios das empresas capitaistas.
Est& se num circulo vicioso: deve-se consumir porque se produz, e deve-se produzir porque
se fabricam “necessdades’. A necessidade sera a “passareld’ mégica que unira o sujeito ao
objeto e 0 consumo aumentara cada vez mais.

Sublinha-se a exigéncia de uma fungéo de seducgéo e, em redlidade, observa-se uma

relacdo emocional, erdtica, entre sujeito e objeto. POe-se em evidéncia a marca dos



publicitarios e dos propagandistas que manipulam um tipo de discurso que ndo se enquadra
ingenuamente na redlidade objetiva. E o discurso mitico, onde o objeto é visto sob um outro
angulo, que se opde ao que se chama “logico”, e cujo atributo primordia € a persuasio.

Se se reflete sobre a relacdo mitica que reina na sociedade moderna entre 0 homem e
0 objeto, e que opera mudancas, percebe-se que esta sociedade ja nasceu sob 0 signo do
mito das revolugdes. a Francesae a Indudtrial.

Kal Marx, o grande tedrico da revolucdo socidista, para quem a sociedade
socidizada é esse estado socia no qual SO reinaum interesse e 0 agente desse interesse s80 as
classes ou a espécie humand’, se posiciona contra o mito, por causa do perigo da dienacao,
acusacdo que 0 homem moderno sofre com fregliéncia

“As tradigdes de todas as geracfes mortas SS0 um peso muito grande sobre o
cérebro dos vivos'. Os mitos revolucion&rios mantém uma névoa que mascara para 0S
proprios interessados (0s atores da revolucdo em curso) o sentido de suas agdes.

“Camille Desmoulins, Robespierre, Saint-Just, Napoledo, os herdis assm como os partidos e a
massa da primeira Revolugdo Francesa assumiram um habito romano, e, se servindo de uma
fraseologia romana, a marca de sua época, como a eclosdo e a instauracdo da sociedade
burguesa moderna.”

Se, por um lado, os mitos s&o alienantes, Nndo se pode, por outro, negar aimportancia
do paped que eles desempenham e o que forjam e legam as geragies seguintes. A Revolucéo
Francesa encontrou na historia dos séculos passados exemplos miticos e, durante o seu
desempenho, ela mesma produziu novos mitos.

“Do amor indintivo da liberdade, da espontaneidade revolucionéria do povo de Paris,
ndo ha mais bela imagem que o Gavroche de Os miseraveis. Esse menino ndo nasceu
inteiramente da imaginacdo de Vitor Hugo; mais que um observador percebeuo sobre as
barricadas e, antes do poeta, Delacroix pintou-0 no seu grande quadro A liberdade
guiando o povo (1831). Gavroche encarna o povo de Paris, povo-crianga, sem instrugéo
meas livre, frondeur, sempre pronto a serevoltar. Suamorte, tal como a pinta o poeta, € uma
cena particuarmente rica em mitos: o refré mesmo de sua cancéo — “aculpaéde Voltare, a
culpa é de Rousseau” (BRUNEL, 1988, p. 1173); sua resposta as balas — uma rgada, uma
edtrofe; o fato € que ele cal inimeras vezes, mas a cada queda se recompde; este “garoto-

fada’ SO provisoriamente é derrubado, e Vitor Hugo o compara a Anteu para sugerir que, de



fato, e é imortd. Trata-se de um mito vivo, mais que uma criacéo literariaisolada. Pode-se
ver, anda, Gavroche e Enjolras nas barricadas estudantis de maio de 68”.

NOs somos todos Gavroches ingdintivos, lutadores, irascivels, adoradores de historias
de fadas. Mas temos, também, um outro lado, o de DionisSo, que esta sempre pronto a sair
de seu esconderijo sensud. E Sfo justamente essas fugas que a indUgtria moderna da
comunicacdo de massa gproveita, por intermédio dos veiculos de comunicagdo de massa,
para sengbilizar e atrair miticamente seus clientes. N&o hamora, néo hafdsdade: cria-seum
NOVO universo onde os objetos devem ser vistos sob um angulo dferente. Os homens da
midia ndo sGo mentirosos conscientemente, eles sdo também vitimas do encantamento da
utopia que consola de maneira perfeita os maes cada vez mais ofensivos da vida de hoje.
N&o se quer e ndo se deve querer compreender o0 estado atud do mundo: foi 0 homem que,
com sua inteligéncia, criou tudo o que ele repde agora. Sua criacdo se transformou em
autodestruicdo. Como se pode explicar iss0? Quem € o homem? E preciso abrigar-se de
tudo num mundo de evasio, entre a causa e a consequiéncia. E € justamente neste intergticio
gue se ingtdam os comunicadores de massa.

“A publicidade faz dos objetos acontecimentos’ porque ela os subjetiva e os transfere
para um campo que tem suas proprias leis. 0 campo mitico, no qua os objetos adquirem
atributos de perfeicdo que atraem o receptor. Com €efeito, o universo da comunicagéo de
massa € um universo especid, com leis préprias, sua coeréncia e sua redidade, sem
constrigBes do mundo objetivo. E por isso que os homens da comunicagio de massa podem
ser comparados a demiurgos que tém o dom de descobrir as caréncias das classes sociais e
de oferecer, por meio da publicidade, um objeto de uso pessoa, doméstico, ou mesmo de um
uso que va beneficiar materidmente o conjunto da familia, representando também um simbolo
de status.

Pode-se ainda fazer referéncia as novelas, e notadamente aqui as da Rede Globo, que
proporcionam as classes economicamente mais baixas tudo o que das desgariam ter. O
tempo de assgténciaa espetaculos é justamente 0 momento de aienacao de sua pobre
vida cotidiana. Sagrado em funcéo disso, quando os receptores seréo de maneirailusoria os

personagens “fdlizes’ e “privilegiados’ de uma sociedade aparentemente harmoniosa do ponto



de vista materid, mas que perdeu de ha muito o caminho de sua humanidade e ndo sabe ou,

mesmo, ndo desgja reencontré-lo.

“Deus, nosso Deus raciona e raciondista, € evidentemente impotente para controlar o
curso dos acontecimentos. Sua razdo de ser sendo de caucionar e abencoar aguns
encadeamentos causais que |he permitirdo trazer para 0 mundo um dltimo julgamento, de dissipar
alguns pontos enevoados que encobrem sua percepcao luminosa do caos, a fim de que possa
surgir uma distingdo minima entre o bem e o ma — o Diabo vindo atodo ingtante enevoar esses
agenciamentos laboriosos, e a seducdo de enevoar sem cessar esta distingdo entre o bem e o
mal, ndo é de admirar que esse Deus estgja morto, deixando atras de s um mundo perfeitamente
livre e deatdrio e, a uma divindade cega chamada Acaso, a necessidade de controlar os

acontecimentos.” (NIETZSCHE, 1971, p. 341)
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