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Resumo

A passagem da fotografia para 0 campo da eletronica causou grande impacto no
conceito de fotografia, e, consequentemente, no fotojornalismo. Analisamos seis
fotografias capturadas durante as el ei¢des americanas de 2004 e divulgadas pela agéncia
de noticias Reuters. A escolha dessas imagens esta vinculada a abordagem estética
utilizada, em que percebemos a influéncia das fotografias artisticas modernistas do
inicio do século XX. As andlises das imagens foram feitas a partir dos preceitos da
“Escola Gestalt” e da semidtica peirceana.
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Corpo do trabalho

A funcéo primeira do fotojornalismo ndo € apenas complementar uma matéria
ou reportagem, € dizer mais do que as palavras, o indizivel, o sensitivo. A estética dessa
categoria vem se modificando a0 longo dos anos, e o principal fator é o
desenvolvimento tecnologico. N&o desconsiderando a relacdo dessa ciéncia com as
conjunturas politicas, econdmicas, temporais e espaciais, porém, os fatores, que
possibilitaram a criacdo e as mudancas no conceito de fotografia foram: o suporte
utilizado pelaimagem, os recursos técnicos das cameras, a expansdo do amadorismo e a
guantidade de fotografias produzidas. Esses quatro fatores estdo inter-relacionados e séo
consequiéncias dos avangos tecnol ogicos.

As fotografias produzidas pela agéncia Reuters tém se destacado em relacdo as
das outras empresas de noticias por sua plasticidade e a tendéncia ao inusitado. Nesse
artigo pretende-se analisar seis das fotografias divulgadas pela Reuters durante as
elei¢cles presidenciais americanas do ano de 2004. Essas imagens possuem angulacdes e
formas diferentes daquelas divulgadas por outras empresas sobre o mesmo
acontecimento. Existe uma preocupacdo plastica, o de “fazer diferente”. Ja levantando o

~

dado de que essa preocupacdo “artistica’ ndo € desproposital, a empresa disponibiliza a

1 Trabalho apresentado ao Intercom Junior, do VI Encontro dos Nuicleos de Pesquisa da I ntercom;
2 Graduanda no Curso de Comunicago social pela Universidade Federal de Juiz de Fora. juliamilward@yahoo.com
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venda da reproducdo de algumas fotografias produzidas pela agéncia, cujos valores

variam entre £20 a £150.

1. Histérico

O primeiro conceito designado a fotografia foi a de imitagdo mais perfeita da
realidade. Segundo “O ato fotogréfico”, de Dubois, “essa capacidade mimética procede
de sua prépria natureza técnica, de seu procedimento mecanico, que permite fazer
aparecer uma imagem de maneira ‘automética’, ‘objetiva’, quase ‘natural’, sem que a

3. Por isso, o valor do real da imagem era

méo do artista intervenha diretamente
incontestavel. Os jornais publicavam desenhos a partir das fotos de imprensa, como
forma “dar” credibilidade aquela ilustracgo. A técnica fotografica era, de certa forma,
obscura para a maior parte da populagéo e ficava restrita apenas aos quimicos e fisicos.
Entre o final do século XIX e inicio do século XX, a fotografia sofreu uma
reestruturacéo, no sentido de uma redefinicdo de vaores, apos a criagdo da camera
Kodak, cujo slogan era “Vocé aperta o botdo e nds fazemos o resto”. A partir dai, surge
o fotografo amador, aquele responsavel por documentar as festas de familia e sem
compromisso com questdes de enquadramento. Como reacdo a essa producdo
fotografica amadora descompromissada, sem conhecimento das técnicas e desconectada
da arte, sGo criados os fotoclubes. Essencialmente elitistas, vinculados a estética
pictorialistica, esses clubes promoviam eventos e competicdes internas, como forma de
estimulo, principalmente, a um dos poucos simbolos das classes médias urbanas ainda
em ascensdo. Segundo Costa & Silva, “durante muito tempo, foi a prética que
caracterizou a fotografia como forma de expressdo artistica: uma estufa apartada do
mundo, onde se cultuava a estética académica e sobrevalorizava-se a técnica
fotogréfica™. A heranca mais significativa deixada por esses fotoclubes foi a do
experimentalismo centrado na técnica, que propiciou o fim da estética documental,
predominante no século X1X, e “o desvelamento do caréter ideoldgico de estruturacéo

n5

daimagem” >, abrindo as portas para a fotografia modernista.

3 DUBOQIS, P. 2004: P. 27.
4 Costa, Helouise & Silva, Renato Rodrigues da. 2004: p. 24.

5 Costa, Helouise & Silva, Renato Rodrigues da. 2004: p. 27.
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O fotojornalismo moderno teve origem nas revistas ilustradas aleméas da década
de 20. A novidade tecnolOgica eram as cameras de menor formato, com objetivas
luminosas, que possibilitavam fotografar com baixas luzes e sem tripé. Erich Salomom
foi o primeiro a fotografar pessoas em interiores sem que elas estivessem posando,
como um flagrante. Ele definiu fotojornalismo, no prefacio de seu livro "Célebres
Contemporaneos Fotografados™: “A atividade de um fotdgrafo de imprensa que quer ser
mais do que um artesdo é uma luta continua pela sua imagem Ta como o cacador esta
obcecado pela fotografia Unica que quer obter. E uma batalha continua’®. Para
Salomom, a nitidez e a clareza da imagem néo tinham tanta importancia, o assunto e a
emocdo que a fotografia passava era o essencial. Foi durante esse mesmo periodo que
surgiu a camera reflex, a Leica. Ela desencadeou uma revolucéo na fotografia: pela
primeira vez surgia o negativo de 35 mm que produzia imagens com a mesma qualidade
dos negativos maiores. Um grande entusiasta da Leica foi o fotografo Henri Cartier-
Bresson. Ele foi um dos fundadores da Agéncia Magnum, junto com Robert Capa,
David “Chim” Seymour e George Rodger. A agéncia existe até hoje e foi a primeira a
defender a idéia de um fotojornalismo independente, a criagcéo de uma forma nova de
fazer, comerciaizar e discutir afuncdo da fotografia.

Nos anos 80, surgem as primeiras cameras profissionais beneficiadas pela
automatizacao e pela eletronica. Os motores eram mais rapidos, o foco e o controle de
exposicdo automdticos. Esse avanco tornou usua o close (0 enquadramento bem
fechado), principalmente nas fotografias de esportes, plano de dificil redizacdo até
entdo. Esse desenvolvimento foi providencial para essa categoria do fotojornalismo, que
havia perdido espaco para a televisdo. Com os closes, a fotografia podia mostrar além
daguilo que era transmitido pelas coberturas televisivas. A partir dai, os avancos foram
cada vez mais rapidos, as fotografias deixaram de ser produzidas pelos tradicionais
processos quimicos, e agora havia a possibilidade da luz ser convertida em sinais

eletronicos. Surgia entdo afotografia digital.

Foi essa transformagéo, essa passagem da fotografia para 0 campo da
eletrbnica, que causou enorme impacto no conceito tradicional de
fotografia e que tornou visivel o inicio de grande reconceituacdo dessa
midia no campo da cultura, em todas as esferas de sua utilizagao.’

6 Apud FREUND, 1984: p.117.

7BAPTISTA, Eugénio Savio Lessa. 2001: p.11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

O processo de digitalizac8o ainda € muito recente; os profissionais de fotografia
comecaram a se digitalizar ha cerca de cinco anos. Nao se pode dizer ao certo o que
surgira dessa evolucdo, mas podemos perceber as primeiras raizes brotando. Sabemos
gue esse novo equipamento possibilita ver a fotografia segundos ap6s o disparo e que
existem programas de tratamento e manipulacdo de imagens facilmente acessiveis.
Temos a nogdo também que hd um aumento na quantidade de fotografias produzidas,
decorrente da forma de armazenamento, que deixa de ser uma pelicula limitada para
passar a cartbes de armazenamento de informagdes praticamente ilimitados,
dependendo da situagéo. O que percebemos até agora € que possi bilidade de maior
producdo, gera também mais experimentacdo, e, como consequéncia, pode vir a
modificar o ato fotografico. Um fotdgrafo de jornal que saia da redacéo para fotografar
tinha um numero limitado de filmes, que possibilitava a ele fazer o basico. Com o
equipamento digital, ele pode, aém de produzir o trivial, também criar. Um publico
cada vez maior tem acesso aos avancgos tecnol 6gicos, a cameras digitais, computadores
e programas de tratamento, originando um novo valor aimagem. A maior contribui¢do
da fotografia digital é essa abertura de espago para 0 questionamento sobre a
credibilidade e a confiabilidade da fotografia. O papel dafotografia, principalmente a de
imprensa, deve ser repensado.

Acreditamos que a agéncia Reuters tem feito esforgos para reformular o
fotojornalismo contemporaneo. Percebemos nas imagens divulgadas por essa empresa
0S mesmos conceitos abordados pelos fotdgrafos modernistas do inicio do século
passado: explorar angulos inusitados, com uma maneira de ver pessoal, sobrepondo-se a
composi ¢3o técnico-fotogréfica fria e impessoal. E fato também que essas modificacdes
ocorreram por causa do mercado e ndo por conceitos. A Reuters criou uma “boa
reputacao”
como a noticia do assassinato de Abraham Lincoln. Nos dias de hoje, quase todos

na Europa por ser a primeira a reportar "furos jornalisticos’ no estrangeiro,

Servicos noticiosos sdo subscritores da Reuters. A agéncia tem mais de 18000
funcionarios que operam em 204 cidades e fornece textos em 19 linguas. No entanto, a
organizacdo tem sido acusada por americanos conservadores e de direita, de

parcialidade liberal ou de esquerda. Esse dado talvez justifique as imagens divulgadas
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por agéncia, que, como veremos, Mmuitas vezes desprestigiam o candidato
republicano®.

As fotografias serdo analisadas, primeiramente, pela sua plasticidade, que muitas
vezes é desconsiderada, mas que influi tanto quanto os eementos simbdlicos. Foram
seis as fotografias selecionadas, trés de cada candidato. Estas foram capturadas no ano
2004, durante as eleigcdes presidenciais dos EUA. Estamos abordando aqui a estética
dessas fotografias, através das leis da Gestalt e a sua relagdo com a semidtica peirceana,
ndo levando em consideracéo aspectos de manipulacéo e tratamento. Analisaremos cada
fotografia para depois chegar a0 comum entre elas.

A teoria peirceana vé a semidtica da imagem no contexto de uma
fenomenologia, cujas categorias ndo sdo limitadas apenas ao visua, mas de tipo
universal. O sistema triadico de Peirce se aplia nas trés categorias. da primeiridade,
daguilo que é como &, sem referéncia; da secundidade, da experiéncia no tempo e no
espaco, do factual; e da terceiridade, da mediacéo, do habito e da semiose. Cada uma
dessas categorias pode predominar, variando de caso a caso. A relagdo entre signo e
objeto também é triddica e é categorizada em: icone, que ocorre quando a relacdo ainda
€ vaga, como nas imagens ndo-figurativas; indice, que € a relagdo fisica existencia, a
exemplo da imagem realista; e simbolo, que ocorre quando a relacdo segue um padréo
convencional, e as imagens ja sdo codificadas culturalmente.

A escola da Gestalt teve origem no campo da Psicologia Perceptual da Forma e
foi desenvolvida dentro de uma estrutura pragméatica e objetiva com o intuito de facilitar
a andlise, a interpretacdo e a sintese da organizagdo visual da forma. Desenvolvidas a
luz da semidtica peirceana, suas categorias’ sd0 divididas da seguinte maneira o
equilibrio: corresponde a primeiridade, é constituido pelas leis da unidade (elemento
gue se encerra em S mesmo, ou como parte de um todo), da semelhanca (elementos
Opticos préximos uns dos outros tendem a construirem um todo) e da proximidade (a
igualdade de cor e forma tende a estabelecer agrupamentos de partes semelhantes); o
contraste, correspondente da secundidade, tem como Unica lei a segregacdo (a
capacidade perceptiva de separar, identificar ou destacar unidades formais de um todo);
e a harmonia, que esta relacionada a terceiridade, composta pelas leis da unificacéo
(igualdade ou semelhanca dos estimulos produzidos pelo objeto), da continuidade (a

8 http://pt.wikipedia.org/wiki/Reuters

9 Essas categorias foram retiradas do livro “ Gestalt do objeto”, de Jodo Gomes Filho.
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impressdo visual de como as partes se sucedem através da organizagao perceptiva da
forma) e do fechamento (agrupamentos de elementos de maneira a constituir uma figura
total). A outra lei basica dessa escola € a pregnancia da forma, que é definida como:

“qualquer padréo de estimulo tende a ser visto de tal modo que a estrutura resultante é
tdo simples quanto o permitam as condicfes dadas’; e ela esta relacionada as técnicas

visuais aplicadas, categorizadas na seguinte tabela'®:

1. para obter vagueza | 2. paraobter destaque 3. Harmonia
Aleatoriedade Distorcéo Sequencialidade
Espontaneidade Incoeréncia Transparéncia
Difusidade Ruido Visua Simplicidade
Ambiguidade Exageracéo Minimalidade
Superficiaidade Complexidade Clareza
Profusdo Coeréncia
Redundancia Sutileza
Sobreposicéo Arredondamento
Opacidade Ajuste Optico
Fragmentagéo
Profundidade

2. Andlise das imagens

10 Essa categorizacdo foi retirada do material didético do professor Francisco Pimenta, que leciona na
Faculdade de Comunicagéo da Universidade Federal de Juiz de Fora.
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- Imagem 01- por Jim Y oung

A composicdo visual dessa imagem reline diversos objetos situados dentro de
uma perspectiva aberta. Como pontos focais, temos trés unidades principais. as pessoas,
o fundo escuro e os semicirculos. O desequilibrio da imagem é decorrente da posicéo
em que se encontram as personagens. Além disso, o desfoque da mdo nos da a
impressdo de movimento. Por causa contraste e da cor das outras duas unidades, temos
a sensacdo de perspectiva e volume. Percebemos que essa fotografia tende a
desarmonia. Além disso, nos chama a atencdo também a profundidade dessa
composicdo e o plano contra-plongée, cuja intencdo, neste caso, parece estar mais
proxima aos conceitos da propaganda nazista do que a forma abordada por Orson
Welles em “Cidaddo Kane”. Temos a sensacdo de superioridade: o candidato que
atende aos chamados do povo. As cores estdo em harmonia, destacando o senador, que
fica quase que na posicdo de sagrado, com semicirculos amarelos que ddo a idéia de
uma auréola. Outra coisa que nos chama a atencdo é a textura do fundo: é tétil e
aconchegante. Além disso, as formas semicirculares se encaixam na lel da gestalt de
segregacdo, caindo na secundidade peirciana. Em geral, essa imagem passa a idéia de
aconchego e proximidade. Por causa da profundidade, consideramos que esta imagem

tem uma pregnancia intermediaria entre media a alta.

- Imagem 02 — por Brian Snyder
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Essa fotografia € de leitura descomplicada, principalmente por causa das formas
geométricas, e € possivel segregar trés unidades visuais: o candidato John Kerry, a
parede e o teto. Temos uma idéa de tridimensionalidade por causa da profundidade de
campo, originada devido a superficie continua formada pelo teto, aliada ao contraste
cromético e de luz e tom. Percebemos também o contraste de proporcdo e escala na
relacdo do candidato com o teto. Olhando para essa fotografia, temos a tendéncia de
achar que as linhas seguem apenas para frente, acompanhando a visdo do candidato.
Essa imagem também tende a um equilibrio ligado ao peso e a direcéo e se encaixa na
lei de segregacdo da gestalt. O candidato esta mais uma vez em “contra-plongée”’ e na
posicdo considerada a que primeiro atrai a visdo do leitor ocidental. Citando mais uma
vez, as “leis da gestalt”, notamos alta pregnancia nessa fotografia, pelo fato de uilizar
formas simples, como as retas, chamando ainda mais a atencdo do leitor, que tende a
reduzir uma imagem a sua forma mais simples. As cores também estdo em harmonia,

criando uma atmosfera plasticamente perfeita.

- Imagem 03 — por Jim Y oung
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A leitura dessa imagem é facil e rapida. Ela esta dividida em duas unidades. o
céu e os candidatos. A fotografia bidimensiona tende destacar o que esta em primeiro
plano, que no caso sdo os senadores John Edwards e John Kerry. Nota-se que o contra-
plongée adotado nas duas outras fotografias € mantido, e mais uma vez Kerry aparece
na posicéo abaixo e adireita. Ha também contraste cromético, de luz e tom. Apesar de o
Ccéu estar praticamente todo cinza, aparece uma fresta entre as nuvens, que,
coincidentemente, forma uma linha que atravessa 0 senador John Edwards e chega até
John Kerry, surgindo mais uma vez a idéia de sagrado. E uma fotografia de pregnancia
alta, pois é de facil leitura, assimetricamente harmonica, possui minimalidade, clareza e

sutileza. Além disso, ela se encaixa na terceiridade peirceana.

- Imagem 04 — por Brian Snyder
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A leitura dessa imagem é fécil e rdpida, a primeira coisa que nos chama a
atencdo é a clareza, 0 minimalismo dessa fotografia. E ela apresenta apenas duas
unidades: o fundo homogéneo e preto e a cabeca do presidente George W. Bush.
Analisando apenas Bush, a posicdo onde se encontra, no canto direito e abaixo, € 0
espaco considerado aquele que mais chama a atencdo do leitor ocidental, decorrente da
nossa leitura da escrita, influenciando a leitura das imagens. Além disso, o contraste de
luz e sombra também esta dando maior dramaticidade a cena, remetendo a solidéo.
Segundo as leis da gestalt, quando se quer diminuir visualmente algo, € interessante
asocia-1o a ago grande, e € essa sensacdo que temos ao olhar foto, de uma
imensiddo negra e do pequeno presidente. Notamos também um peso maior do lado
direito, gerando eyuilibrio assimétrico. A bidimensionalidade da imagem nesse fundo
preto sem perspectiva nos passa a sensagdo de siléncio e solidéo. Ela apresenta
caracteristicas da lei da segregacdo da gestalt. A fotografia tem pregnancia altissima,

por causa da sua simplicidade, clareza, sutileza e da organizagdo formal ssimples.

- Imagem 05 — por Larry Downing

10
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A fotografia € complexa e de dificil leitura, pois a sua principal unidade esta
concentrada no reflexo, que prevalece em relagdo a0 personagem. E uma imagem
desarmbnica e causa estranhamento ao leitor, ha uma incoeréncia entre reflexo e o
“real”. A desarmonia dessa fotografia se da pela irregularidade. O contraste por
movimento também esta presente nessa imagem, mas a posicdo da mado acaba nos
fazendo cair ra terceiridade, pois a posicao dela nos lembra signicamente 0 movimento
“Hell Hitler”. Percebemos o fechamento dessa imagem, pois conseguimos preencher
as lacunas em que o corpo e o rosto do presidente conseguem ser reagrupados. E
possivel também formar uma linha reta, desde a gravata do presidente até o seu rosto.
Essa é uma imagem de baixissima pregnancia, pois € confusa e desordenada. Sua leitura
demanda um certo tempo para a apreensdo, decodificacdo e compreensdo. Mas o
guestionamento dessa fotografia vai aém, pois essa é captura do reflexo de um

momento.

- Imagem 06 — por Larry Downing

11
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Essa imagem € complexa e de dificil leitura, pois a bandeira se funde com o
rosto do presidente americano, e essa desarmonia, a0 Mmesmo tempo que nos incomoda,
nos chama atencdo. A organizacdo dos signos visuais é confusa, pois as unidades
apresentam-se de maneira desalinhada e irregular, aém dos contrastes cromaticos das
bandeiras e do presidente. Ocorre também um agravamento por causa da sobreposicao
de imagens. Percebemos também um contraste pelo dinamismo, pois é possivel
completar visualmente o movimento das bandeiras. O presidente envolto pelos EUA. A
imagem n&o é clara e goresenta ruidos visuais e sobreposicdo, e por isso a pregnancia é
considerada baixa

3. Conclusdes

As andlises foram feitas a partir das leis da Gestalt, da semidtica peirciana e,
principalmente, da experiéncia pessoa e cultural daguele que esta examinando as fotos.
Apés a leitura das fotografias divulgadas pela agéncia Reuters, percebemos que ela ndo
esconde a parcididade em relacdo aos candidatos, e isso € perceptivel através dos
elementos plésticos escolhidos e dos signos iconicos utilizados. E clara a preferéncia
pelo candidato John Kerry. As trés fotografias apresentadas do senador estavam em
“contra-plongée’; as imagens dele nos passam a sensacdo que ele esta sempre

interagindo com alguém. Além disso, foram utilizados icones relacionados ao sagrado.
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Ja nas trés fotografias de George W. Bush, o candidato esta sozinho e sempre com
semblante de tristeza. E o simbolismo foi usado de forma oposta a de Kerry; na segunda
fotografia podiamos encontrar elementos que indicavam o nazismo, e, na terceira, as
bandeiras nos dizem que os EUA estéo na frente de qualquer presidente. Notamos
também desprestigio em relacdo ao presidente Bush, que aparece ou isolado em um
canto ou com uma bandeira na frente ou apenas por meio de seu reflexo.

Fora as questbes de ética eda linha editorial, notamos que na maioria das
fotografias o lado direito e abaixo esta sempre ocupado e geralmente € pela personagem
principal do acontecimento. As fotografias de imprensa comumente trabalham com
maior indexialidade, motivo pelo qual as btografias analisadas se destacam, pois elas
ndo sdo de facil leitura, e tendem a degenerar para a primeiridade, mas, no fina, tém o
mesmo objetivo que as outras, a de representabilidade. Vae lembrar que, sob a
perspectiva semiogenética, h4 uma tendéncia histérica da terceiridade para a
primeiridade ou a atual pluralidade de estilo, que vai do realismo metafisico a Minimal
Art. Percebemos que as imagens 1, 3, 4 e 5, apesar de elas estarem baseadas em uma
secundidade existente, utilizam elementos da terceiridade, com a intencdo de se
generalizar. Segundo Santaellal!, “o principio que determina a motivacdo das
correspondéncias no nivel dos simbolos codificadas culturamente, € o principio da
iconicidade metaférica, um principio que exemplifica a relacdo semidtica entre
primeiridade e terceiridade de um outro ponto de vista’. Plasticamente, as fotografias
sd0 muito bem trabalhadas, existe toda uma preocupacdo com composi¢ao, contrastes
(cromatico, de luz e de tom) e, principa mente, percebe-se que ha essa busca pelo “fazer
diferente’. Notamos a influéncia dos conceitos das fotografias modernistas do inicio do
seculo, das leis da Gestalt e da semidtica. O fotojornalismo teve que se reformular
pragmaticamente do ponto de vista comercial. No caso da Reuters, essa mudanca é
clara. Ela faz um trabalho diferenciado para poder comerciaizar essa imagem, fazer
“diferente” dos concorrentes.

N&o € novidade preocupacdo esteticamente plastica das fotografias
fotojornalisticas. Essa questdo vem sendo discutida desde a criagdo das revistas
ilustradas alemas, mas a idéia é ressaltar as influéncias dessa agéncia, pois acreditamos
Ser esse 0 primeiro passo para a estética pos-modernista do fotojornalismo. As

mudancas vém acontecendo sem que percebamos. Os fotojornalistas ainda néo pararam

11 SANTAELLA, L. 1993. P. 154
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para pensar no novo; as mudancas ndo tém ocorrido por causa de um trabaho
relacionado ao conceito. N& estamos afirmando que o futuro proximo do
fotojornalismo deve ser 0 que € apresentado hoje pela agéncia Reuters, € apenas 0
comego, O primeiro passo. A fotografia precisa se reestruturar e repensar 0 ato
fotogréfico. Pode-se dizer que 0 “momento decisivo” de Cartier-Bresson estendeu se até
0 computador.

Concluimos que nas fotografias da agéncia Reuters estdo presentes elementos
estéticos utilizados para influenciar a percepcéo e que se encaixam nas leis da Gestalt.
Além disso, as fotografias tendem a terceiridade, porém utilizando a primeiradade
artistica e a secundidade existencial, e chegam ao seu objetivo através da metéfora
visual. Durante o decorrer da histéria da fotografia, percebemos que o desenvolvimento
técnico propiciou mudancas estéticas positivas, que influenciaram tanto a fotografia
guanto as artes. A fotografia liberou a arte para a criagdo; a arte utilizou a fotografia
como forma de expressdo, e agora € ela que utiliza os conceitos da arte como
reformulacdo. Alguns teodricos, como Gisele Freund, acreditam que, a medida que a
fotografia se desenvolveu, constatou-se uma decadéncia estética. Ainda é muito cedo,
em nossa opinido, para julgarmos as modificacdes estéticas propiciadas pelo atual
desenvolvimento tecnoldgico. Cremos também que a producdo excessiva de imagens
pode gerar tanto a banalizacdo do valor da fotografia quanto um desenvolvimento
estético. A opinido das pessoas sobre a fotografia ja nasceu controversa, sempre uma
relacéo de amor e odio, e ndo seria diferente no seu desenvolvimento. A experimentacéo
gera a criagdo. Segundo Walter Gropius'? “Amar e criar a beleza sfo as condigBes
elementares da felicidade. Uma época que ndo a ameja permanece imatura visua mente;

suaimagem é disforme, suas manifestactes artisticas ndo sdo capazes de elevar- nos”.
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