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Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar a recepcdo do Jornal Nacional da Rede
Globo de Televisao por um grupo de estudantes universitarios cariocas. Para isso, foi
realizada uma etnografia de audiéncia com 16 estudantes de quatro cursos diferentes:
Medicina, Comunicagdo Social, Pedagogia e Servico Socia de universidades publicas e
particulares da cidade do Rio de Janeiro. Este artigo inicia-se com uma pequena
discussdo sobre a construcdo do telgjornal e seus critérios de selecdo de noticias. Em
seguida, aborda-se a interpretacdo que os jovens estudados fazem da forma e do
contelido das matérias jornalisticas. Foi possivel constatar que h4 uma maneira fluida e
dispersa de assistir televisdo por parte destes jovens, assim como concluir que, embora o
Jornal Nacional ndo sga a Unica fonte de informacdo, e é uma referéncia para o
universo pesguisado.
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O Jornal Nacional e a noticia

O pesquisador inglés Stuart Hall(1980: in Wolf, 2004:121) afirma que a cultura
ndo € uma prética nem smplesmente uma descricdo dos habitos e costumes de uma
sociedade. Ela aparece através de todas as préticas sociais e das suas interrelactes.
Neste sentido, os meios de comunicacdo de massa tém uma funcéo importante e atuam
como elemento ativo de elaboragdes coletivas. Ainda que muitas vezes 0s jornais e 0s
jornalistas sejam considerados fontes secundérias para 0 estudo de nossas sociedades
complexas, penso que eles s&0 uma chave na producéo cotidiana de representacoes
coletivas. E como destaca Sara Dickey(1997:1) em seu artigo 'La antropologia y sus

contribuciones al estudio de los medios de comunicacion” o que esta em questdo € a
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poténcia que estas representacOes tém na construcdo de imaginérios, identidades e
relacles de poder. E, sem querer endossar a perspectiva da chamada "Teoria Critica' ou
"Escola de Frankfurt”, da qua T. Adorno e M. Horkheimer sdo expressivos
representantes, creio que a midia contribui na formagdo de subjetividades e no nosso
proprio entendimento da realidade.

Neste trabalho gostaria de destacar o papel da noticia naimprensa em geral e nos
telgornais em particular. A meu ver, a noticia € um produto das complexas interacdes
gque congtituem a vida socid. Dentro de um amplo universo de fatos ocorridos, os
jornalistas estabelecem critérios que determinardo quais destes fatos serdo vistos como
noticias e conseguientemente divulgados. No tempo e no espago, ao longo da histéria da
prépria imprensa, estas definicdes vém se transformando mas continuam sendo
concepcdes simbdlicas sociamente construidas. A noticia estara sempre ancorada em
um critério de classificagdo, em uma taxonomia que os jornalistas compartilham, da
mesma forma que seus leitores, ouvintes e telespectadores. Ja em 1901, o pensador
francés Gabriel Tarde, autor classico das ciéncias sociais, discutia o conceito de opinido
publica partindo da andlise darelagdo do leitor com seu jornal (1992: 42):

"Apbs alguns tenteios, o leitor escolheu seu jornal, o
jornal selecionou seus leitores, houve uma selecdo mutua,
portanto uma adaptacdo mutua. Um submeteu-se a um jornal de
sua conveniéncia, que adula seus preconceitos ou suas paixoes, 0
outro a um leitor do seu agrado, docil, crédulo, capaz de ser
dirigido facilmente mediante algumas concessdes a suas idéias
analogas as preocupacdes oratérias dos antigos oradores.”

Estabelece-se uma relagdo, um contrato, muitas vezes denominado "contrato de
leitura®, entre o veiculo e seu publico. Esta implicito que o publico concorda ou pelo
menos aceita o filtro seletivo realizado diariamente pelos jornalistas, filtro que produz

um modo de leitura da realidade socia. O Jornal Nacional* estabelece este vinculo
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com a sua audiéncia, por mais ampla que ela sgja. O editor-chefe do jornal, William
Bonner, comenta que o publico pode ndo saber o que vai ver no JN, mas sabe 0 que ndo
vai ver, como ficou demonstrado através de uma pesqguisa de opinido feita pela empresa.
Bonner afirma que "o publico ndo vai ver sangue, ndo vai ver imagens que possam
chocé-lo desnecessariamente, ndo vai tomar conhecimento de detalhes escabrosos de
crimes escabrosos.” N&o € a toa que a expressdo usada pelo publico pesquisado € "o
jornal cobre as coisas, mas de um jeito limpo". E é isso que ele espera do Jornal
Nacional.

E este publico ndo se d& conta do que ficou fora do noticiério, nem como o que
entrou foi selecionado. Ele da ao jornalista"carta branca’ para, a partir de seus critérios
e hierarquias, selecionar as informacdes que ele precisa ou deseja saber. Paraisso foram
criados os valores-noticias. S0 critérios para selecionar dentro do material disponivel
na redacdo o que deve ser incluido na edicdo final e funcionam também como guia,
sugerindo o gque deve ser enfatizado e 0 que deve ser omitido na apresentacéo da noticia.
Os vaores-naticias gudam a entender um pouco a velocidade e a superficialidade com
gue os jornalistas decidem o0 que merece ser abordado e o que ficara de fora. Alguns
autores chegam a dizer que noticia é aquilo que os jornaistas definiram como tal.
Entretanto, o que me parece importante destacar dentro desta I6gica cotidiana dos
jornais é como esta selecdo, baseada nas chamadas "rotinas produtivas’, é necessaria
para a sobrevivéncia das empresas jornalisticas. Foi preciso criar regras e critérios que
possibilitassem lidar com a grande quantidade de acontecimentos imprevistos. A
selecdo € uma resposta prética ao fluxo ininterrupto e abundante de acontecimentos.
Como destaca Gans(1979: in Wolf 2004:224): "La seleccion de las noticias es un
proceso decisional y de Opcion realizado rapidamente(...) Los criterios deben ser
aplicablesfacil y rapidamente, de forma que puedan tomarse decisiones sin reflexionar
demasiado”. E isso, sem duvida, exige um consenso entre os jornalistas sobre estas
escolhas e também uma definicdo hierérquica clara onde os que tém mais poder podem
Impor seus pontos de vista.

Por outro lado, percebo que estes elementos gjudam na formagéo de uma viséo
de mundo dos jorndistas, também ja discutida em outro trabalho(Travancas:1993)
Desgjo ressaltar aqui aidéia de que estes valores-noticias vao sendo naturalizados pelos
jornalistas em seus cotidianos profissionais. E acabam operando como estruturas ocultas
gue exigem destes um conhecimento consensual sobre 0 mundo. 1sso implica na no¢éo

de que o jornalista tem um "sexto sentido”, um "faro para a noticia’, no¢éo esta que se



aproxima da idéia de noticia como algo raro e de interesse humano. Esta idéia, porém,
ndo evidencia as distintas dimensdes culturais e ideoldgicas que permeiam as noticias,
nem as relagoes de poder que estas muitas vezes ocultam.

E a partir do entendimento de consenso como um principio organizador bésico
da informag&o que se pode analisar a afirmacéo de Bonner sobre a noticia no Jornal
Nacional. O seu compromisso € 'mostrar todos os dias, independentemente do tempo
de producdo disponivel, aquilo que de mais importante se deu no Brasil e no mundo
naquele dia." Esta €, a seu ver, a funcdo mais importante do jornal. E parece também
consenso entre os jornalistas que a noticia de interesse humano pela sua raridade tera
sempre espaco. Trago aqui, como exemplo, a edicdo do JN de 27 de fevereiro de 2004
gue acompanhei. Inimeros assuntos foram abordados e discutidos ao longo do dia.
Alguns foram selecionados, outros adiados, outros ainda excluidos a partir de critérios
em alguns momentos mais explicitos, em outros mais autométicos, mais naturalizados.
Naquela edicdo, nesta "bricolagem” que da aos telgjornais uma forma fragmentaria, com
assuntos muitos distintos, tratados de maneira geral de forma superficial, com uma
preocupacdo maior de localizacdo, seja ela geogréfica ou social; entrou uma nota sobre
um turista australiano que foi preso no Rio naquele dia por ter tirado a roupa no
Corcovado. Em que medida este tipo de informacgéo atende a exigéncia do editor de

mostrar o que de mais importante se deu no Brasil naguele dia ? A curiosidade, o

pitoresco, aidéia de soft news certamente atuaram na escolha desta noticia.

O Jornal Nacional estaria assim produzindo um "jornalismo de entretenimento”
tal como o entende Cristina Ponte(2004:119); um jornalismo que considera importante
as noticias que déo interpretacbes de um acontecimento baseadas no "interesse humano”
dentro da perspectiva do inusual ou insdlito; um jornalismo que, mais do que
informacdo, busca fatos que envolvam gente comum em situacdes estranhas, a vida
privada de pessoas notOrias ou sSituacdes excepcionais ou herdicas. Estas anaises
gjudam a entender que o JN se constr6i como um jorna de informacdo e de
entretenimento. E todas estas reflex6es s6 confirmam a perspectiva ja diversas vezes
apontada por Eugénio Bucci(2000:27) de que o telgjornalismo é emocional. A seu ver, o
telgjornal somou aidéia de espetacularizacdo um procedimento melodramético como se
0 que estivesse sendo apresentado fosse quase uma ficgdo. Estdo presentes as idéias de
ficcdo e de narrativa no noticiério televisivo, assim como a abundancia de estratégias de
personalizacdo da noticia. Para encerrar esta etapa, porém, destacaria um comentério

feito por Bonner no final do dia em que estive acompanhando a producéo do JN. Ele



abordou alguns trabal hos académicos de pesquisadores que, como eu, passaram o dia na
redacdo e observaram as rotinas do jornal. 'Eles falam mal do jornal, criticam muito.
Vocé também vai fazer isso." Fiquei pensando o quanto estes dois mundos - o
jornalistico e o académico - sdo distantes e tém poucas relacbes de troca. E cito um
trecho de Golding-Elliot(in Wolf 2004:218) abordando esta relagéo: "o que o sociologo
descreve como uma consequiéncia inevitavel da organizacdo produtiva, o jornalista

entende como uma acusacio de manipulacio ou de incompeténcia. "

OsFilhosda Televisao

Pensar em juventude significa pensar em pluralidade e movimento. Hermano
Vianna na introdugdo de Galeras CariocagVianna 1997.7-16) ja chamava a atengdo
para a dificuldade de definicéo do jovem contemporaneo, ao mesmo tempo em que ele €
foco de muitas preocupagdes. A juventude se tornou uma categoria privilegiada na
cultura de massa das sociedades capitalistas e aparece como um conceito mais amplo do
que simplesmente uma faixa etéria. E uma identidade social comunicada e reconhecida
através da industria cultural.

O jovem esta inevitavelmente ligado ao futuro, as mudancas, a realizacdo ou ndo
de expectativas. E mais particularmente quando estes jovens estdo nas universidades.
S80 estudantes. Ainda ndo ingressaram completamente no mundo "adulto”, no mundo
do trabalho, mas ja abandonaram a escola secundaria, fizeram escolhas de carreiras e
muitos deixaram suas familias e cidades para estudar em um grande centro.

A cidade do Rio de Janeiro, conhecida como "Cidade Maravilhosa', tem hoje
mais de cinco milhGes de habitantes divididos em cinco grandes areas e 159 bairros.
20% por cento de sua populacdo € jovem, estando na faixa de 15 a 24 anos. A cidade
ndo distoa do restante do pais cuja populacdo nesta faixa etaria estd em torno de 34
milhdes.(Abramo & Branco 2004).

Decidi investigar o universo juvenil porque, sendo professora universitéria,
sempre me perguntava qual seria arelacdo de meus estudantes e de outros jovens com a
televisdo e com ainformago. Partindo desta idéia, escolhi delimitar minha pesquisa nos

jovens universitérios de quatro carreiras distintas.
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O grupo pesquisado é formado por 16 jovens que estudam no Rio de Jneiro,
mas nem todos sdo cariocas. No grupo h& cinco homens e 11 mulheres e eles residem
em 13 bairros distintos, seis da Zona Sul(regi&o na orla maritima com bairros de classe
média e média alta), seis da Zona Norte( regido mais distante da praia com bairros de
classe média e média baixa) e quatro da Zona Oeste(regido da periferia da cidade, com
bairros mais pobres). Cinco sd alunos do curso de Servico Social, cinco de
Comunicacdo Social, trés de Pedagogia e trés de Medicina. Comunicagdo Socia e
Medicina foram escolhidas por estarem entre as carreiras mais disputadas e com uma
relacéo candidato- vaga muito alta, implicando uma enorme concorréncia para obtencéo
de uma vaga em uma universidade publica. Além disso, elas possibilitariam pensar que
lidaria com uma €elite universitaria e me interessou indagar qual a sua relagdo com a
informacdo e através de quais veiculos ela era obtida. Servico Socia e Pedagogia, ao
contrario, sdo cursos de menos prestigio e relinem muitas vezes alunos oriundos de pré-
vestibulares para negros e carentes e jovens que ndo conseguiram entrar NOS CUrsos gque
desgavam.

Este universo que pesquisel - estudantes universitarios cariocas - tem idade em
torno dos 20 anos. Entre os 16 entrevistados, apenas dois tém mais de 25 anos. Portanto
todos nasceram depois da televisdo. A entrada datelevisdo navida social é algo do qual
ndo vao se lembrar uma vez que a televisdo comegou a funcionar no Brasil na década de
1960, quando a maioria ainda ndo tinha nascido. Este dado me parece importante
porque guda a entender a relacdo de extrema familiaridade destes individuos com o
veiculo. Epode ser um interessante ponto de partida para pensar a "naturalizacdo" do
préprio meio.

Para esses jovens, parece estranho pensar em uma vida sem televisdo. Ela é parte
da rotina, da casa, da vida. Ela € sem divida aguma, mediadora da realidade. A
realidade também € entendida, compreendida e absorvida através da sua mensagem.
N&o creio que a televisdo segja uma manipuladora da realidade, como afirmam alguns
jovens. Ela € uma fonte de informacdo e, para muitos, de conhecimento. Uma fonte, ndo
a Unica, nem para todos a mais importante. Mas € uma referéncia.

Acredito que percepcdo da televisdo como parte da vida social ajuda a
entender o fato de a maioria destes jovens destacar que via muita televisdo, que adorava
televisdo quando crianca. Eles ficavam horas diante da telinha. O que n&o acontece mais
hoje em dia. Para muitos, por falta de tempo, para outros, por decisdo pessoal e para

alguns, por um certo "desencantamento com o mundo televisivo”, especiamente o



jornalistico. Varios jovens acreditam que a televisdo continua sendo fonte de prazer,
diversdo e relaxamento. Dentro desta perspectiva esta enquadrado também o Jornal
Nacional. Ndo € apenas a novela que é classificada como entretenimento ou forma de
relaxamento da rotina estressante do dia-a-dia. Mas como um jorna, que muitos
afirmam sO mostrar noticia ruim, com muitas matérias sobre guerra e violéncia, pode ser
um produto relaxante? Acho que ha algo presente no veiculo, na empresa Rede Globo e
no proprio Jornal Nacional, que aponta para a permanéncia, para a manutencao de um
certo "status quo" que tranquiliza quem o assiste. Ele estabelece e reafirma uma
barreira. O que esta na telinha € 0 mundo. Em chamas. N&o é 0 "meu" mundo. Quando
dedligo o canal, me desligo de tudo que ele mostrou e respiro aliviado porque aquele é
"outro" mundo.

Por outro lado, para Silverstone(Silverstone 1996:38) os noticiarios constituem
um ciclo muito bem equilibrado na producéo de angUstia e calma. Ele ressalta que ndo
€ apenas o0 contelido dos jornais que tranquiliza, mas 0 seu formato. A maneira como
sd0 ordenadas as noticias, 0s sorrisos dos apresentadores e a Ultima matéria, de
"interesse humano", presente em todos os telgornais do mundo, buscam dar seguranca
ao telespectador. Isto porque a televisdo funciona como ordenadora da vida social, das
rotinas familiares.

Osjornais fazem uma construcdo da realidade. Suas editorias e suas reportagens,
apartir de um critério de selecdo, trazem o "mundo” para suas péginas, rédios ou telas.
Mundo que passa a ser classificado através da légica jornalistica. Barbero (Martin-
Barbero 2001:103) acredita que a 'tissdo do jornalismo seria a de organizar o real,
impor uma ordem ao caos(...)" Por isso faz tanto sentido que muito se critique nos
telgornais - e neste caso no Jornal Nacional - a presenca de matérias draméticas,
violentas e tragicas. Esta selecéo, no entanto, é feita pelos jornalistas a partir de regras
da redacdo baseadas em uma idéia de consenso publico, expressdo aqui entendida ndo
s6 como principio organizador da noticia, mas também como elemento que expressa a
aceitacdo de uma mesma cultura e de uma mesma visdo dos fatos. Assim noticias
negativas ou desagradéveis sdo assimiladas por muitos telespectadores dentro de um
critério classificatorio do pais e do mundo. E até eventos dramaticos podem ser melhor
absorvidos se assimilados dentro de uma l6gica propria. Mas nem todos pensam desta
forma. Ndo é a toa que aentrevistada I.Z. comentava que detestava 0 JN quando era

pequena porque |he dava medo e a fazia ter pesadel os.



Um outro aspecto presente em alguns trabalhos sobre televisdo, e que as
entrevistas confirmam, € a no¢do do veiculo como uma espécie de "reldgio socia” que
organiza as rotinas, destaca os rituais e enfatiza os papéis da vida familiar. Sdo inimeros
0s depoimentos que expressam uma organizagdo da vida cotidiana através dos
programas. Se a pessoa chega tarde, "na hora do Jornal Nacional”, se temtempo livre a
noite," vejo a novela das oito", 'meu pai ia para o trabalho depois do Jornal Nacional".
E como se 0s programas ja significassem a hora; como se ela estivesse implicita e fosse
desnecessario dizé-la. No caso do Jornal Nacional € interessante destacar que para a
maioria dos entrevistados é a hora da chegada em casa.

Alguns elementos me gudaram a pensar sobre este universo e suas
caracteristicas. As suas distingdes se dao inicialmente em funcdo de um pertencimento a
juventude. A recepcdo mais fluida, menos fixa, muitas vezes sem o individuo ficar
sentado em frente ao aparelho de televisdo, é uma marca da maneira de ver TV dos 16
jovens estudados. Com algumas excegdes - particularmente dos dois estudantes mais
velhos, que se dedicam com atencdo a ver o JN de forma mas intensa, sem
interrupcdes, ou pelo menos interrupgdes voluntarias -, quase todos os outros véem o
telgjornal realizando outras atividades e, muitas vezes, apenas ouvindo o jornal, sO se
aproximando da televisdo quando a matéria os interessa. Foram inimeros os casos de
entrevistados que diziam "ser estranho ver assm”, - deixando de lado o impacto ou a
invasdo que a minha presenca significava - ja que "ver assm" significava ver televisdo
parado. Alguns chegaram a descobrir novidades em relagdo ao proprio jornal. Uns
elogiaram algumas matérias, afirmando que aquela reportagem era interessante e que
em circunstancias "normais’ ndo a veriam; enquanto outros, ao se verem sentados
diante da televisdo, se permitiram analisar criticamente cada elemento do jornal, do
visual ao texto, das falas as imagens, chamando a atencéo para o sentido da prépria
organizacdo do jornal, 0 que na maioria das vezes passara despercebido para eles.

Alguns dados ficaram muito evidentes nas entrevistas. Televisdo é um assunto
gue estes jovens dominam de alguma forma. Eles tém posicdo definida sobre ela,
conhecem 0s programas e 0s canais e tém um repertdrio grande de programas predil etos
dentro dos mais variados géneros. do jornalistico ao ficcional, passando por filmes,
desenhos animados ou programas esportivos. Este tema lhes diz respeito; ninguém
estranhou minha pesquisa e nenhum estudante declarou que ndo via televisdo ou néo

tinha programas prediletos.



Isto me remeteu a tese de doutorado de Nara Magal hdes(Magalhdes 2004:84)
onde a antropdloga comenta a sua surpresa com o desenrolar da pesquisa. Elarealizou
uma etnografia com pessoas de camadas médias da cidade de ljui, no interior do Rio
Grande do Sul. No primeiro contato, a grande maioria de seus entrevistados afirmou que
ndo via quase televisdo, desprezando o veiculo e seu contelido, numa clara perspectiva
adorniana dos meios de comunicacio de massa. A medida em que avancava em sua
etnografia, ia percebendo que, ao contr&io do que afirmaram inicidmente, seus
entrevistados viam televisdo e, mais do que isso, conheciam muito bem o assunto.
Tinham opinido sobre programas, horérios e conteldos. A antropdloga passou entdo a
trata1os como "especialistas’ em televisdo. E foi percebendo suas visdes do veiculo.

Em primeiro lugar, o valor smbdlico agregado a ele explicitado pelo lugar em
gue estava colocado na casa. Em seguida, as formas de ver televisdo e os programas
mais valorizados em seus discursos. O Jornal Nacional apareceu com destaque. Os
jornais sdo qualificados positivamente, desde que se saiba "assistir conscientemente”,
pois é necessario se manter informado. E a grande maioria escolheu 0o JN para a ser
assistido junto com a pesquisadora. Para a antropdloga, o telgjorna reunia aspectos
contraditérios na visdo de mundo de seus entrevistados. era importante porgue
informava, mas era preciso estar atento para a manipulacéo feita pelatelevisdo. E aguele
grupo, pertencente ao universo de camadas médias, se achava preparado para fazer uma
leitura critica da televisdo sem ser manipulado por ela. Ao contrario do restante da
populacdo de baixa renda e semi alfabetizada, que segundo o grupo, era considerada
sem condigdes para tal.

Me deparei com este mesmo tipo de discurso em vérias entrevistas com 0s
estudartes universitérios. Muitos afirmavam com énfase que a entrada na universidade
tinha transformado ndo apenas a sua maneira de ver o mundo, mas também a sua
maneira de ver televisdo e de ver o proprio Jornal Nacional. Sentiamse menos
inocentes, menos ingénuos e muito mais criticos em relacdo as matérias veiculadas. O
depoimento de D., dunado curso de Servico Socidl, ilustra bem idéia

"Me da a impressdo de que antes de eu fazer Servico
Social, ndo sabia da verdade. Ndo sei se cada curso
gue voceé faz sabe de uma verdade. E parece que antes
eu ndo sabia de nada e agora eu sei. E 0 que € pior,
fiquel triste(...) E em relagdo ao Jornal Nacional,
depois que vocé comega a estudar, vocé vé que eles
escondem as coisas. E se vocé ndo estuda, nao vai
saber. SevocévéoJN avidaintera, vai achar que o

mundo ébelo.".



Esse depoimento € muito rico, a meu ver, por diferentes aspectos. De um lado,
aponta para esta nova visao do notici&rio depois da entrada na universidade e da a essa
entrada um "status', um valor smbdlico muito grande. Ha uma visdo de que a imprensa
esconde arealidade e é preciso estudar, ser universitario para desvenda-la

O dgnificado da entrada dos jovens na universidade se tornou um dos eixos
centrais desta pesquisa e foi sendo construido a partir dos discursos dos meus
entrevistados. Para grande parte deste grupo, a vida se divide em antes e depois da
entrada na universidade. A entrada na universidade, mais do que um rito de passagem,
uma mudanca de situacdo social, implica para muitos em uma transformacéo na sua
visd0 de mundo e no seu estilo de vida Isso ocorre de forma mais intensa entre os
alunos de Servico Social e Pedagogia, em menor intensidade com os estudantes de
Comunicagao Social, sendo ainda menos presente entre os futuros médicos.

Isso porque uma parte dos alunos de Servigo Social e Pedagogia entrevistados
estudaram em pré-vestibulares para negros e carentes da prépria universidade ou de
comunidades pobres e a maioria destes jovens faz parte de familias de baixa renda, com
pouca escolaridade, cujos pais muitas vezes ndo completaram o curso primario. Estes
jovens sdo, portanto, os primeiros individuos de suas respectivas familias, - num sentido
mais amplo, incluindo ai tios, avds e primos -, aentrar na universidade. E este fato tem
um grande significado socia para eles. Para muitas familias a universidade € um mundo
distante, destinado as camadas mais privilegiadas, ao qual eles ndo tém acesso e, em
muitos casos, nem "deveriam" querer ter. E o caso de D., aluna de Pedagogia, filha de
pai porteiro e trocador de 6nibus e méae lavadeira, que afirma que embora sua mae
sempre "pegasse no seu pé€' em relagdo ao estudo, cobrando bastante, achava que a
"universidade ndo era para filho de pobre”. Mas mesmo assim, segundo a estudante,
gjudou-a em diversos momentos.

A sua entrada na faculdade ndo foi sem dificuldades. Era um ambiente novo, um
mundo muito diferente. E o perfil dos alunos da universidade na qual estuda- particular,
de elite e da zona sul do Rio de Janeiro - contrastava demais com a sua realidade social.
A diferenca financeira € grande e aponta para preocupacdes distintas. Segundo seu
depoimento, as colegas tinham uma grande preocupacdo com estética e, para 0 seu
padréo, tinham gastos elevados com estes produtos. Da sua parte, ela tinha uma filha
pequena e vivia com um orcamento apertado, vendendo cosmésticos para aumentar a

renda e estando constantemente preocupada em gue ndo faltasse leite para sua filha. Ea
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dificuldade financeira também atrapa hava na aquisicdo de livros e fotocOpias. Além de
ela ter pouca familiaridade com aquele tipo de leitura. Outro depoimento destaca o
papel de vérios professores que, ndo sO davam as copias dos textos para os alunos
oriundos dos pré-vestibulares para carentes, como procuravam ajudé-los na leitura. E
guando L. é perguntada sobre como esta agora na faculdade, como se sente no sexto

periodo, comenta:

" Ahl Agora t4 muito bom. Se bem que de vez em
guando a gente se pega numa crise assim: ' ah, o que
gue eu t6 fazendo aqui? Esse mundo ndo € meu'. Essa
universidade é uma paulada. Porque a gente chega 14,
vocé de érea carente, vem através de um curso, vocé é
bolsista, entdo tem uma série de coisas assim que nao
estao explicitas, tdo implicitas”

Por fim, 0 que me parece bastante comum ao universo pesquisado é a forma de
recepcdo da televisdo de maneira geral e ndo apenas do noticidrio. Os estudantes
realizam tarefas a0 mesmo tempo, jantam e ouvem o JN. E fico lembrando das
afirmacdes dos manuais de telgjornalismo que garantem que "uma imagem vale mais
gue mil palavras'... Quando o que pude perceber é que nem sempre a imagem vem na
frente. HA uma recepcdo da TV idéntica a do réadio. Os telespectadores ouvem a
televisdo e, em momentos especiais, vao vé-la. Nenhum dos meus entrevistados afirmou
fazer o contrério, ver sem 0 som. Até porque a escuta é possivel de ser conciliada com

outras tarefas.

Consideracoes Finais

Estudar a relacdo dos jovens com a televisdo implicou em ver como eles véem a
"telinha’, como se posicionam diante dela, até em termos fisicos. A maneira como a
encaram e a assistem e o fato de serem uma audiéncia fluida e dispersa em muitos
momentos, diz muito desta relacdo. E também muito sobre a juventude. Juventude que
estd sempre em movimento, em busca do novo, tentando, como caracteristica desta fase
t&o intensa, "fazer tudo a0 mesmo tempo agora’, como um entrevistado me dizia.

Lembrava também da perspectiva de Bourdieu (Bourdieu 1983:112-121) que
afirma serem as divisdes entre as idades arbitrarias e que a juventude e velhice ndo sdo
dados, mas construidos socialmente na luta entre jovens e velhos. Ha alguns jovens

nesta pesquisa, pertencentes as camadas médias altas, que possuem atributos do adulto
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ou do nobre, nos temos de Bourdieu, por sua proximidade com o poder. E o contrério
também ocorre. Ha jovens que estudam e trabalham, que tém a mesma idade biol6gica
de outros, que sdo também estudantes, mas tém condi¢des de vida, de trabalho e de
estudo muito distintas. N&o € & toa que o socidlogo afirma que ‘As classifica¢fes por
idade(mas também por sexo, ou, é claro, por classe...) acabam sempre por impor
limites e produzir uma ordem onde cada um deve se manter, em relacdo a qual cada
um deve se manter em seu lugar." E este trabalho confirma esta idéia ao perceber que as
diferencas sdo grandes, mesmo num grupo relativamente pequeno - 16 estudantes - de
uma mesma cidade com idades muito proximas. Ha uma disténcia geografica entre
vérios deles que aponta para uma distincdo de classe, de visdo de mundo, de estilo de
vida e também de recepcéo de televisdo.

Eu me perguntava no inicio deste trabalho se os jovens viam o Jornal Nacional
e 0 que eu faria se durante a pesquisa descobrisse que eles ndo o assistem. Mas aos
poucos, ndo s6 fui @nfirmando o quanto 0 JN é uma referéncia também para eles,
como €ele é fonte de sentimentos os mais variados, que vao do amor ao 6dio. Jamais de
indiferenca. Os meus entrevistados tém uma relagdo particular com o programa. Alguns
comentaram a raiva que sertiam, o quanto gostavam dos apresentadores e elogiavam as
matérias ditas positivas. E para "ver melhor" televisdo a entrada na universidade € um
ponto fundamental. Fundamental porque para muitos estudantes ela ira modificar a sua
visdo de mundo e do proéprio telgjornal. E é importante salientar também que muitos
jovens sdo os primeiros membros de suas familias afazer um curso superior.

Entender o que significa ser universit&rio para estes jovens foi se tornando
elemento importante na pesquisa. Sabendo que juventude € uma categoria social e como
tal varidvel, ficou evidente o quanto para este grupo, ser universitério esta associado a
idéia de transitoriedade, entendida como uma etapa de transicdo. Ela implica na
passagem de uma condicdo social mais dependente para 0 ingresso na vida adulta

Ficou bastante evidente que, ainda que o Jornal Nacional sgja uma referéncia
para os entrevistados, sua importancia foi muito relativizada em seus discursos. Sgja
pelos que se mostraram criticos em relacdo ao seu formato e ao seu contelido, seja pelos
gue valorizaram seu contelido. Para todos o JN € uma fonte de informac&o, mas néo a
Unica, nem a mais importante. Ela esta sendo cotgjada com vérias outras, com suas
vivéncias, com informacdes vindas de outros veicul os, da propria universidade e de suas

redes de relacOes pessoais e de parentesco.

12



Portanto, a maneira como lidam, vivenciam e se relacionam com a televisio g
especificamente com o Jornal Nacional, tem estreita relagdo com as suas identidades
como jovens estudantes universitarios. Ficou nitido que o JN, como parte de um sistema
mais amplo de comunicagdo, pode afetar e influenciar no conjunto de informagdes e
conhecimentos que estes jovens adquirem, assim como seus projetos pessoais. A propria
leitura que estes jovens fazem do telgornal aponta para esta oposicao: totalizagdo e
fragmentagdo. O mundo moderno aparece na televisio como uma bricolagem, uma
soma de pequenos pedacos e o jorna surge dando ordem ao caos. Ndo é a toa que
alguns comentavam que embora 0 jorna mostrasse muitas tragédias e noticias
negativas, assistir a ele lhes dava uma sensacéo de tranquilidade.

Mas 0s meios de comunicacdo de massa, e este telgjornal em particular, ndo sdo
produtos exclusivos da sociedade brasileira. Eles sdo umna valiosa porta de entrada para
compreendermos os fendmenos sociais produzidos por seus "nativos'. Debra
Spitulnik(Spitulnik 1993:293-314), chama a atencdo para o fato de ainda nédo ser
possivel falarmos em uma "antropologia dos meios de comunicacdo de massa'. E para
Spitulnik, h& inimeras maneiras de se abordar antropologicamente os meios de
comunicagdo: como instituicbes, como lugares de trabalho, como préticas
comunicativas, como produtos culturais, como atividades sociais, como formas estéticas
e como desenvolvimentos historicos.

No Brasil a televisdo é uma espécie de ser "onipresente”. Ela esta em todos os
lugares, em todas as casas. Ela certamente nos une muito mais do que nos diferencia,
mas ainda falamos muito pouco sobre ela. H4 uma tensdo presente entre um contelido
gue é produzido para muitos e a recepcao que se da individualmente. E € neste contexto
gue a antropologia pode dar a sua contribui¢do, utilizando a sua bagagem tedrica e a sua
metodologia especifica para pensar seus "nativos'. Porque através desses estudos
aprenderemos mais, ndo sO sobre os produtos, como sobre as suas relacbes com a
sociedade.

13



Refer éncias Bibliograficas

ABRAMO, H. & BRANCO, P.P. M. Retratos da juventude brasileira. Sdo Paulo: Fundagéo
Perseu Abramo, 2004.

ABU-LUGHOD, L. "Ainterpretacdo de cultura(s) apos a televisdo”, Cadernos de Antropologia

e Imagem, UERJ: 2001, 132: 103-129.

ADORNO, T. & HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,

1985.
BOURDIEU, P. Questdes de sociologia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983

BUCKCI, E. O Brasil emtempo de TV. S&o Paulo: Boitempo, 2000.

DICKEY, S. "La antropologia y sus contribuciones al estudio de los medios de comunicacion”

In. Revista Internacional de Ciéncias Sociais, UNESCO 153: 1-23,,1997.
WWw.unesco.org/iss/rics153/dickeyspa.html

MAGALHAES, N. M. E. Televisio, uma vila na sociedade contemporanea. PPGAS/UFSC,
Floriandpolis, 2004 (tese de doutorado)

MARTIN-BARBERO, J. & REY, G. Osexerciciosde ver: hegemonia audiovisual eficcdo
televisiva. Sdo Paulo: Senac, 2001

PONTE, C. Leituras das noticias— contributos para uma andlise do discurso jornalistico.
Lisboa: Livros Horizonte, 2004

SCHUTZ, A. Collected Papers The Hague: Martinus Nijhoff, 1973

SILVERSTONE, R. Television y vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

SPITULNIK, D. "Anthropology and mass media”, Annual Review of Anthropology, 1993, 22:

293-314.

TARDE, G. A opinido e as massas SP. Martins Fontes, 1992.

TRAVANCAS. 1.0 mundo dosjornalistas. S&o Paulo: Summus Editorial, 1993.
VIANNA, H. (org.) (1997) Galerascariocas. Rio de Janeiro, EQUFRJ, 1997

WOLF, M. Lainvestigacion de la comunicacion de masas. Buenos Aires. Paidos, 2004

In:

14



