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O CONCEITO DE QUINTO PODER COMO POSSIBILIDADE ALTERNATIVA
PARA A REAL DEMOCRACIA NA COMUNICACAO

Christiane Rocha Falcédo
Universidade Federal de Sergipe

O texto € um breve relato sobre a experiéncia do didlogo possivel entre o comunicador e
a populagdo a cerca dos efeitos e alcances da midia de massa. Para tal fazse necess&ria
uma abordagem sobre o conceito de Quinto Poder, respaldada nas idéias do jornalista e
estudioso em Ignéacio Ramonet, além do contexto da experiéncia; seu cen&rio e suas
condicOes de realizagdo. Os conceitos de Comunicacdo de Massa e Democracia seréo
também debatidos, porém ndo profundamente, posto que o foco € a relato da
experiéncia como fator de contribuicdo para atestar o valor da proposicéo do conceito
de Quinto Poder.
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Introducéo

A aplicacdo do conceito de Quinto Poder como possibilidade de tornar a sociedade
vigilante quanto ao poder da midia sdo os objetos deste trabalho. Para tal exposicdo, se
colocara em breves termos a conceituacéo de Quinto Poder, bem como o tratamento da
midia como Quarto Poder, suas digressdes éticas, a insistente tentativa de democratizar
o fluxo de informacgdes e a comunicacdo em geral. Tais embates tedricos culminardo no
relato de uma experiéncia vivida em uma comunidade rura em que a regulamentagéo e
o funcionamento dos meios de comunicacdo de massa se puseram como assunto de foco
e como é possivel desmistificar sua égide para componentes do chamado grande
publico.

O texto se fundamenta nas prerrogativas do Direito a Informagdo e as diversas
digressdes deste tema. A respeito da tipologia do poder, Noberto Bobbio (1996)
classifica como trés os principais tipos. poder econémico, poder politico e poder
ideoldgico. Este terceiro baseia-se nas possibilidades de apreensdo e dispersdo de
conhecimento em diversas ordens. Henrique Flavio Rodrigues cita também a tipologia
de poder por Galbraith, na qual existe o poder condicionado “... poder exercido... por
meio do pensamento dominante, de um conjunto de valores e principios aceitos como

naturais’.
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O Direito alnformacdo e a Midia Generaista

Dominigue Wolton em seu texto sobre a televisdo aberta e o grande publico coloca a
banalidade como fator de, digamos, estrondoso sucesso; “ Esta banalidade datelevisio é
provavelmente também um meio para tornar suportdvel a provacdo de abertura ao
mundo”. Essa abertura ao mundo seria as profundas mudancas ou instabilidades sociais,
e por que ndo, econbmicas e politicas. A midia em s leva uma parte significativa da
responsabilidade dos enclaves de um poder ideoldgico cordicionado sobre as
populacles, dirigido por um pensamento baseado no contexto socio-politico-econdmico
de forma intima, ou sgja, determinado pelos moldes da economia neolibera capitalista,
com extremada estratificacdo de classes e divisdo de trabaho, no Ocidental
principamente e como Ordem Mundia. A maior parte das organizagbes de
Comunicacdo sdo empresas, e como tais geram mercadorias. De uma forma simplista e
talvez generalista, a mercadoria da midia, 0 seu sustento é a dispersdo de ideologia
(lanoni, 2003). lanoni nos colocata relacdo como ndo obrigatoria, mas no ambito deste
texto, a autoria assume o radicalismo.

O conhecimento como prerrogativa universal foi instituido formalmente no ano de
1948, quando da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, pelas Nagoes Unidas,
gue contemplam no seu artigo 19 a configuracdo de que “Toda pessoa tem direito a
liberdade de opinido e expressdo; este direito inclui liberdade de, sem interferéncia, ter
opinides e de procurar, receber e transmitir informagdes e déias por quaisquer meios e
independentemente de fronteiras’ (In lanoni, 2003:10).

Marco Cepik coloca 0 mundo atual como numa crise social em que se apresentam
problemas na garantia dos direitos como nas ferramentas de provimento “para pleno
exercicio dos direitos’. Segundo o autor, a nogéo de direito & informagdo remonta
modelos do século XVI na Escandinavia, porém tais movimentagdes sdo de
regulamentacdo de informagdes administrativas, assim como 0s documentos norte-
americanos como Freedom Act e Privacy Act e seus posteriores. Marco Cepik discorre
sobre a contextualizacéo do Direito a Informagéo como direito difuso, ou sgja, presente
em toda a tipologia em que se insere: aliberdade como direito civil, a participagdo como
direito politico e a necessidade como direito socia: “Direitos difusos sdo importantes
justamente porque contribuem para gerar uma capacidade de contraposicdo efetiva
eficaz aldgica das grandes organizacOes estatais e empresariais’.

A configuracdo da midia como Quarto Poder, o regulador dos outros trés (Executivo,

Legidativo, Judiciario), “a voz dos sem voz’ como colocou um autor, deuse, em
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principio, nas denuncias de violacdo dos direitos humanos (Ramonet, 2003). O termo &
reportado por Nelson Traquina, e posteriormente por lanoni, onde a autoria arrecadou o
dado, como utilizado pelo inglés Lord Macaulay, no ano de 1828.
“Definitivamente, e gragas ao senso civico dos meios de comunicacdo e a coragem de
jornalistas audaciosos, as pessoas dispunham deste ‘ quarto poder’ paracriticar, rejeitar e
resistir, democraticamente, as decisoes ilegais que poderiam ser iniquas, injustas e até
Criminosas para com pessoas inocentes. Dizia-se, muitas vezes, que era a voz dos sem
voz” (Ramonet, 2003)
A Comunicagdo Socia hoje se confunde com as préticas mercantilistas mais evidentes
para outras realidades da Comunicagdo, como para a Propaganda e Marketing, negando
seus principios de pluralidade, objetividade e imparcialidade em relacdo ao seu
contetido. A utilizacgo de ferramentas e até discursos mais aproximados da Publicidade
tem ferido as premissas da Comunicacdo Social. Ramonet coloca o fator Globalizacéo
como determinante nessa migracdo editorial. Poderiamos ensaiar agui uma hipdtese em
gue colocariamos o0s caminhos de formacdo de Grandes Conglomerados da
Comunicagdo, aém da convergéncia entre o que Ramonet chama de “trés esferas da
comunicacdo”’: a Comunicacdo de Massa essencialmente comercial; o Marketing e a
Propaganda fundamentalmente persuasivos, e a informagdo e o jornalismo. A
dificuldade de distingdo entre os limites das trés esferas da comunicagdo aponta um
problema, que infla quando observamos os produtos de convergéncia. Como cenario,
temos sempre as normas econdmicas.
“... 0s grupos de midia possuem atuamente duas caracteristicas novas. em primero
lugar, encarregam-se de tudo que envolve texto, imagem e som e o divulgam por meio
de canais mais variados (jornais, radios televisbes abertas, a cabo ou por satélite,
internet e por todo tipo de rede digital). A segunda caracteristica: estes so grupos
mundiais, planetérios e globais - e ndo gpenas nacionais e locais’ (Ramonet, 2003)
Essa adesdo dos Meios de Comunicacdo ao neoliberalismo desenfreado problematiza a
guestdo da qualidade daquilo que a populagdo “consome’ como noticia, € como
informagdo em geral. Existe uma tendéncia aos Meios de Comunicagdo seguir a politica
capitalista de concorréncia, e podemos dizer de alienacao, posto que ndo so o jornalismo
€ afetado, mas 0 mercado cultural também. Est8o ai as grandes gravadoras fabricantes
de sucessos a cada trés meses.
Um exemplo da dominagdo ideoldgica das grandes gravadoras é a programacdo da

maior parte das radios em freqiéncia modulada. Fazendo-se um levantamento sobre os
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programas de escolha da audiéncia, os Top 10 ou 20, encontraremos pelo menos 70 %
das mUsicas iguais. O jab& e a corrida pela audiéncia excluiram do direcionamento das
radios a missdo de apresentacdo da diversidade cultural brasileira, bem como o direito
ao acesso as diferentes expressdes culturais.
Voltando a conceituagdo da midia como Quarto Poder, observando tais transformacgoes
em suas premissas, Ignacio Ramonet e Roger Silverstone propde a formagdo do Quinto
Poder. Seria a possibilidade de formagdo critica para discernimento sobre o conteido
publicado pela midia.
Roger Silverstone coloca como ponto principal a divergéncia da midia de seu papel
representativo da sociedade. Ubiratan Muarrek publicou um artigo no Observatério da
Imprensa fundamentando-se nas falas de Silverstone e ressaltando a falta de reflex&o
presente na midia. A midia pensa sobre ela mesma? E se pensa, veicula seu “modo de
producdo” de forma verdadeira?
Engendrando talvez pela exemplificagcdo tendenciosa, a autoria propde como exemplo o
programa especia de 40 anos da Rede Globo, no Globo Repérter. A edicéo realizou um
passeio pelas instalacdes e pelo dia-a-dia de funcionarios famosos, e até alguns ndo
famosos, da emissora. O programa foi guiado por principios de Marketing Interno, onde
em varios momentos pdde-se localizar nas falas das personagens a exaltacdo a empresa.
Talvez ndo caiba no modelo atual de TV generalista veicular uma imagem diferente
desta. Entretanto, n&o se deve deixar de problematizar.
A congtituicdo do Quinto Poder seria possivel com a aplicacdo de algumas préticas,
como por exemplo, a atuagdo mais transparente de jornalistas e comunicadores em
geral, como na iniciativa constituida durante o Férum Social Mundial em Floriandpolis,
da configuracéo do Observatorio Internacional da Midia.
“Estes grandes grupos irdo reconhecer que, de agora em dante, acaba de nascer um
contrapoder e que este tem vocagdo para unir todos agueles que se identificam no
movimento socia planetério e que lutam contra o confisco do direito de expressao.
Jornalistas, professores, ativistas sociais, leitores de jornais, ouvintes de radio,
telespectadores ou usuérios de internet, todos se uniréo para forjar uma arma coletiva de
debate e de acdo democrética.” (Ramonet, 2003)
Outra forma de atuacdo é no investimento de um plano de educagdo mais engajado, no
sentido de despertar nos estudantes 0 senso critico, apurado para refletir também sobre o
modo de producéo e veiculagdo de informagdes por todas as midias. Por lanoni,

“Quanto menos participativa for a democracia existente, maior serd o potencial
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ideol 6gico da midia’, ou sgja, quanto menos regulamentacéo para a midia, menos poder
de discernimento para a populacéo, maior o grau de manipulacdo das informagoes e de
atuacdo passivel de ser arbitréria aos principais da Comunicacéo Social.

O autor Anthony Giddens em seu livro “A terceira Via' coloca como proposta um
modelo politico-econémico paralelo entre o Capitalismo e o Socialismo modernos, em
gue a potenciaizacdo da participagdo da Sociedade Civil é o grande diferencia. Para
tanto, Giddens propde o investimento em formagéo:

“Os governos precisam enfatizar a educagéo ao longo de toda a vida, desenvolvendo
programas educacionais que se iniciam desde os primeiros anos de uma pessoa e
prosseguem até tarde em sua vida. Embora o treinamento para habilidades especificas
possa ser necessario para a maioria das transi¢cies entre empregos, mas importante € o
desenvolvimento de competéncia cognitiva e emocional” (Giddens, 2000)

A experiéncia

No municipio do Alto Sertdo sergipano chamado Pogo Redondo, um grupo de jovens se
articula a fim de estudar teatro. O grupo chamado Raizes Nordestinas é composto por
mais de 20 jovens, homens e mulheres com faixa etaria entre 15 e 25 anos, dentre os
quais apenas 4 ou 5 possuem ou estdo em processo de graduacao superior. Eles residem
em sua maioria em dois povoados do municipio, Queimadas e Maranduba, este
segundo, palco da ultima embaixada entre Lampido e as V olantes em meados do século
XX. O grupo acangou espacos no cenario local quando da sua contratacéo para encenar
0 texto “Consorcio do Bode”, escrito por Virginia Lucia e dirigido por Isaac Galvéo,
financiado pelo Sebrae Sergipe. Com o0 espetéculo, 0 grupo arrecadou um bom clipping
e realizou apresentacOes em algumas partes do Estado de Sergipe, no Cearg, em
Pernambuco e em Alagoas.

O grupo € composto por jovens de atuacdo em destague na comunidade, tanto nos
movimentos religiosos da regido, como na busca por oportunidade, uma parte estuda e
trabal ha para ajudar no sustento de suas casas. As reunides e ensaios acontecem aos fins
de semana, revezando o povoado, posto que uma parte mora em Queimadas e outra
parte en Maranduba. A disténcia é de aproximadamente 2km de um lugar para o outro,
sendo estes percorridos geralmente a pé, debaixo de sol forte.

A autoria realiza nessa regido uma série de estudos guiados pela metodologia da
Antropologia Cultural e Visual, aém da apreensdo da Histéria Oral. A regido de Alto

Sertdo sergipano € marcado por inUmeras manifestagbes culturais de grande
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importancia. Em sua érea encontra-se a Unica comunidade descendente de indigenas do
Estado, atribo Xoké da llha de S&o Pedro; a comunidade quilombola reconhecida pela
Fundacdo Palmares, Mocambo; a Grota de Angicos, local da chacina de Lampi&o de seu
bando; algrejado Curralinho, erguida por Antdnio Conselheiro em suas andancgas, entre
outros aspectos riquissimos, retratos da Cultura Popular brasileira. Numa relacdo de
cooperacdo estabelecida entre a autoria e algumas personagens importantes da regiéo,
estabel eceurse que a autora ministraria algumas oficinas, como contrapartida do apoio
nos estudos. Uma das oficinas foi escolhida pelo grupo como uma “Oficina de
Comunicacdo”. A preocupagao do grupo era com o0 comportamento perante jornalistas,
cameras, enfim, imprensa, quando de suas apresentacGes ou matérias esporadicas que
vieram a acontecer. A oficina durou apenas dois dias, e 0 assunto, que era preso ao tema
Assessoria de Comunicacdo, passou pela forma de funcionamento, financiamento das
emissoras de TV e réadio, o processo de producéo de noticias, 0 processo de producdo
forogréfico, entre outros assuntos. Observou-se muita curiosidade sobre “quem paga
para fazer os programas’ e “Como sdo feitos’. Relatar os tramites econdbmicos e
alienantemente ideol6gicos dos meios de comunicacdo de massa certamente ndo fez
com que esses jovens deixassem de “consumir” tal oferta de programas, mas com
certeza esclareceu que eles podem sim contestar aquilo que véem na TV. O direito de
interferir na veiculacdo de informagdes foi interpelado, a principio, quando do relato por
parte da lider do grupo, Rafagla Santos, da ocasido em que a emissora afiliada da Rede
Globo em Sergipe, a TV Sergipe, realizou uma matéria que continha erros considerados
graves pelo grupo, como a localizagéo dada errada e a distor¢éo da proposta do grupo,
gue foi abordada pela matéria como grupo formado pelo Sebrae da regido, fato ndo
verossimil. O grupo questionou a possibilidade de solicitar uma retratagdo. Nesse
sentido, pode-se perceber a submisséo imposta pela “aurea intocavel” que possuem 0s
meios de comunicacdo de massa. Longe de pinta-los como ingénuos, posto que alguns
ja tivessem pensamento critico sobre a televisdo e o radio, principalmente, a conversa
serviu para colocalos mais perto dos meios, de forma a desmistificar a relacéo, e
gudando naquilo que eles classificaram como dificuldade, que seria a sua imagem e
falas em entrevistas.

Podemaos concluir firmemente que a experiéncia se configura sim como necessaria, e de
certa forma trazendo a problematizacdo a cerca do verdadeiro alcance que os meios de
comunicagdo intentam ter e o alcance que deveriam ter. Seria uma forma, digamos,

artesanal, de fazer a comunicacéo e seus processos fatores de compreensdo ampla e
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necessaria para a experiéncia critica de todo e qualquer individuo. Refletir sobre a midia

seria uma significativa contribuicdo para a auto-reflexéo dessa
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