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Abstract

The main theme of the present contemplation is to analyze how the national magazine Veja
published the political crisis of Brazil in June, 2005, at the initial period of the crisis, in the
magazine cover. The adopted hypothesis was the magazine Vea qgot for certain political
group, in accordance with the theory of agenda setting in report production. In order to
prove the asserted theories and the hypotheses, four Vega editions were analyzed in the
month of June, 2005.

K ey wor ds. magazine cover, political group and image.

Resumo

O tema principa da presente reflexdo é estudar como a revista nacional Veja divulgou a
crise politica do Brasil em junho de 2005, inicio da crise, em suas capas. A hipotese
adotada foi que arevista Vega acaba fazendo uma opc¢ao partidaria, evidenciada através da
teoria do agendamento na producdo das mesmas. Para comprovar esta hipotese, foram
analisadas quatro edicdes darevista Veja do més de junho de 2005.

Palavras-chaves: capa de revista, partido politico e imagem.

I ntroducéo

Em junho de 2005 as denuincias de corrupc¢ao envolvendo os principais partidos da base do
“governo Lula’, abalaram a politica nacional e mobilizaram aimprensa. O presente estudo
procura analisar como arevistaVeja divulgou em suas capas essa crise politica em sua fase
inicial e tenta compreender como a teoria do agendamento (agenda setting) se apresenta
nas capas, pagina gque possui grande poder de influenciar o publico.

Hipoétese
A revista Vea, em suas capas, acaba fazendo uma opcéo partidéria, evidenciada através da
teoria do agendamento.

Metodologia de Estudo

A metodologia de analise consiste em: 1) reunir os elementos que se repetem ou ndo nas
capas da revista Vega das edicdes 01, 08, 15 e 22 de junho de 2005 e efetuar um estudo
semidtico dos mesmos; e 2) verificar a aplicacdo da teoria do agendamento nas referidas

capas.
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O que foi constatado nas capas da revistaVea

Em uma anallse geral das capas de Veja de 01, 08, 15 e 22 de junho de 2005 percebese
elementos comuns em todas as edi¢des. Os pontos coincidentes estdo no uso predominante
da cor branca nos titulos e subtitulos das manchetes principais.

Nos estudos publicitarios, a cor branca significa seriedade, afirmacdo e a clareza de
pensamento. Além da cor branca, 0 amarelo é utilizado também em titulos de manchetes
secundarias, no nome da revista e na composicdo das imagens da capa dos exemplares
analisados. A cor amarela € relacionada a concentracéo e facilidade de comunicacéo, pois
estimula as células nervosas do cérebro auxilia ha memorizagdo. O vermelho quando

utilizado no nome da revista propde dinamismo e forca.

As mensagens dos titulos e subtitulos da capa estdo relacionadas a crise, corrupcéo e
destruicdo da imagem do Partido dos Trabahadores (PT). O PT é citado em trés, das
guatro revistas, sempre de maneira negativa.

A capa de 1° de junho, edicdo 1907, com a manchete principa "O HOMEM BOMBA",
apresenta 0 rosto do entdo deputado federal e presidente do PTB, Roberto Jefferson,

responsavel pelas cenidincias do PT. A foto, adliada ao titulo, tem a atracdo imediata do
observador gragas ao texto da manchete ou a expressao: “O HOMEN BOMBA”, sugerindo
gue o deputado € um artefato perigoso que pode explodir com dendncias a qualquer

momento.

A capa da segunda semana, de 08 de junho, edi¢cdo 1908, ndo estampa diretamente a crise
relacionada as denuncias de Roberto Jefferson, entretanto mantém a temética da corrupgéo
petista. O titulo "AMAZONIA A VENDA" e a imagem de uma serra em movimento
cortando e separando a Amazonia do Brasil, representado pela bandeira naciona ao fundo,
sugerem que a floresta esta sendo vendida para o estrangeiro. A cor da serra, ainda sugere
0 valor monetario envolvido no desmatamento da floresta amazonica. Embora a revista

tenha abandoredo a tematica da crise, ndo deixou de lado o objetivo de atacar o PT, dando
proporcoes além de Brasilia para os problemas que o partido enfrenta ou esta envolvido.

Ja a terceira capa do més, edicdo 1909, de 15 de junho de 2005, cujo titulo da manchete
principa € "QUEM MAIS?', repete a imagem de Roberto Jefferson, acrescentando um

novo personagem, Delubio Soares, entdo tesoureiro do PT. As fotografias dos dois
politicos estdo estampadas em dominds, dispostos como na brincadeira de enfileirar as
pecas e empurrar a primeira e derrubar as demais em sequiéncia. Sugerindo que puxando o
primeiro nome, Varios outros virdo a tona. Corroborando ao significado da informagéo, a
revista utiliza o vermelho em tom sombrio resultando na imagem de gravidade do
problema.

A Ultima capa, do dia 22 de junho, edi¢do 1910, possui aimagem mais emblemética. Com
o titulo "TEM CONSERTO?', Vegafaz mais uma pergunta ao leitor, e apresenta o busto de
Lula com rachaduras e em processo de destruicéo. O presidente, com o semblante triste e
em tons de cinza chama atencéo pela gravidade da proposta da revista, a deterioracdo da
imagem de L ula, antes inabaldvel, como o concreto se desfazendo como areia. Até entdo, a
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revista seguiu a tendéncia de criticar o partido sem incluir o presidente, no entanto, com o
agravamento das denincias e a demissdo de José Dirceu, chefe da casa civil e principal
articulador do governo, a revista Vea sugere que é impossivel dissociar o presidente da
crise e, pergunta como o lider do pais conseguira se livrar dessa situacao.

Nas capas estudadas, a revista ndo poupa o partido do presidente e apds criticas constantes,
em menos de um més, chega a conclusdo com uma sentenca contra o presidente.
Verificase nesse contexto, que o leitor, vendo apenas a capa, pensa que conhece 0
conteldo da matéria sem |é-la. O que pode ser controverso, pois hé a possibilidade do teor
da capa ndo coincidir com o contelido da mesma.

Ao observar postura da revista, percebe-se que ela tenta conduzir o pensamento dos
leitores para uma direcdo e a0 mesmo tempo, pauta as noticias para 0S mesmos, o0 que
remete a hip6tese da teoria do agenda setting. Esta teoria propde, segundo Donald Shaw,
gue “as pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir de seus proprios conhecimentos,
aguilo que os mass media incluem ou excluem de seu préprio contelido” (Pena, p.144).
Temse um conceito do poder que o jornalismo exerce sobre a opinido publica. Brum, em
seu texto, atribui a Shaw a seguinte afirmacéo: “a midia tem a capacidade de influenciar a
projecdo dos acontecimentos na opinido publica, estabelecendo um pseudo ambiente
fabricado e montado pelos meios de comunicagdo. Em um estudo realizado em 1979, Shaw
relata que a hipétese do Agenda Setting, em conseqiéncia da acdo dos meios de
informacdo, realca ou negligencia elementos especificos dos cenérios publicos ”.

A Vega, em suas capas, realcou a crise politica do PT e n& houve o argumento da parte
contraria.

Consideragdes Finais

A midia é a principal formadora de opini& na sociedade. Ela tenta induzir o que é
importante para ser discutido, como mostra a teoria do Agendamento e, praticamente
determina como a populacdo deve pensar sobre determinado assunto, através da selecdo,
disposicéo e incidéncia das noticias, fato observado no presente estudo das capas da revista
Vg a, umavez que a mesma da enfase a marchete e capas sobre a crise politica.

Hoje, um dos artificios utlizados pela revista Veja para convencer o leitor é a capa. Pois a
mesma possui grande poder de influéncia sobre o publico, uma vez que €la é apagina que
o leitor avista primeiro e nela consta a sintese do contetido da revista, além de direcionar os
leitores sobre certos assunto sobre 0s quais a revista quer que 0s mesmos comunguem do
mesmo pensamento e linha editorial.

Segundo Penteado, a Vea mnseguiu esse status de maior meio impresso em tiragem do
Brasil gracas a aparente imparcialidade partidaria e a busca das fontes e provas que
comprovem as matérias investigativas. Porém, € inegavel a presenca da parcialidade
evidenciadas nas capas anadlisadas no presente estudo. Vale ressaltar que esta analise se
prende a um determinado periodo do inicio da crise do governo, portanto ndo se pode
afirmar que sga um comportamento permanente, uma vez que deve ser levado em
consideracdo a Situacdo socio-econdmico-politico-financeira na qual estd inserida. A
revista, uma empresa de comunicagdo, obedece as condi¢ds do mercado capitalistatendo a
necessidade de seguir as tendéncias por elaimpostas.
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