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Resumo

Esta pesguisa investiga o fotojornalismo na cobertura de guerra a partir do
levantamento, analise e comparacéo de capas de jornais diarios do mundo publicadas
durante a Guerra do Irague (2003). Tomando por base os estudos de Dietmar Kamper,
Vilém Flusser, Jorge Pedro Souza, entre outros, analisamos 0 modo como o processo de
globalizacdo jornaliistico (representado, aqui, pelas agéncias de foto-noticia e pela
cobertura internacional dos jornais impressos) interfere na mediagdo da diversidade
cultural das noticias transmitidas por meio de imagens técnicas (fotografias) e como
estas se apresentam nesta realidade.

Palavr as-Chave
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Summary

This research investigates the photojournalism in the war coverage based on the
collecting, analysis and comparisson among front pages of daily newspapers during the
Iraqg War (2003). Based on the studies of Dietmar Kamper, Vilém Flusser, Jorge Pedro
Souza, and others, we analysed on how the journalistic globalization process
(represented here by the photo-news agencies as well the international coverage of
written press) interferes in the mediation of the news cultural diversity transmitted
through technical images (photographs) and on how these present themselves in this
reglity.
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Fotojornalismo de Guerra: destague na primeira pagina

As imagens técnicas sdo aquelas produzidas por aparelhos e que tentam traduzir em
uma superficie plana as dimensdes de espaco e tempo do mundo®. Como isso s6 é
possivel por meio da capacidade de abstragdo (imaginagdo) do ser humano, a fotografia
€ um meio que oscila constantemente entre a objetividade e subjetividade — e que,
portanto, depende muito da mediacdo cultural para organizar a experiéncia e fazer
circular as mensagens. Mais distantes no espago e no tempo que a maioria das imagens
técnicas produzidas no cotidiano, o fotojornalismo de guerra tornouse uma
especialidade. E pelo alto custo e risco desta modalidade de informagdo, a retratacéo
visual da guerra, quase sempre, estd a0 encargo das chamadas “agéncias noticiosas
internacionais’.

Tomando por base 0 método de “scanning” de Vilém Flusser para leitura de fotos,
0 estudo das fungbes da imagem de acordo com o significado destas de Dietmar
Kamper; a idéia de “conceitos-fetiche” de Umberto Eco — discutida por Bernardo
Kucinski de modo a explorar a deontologia da producédo jornalistica —; o trabalho com
design da informacdo de Irene Machado e Mirna Pereira; e as pesquisas sobre as
classificacdes, filtros e rotinas distinguivels no fotojornalismo e no servico noticioso de
agéncias de Jorge Pedro Souza, analisamos como as agéncias mundiais interferem em
representagdes das culturas locais e se isso propaga discursos homogéneos sobre a
realidade da guerra.

Para tanto, centramos o estudo no conflito mais recente, que foi o da Guerra do
Iraque em 2003, e escolhemos trabalhar com fotografias de guerra publicadas em capas
de jornais diarios de varias partes do mundo. Foram selecionadas 33 capas, de 11
periédicos distintos. As amostras de 20/marco, 12/abril e 29/junho correspondem,
respectivamente, a0 comego, a0 meio e ao fim da Guerra no Iraque (2003). Para uma

maior compreensao da mediac&o cultural, agrupamaos as capas em quatro regiodes.

Regi&o 01: Washington Post (Eua) e The New York Times (Eua)

4 FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futurafilosofia daimagem. Rio de Janeiro: Relume
Dumard, 2002. (Colegéo Conexdes). p. 7.
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Regido 02: Folha de SPaulo (Brasil/SP), O Estado de S Paulo (Brasil/SP),
Correio Brazliense (Brasil/ DF) e Zero Hora (Brasil/ RS).

Regido 03: Al-Nahar (Libia) e Asahi Shinbun (Japao)

Regido 04: Die Welt (Alemanha), Le Monde (Franca) e El Pais (Espanha)

Guerra de lmagens

Nascida num ambiente positivista, a fotografia foi encarada, em principio, como o
registro visual da verdade e, tdo logo os custos diminuiram e a tecnologia avangou, a
foto foi adotada pela imprensa®. Dai para o registro de guerras foi um caminho natural:
o fotojornalismo mostrava um mundo que o leitor ndo podia ver com os préprios olhos.
Além disso, cmmo ressadta o pesquisador e fotojornalista portugués Jorge Pedro Souza
(1998), “a guerra sempre foi um tema sedutor e de sucesso junto das pessoas”.

A partir disto, ndo foi de surpreender que a Guerra no Irague (2003) tenha tido
tamanho destaque na imprensa mundia — das 91 fotos publicadas no periodo nas capas
dos jornais analisados, 50 traziam imagens referentes ao conflito, fora os textos e
chamadas que tomavam grande parte das primeiras paginas. Sobre esse fendmeno,
Souza acrescenta que “a introducdo da fotografia na imprensa abre a primeira janela
visual medidtica para um mundo que se torna mais pequeno”.

Contudo, até que ponto a informacéo globalizada consegue homogeneizar a
mediagcdo cultura dos fatos? As pesquisadoras da PUC-SP, Irene Machado e Mirm
Pereira (2003)°, investigaram o design da informacdo na Guerra do Iraque de 2003 e
relatam que “lraguianos e americanos disputaram em pé de igualdade a selecdo das
imagens enviadas ao mundo”. Para elas, “s80 os militares quem decidem o que deve e 0
que réo deve ser enunciado”. Ja para o fotografo Juca Varella (2003)’, tnico brasileiro

enviado para fazer a cobertura fotogréfica no Iraque em 2003, as agéncias internacionais

5 SOUSA. Jorge Pedro. Uma Histéria Critica do Fotojornalismo no Ocidente. 1998. 333 f.— (Tese) Departamento de
Comunicagéo, Universidade Fernando Pessoa, Porto, 1998. p.2.

® PERERIRA, F.M.; MACHADO, |. Des gn da comunicagdo no jornalismo de guerra. Belo Horizonte: INTERCOM -
Belo Horizonte, 2003. p.8

! UM FOTOGRAFO NA FRENTE DE BATALHA. Disponivel em: http://www.usp.br/jorusp/arquivo/2003/ Acesso
em: 15/05/2006.
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conseguiam muitas vezes “burla” a censura ao dispensarem seus fotografos e
contratarem free-lancers locais que podiam entrar em &eas civis proibidas aos
correspondentes estrangeiros.

Os resultados das comparacOes entre as capas confirmam as duas declaragdes.
No contetido, encontramos armas e tecnologia bélica no primeiro dia da amostra; civis e
politicos no segundo e politicos no terceiro. Sendo que a presenca de civis foi poucas
vezes retratada com dramaticidade (a morte apareceu apenas em uma capa), e nestas
ocasifes era clara a companhia do exército norte-americano junto ao fotografo. E por
gue ndo o exército iraquiano? Por que ele simplesmente ndo foi retratado nenhuma vez.
E isso nos leva a segunda parte das confirmagdes: das 50 fotos sobre o Iraque, 35 (70%
do total geral de fotos do Iraque) fora produzida por uma agencia de noticia — todas
ocidentais. E destas, 14 eram da Associated Press (28% do total geral de fotos do
Iraque); 10 da Reuters (20%), 07 da Agencie France Press (14%), 04 de outras Agéncias
(8%).

Além disto, constatamos que somente 07 das 50 fotos do Irague publicadas em
33 capas de onze veiculos diferentes foram produzidas pela equipe do préprio Jornal
(14% do total gerd de fotos). Como vimos, 31% das fotos analisadas vieram das trés
maiores agéncias noticiosas do planeta. Estas empresas empregam milhares de
jornalistas, fotografos e colaboradores em centenas de lugares do mundo®. Seré possivel
gue essa multiplicidade permita uma visdo unidirecional da realidade? Num plano geral,
sim. O que a pesguisa mostrou foi que a influéncia da empresa é predominante sobre a
mediacdo do fotojornalista — sd0 as empresas que escolhem que imagens seréo
oferecidas. A falta de nocdo autoral € um aspecto que se percebe em muitos veiculos —
assim como o jornalista, o foto-repérter nem sempre leva os créditos pelo que produz ou

garante a sua presenca em determinadas coberturas (a exemplo do que afirmou Juca

8 Reuters: grupo de informagdo com presenca global [...] Se autodenomina a maior agéncia de noticias
multimidia do mundo — 2.400 jornalistas, fotografos e operadores de camera em 197 redacfes em 130
paises.A proximadamente 30.000 manchetes, incluindo contribuictes de terceiros, e mais de oito milhdes
de palavras publicadas diariamente em mais de 26 idiomas - Fonte : www.reuters.com.br.

Associated Press : € uma agéncia de noticias norte-americana que diz ser amais antiga e amaior agéncia
do mundo. A AP é uma cooperativa cujos proprietarios sdo os jornais e estagdes de radio e televisdo
norte-americanas que contribuem paraa AP. Vérios midias sio assinantesda AP[...] Asnoticiasda AP
sdo usadas em 1.700 jornais, e mais de 5.000 estacOes de radio e televiso. A AP possui os direitos
autorais de mais de 10 milhGes deimagens - Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Associated_Press.

Agence France Press: emprega 1.100 jornalistas e mais de 2.000 colaboradores ocasionais em 165 paises.
A marca existe desde 1835 e possui no mundo 110 escritorios e mais de 50 correspondentes locais em
165 paises com cinco grandes sedes regionais. A AFP produz entre 400.000 e 600.000 palavras
diariamente, 700 fotos e 50 gréficos por dia- Fonte: http://www.afp.com/portugues’/home).
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Varella sobre os free lancers locais, predomina uma indiferenca com relacdo a quem
produz a imagem — o0 importante é que ela sgja produzida). Basta dizer que agéncia
noticiosa deixou de ser creditada em apenas 04 fotos (8% do total gera de fotos do
Iraque), enquanto o fotégrafo ndo foi citado ou foi preterido em nome do veiculo ao

gual pertenciaem 22 fotos (44% deste mesmo total).
Organizagdo da Expressio

Na linha de raciocinio de Pereira e Machado (2003)°, a maneira como a expressio
(forma, desing) organiza a experiéncia (fato que o jornalismo tenta retratar) faz com que
amensagem circule “no mundo da comunicacdo mediada’. Ou seja, € aforma contribui
para a interpretacéo e abstracdo de uma informacdo. Passando isto para o contexto de
uma guerra, as autoras acreditam gue, com excegdo dos habitantes das regides onde 0s
conflitos acontecem, “para todos os demais cidadaos, até mesmo os jornalistas, a guerra
€ um fato semidtico”. 1ss0O nos levou a perceber a capa como um espaco que €
constantemente manipulado para inser¢éo de influéncias sobre a recepcao do leitor. Este
processo abrange da associacdo de idéias pelo posicionamento de elementos préximos,
OuU Ndo, uns aos outros, até a utilizacdo de &reas mais ou menos privilegiadas pelo
sentido de leitura conforme o valor atribuido ainformacéao.

No caso das fotos analisadas neste trabalho, a referéncia mais forte de valorizagdo
da imagem esteve na “centralizagdo da imagem” na capa. 1sso ocorreu em todas as 33
capas. Outro elemento interessante da expressdo foi encontrado na propria imagem.
Trata-se da preferéncia que os veiculos demonstraram por fotos “naturails’ — ou ao
menos que parecam ser. Das 50 fotos do Iraque, 36 fotos foram apontadas como
flagrantes — 72% do total geral de fotos do Iraque. Abaixo, um exemplo destas duas

formas de expressdo que orientam o sentido e a valoragdo da imagem.

o PERERIRA, F.M.; MACHADO, |. Design da comunicacdo no jornalismo de guerra. Belo Horizonte: INTERCOM -
Belo Horizonte, 2003. p.11
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Figura 1- O Estado de S. Paulo (capa), 12/04/2003.

O filésofo Vilém Flusser (1998)'° explica que “o cardter aparentemente n&o
simbalico, objetivo das imagens técnicas faz com que seu observador as olhe como se
fossem janelas, e ndo imagens’. Dessa forma, as vérias informacbes contidas na
fotografia passam desapercebidas da maioria dos receptores que, embora estgjam
abundantemente cercados por imagens em seu cotidiano, sdo “analfabetos visuais’. Para
Flusser!!, “ Estamos surdos oticamente diante de tal poluic&o. As cores penetram nossos
olhos e nossa consciéncia sem serem percebidos, alcancando regides subliminares, onde
entdo funcionam”. Nas fotos analisadas por este estudo, a utilizacdo da cor se mostrou
bem especifica em cada regido e mostrou a diversidade cultural como grande diferencial

na selecao e trato das imagens pel 0s aspectos cromaéticos:

Regido | (Jornais norte-americanos) —AsS cores costumam ser escuras (como preto,
azul-marinho, etc), em clara referéncia ao padréo de sobriedade e elegancia (que
denotam organizacdo e eficiéncia) do ocidente. Em algumas fotos — as de politicos, em
gerad — também se encontram jogos sutis com as cores da bandeira americana (azul,
vermelho e branco). As cores efusivas (como as veste amarelas do presidente érabe) e as
desbotada (como as das fotos de Hussein e dos iraguianos que saqueavam Bagda ) sdo
relacionadas com freguéncia aos islamicos e no contexto de “sobriedade” se ressaltam

negativamente.

10 FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia daimagem. Rio de Janeiro: Relume
Dumara, 2002. (Colecdo Conexdes). p. 14.

1 FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia daimagem. Rio de Janeiro: Relume
Dumard, 2002. (Colegdo Conexdes). p..56
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Figuras 2 - The New York Times (capa),
12/04/2003

Regido Il (Jornais brasileiros) — Ha ocorréncia das cores da bandeira americana
misturadas na composicdo fotografica de certas imagens, mas também é possivel
identificar simbolos culturais como o0 uso do preto por certas mugulmanas em sinal de
luto ou as cores fortes (amarelo, vermelho...) da cultura cigana dos curdos. Também é
tida como simbolo de certas posi¢cdes sociais (como os tons de verde que denotam a
posicdo militar de uma personagem da foto). Contudo, as cores nesta regido costumam
atender, em geral, aos apel os dos padrdes estéticos que sdo usados nas composi¢des das

capas brasileiras.
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e fceclive mEme Foyras 3 e4- O Estadode S. Paulo (capa), 20/03/2003

eFolha de S Paulo (capa), 12/04/2003.

Regido 1l (Jornais asiaticos) — No Al-Nahar (Libano), as fotos tendem a ser claras. Ha
ocorréncia das cores da bandeira americana misturadas na composi¢éo fotogréfica de
certas imagens, mas também € possivel identificar elementos coloridos suaves, como na
foto em que aluz amarela“recorta’ a cena. No Asahi Shimbun (Jap&o), em que todas as
fotos sdo publicadas em preto e branco, 0 monocromético ndo é utilizado de forma a
aproveitar os contrastes e as leituras artisticas possiveis a este perfil. So fotos coloridas

gue sdo impressas em preto e branco e que possuem carater informativo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicacéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

B e Bl B By ol i

PR O ; E.* J
.l---l'-'.ll-'l-ll-l"h'-'-:r-'-.-i-Ju:-\.l_ e

Figuras5 e 6- Al-Nahar (capa), 12/04/2003 e Asahi Shimbun
(capa), 12/04/2003.

Regido IV (Jornais europeus) — As cores indicam nacionalidades e referéncia militar.
Destaque para 0 vermelho que marca tanto explosdes como 0 sangue de civis ou a roupa
de criancas. As fotos usam a cor como informacao positiva a respeito dos iraquianos: 0s
Civis aparecem com roupas bastante coloridas (médicos em azul, criangas em verde,
vermelho, amarelo). Ndo ha confronto em cores e modo de vida ocidental com o

oriental.
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Figuras 7 e 8- Die Welt (capa), 12/04/2003 e El Pais (capa),
12/04/2003.

Ainda na questdo dos contetidos simbdlicos, investigamos a presenca ou auséncia
da “estética do horror"*? e o que isso indica a respeito de nossa amostra: “ Sugestdo do
horror” estava em 25 fotos (50% do total geral) contra apenas 02 fotos classificadas
como “Exposicao do horror” (4% do total geral). Isto nos leva a perceber que os jornais
Se auto-censuram no que diz respeito a imagens impactantes. A guerra é uma situacdo

provocada de terror, onde pessoas morrem de verdade, mas isso € mostrado com

12 sousa. Jorge Pedro. Uma Histéria Critica do Fotojornalismo no Ocidente. 1998. 333 f.— (Tese) Departamento de
Comunicagdo, Universidade Fernando Pessoa, Porto, 1998. p.6 e 59.
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sutileza. Talvez postura contribua para a incompreensdo da “dor do outro” a que

Susan Sontag*® se refere em sua obra.

Filtros. entendendo a Fotografia de Guerra

Em seus estudos sobre o fotojornalismo, Souza (1997)* discute a existéncia de alguns
“filtros’ gue alteram o recorte dado a uma fotografia e que ocorrem a0 mesmo tempo
sobre as imagens, hora com predominancia de um, hora de outro. Vejamos como estes
“filtros’ agiram sobre as amostras.
Da Acdo Pessoal [“resultam dos gatekeepers’ que determinam a agenda
jornalistica, “das opgdes proprias dos fotojornalistas (mediaco) no que respeita
a abordagem do acontecimento” e mesmo da forma que os retratados reagem
diante das cameras’]
Esse filtro da Ac&o Pessoal foi percebido em 23 fotos (46% do total geral).

Da Ac¢ado Social [“foto-reporteres tendem a agir de acordo com uma dinamica

de grupo, como as conferéncias de Imprensa’].
Esse filtro da Ac&o Social foi percebido em 15 fotos (30% do total geral).

Da Acdo Ideolégica [posturas da objetividade e do profissionalismo
jornalisticos, que servem de elementos integradores de certos grupos de
fotojornalistas, por exemplo].

Esse filtro da Ac&o Ideoldgica foi percebido em 19 fotos (38% do total geral).

Da Acao Cultural e histérico-cultural [*as mudancas socio-culturais no meio, a
evolucdo cultural do publico e as ateracBes na cultura em gera e na cultura
profissional, a priori, influenciam o fotojornalismo”, seria 0 “uso de padrbes

culturais pré-existentes’ e da cultura que fotojornalistas traz consigo]

13 Para Sontag, o que importa na coberturainternacional de conflitos pela aimprensa e nas suas conseugencias sobre
aopinido publica é “ Até que ponto nos envolvemos e nos sentimos identificados com as pessoas que sofrem
agressdes terriveis’. Elalembra que “é facil identificar-nos com quem se parece a nds mesmos, a questao é como
vocé se identifica com quem n&o se parece com vocé, nem tem sua cor de pele, nem é da sua famil ia, nem vive no seu
bairro ou no seu pais’. In: INFANTE, Anelise. Susan Sontag: “Elei¢do de Lulafoi acoisamais promissora’. BBC
Brasil. Madrid: 10 mar. 2003. Disponivel em: http://www.bbc.co.uk. Acesso em: 20 mar.2003.

14 sousa, Jorge Pedro. Fotojornalismo Performativo: O Servigo de Fotonoticia da Agéncia Lusa de Informagéo.
Santiago de Compostela: Universidade de Santiago de Compostela, 1997. p. 2-5.
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Esse filtro da Acdo Cultural e historico-cultural foi percebido em 27 fotos (54%
do tota gerd).

Da Acdo Tecnoldgica [uso de determinada tecnologia resulta em efeitos

especificos].
Esse filtro da Ac&o Tecnoldgica foi percebido em 35 fotos (70% do total gera).

Como podemos perceber, uma fotografia sofre a influéncia de varios aspectos e
agentes antes de chegar a capa de um jornal. No caso especifico da cobertura
fotojornalistica da Guerra do Iraque (2003), dois destes filtros se destacaram. O
primeiro € o da “Acéo Tecnolégica’, que chama a atencéo por ter sido 0 mais recorrente
de todos. Essa interferéncia €, em grande parte, devida a transmisséo via satélite que
interferiu diretamente na qualidade na atualidade (que aumentou para tempo real) e na
gualidade das imagens (que diminuiram em aguns casos). Outros aspectos sd0 0S
recursos de manipulacdo digital (que permitem escurecer fotos estouradas, ampliar
detalhes e retirar fotografias de imagens em movimento — televisdo) e a evolucdo dos
equipamentos fotogréficos (que permitiram fotografar imagens distantes como se
estivessem bem proximas e que fizeram com que, por meio dos cartdes de
armazenamento digital, o nimero de fotos produzidas fosse, praticamente, ilimitado).

O segundo filtro foi o da “Ac¢do Cultural e Histérica’. Com o segundo maior
nimero de incidéncias (27 em 50 fotos), este filtro mostrou que os veicul os acabam por
selecionar imagens que atendam a seu repertorio préprio, que a tendam a diversidade
local. Contudo, é preciso ressaltar que das 27 ocorréncias, 12 tiveram origem na Regido
| (jornais dos EUA) e que, sendo esta responsavel, em parte, pela Agéncia de noticia
Associated Press (ver nota 08) que foi responsavel pela distribuicdo do maior nimero de
fotos desta pesquisa (14 imagens — 28% do total geral de fotos do Iraque). Logo, € fécil
perceber que a “diversidade cultural” que se impde com mais freqiéncia é a norte-

americana.

10
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Diversidade Cultural e Globalizacdo: a funcdo da Imagem e um jogo de

adaptactes

Para o tedrico Dietmar Kamper (2000)*°, “A imagem tem, logo, de acordo com o seu
significado, pelo menos trés funcdes: a de presenca magica, a de representaco artistica
e, a de simulagdo técnica’. Nas fotos do Irague apresentadas nas capas aPresenca
Magica aparece em 90% das as imagens do Iraque analisadas (45 fotos). O predominio
desta funcdo ressalta o caréter jornalistico da foto e a disposicdo deste em expor o que
acontece no mundo. No entanto, e esta € uma das barreiras mais dificeis de transpor no
campo do fotojornalismo de guerra, a representacdo da realidade que € possivel
apresentar ndo esta N0 Mesmo tempo e espaco gue o leitor. Embora seja algo que o
atraia (a razo percebe a informacdo como algo rea e urgente), mas ndo € abstraido (a
percepcdo ndo assimila o dado artificial que é passado e ele logo passa a deixar de ter
importancia). Nestes casos, a foto-choque® gjudaria melhorar esta condicéo, pois,
ainda que a imagem ndo sgja “sentida’ na intensidade que o fato requer, a reflexéo que
0 impacto causa permite que o valor da imagem (simbdlico, claro) perdure por mais
tempo e consiga provocar reagoes.

Depois de tudo isso, podemos considerar que had uma homogeneizacdo do
fotojornalismo de guerra? A resposta tem dupla via. H4 uma homogeneizacdo quando
se trata de contelidos, porque a0 mesmo tempo em que as imagens se repetem por
virem das mesmas fontes e sofrem com a censura dos paises beligerantes, elas também
se “adaptam” conforme a culturalocal por meio da diagramagdo destes contetdos. Esta
“adaptacao”, por sua vez, provoca toda uma remontagem do campo semantico da capa
— por exemplo o caso do Al-Nahar, que segue a cultura isléamica e privilegia a letra ao
invés da imagem ou a Folha de SPaulo que, de modo contrario, prima por imagens
grandes e esteticamente vistosas se destacando na capa para cativar o “leitor”. De uma
maneira geral, ainda que sob a forte influencia das agéncias noticiosas, 0

fotojornalismo de cada regi&o se mostrou da seguinte forma:

15 KAMPER, Diemar. “Imagem”. Biblioteca Cisc. Disponivel em: www.cisc.org.br. Acesso em: 03/01/2006.

16 sousa. Jorge Pedro. Uma Histéria Critica do Fotojornalismo no Ocidente. 1998. 333 f.— (Tese) Departamento de
Comunicagdo, Universidade Fernando Pessoa, Porto, 1998. p. 264.
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Regido | — A de que os EUA (representados pelo presidente Bush) foram ao Iraque para
libertar o povo de um “vil&o” e de que h& total empenho e competéncia por parte do
governo norte americano — a desordem e 0 caos sd0 associados aos Civis iraquianos.
Portanto, as fotos reafirmam as chamadas, e as legendas, por sua vez, direcionam o

significado das imagens.

Regido Il — O Estado de S. Paulo € o que mais se aproxima do ponto de vista ideol 6gico
americano — talvez porgue tenha o New York Times como referéncia e como uma de
suas fontes de imagem. Nos demais, as informactes eram criticas a guerra. Contudo, 0
destague da regido esta na “informagdo visual estética’, ou sgja, em imagens grandes,
bonitas (por vezes artisticas) que se destacam em relacdo ao texto. H4 uma cultura

visual muito forte na regiéo.

Regiao 111 — Imagens pequenas, valorizacdo da informagdo verbal. No Al-Nahar as fotos
seguem a cultura isldmica de dar maior énfase a palavra (pois a escrita arabe € vista
como arte e simboliza a palavra de Deus, é uma sociedade iconoclasta por principio).
No Asahi Shimbun, o jornal de maior tiragem mundia (um milhdo de exemplares
diarios) espaco é algo disputado — se aproxima bem do modo de vida “espremido” dos
japoneses. A impressao que se tem é que espaco € dinheiro e que imagens (ainda que no
ponto mais privilegiado da capa) tomam muito lugar e dizem pouca coisa
objetivamente. As imagens monocroméaticas do jornal japonés (o Asahi € impresso em
preto e branco) ndo sdo aproveitadas pela estética deste tipo de foto em nenhum
momento e sofrem com a perda das cores na hora de passar informagdes ndo verbais ao

leitor .

Regido IV — Na Europa ha ume equilibrio maior das imagens e do texto. Sdo trabal hadas
imagens grandes e esteticamente bem feitas, mas em menor quantidade que os jornais
brasileiros. Também € possivel notar que cada jornal agregou valores proprios
segmentando ainda mais a no¢do de mediacdo cultural. O EL Pais, da Espanha, foi o
anico a mostrar mortos e sangue na amostra trabalhada. O alem&o Die Welt, por sua vez,
procurou publicar fotos com signos condensados, agregando pegquenos valores por meio
de fotos Unicas nas capas (como 0 uso de cores quentes nos trajes dos civis iraguianos).
Ja o Jornal Le Monde, da Franga, negou as imagens que eram censuradas pelos dois

exércitos e que vinham pelas agéncias (a unica foto sobre o tema que publicou era da
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Guerra do Golfo e tinha funcéo de estabelecer um paralelo histérico entre os eventos) e
publicou charges em todas as amostras na &rea mais valorada da capa (centro ato a

direita— sentido de leitura ocidental).
Breve Conclusao

De acordo com Souza (1998)* a histéria do fotojornalismo é uma histéria de
oposi¢oes entre a “busca da objetividade e a assuncéo da subjetividade e do ponto de
vista’. Este eterno conflito entre “o valor noticioso e a estética, entre o cultivo da pose
e o privilégio concedido ao espontaneo”, bem como o que ha “entre a estética do horror
e outras formas de abordar temas potencialmente chocantes’, é nada mais que a
tentativa de gjuste entre a diversidade cultural e uma ideologia dominante. Os meio de
comunicagdo, e o fotojornalismo conseqlentemente, ndo conseguem alterar estas
rotinas jornalisticas por s sO, mas a0 mesmo tempo ndo podem estar passivos diante

desta padronizacdo dainformacéo global.
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Figuras9, 10, 11, 12 € 13 - The New York Times (capa), Folha de SPaulo (capa), Al-Nahar (capa),
El Pais (capa) — Todas de 20/03/2003.

Nas imagens, repeticdo da“ A explosdo do primeiro Missel em Bagdd’ em quatro das cinco capas
gue trouxeram esta foto. Esta imagem foi feita apenas pelo francés Patrick Baz (da Agence

France Press) e pelo brasileiro Juca Varella (na época, enviado da Folha de S.Paulo).
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