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Mudancas nos fazeres jor nalisticos do Jornal Panorama: o percurso de construcao
de alter nativas na midia impressa local*
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Resumo
A reflexdo sobre os limites do jornalismo realizado atualmente em Juiz de Fora para a

construcdo social de conhecimento é a questdo central desse artigo que acompanha o
percurso do Jorna Panorama. Lancado em novembro de 2003 o diério j& passou por trés
grandes reformulagcbes, com mudanca de perfil editorial e especialmente de infra
estrutura e recursos humanos. A tentativa de compreender como os jornalistas
constréem as noticias, e de investigar quais 0s métodos e recursos empregados pelos
repdrteres para coletar dados, apurar os fatos em Juiz de Fora séo as quest@es centrais da
pesquisa, que tem como objeto empirico o didrio das Organizacbes Panorama de
Comunicacdo. No artigo a histéria do jornal como produto impresso da Zona da Mata
Mineira, é reconstruida a partir da andlise de suas capas e dos contelidos publicados na
editoria de cidades. Além disso foram realizadas entrevista com o proprietério do

veiculo, editores e reporteres.
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A histéria do jornalismo em Juiz de Fora € extensa, principamente no que se
refere a midiaimpressa. A cidade ja teve muitos jornais, mas na histéria recente durante
anos contava apenas com dois veiculos regulares - Tribuna de Minas, em circulagéo
desde de 1981 e Diario Regional, publicado desde de 1994 - que ainda circulam

! Trabalho apresentado ao NP Jornalismo, do VI Encontro dos N(icleos de Pesquisa da | ntercom

2 1luska Coutinho é professora adjunto 11 do Departamento de Jornalismo da FACOM/ UFJF. Jornalista,
mestre em Comunicagdo e Cultura (UnB), doutora em Comunicacdo Social (Umesp) com estagio
doutoral na Columbia University. Lider do Grupo de Pesquisa Comunicagdo, Identidade e Cidadania,
realiza investigactes sobre os fazeres no Jornalismo Local e Telgjornalismo, em projetos financiados pela
UFJF e Fapemig. |luskac@uol.com.br

3 Livia Fernandes é aluna do curso de Jornalismo da UFJF, bolsista PIBIC e integrante do Grupo de
Pesquisa Comunicacéo, | dentidade e Cidadania (CNPq). Bianca Alvin também é aluna da FACOM/UFJF,
integra 0 mesmo grupo de pesquisa e, como bolsista Bic-UFJF participa do equipe de Iniciacdo Cientifica
do projeto “ Osfazeres jornalisticos em Juiz de Fora: areportagem como construcdo social de
conhecimento”.




o Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagéo
XXI1X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a 9 de setembro de 2006

atualmente. Para alterar esse cenario no gque se refere a oferta de jornalismo impresso,
no dia 30 de novembro 2003 foi lancado um novo jornal em Juiz de Fora, o di&io
Panorama que integra as OrganizacOes Panorama cujo presidente € Omar Resende
Peres.

O anlincio de que se teria um novo jorna em Juiz de Fora, causou um grande
entusiasmo na populagdo, ja que a Tribuna de Minas ndo possuia um concorrente forte.
O Diario regional, com caracteristicas de midia segmentada (jornal de concursos,
anuncios publicos) nunca ameacou a Tribuna, ocupando-se de atender a uma pequena
parcela da popul agéo.

Com a proposta de ser “um veiculo que quebre os paradigmas de jornais

regionais do pais’ (www.comuniquese.com.br. 1/08/03), o Panorama montou uma

redacdo com nome de destaques, como o do jornalista Fritz Lang. Conforme
informacdes da edicdo de Carta Capital de 26 de novembro de 2003, o jornal contava
com 48 funcionérios contratados e ja tinha investido R$3 milhdes.

Apesar dos investimentos vultosos para uma cidade de médio porte como Juiz de
Fora, apenas oito meses depois o jornal que inicialmente era impresso em formato
standard, chegava as bancas em formato tabldide e com aredacdo mais enxuta. Segundo
o editoriad Forma e Conteldo, assinado por Omar Resende Peres no dia 30 de julho de
2004, a mudanca traria para os juizforanos “(...) o direito de se inserir-se numa linha de
vanguarda da imprensa das grandes cidades do mundo (...) O jornal, ao contréario do que
podem sugerir avaliacbes apressadas, ndo reduz seu volume”. Porém, junto com 0 hovo
tamanho veio a diminuicdo do nimero de noticias, 0 que talvez possa explicar a reducéo
do nimero de jornalistas contratados pela empresa.

Apés dois anos de circulagdo no dia 05 de dezembro de 2005 o Jornal Panorama
trouxe mais uma novidade para a cidade, agora transformando-se em jornal gratuito®.
Com o dogan “Informacdo ndo tem prego”, o periodico reduziu ainda mais a sua
redacdo, onde atual mente trabalham 20 pessoas. Com o novo projeto editorial também
houve reducéo do nimero de paginas e os jornalistas do tabl 6ide convivem, entre outros
problemas, com afalta de espaco, ocupado pela publicidade. “Editorialmente ndo houve
nenhuma mudanca, nds tivemos que nos readaptar ainda mais porgue o jorna hoje

sobrevive de publicidade. Entdo o nosso espaco acabou ficando mais curto. A gente

* Aindanafase standart o preco do Jornal Panoramaj& havia sido reduzido, como tentativa de conquistar
novos leitores. Na época de seu langamento o diario eravendido nas bancas por R$1,50, valor 50% maior
do que o de seu concorrente direto (Tribuna de Minas). Menos de dois meses o prego caiu para R$1,00.
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continua trabalhando com a questdo da prioridade, mais ainda porgue se a gente néo
tinha espago para escrever todas as informagOes agora a gente tem menos.” (Bruno
Schincariol, 2006).

A historia das mudancas nas capas do Diario

Uma das formas de acompanhar as mudancas ocorridas na trgjetéria do jorna
Panorama foi a andlise de suas capas. Para isso, foi reaizado uma analise comparada
tomando como objeto as capas das edi¢cdes do Panorama em sua primeira semana de
publicacdo, no periodo de 22 a 28 de maio de 2005, quando se transformou em tabldide,
e 19 a 26 de maio de 2006, atual mente gratuito.

Além dos recursos de aprofundamento via pesquisa bibliogréafica, foi utilizada
no estudo a metodologia da Rede Alfredo de Carvalho (ALCAR) cuja proposta central €
recuperar a historia dos impressos a partir dos espacos sociais considerados. Nessa
perspectiva “considerase que cada grupo trabalha com periodos e/ou veiculos de
comunicacdo impressos (jornais e revistas) num dado espaco cultural. A proposta é
conseguir fazer um inventé&rio mais vasto possivel da histéria da midia impressa

brasileira nos séculos X1X e XX” (Disponivel em http://www.metodista.br/unesco).

Assim, em nossa andlise, a avaliacdo de cada periddico incluiu o preenchimento
da ficha modelo sugerida na metodologia que ampara os trabalho da rede ALCAR. Esta
ficha leva em consideracdo dados gerais do periddico, aspectos gréficos, localizacéo de
impressdo e distribuicdo, periodicidade, comercializacéo, aspectos editoriais, aspectos
da primeira pagina, os jornalistas e observactes especificas de cadajornal.

Nos limites deste trabalho foi usada, em especial, a parte da ficha que diz
respeito aos aspectos editorias da primeira pagina. Isso inclui verificar se o periédico
edita na primeira pagina manchetes e chamadas; seu formato (corpo e sub- manchetes); a
presenca de edicdo de fotografias, desenhos, charges, litogravuras; se o veiculo se
utiliza de logotipo e slogan e ainda se as matérias da primeira pgina tem continuidade
nas paginas interiores.

Além disso, foram utilizados os conceitos da Gestalt, que apresenta um sistema
de leitura visual da forma que subsidia a compreensdo e a leitura critica do objeto (no
caso a primeira pagina) para o desenvolvimento de elementos visuais. Ela permite a
constatacdo de principios bésicos que regem a organizacdo da forma através da
vinculagdo do processo de percepcdo humano a fisiologia do sistema nervoso. Todos

esses padroes respondem a lei basica da Gelstalt, ou sgja, a pregnancia da forma,
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segundo a qual as forcas de organizacdo se dirigem no sentido de clareza, da harmonia,
do equilibrio.

A letura visua nesse processo € feita em estagios. no primeiro se processa a
leitura visual do objeto, segundo as Leis da Gestalt (unidades, segregacdo, unificagéo,
fechamento, continuagdo, semelhanca e/ou proximidade, pregnancia da forma); a
segunda etapa € a leitura visual do objeto pelas categorias conceituais, no qual o
repertério e a sensibilidade do leitor sdo vitais; o Ultimo estagio é a analise da estrutura
perceptiva do objeto e interpretacdo conclusiva, que € uma analise mais detalhada e
completa paraavaiar o indice de pregnancia visua daforma

Na semana de langcamento do Panorama (30/11/03 & 5/12/03) percebemos que no
jornal ndo estdo especificados o local de impressdo, o distribuidor nem o nimero de
exemplares impressos. O periodico editava manchetes, fotografias e desenhos em suas
paginas. Vae ressaltar que o uso de ilustragdo na primeira pégina ocorre em duas
edi¢des durante a semana de lancamento.

O Panorama ndo possuia um logotipo mas, estampava em sua capa um slogan:
“O di&rio de Juiz de Fora para Minas Grais’. O dogan vinha impresso numa linha
vermelha, com as letras “vazadas’ em branco, sempre encerradas com um tridngulo. As
cores usadas no slogan nos remetem a bandeira de Minas Gerias, que € branca e
vermelha e possui em tridngulo. Isto se configura wmo uma relacdo de semelhanca
entre os dizeres do titulo e sua composicdo gréfica. Além disso, reflete a politica ou
proposta editorial do jornal, se congtituir como um veiculo dinédmico, moderno e
independente da regi&o de Juiz de Fora, afim de valorizar a cultura da cidade dentro do
contexto de Minas Gerais, e ainda contribuir para a melhoria do bem estar da sociedade
em que seinseria

Durante este periodo de anadlise a maioria das matérias principais, que mereciam
chamada na primeira pagina eram da editoria de Politica. Havia ainda a presenca de
fotografias. Outra editoria que teve destaque na primeira pagina durante a semana de
lancamento foi a de Juiz de Fora, que diz respeito a acontecimentos da cidade, que
somou duas manchetes. O interessante é os textos colocavam em destaque matérias
relacionadas a tragédias ocorridas na cidade, demonstrando a preocupacdo com o apelo
emocional naedi¢do do jornal.

A construcdo da primeira pagina se dava primeiramente com o cabegalho, que
continha o slogan do jornal, seguida pela manchete principal (que na maioria das vezes

incluia uma foto alinhada a esquerda) e por uma segunda manchete também com foto e
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sub- manchete. Havia também chamadas sem a presenca de fotos que, nha maioria das
vezes, se referiam a pautas das editorias Juiz de Fora e Brasil. Além disso, uma marca
presente em todos os jornais na primeira semana da publicac8o era a presenca de uma
linha, espécie de “linha de chamadas’ que continha, sobretudo, antincios classificados e
chamadas de matérias da cidade.

Ao se tornar tabldide, levando em consideracdo o periodo analisado (edicOes
publicacdo entre 22 a 28 de maio de 2005), o jorna ja tinha diminuido 68,51% da sua
dimensdo em relagdo ao formato standard e isso ja foi suficiente para mudar a
construcdo da primeira pagina. As matérias principais que apareceram na semana
investigada com mais freqiéncia, diziam respeito a editoria de Cidade. I1sso reflete o
fato de que o jornal ndo tem mais aguele cunho politico forte, sendo mais um prestador
de servicos. A matéria principal tinha, durante a semana analisada, uma manchete e uma
sub—manchete, que serve, ha maioria das vezes, como uma chamada, j& que o periddico
ndo edita chamadas propriamente ditas nas matérias principais, mas indicam em todas
0s textos da capa as paginas internas em gue 0s assuntos tém continuagao.

E interessante destacar que a manchete principal ndo vem acompanhada de foto;
entre os setes exemplares analisados apenas em um deles houve texto de manchete
acompanhado de fotografia. Apesar disso, o jorna edita uma espécie de foto principal,
de capa, que vem acompanhada de legenda que funciona como chamada, associada ao
nimero da péagina onde a matéria esta inserida no interior do jornal. Na construcdo da
primeira pagina, o titulo da matéria principal vem primeiro e depois vem a foto
principal que é segregada por um fio. Porém, essa segregacdo ndo é suficiente para que
o leitor possa distinguir que a foto ndo faz parte do titulo que esté sobre ela. Analisando
essa estrutura, pelas leis da Gestalt é possivel dizer que o contraste da capa € afetado e,
consequlientemente, o objeto analisado ndo tem uma boa pregnancia. O editor geral do
Panorama destaca que situacdo da manchete principal néo vir acompanhada de foto
nao € um critério geral, “o que acontece sao esses dois casos ou a manchete ndo ter foto
mesmo para a gente colocar ou ter uma foto de um outro assunto tdo bom que é melhor
a gente crescer e fazer uma foto de um assunto maior e deixar a manchete sem foto
(.)".

Uma outra editoria que tem degague na primeira pégina € a policial, e muitas
vezes o0 jornal se utiliza fotos e chamadas apelativas para noticiar crimes. Além disso,
uma caracteristica muito importante que o periddico adquiriu ao longo do tempo foi a de

editar anuncios publicitarios na capa. 1sso acaba por comprometer a neutralidade do
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jornal, uma vez que este fica sugestionado a ndo publicar noticias que vao de encontro
com os interesses do anunciante. Com isso, quem perde € o leitor, pois acaba tendo uma
visdo parcia dos acontecimentos.

Na construcéo da primeira pagina agora ndo ha mais o slogan “O diério de Juiz
de Fora para Minas Gerais’ e Sm um logotipo. Essa imagem traz a letra “P’ dentro de
um circulo semelhante ao dalogomarca da Rede Globo. Esse simbolo € apresentado em
todos os veiculos de comunicagdo das OrganizacGes Panorama e ainda em qualquer
evento promovidos e/ou patrocinados por eles. I1sso acaba gerando uma identidade
visual da empresa, ou melhor, dessa organizacdo de midia, que faz com que o publico
tenha uma associacdo mental do logotipo com esse grupo sempre que o VE.

O jorna continua editando desenhos e chamadas na primeira pagina. Essas
chamadas dizem respeito, sobretudo, as matérias secundérias que vém segregadas em
box de fundo colorido, locaizado no lado esguerdo da pagina. S&0 matérias das
editorias Etc (cultura); Brasil; Cidade e Esporte. Cada box possui uma cor de fundo e
acompanhado por uma foto ou ilustracdo pequena. Tal fato é muito importante, pois cria
uma unidade visual contribuindo para uma boa harmonia da pagina. Além disso, a
repeticdo de um padréo de diagramacao permite que o leitor identifique a capa do jornal
nas bancas.

Na construcdo da primeira pagina ha ainda o cabecalho, que é semelhante aos
dos periddicos analisados na semana de lancamento do Panorama. A linha verde se
manteve com as mesmas caracteristicas de quando o jornal era standard, servindo como
espaco de anuncio para suplementos, chamadas de matérias de servico e ainda de
CONCUrsOS.

No que se refere ao perfil da publicac8o, uma caracteristica fundamenta é que o
periodico agora edita uma quantidade menor de matérias sobre aregido de Juiz de Fora.
Antes ainda era possivel encontrar uma pagina com um nimero relativo de matérias das
cidades vizinhas de Juiz de Fora, agora nesse novo formato isso ndo ocorre. Com isso 0
jornal deixa de abranger uma grande localidade, se restringindo apenas ao publico
juizfornano. Talvez isso sgja reflexo da diminuicdo do nimero de repdrteres na redagéo,
o que dificulta o deslocamento da equipe para apuracdo em outros municipios da regido.

A relacdo foto/ matéria aumentou, ou sgja, a proporcdo de fotos em relacdo ao
nimero de matérias aumentou. Mas é importante ressaltar que o tamanho das fotos é
reduzido, havendo na maioria das vezes apenas uma foto grande na capa. O mesmo

acontece com as chamadas das matérias, que também foram reduzidas, ja que a mancha
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grafica da primeira pagina ficou menor a partir do momento em que o periédico se
tornou tabl dide.

Atualmente, levando em consideracdo o periodo analisado (19 a 26 de maio de
2006) o jornal é gratuito e sofreu, também, reducdo no seu tamanho, 41,35% em relacéo
ao formato tabl6ide. Com isso percebemos que o0 numero de chamadas na primeira
pagina diminui, bem como a quantidade de fotografias. A relagdo foto/matéria costuma
ser 4:7, e as fotos tém um tamanho muito reduzido.

A construcdo da primeira pagina é semelhante da andlise do jornal tablGide, ou
sga, continua editando uma manchete principa sem foto, uma foto principa e
chamadas menores sem fotogafia. Além disso, continua com o mesmo problema de
proximidade entre a manchete principal e afoto enfatizada.

Na capa sO ha a logotipo das Organizagdes Panorama, ndo ha publicacdo do
slogan do jornal, “Informacdo ndo tem preco” nem a linha verde de chamada de
servicos. A vizuaizacdo da primeira pagina é a mesma, a editoria que tem destaque € a
de cidade. Mas, percebemos que as matérias de policia ndo possuem mais tanta énfase.
Agora a editoria que aparece nas capas a0 lado da de cidade € a editoria de esporte.
Talvez esse fato possa ser justificado pelo fato do jornal ser um dos patrocinadores do
Tupi, o time da cidade. Além disso, percebemos que o jornal estd editando um maior
nimero de matérias da regido, mais especificamente da Exposicdo de Barbacena, mas
tal fato € justificado porque as Organizagdes Panorama é uma das patrocinadoras da
festa. O problema enfrentado pela reducéo de tamanho é enfatizado porque o Jornal
continua editando propagandas nas capas, principalmente as que dizem respeito ao
préprio jornd.

Ao analisarmos 0 percurso de suas capas realizamos também o acompanhamento
das mudancas na trgjetdria, editorial, do Panorama. A mudanca do formato standard
para o tabléide e depois para gratuito fez com que o jornal tivesse uma reducdo na
mancha gréfica. Mas isso fez com que o periddico encontrasse uma solucdo; a reducdo
no tamanho do material editado (textos, fotos, chamadas). E isto ocorre também em
suas péginas interiores. Além disso, 0 espaco agora disponivel para anincios
publicitarios na cpa, demonstra que podemos encontrar a mesma relacéo estranha de
proximidade entre o material jornalistico e o comercia dentro do jornal, o que de fato
realmente ocorre.

Tanto nas capas do langamento do jornal quanto nas edi¢des analisadas no més

de maio de 2005 e de 2006, percebe-se que a construcdo da primeira pagina € feita
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seguindo a diagonal principal de leitura dos olhos dos ocidentais. Ha uma busca por
uma boa pregnéncia da capa, mesmo que periddico falhe em alguns requisitos como

proximidade, contraste, semelhanca, entre outros.

Relacdo Contelido X Expectativas do Publico Leitor

Ao longo dessa alteragbes de formato, capa e projeto editorial teriam sido
modificadas também as expectativas dos eventuais leitores juizforanos? Vae ressaltar
gue a0 adquirir um jornal, o leitor espera encontrar no periddico informagdes sobre os
fatos mais importantes no mundo e de sua cidade, e no caso de um 0rgdo de midia
regional, especialmente registros ligados diretamente ao seu cotidiano. No contrato de
leitura estabelecido entre o veiculo de comunicagdo e seu publico leitor, as matérias
veiculadas nos jornais sdo consumidas pelos como uma representacédo fiel da realidade,
e/ou de seus aspectos mais rel evantes.

Em busca de identificar quais S80 0s recursos e processos percorridos pelo Jorna
Panorama para reconstruir a realidade nas suas matérias, sobre as estratégias utilizadas
para apurar os fatos ocorridos em Juiz de Fora optou-se pela realizagéo da andlise de seu
contetido. A metodologia de andlise de conteldo levou em consideracdo trés fases
especificas dos jornais. 1) a semana de 07 a 13 de dezembro de 2004, época de
lancamento do periodico quando seu formato era Standart; 2) a semana de 09 a 15 de
outubro de 2005, quando o jorna Panorama passou a ser publicado em formato
tabléide; e 3) a semana de 10 a 16 de abril de 2006, periodo no qual o veiculo é
distribuido gratuitamente.

Uma vez que o objetivo do estudo de conteldo € verificar quais recursos
utilizados pelos jornalistas do Panorama utilizam na apuragdo dos fatos, foram
andisadas as matérias pertencentes a editoria de Cidade que, no projeto editorial do
jornal analisado, além matérias sobre o cotidiano de Juiz de Fora e regido, inclui relatos
das éreas (editorias) de Politica e Economia, regionais.

As variaveis utilizadas na andlise/ leitura do jornal sdo: o nimero de matérias
apuradas em cada época, a observacdo extensiva do repérter, as noticias que fazem
referéncia a pesquisas, 0 nimero e o tipo de fontes de informagdo utilizadas, a
contextualizacdo das matérias e 0 nUmero de noticias com registros fotogréficos.

Na primeira semana analisada o nimero médio de fatos de apuracdo local

retratados no jornal é 9,6 por dia. Na segunda semana, quando o jornal ja esta com o
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formato tabldide, essa média i para 7 fatos, pautas apuradas por dia. A justificativa
para essa queda pode ser a reducdo do numero de jornalistas atuantes no jorna e a
diminuicéo do espaco para a publicacdo de noticias, umavez que a mudanca de formato
ndo foi acompanhada pelo aumento do nimero de paginas. No entanto, na Ultima
semana de andlise, quando a distribuicéo do veiculo é gratuita, a média de fatos locais
noticiados aumenta, e chega a 8,8 pautas apuradas/ dia, quando o jornal parece ter
recebido um estimulo extra com a nova forma de distribui¢éo/ custeio.

A andlise da forma pela qual € feita a reconstrucéo das historias apresentadas
pelo jornal, da sistemética de apuracdo das matérias no diario, indica uma grande
diferenca entre os periodos. Considerando 0 nimero de matérias em que é possivel
identificar a observacéo extensiva do reporter, isto é, o contato direto do jornalista com
o fato, esse indice é maior enquanto o Panorama € publicado no formato Standart,
embora também esteja aquém do desgjado. Em termos percentuais € possivel dizer que
em 50% das matérias locais publicadas na primeira semana de andlise, pode-se
depreender do texto que o jornalista verificou/ checou o fato recontado pessoalmente.
Durante a segunda semana de andlise, ja com formato Tabl6ide, o indice de matérias em
gue a observacdo extensiva da realidade foi uma estratégia utilizada pelos reporteres
para apurar as informacdes veiculados € inferior a 25%. Finamente, na semana de
andlise que se refere ao periodo em que o jornal é distribuido sem custos ao leitor, aida
a campo do reporter é identificada em somente 19,5% das matérias apresentas.

A reducdo de matérias em que se pode observar a observar a participacéo direta
do jornalista com o fato, no decorrer da histéria do Panorama, pode ser compreendida se
levarmos em consideracdo que o0 numero de reporteres diminui, e assim diminui o
tempo de apuracdo de matérias, beneficiando a apuracéo por telefone. “Como a gente
trabalha com uma equipe um pouco reduzida a gente tenta sempre que possivel apurar
por telefone”, confirma o editor do jornal, Bruno Schincariol®.

A utilizacgo de registros fotogréficos também é considerada neste estudo como
uma outra evidéncia de uma relacéo direta do jornal com o fato retratado. Durante o
periodo estudado, menos da metade das metérias trazem fotografias. Na semana
analisada em 2004 o indice é de 43,7% de matérias com fotografias do total de as
noticias apresentadas; na segunda semana (2005) sdo 38,63% e durante o periodo em

> Além daatribuic&o de editor chefe do Panorama, Bruno Schincariol também desempenha as atividades
de repérter de esportes da TV Panorama, afiliada da Globo na cidade e que pertence a OP.Com.
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gue o jornal/ “a informacdo ndo tem preco”, o registro fotografico aparece em 32,2%
dos fatos retratados na editoria de Cidades.

Ainda na analise dos recursos de apuracao, a utilizagdo de fontes de pesquisa, €
maior engquanto o jornal é publicado no formato Standart com referéncia a elas em
20,8% das matérias publicadas; 15,7% no periodo de formato Tabldide e somente em
7,5% das matérias publicadas na semana de andlise que considera o periodo de
distribuicéo gratuita.

Uma das regras fundamentais na producéo de noticias, na apuracdo dos dados €
arecomendacdo de ouvir/ procurar variadas fontes, o que seria (ou deveria ser) umadas
principais técnicas de verificagio dos jornalistas na reconstrucdo da realidade. E o caso
da premissas que estabelece que o jornalista deve escutar, no minimo “os dois lados da
guestéo” ao retratar algum fato noticioso. No entanto, depois que o Panorama mudou
para o formato tabléide a média de fontes € menor do que duas por matérias, sao
ouvidas 1,7 fontes por matéria. Um contraste, se levarmos em consideracé@o, o inicio do
jornal, gue o nimero de fontes ouvidas era de 3,37 por matéria.

O perfil das fontes mais ouvidas também foi aterado durante o periodo de
existéncia do Panorama. Nos primeiros meses do jornal 21,5% das fontes eram de
governo, 19,4% pessoas ligadas diretamente ao fato, denominadas aqui de “populares’.
As instituicOes e sociedade civil organizada aparecem com 14,4% das fontes ouvidas
enguanto a policia aparece nesse periodo como fonte em 9,72% dos casos.

Ja no periodo em que o jorna mudou de formato, as fontes mais ouvidas
passaram a ser cidaddos comuns (38,6%), Policia (30,68%) e Governo, agora com
apenas 10,22% do total fontes consultadas no periodo. O aumento do nimero de fontes
populares e policiais utilizado para a reconstrugdo dos fatos narrados pelo Panorama
pode ser explicado pela aparente mudanca do projeto editorial do jornal, que teria se
tornado um jornal mais “popular”.

A andlise da semana em que o jorna € gratuito revela que Policia (21,69%),
Populares (15,09%) e Governo (14,1%) continuam a ser fontes relevantes para retratar
os fatos noticiosos da cidade, embora com alternancia dos percentuas, grupo mais
ouvido. No entanto, outro grupo de fontes que aparece com uma percentagem
consideravel entre os entrevistados do Panorama sdo os sindicatos e associagdes, que
sdo fontes em 20,7% das matérias. 1sso pode ser um indicio de que o jornal esteja em
busca de dterar a natureza das fontes, vozes ouvidas, agora também fontes
especiaizadag/ autoridades além de Governo e Policia.
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As mudancas no formato, projeto editorial e estrutura do Panorama diminuiram
ainda o tempo que cada reporter podia dedicar a sua matéria, 0 que gerou em uma
reducdo também no numero de fontes ouvidas e de recursos utilizados para reconstruir a
realidade, como acesso a pesquisa, fotografias, entre outros. Apesar disso, o editor
Bruno Schincariol acredita que as mudancas no jornal sdo uma questéo de espaco e ndo
editorial: “...nés temos como op¢do uma linguagem mais objetiva, como nosso espago €
mais reduzido que os outros jornais, nés temos que ir direto ao assunto. O nosso jornal
atende ao padréo do novo leitor brasileiro, quem tem tempo de ler O Globo?’

A diferenca na forma de reconstrucdo dos fatos noticiados ao longo das fases
pelas quais o jornal Panorama passou confirma a hipétese de que fazer jornalistico esta
subordinado aos recursos humanos (nimero de reporteres) e ao investimento disponivel.
Para que pudesse transmitir ao leitor informagdes de interesse publico, verificar os
dados, ouvir diversas fontes, a ida do jornalista & campo essencial a pratica do
Jornalismo de Verificagdo, tal como conceituado por Kovach e Rosenstiel (2003). Neste
tipo de fazer jornalistico, antes de se preocupar com veiculacdo de “noticias quentes’,
0s reporteres checariam os fatos e informagdes relevantes antes de apresenta-las ao

publico.

Primeiras conclusdes; sobre limites do jornalismo impresso local

As mudancas no Jornal Panorama parecem indicar um aparente declinio do
jornalismo local, ou da possibilidade de concorréncia entre jornais diarios em cidades
do interior, como Juiz de Fora. Apesar disso, recusa-se nesse artigo a optar por essa
conclusdo apressada.

Um dos fatores que poderiam suscitar essa ponderacéo seria 0 ato indice de
juizforanos que elegem como de sua preferéncia, opcao nas bancas osjornais de fora da
cidade, especialmente os didrios publicados no Rio de Janeiro (O Globo, Jornal do
Brasil, Extra). Para aém de questdes relacionadas a identidade cultural em Juiz de Fora,
cujos habitantes sGo chamados pejorativamente de “Cariocas do Brejo”, essa opcéo
pode indicar a busca como alternativa noticiosa por um outro tipo de produto
jornalistico, com mais rigor na apuragdo jornalistica, maior peso editorial.

Por outro lado, se aplicadas as categorias propostas por Adelmo Genro Filho em
sua teoria critica do Jornalismo ao tipo de informagdo oferecido aos leitores do

Panorama, se evidencia um problema de conteido, apuracdo jornalistica. 1sso porque,
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de acordo com o autor, 0 Jornalismo seria um tipo de conhecimento cristalizado no
singular, tendo como principio a percepcdo/narrativa dos fatos em todos os seus
detal hes e nuances.

Ao contr&rio disso, com 0 enxugamento de tamanho de impressdo e
especialmente do ndimero de profissionais envolvidos na producédo do jornal, as
narrativas do jornal Panorama oferecem um tipo de informagdo que estaria entre os
tipos de conhecimento Universal (do dominio do Senso Comum) e Particular (Visdo de
alguns, como os entrevistados, por exemplo). Dessa forma, caberia perguntar se o
material oferecido por esse 6rgdo de midia impressa poderia ser (re)conhecido e/ou

consumido como Jornalismo. Mas isso é assunto para outro artigo.
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