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Telgornalismo e ldentidade em Juiz de Fora: a (re) afirmacéo da diferenca na
coberturado MissBrasil Gay*
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Resumo

A proposta deste artigo € refletir sobre a producéo da identidade nos telgjornais locais, a
partir da experiéncia de Juiz de ForadMG. A relacdo entre TV e municipio, no modelo
brasileiro de radio/teledifusdo é reforcada diariamente pela veiculagdo de produtos
jornalisticos. Autores como Hall e Bauman oferecem suporte tedrico para a discussdo da
Identidade e, na reflexdo proposta, dialogam com pesquisadores que estudam a
televisdo, e especiamente seu material jornaistico. A andlise do discurso construido
nos telgjornais de duas emissoras locais oferece o viés empirico do trabal ho.
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Em 1969 entrava no ar o Jornal Nacional e com ele 0 modelo de transmissdes de
programas em rede nacional® e a perspectiva de “integracdo nacional” via telinha,
instaurando no campo das telecomunicagOes a ideologia de segurangca nacional. O
acesso a tecnologia de transmissdo, inclusive, foi viabilizado com a utilizagdo de
orcamento publico, opcdo dos militares para garantir a difusdo do sinal de televisdo, e
da ideologia de seguranca nacional, por todo o territério brasileiro: “(...)aTV redizou o
sonho de integracdo nacional, agindo como ‘ponta-de-lanca na implantacdo de uma
mentalidade modernizadora do Brasil.” (Gleiser, 1983, p. 19).

A compreensdo de modernizacdo de acordo com o modelo implantado envolvia
atransmissdo simultanea dos mesmos contetidos e das mesmas imagens por todo o pais,
0 que envolvia a difusdo também imediata de informagdes, noticiosas e/ou “educativas’,
em um raciocinio claramente desenvolvimentista, perspectiva defendida pel os idedlogos

do regime militar. Nessa linha se tornou célebre a afirmacéo atribuida ao entdo
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3 A interligacao via rede terrestre de microondas n&o atingia todo o territério nacional. Até a década de
80, com a chegada do satélite, apenas as regides sul, sudeste e parte do nordeste brasileiro possuiam




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagéo
XXI1X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a 9 de setembro de 2006

presidente Emilio Garrastazu Médici de que, apds um dia extenuante de trabalho, se
sentia tranquilo quando assistia todas as noites a0 Jornal Nacional. Afinal, como
salientou Ester Hamburguer a propésito das relactes entre a TV e os tel espectadores no
Brasil, “Enquanto a segregacdo social, econdmica e cultural segmenta e divide a
sociedade brasileira, a televisdo acena a possibilidade de conex&o, mesmo que virtual”
(1968, p.485).

Mas, se por um lado a (re)unido do pais em rede nacional de TV atendia aos
interesses do governo militar e também do ainda incipiente mercado publicitario, por
outro esse modelo de teledifuséo reduziu os sotagues e sabores regionais entdo presentes
nas emissoras de televisdo espalhadas pelo pais. Organizadas em redes nacionais, as
emissoras brasileiras desde ent@o se reinem por meio de contratos de afiliagdo. Nessa
estrutura a significativa maioria dos contetidos veiculados ao longo da programacéo é
produzida pela chamada "cabeca de rede” e reproduzido pelas emissoras afiliadas, que
estendem o sinal da rede por diversos estados e municipios, garantindo o alcance
naciona.

De acordo com esse modelo as emissoras de TV que tem contrato com
determinada "Rede de TV" reproduzem simultaneamente a programacao gerada,
ocupando com sua producdo (local ou regional), espacos que sdo determinados de
acordo com o contrato de afiliacdo. A exigéncia de producdo de material audiovisual
local é previstaem lei, embora sua fiscalizacdo em geral também fique apenas no papel.
Geralmente a producéo realizada pelas emissoras afiliadas tem caréter jornalistico ou
Integraria a categoria informacao, na classificagéo estabelecida por Souza (2004).

Nessa perspectiva, a proposta nesse artigo € refletir sobre as possibilidades de
veiculagdo e/ou construgdo de uma identidade de caréter regional por meio dos
telgjornais locais veiculados em duas emissoras de televisdo, uma delas afiliada da Rede
Globo de Televisdo e outra do Sistema Brasileiro de Televisdo, TV Panorama e TV
Alterosa-JF*, respectivamente. As duas emissoras de TV tomadas como objeto de
estudo empirico na pesquisa macro “Dramaturgia do Telgornalismo Regiona: a

estrutura narrativa das noticias em TV” estdo instaladas em Juiz de Fora, municipio da

interligacdo. Nao por acaso é nessa regido que ha maior concentragéo populacional e também da renda
nacional.

4 Na verdade a TV Panorama é afiliada da Globo Minas, que integra a Rede Globo de Televiso,
enquanto a TV Alterosa Juiz de Fora é afiliada da TV Alterosa, com sede em Belo Horizonte, que por
suavez é gfiliada do SistemaBrasileiro de Televisdo(SBT).
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Zona da Mata mineira em que a questdo da identidade também merece reflexdes. Mas

de que concepcéo de identidade estamos falando?

Sobre Identidade e Diferenca

De acordo com Stuart Hall (1999) é possivel fadar em trés ou concepcdes de
identidade a partir de trés formas de compreender o sujeito, e 0 mundo. Assim, haveria
de acordo com o autor as visdes de identidade correspondentes aos sujeitos. do
iluminismo, sociolgico e pds- moderno.

O primeiro deles, o sujeito do Iluminismo seria marcado pela crenca na
racionalidade e na compreensdo de individuos “centrado, unificado (...) cujo “centro”
consistia num nucleo interior (...)O centro essencial do eu era a identidade de uma
pessoa.” (HALL: 1999, pp.10-11). Com a complexificagdo do mundo emergiria o
sujeito socioldgico, marcado pela perda de autonomia do individuo, frente a0 mundo
socid. O sujeito e sua identidade seriam constituidos na relagdo com o outro, na
mediagdo social de valores, sentidos e simbolos, nas trocas culturais. Caberia a
Identidade, de acordo com essa concepcdo, 0 papel de preencher o espaco entre os
mundos pessoal e publico ou entre interior e exterior, a costura ou “sutura’ ao sujeito a
estrutura social e cultural na qual suavida se insere.

Finalmente o sujeito pds-moderno ou contemporaneo, como talvez prefiram
alguns, tem como caracteristica de destaque sua fragmentacdo, sendo sua(s)
identidade(s) mais fluida, algumas vezes contraditéria...multimidia, para fazer uma
brincadeira com a questdo dos suportes, e de seus usos em tempos de convergéncia
midiéica. Ao invés de ser determinada de forma biolégica ou social a idertidade desse
sujeito é estabelecida historicamente, sendo possivel assumir diferentes identidades ao
longo do tempo.

“A identidade torna-se uma “cdebragdo movel’, formada e transformada
continuamente em relagdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam (...) & medida que os
sisgemas de significagdo s multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiantes de identidades possiveis’ (HALL:
1999, p.13).

O autor destaca o carater de simplificacéo na tipologia proposta e se detém na
guestédo da identidade cultural do “sujeito fragmentado” e em especial na ardlise da
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identidade nacional. As culturas nacionais seriam fontes de identidade cultural para os
individuos na contemporaneidade, e uma das formas destes se definirem em relacdo aos
outros. Hall ainda coloca em relevo a questéo da representacdo, a partir da(s) qual(is) se
congtruiriam os significados e valores, a propria idéia de nacéo.

E, ainda que se constituindo de acordo com Benedict Anderson como uma
comunidade imaginada, a identidade nacional subordinaria as diferencas regionais e
étnicas. No Brasil essa “narrativa da nacdo” seria construida especialmente a partir das
emissdes diarias das Redes de Televisdo, de suas telenovelas e também telg ornais. Na
telinha os brasileiros além celebrar as memdrias do passado, de perpetuarem sua
heranca (cultural) também reforcariam seu “desejo de viver em conjunto”, ainda que via
laco social feito a disténcia, para tomar emprestada imagem construida por Dominique
Wolton ao propor uma teoria critica da televisao (1996).

Nesse sentido a programagcdo das emissoras de televisdo distribuidas por todo o
Brasil, a0 compartilhar smultaneamente os mesmos sons e imagens, acabaria por se
congtituir no dispositivo discursivo descrito por Hall que “representa a diferenga como
unidade ou identidade” (1999, p.62).
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