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Resumo

O objetivo deste artigo é apresentar os resultados parciais do projeto “ Futebol, Midia e
Nacdo: as narrativas sobre a selecdo brasileira de futebol na imprensa argentind’, que
foi realizado na Universidade de Buenos Aires, com 0 apoio da CAPES. Aqui relato
minhas primeiras impressdes de pesquisa e apresento analises da cobertura jornalistica
das partidas entre Brasil e Argentina que ocorreram em um espaco de 21 dias em 2005
(uma pelas eliminatérias da Copa de 2006 e outra pela disputa do titulo da Copa das
Confederactes). Estas partidas ndo estavam no projeto inicial, mas foram fundamentais
para a compreensdo do “olhar argentino” sobre “nds’. Os jornais analisados nestas
partidas foram Clarin, Olé e La Nacion.
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1- Apresentacdo

O objetivo deste artigo é apresentar os resultados parciais do projeto “ Futebol,
Midia e Nacdo: as narrativas sobre a selecdo brasileira de futebol na imprensa
argentind’, que est4 sendo realizado na Universidade de Buenos Aires, com o0 apoio da
CAPES. Aqui relato minhas primeiras impressdes de pesguisa e apresento analises da

cobertura jornalistica das partidas entre Brasil e Argentina que ocorreram em um espago

! Trabalho apresentado a0 NP Comunicagéo e Esporte, do VI Encontro dos NUcleos de Pesquisa da Intercom

2 pés-Doutor em Ciéncias Sociais pela Universidad de Buenos Aires; autor de “Jogo Bonito versus Fitbol
Criollo: imprensa e olhar argentino sobre nosso futebol”. In Gastaldo, Edison e Guedes, Simoni (orgs.)
Nagdes em Campo: Copa do Mundo e Identidade Nacional. S&o Paulo, Intertexto, 2006; co-autor de A
Invencdo do Pais do Futebol: midia, raca e idolatria, Rio de Janeiro Mauad, 2001, autor de Passes e
Impasses: futebol e cultura de massa no Brasil, Vozes, Petrépolis, 1997, entre outros trabahos
relacionados ao tema comunicagéo e esporte.
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de 21 dias, em 2005 (uma pelas eliminatdrias da Copa de 2006 e outra pela disputa do
titulo da Copa das Confederagdes). Estas partidas ndo estavam no projeto inicial, mas
foram fundamentais para a compreensdo do “olhar argentino” sobre “nés’. Os jornais

analisados nestas partidas foram Clarin, Olé e La Nacion.

2 —Primeiras | mpressoes. “elesnosadmiram”

Antes de vir para Argentina, amigos me alertaram sobre a possibilidade de meus
filhos — de 8 e 11 anos — sofrerem alguma discriminacéo na escola. A Argentina
parecia ser vista por muito brasileiros como um pais que ndo gosta de brasileiros. A
acolhidade de meus filhos em uma escola publica — as escolas publicas séo boas e ha
vérias, sem problemas de vagas — causou uma 6tima impressdo. Ao lado da escola esta
a escolinha de futebol do ex-jogador Marangoni, onde vemos criancas e adol escentes
com camisas de times do Brasil e da selecdo brasileira. Cena desconhecida dos
brasileiros, de uma forma geral. Cheguei no verdo e a quantidade de pessoas com
sandalias havaianas com a bandeira do Brasil colada na parte da frente me surpreendeu,
pois ndo conseguia imaginar brasileiros usando um traje de vestu&rio com a bandeira
argentina. MUsica brasileira tocava em vérios lugarese o livro FIFA 100, com a foto do
Pelé na capa, estava na vitrine das livrarias da ddade, asssim como DVDs de gols de
Pelé e Ronadinho.

Neste periodo de “descoberta’ de como “o outro” nos vé, aconteceu 0 “caso
Desadbato”. Foi assim que ficou conhecida a suposta agresséo racista do zagueiro do
Quilmes contra o atacante Grafite do S&o Paulo, em uma partida pela Copa Libertadores
da América 2005, e a queixa de Grafite na policia que resultou na prisdo do jogador
argentino. As matérias sobre o0 “caso de racismo” do jogador Desdbato chegaram as
primeiras paginas dos jornais argentinos e o tom e&a de indignacdo pelo exagero da
punicdo. Havia fotos do jogador algemado e manchetes sob o titulo “Vergonha® (Clarin,
15 de marco) e “Inferno no Brasil” (Olé, 15 de marco). Comecgel a pesquisar 0s jornais
brasileiros na internet e ndo encontrel matéria que comprovasse a agdo de racismo de
Desdbato a Grafite. Por meio de leitura labial concluiram que Desabato teria dito “negro
de merda’. Certamente, se isso ocorreu, houve racismo. Mas fiquel meio estarrecido
pela falta de provas evidentes no caso e resolvi escrever um artigo para a secao Opinido
do jornal O Globo relatando as minhas “primeiras impressdes’ em Buenos Aires e

levantando a hipotese de que poderia ter havido um certo “anti-argentinismo” por parte
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do Brasil. Ao mesmo tempo, fiz uma versdo em espanhol e a enviei parao Olé. Por
coincidencia ambos foram publicados no mesmo dia: 21 de abril.

A publicacdo do artigo gerou uma amizade proveitosa para a pesguisa com o
jornaista do Olé Walter Vargas, bem como uma discussdo académica com meu
interlocutor na Universidad de Buenos Aires, professor Pablo Alabarces. Apesar de
discordar de meu artigo, Alabarces me disse uma frase que tem me feito pensar muito
na relagdo Brasil-Argentina “os brasileiros amam odiar os argentinos, enguanto os
argentinos odeiam amar os brasileiros’. Ao mesmo tempo, VVargas me dizia que recebia
uma quantidade expressiva de emails insultuosos de brasileiros em vérias ocasiGes.
Tentei verificar se 0 mesmo ocorria com os jornalistas do jornal Lance!, mas os
jornalistas que eu mantive contato me disseram nunca ter recebido e mails ofensivos de
argentinos.

De tudo isso, 0 que tinha ficado na minha cabeca era uma “descoberta’: nos
“implicamos’ mais com eles do que eles conosco. De fato, toda rivalidade traz em s
uma dose de admiracdo e de invgja. SO rivalizamos com quem tenha algo que desgjamos
possuir ou superar. Se rivaliza com quem € grande e tememos que sgja maior do que
nés. A lliada de Homero esta repleta de passagens que retratam a admiracdo mitua
entre gregos e troianos e entre os herdis Aquiles e Heitor. Mas diferente dos conflitos
gue levam a aniquilacdo de um povo sobre outro, no esporte a rivalidade é intrinseca a
sua natureza. N&o se rivaliza para aniquilar o0 outro, pois dele uma equipe ou nagdo
necessita para se singularizar. Por isso, dificilmente esta rivalidade adquire
consequéncias mais graves.

Mas se temos trés mundias a mais que 0s argentinos, por que escutamos
locutores de televisdo, torcedores, técnicos e jogadores da selecdo dizer que “ganhar é
muito bom, mas ganhar da Argentina € melhor ainda?” N&o estariamos, no fundo,
falando de uma admiracdo enorme que temos pelo futebol argentino? Mas nossa
admiracdo ndo aparece explicitamente nas matérias de jornal, nem mesmo quando as
equipes argentinas vencem as brasileiras na Copa Libertadores da América, por
exemplo. Ao contrério da rivalidade argentina com nosso futebol, que consegue
manifestar admiracdo em meio ao conflito, nossa rivalidade esconde a admiracdo e s

tornamos visiveis o 6dio e o ressentimento.

3 Na verdade, Alabarces me explicou depois que a frase tinha sido proferida por um amigo argentino que
vive no Brasil., mas que ele estava de acordo com ela, tendo como base principal mente os quatro meses
gue passou na Unicamp em 2003.
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3 - “Jogo Bonito” ou a Argentina “abrasileirada’: Brasil e Argentina nas
matériasdo Clarin, Oléy La Nacion entre osdias 6 e 10 de junho de 2005

Os dois confrontos entre as selecOes do Brasil e da Argentina em um espaco de 21
dias durante 0 més de junho de 2005 ndo estavam no plano de trabalho de meu projeto.
A primeira partida até que poderia estar, ja que se tratava de um jogo pelas eliminatérias
da Copa do Mundo de 2006 e eu poderia ter consultado a tabela. Mas a segunda néo
poderia mesmo estar, pois ocorreu por forcas das circunstancias esportivas durante a
Copa das Confederagoes, readlizada na Alemanha em 2005. De qualquer forma, foi de
muita valia a coleta do material jornalistico durante os dois periodos bem como minha
presencain loco em Buenos Aires nas duas ocasi Oes.

Por conta destes dois confrontos, comeco a levantar uma hipotese que pode vir a
responder a uma pergunta do projeto. Se para os articulistas argentinos a “esséncia’ do
futebol argentino esta no “futebol criollo”, ndo inglés, e seu mais notavel emblema é o
gue se convencionou chamar de “gambeta’, caracteristica tipica dos “potreros’, para os
articulistas brasileiros (principalmente o jornalista Mario Filho, com o “ava” do
sociélogo Gilberto Freyre®), a“esséncia’ do futebol brasileiro esta no “drible”, no “jogo
de cintura’, na“malandragem”, caracteristicas que ndo se aprendem em escolas mas sim
nos “campos de pelada” e onde sua principa figural é o negro, o mestico, ou o “futebol
ndo-branco.” Ou sga, 0s argentinos “construiram” uma imagem de futebol naciona
muito semelhante a dos brasileiros. O que eles fazem entdo quando olham para “nés’?
Identificam-se conosco ou constroem um outro sentido de “argentinidade” que nédo
estaria baseado no “criollismo”? N& € uma pergunta facil de ser respondida
peremptoriamente. Na andlise sobre o Mundial de 1970, verifiquei uma identificacdo
com o futebol brasileiro, que estaria representando, em Ultima insténcia, a “escola sul-
americand’. No entanto, nestes confrontos recentes, ocorridos em 2005, o que
observamos € que a0 se deparar com o futebol brasileiro, o argentino “muda sua
identidade” e traz parasi um elemento mais “europeizado” que seriaa “forca”’. N&o que

este atributo ndo exista na Argentina, mas ele costuma ser mais secundarizado nos

4 Um dos jornalistas que mais influenciou a “construcéo” simbdlica do “estilo argentino” de jogar futebol
foi Eduardo Lorenzo, conhecido como Borocotd. A gambeta pode ser definida como o drible com jogo de
cintura, com “malandragem”. Aqui se usa a expressdo “viveza criolla’. Ja “potrero” teria seu similar no
Brasil nos “campos de varzea'. Ver Alabarces (2002) e Archetti (2003). Gilberto Freyre assina o prefécio
do livro O Negro no Futebol Brasileiro de Mario Filho, o que conferiu ao livro, no olhar de muitos, um

estatuto quase “académico”. A este respeito, ver acriticade Soaresin Helal, Soares e Lovisolo (2001)
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confrontos com os europeus, priorizando aqui o futebol “criollo”, baseado, em Ultima
insténcia, na “gambeta’. Nestas partidas contra o Brasil, tornouse evidente a crenca
difundida agui de que os brasileiros séo os donos do “jogo bonito”, assm mesmo em
portugués. Ou sgja, a identidade do futebol argentino mais atrelada ao “futebol-arte” se
modifica diante do Brasil®, visto como emblema do “jogo bonito”.

Umas palavras antes de iniciar a andlise do material jornalistico sobre a partida
Brasil-Argentina pelas eliminatérias 2006. Assisti a0 jogo entre Brasil e Paraguai,
vencido pelo Brasil por 4 a 1, em um cana de televisdo argentino. Anotei algumas
passagens da locucéo que considero reveladoras do “olhar” argentino sobre o futebol
brasileiro: @) “Ellos juegan divirtiéndose” (Quando a partida estava 2 a 0), b) “Ahora
para los amantes del buen fatbol: todo e lujo del fatbol brasilefio” (apds o terceiro gol
da selecdo bradsileira) e, c) “La magia y la fantasia del jugador brasilefio” (apés um
drible de Kaka). As trés frases foram poferidas em tom emocionado. No entanto, o
comentarista afirmou que os dois primeiros gols do Brasil foram resultados de pénaltis
Inexistentes (o locutor discordava abertamente do comentarista), apesar de deixar claro
gue a selecdo venceria de qualquer modo. A “expectativa’ do locutor em ver o Brasil
“jogar bonito” era notoria. No material coletado (mais ainda ndo analisado) sobre as
Copas de 1994 e 1998 tive a sensacdo de que esperava-se ver o Brasil “jogar bonito” e
critiva-se sempre que isso ndo ocorria. Dito i1sso, passemos para a andlise dos jornais.

Iniciemos pelo Olé, jornal que surge em 1996, editado pelo grupo Clarin, e que
desde seu surgimento, se torna muito popular, ocupando o espaco darevistaEl Gréfico.
Notemos que a linha editoria do jorna é altamente provocativa. Em relacdo ao Brasil, 0
jorna mantém um “dialogo” constante com o jornal brasileiro Lance! (que surge depois
do Olé). Freguentemente jornalistas do Lance! escrevem artigos no Olé e o jornal
costuma publicar as provocagdes do Lance!. Durante a Copa do Mundo de 1998 os dois
— Olé e lance! — fizeram edi¢bes com juntas conjuntas, em espanhol e em portugués,
para os argentinos e brasileiros que se encontravam na Franca, sede daguela Copa.

No dia 6 de junho, logo ap6s a vitdria sobre o Paraguai, Olé colocava no canto da
primeira pagina: “No lo mires fijo que te cobran pena”, com o texto dizendo que “con

fallos polémicos, Brasil se puso 2-0. Y después, baile y floreo”. Olé tenta consolidar a

® Estamos partindo da identidade “construida’ pelos argentinos de seu futebol, tendo como base as
analises de Archetti (2003) e Alabarces (2002). Ver também Guedes (2002) para uma andlise sobre estas
“constucdes’ nos dois paises. Guedes aponta que “nossas diferencas’ situam-se nos elementos étnicos
gue compuseram a histéria de Brasil e Argentina: “de um lado italianos, espanhdis e gauchos, de outro
indios, negros e brancos’. E uma hipétese que deve ser levada em consideracdo, mas necessitamos de
mai s pesquisas para comprova-la.
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crenca de que as arbitragens favorecem o Brasil. Porém, ao lado aparece uma foto de
Simeone, ex — jogador da selecdo argentina e que estava promovendo a partida no pais,
com a seguinte frase: “Brasil saca cracks y Argentina, grandes jugadores’. Esta frase de
Simeone sera repetida diversas vezes, principamente quando a selecdo brasileira vence
a Copa das Confederacdes. Na pagina 6 do jornal, temos um artigo de Oscar Ruggeri
falando do “talento” do Brasil mas ao mesmo tempo enfatizando: “pero ojo que el del
miércoles es un clasico. Tienen que jugar nada menos que contra Argentina y en
Buenos Aires. E histéricamente, a ellos siempre se les complica cuando tienen que venir
ajugar aca’. Esta foi uma crenca muito difundida neste periodo: de que a selecdo
brasileira“treme” quando joga contra a Argentina, principa mente quando a partida € no
Monumental de Nufies (estédio do River Plate).

Na matéria sobre a vitoria sobre o Paraguai, o titulo diz: “Vienen Sambando”. O
texto volta a enfatizar que os penaltis ndo existiram, mas deixa claro que o Brasil ndo
precisava deles para vencer. A crenca de que o Brasil se “apequena’ aqui € corroborada
pelo jornalista Ricardo Gotta: “El miércoles sera otra historia. La Seleccién. En Buenos
Aires. El clasico. Las camisetas. Los antecedentes.” (Olé, 6 de junho de 2005).

Ja o La Nacion do mesmo dia coloca em um canto do lado de cima de sua primeira
pagina, evidenciando o valor dado a partida: “Ya llegé e dream team” e na secdo
esportiva temos uma foto do atacante argentino Crespo dizendo que “Brasil es el dream
team’ . O mais interessante desta edicdo foi 0 artigo de Juan Pablo Varsky que esté na
Ultima pagina da secéo esportiva. O titulo do artigo é “Ronaldinho, e artista alegre”
(con foto de Ronaldinho rindo). O texto diz em alguns momentos. “Ronaldinho ama al
fatbol. Lo disfruta, se divierte, transmite alegria. Hasta sus adversarios lo entienden.
Aun cuando son humillados por algin truco de su magico repertorio (grigos meus).
Ele termina o artigo dizendo que “Ronaldinho Gaucho es simplemente irresistible. Por
eso, también nosotros estamos contando las horas para verlo jugar 90 minutos”
(grifos meus).

Temos aqui 0s esteredtipos das “essencializagdes’ que os proprios brasileiros fazem
de si: “degrid’, “magia’ e “arte’. Mais interessante ainda € ler que os argentinos estéo
contando as horas para ver Ronaldinho Gaucho por 90 minutos. E uma declaracio de
admiragdo explicita que, junto com outra matérias, parece estar corroborando a frase de
gue os argentinos “odeiam amar os brasileiros’.

No dia 7 dejunho, o Olé traz uma entrevista com Caniggia para falar sobre a vitéria

da selecdo argentina sobre a brasileira, por 1 a 0, na Copa de 1990. Rememorar esta
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vitéria “engrandece” a Argentina diante de um rival que vem “agrandado”, conforme
eles escreviam, e vai criando um “clima de igualdade” para o cléassico.

O Clarin do mesmo dia, por exemplo, coloca como matéria mais importante para o
jogo: “La Seleccion tiene su R”. E ai publica uma entrevista com Riquelme dizendo que
“a selecdo argentina € a melhor do mundo”, discordando frontalmente de Simeone e
outros.

La Nacion do dia 7 de junho publica na secdo de esportes a matéria com o titulo:
“Dificil, pero no imposible’. E o texto inicia assm:

“El espiritu colectivo de la Argentina y la distribucion de los volantes de la

Argentina seran vitales para superar € brillo individual de los brasilefios’.

“Respeto, admiracion, atencion..., es logico. Pero ¢sumision y temor también?

Algunas voces asumen su inferioridad con relacion a penta campedn mundial.

Puede ser un juego diaéctico para tradadar de vereda la presion, o sinceras

confesiones’ (La Nacion, 7 de junho de 2002. Grifos meus)

Fica evidente no texto acima o acionamento de atributos “menos criollistas’ para
poder vencer aos que tem “brillo individua”.

No dia 8 de junho, dia do confronto, G trés jornais traziam na capa a foto de
Maradona abragado a Ronadinho Galcho. O Clarin colocou na legenda da foto: “El
més grande y su discipulo”. Dentro a matéria diz “El abrazo del futbol: lo de lunes fue
un auténtico abrazo de futbol entre el jugador mas extraordinario que dio la historia,
Diego Maradona, y su posible heredero, Ronaldinho” (Clarin, 8 de junho de 2005.
Grigos meus). Ja o Olé legendou a foto da seguinte maneira: “el mejor de la historia con
e mgor de hoy. Jogo bonito” (Olé 8 de junho de 2005). Observemos ai a expressao
“jogo bonito”, em portugués, como € freqlientemente escrita aqui ao referir-se ao Brasil.
A imagem de Maradona abragado a Ronadinho é um recurso de acionamento da
memdria de um passado recente onde 0 mito da “gambeta’ e do “futebol criollo”
estavam em evidéncia na Argentina. Isto demonstra a tensdo entre a “constucéo” do
futebol argentino com elementos semel hantes aos da “ constucéo” do futebol brasileiro e
os atributos “europeizados’ acionados no confronto com o Brasil.

Com a vitoria da Argentina por 3 a 1, os trés jornais publicaram matérias com fotos
em suas primeiras paginas. No Clarin, temos quase toda a capa ocupada por uma foto
de Crespo e Riquelme e o titulo: “Argentina Gozd con Brasil y va d Mundia”. Na
secdo de esporte temos, entre outros titulos semelhantes, que “el brillo propio de la
seleccion apago a las estrellas de Brasil”(Clarin, 8 de junho de 2005. Grigos meus.) E

o colunista Hector Cardoso termina assim seu artigo “por eso la alegria esta vez fue



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

solo Argentina’ (Clarin, 8 de junho de 2005. Grifos meus). Existe uma musica na
Argentina que diz que “la alegria no es sélo brasileira’. O autor € Charly Garcia e a
cancdo se chama “Y o no quiero volverme tan loco”. O mito da “alegria brasileira’ €, de
fato, muito difundido na Argentina e torna-se mais evidente nas andlises sobre o futebol
brasileiro.

En La Nacion, a coluna de Daniel Arcucci sob o titulo “Un Partido para cambiar la

historia’ diz o seguinte:

“Seguramente la foto que megor vendié € partido fue aguella en la que aparecia
Ronaldinho con...Maradona. Nada resultaba mas preciso para definir a partido
antes del partido: hoy por hoy, la Argentina debia recurrir ala historia—y ala
mas rica — para oponerse a los Ronaldinho (...)Hoy la Argentina debe recurrir
mas que nunca al conjunto para oponerse a las individualidades’ (La nacion, 9
de junho de 2005. Grifos meus)

Mais uma vez temos uma narrativa que explicita a tensdo entre “jogo bonito”
baseado nas “individualidades’ e o futebol mais “coletivo”. Observemos que esta tensdo
também aparece no brasil em termos do que se convencionou chamar de “futebol-arte”
e “futebol de resultados’. Ela apareceu com mais intensidade principamente apos a
derrota da selecdo de 82 e a vitdria da selecdo de 94. Porém, creio que a tensdo, da
forma como esta colocada neste contexto nos jornais argentinos, tende pela admiracéo
ao “jogo bonito”, que seria uma “marca registrada’ do futebol brasileiro, apesar de estar
presente também na “ constucao” do futebol argentino. Porém, as rarrativas indicam que
a selecdo argentina consegue derrotar 0 “jogo bonito”, agregando um atributo mais
“europeizado” na “ construcdo” de seu futebol: o jogo coletivo.

Jao Olé, entre varias ironias (como, por exemplo, referéncias a que tipo de agua a
sdecdo brasileira teria bebido, ja que antes da partida ocorreram rumores de que a
selecdo brasileirairiatrazer sua propria agua para a Argentina, uma alusdo a “agua com
sonifero” que o ex-jogador Branco teria tomado na partida contra Argentina na Copa de
1990) temos a coluna de Farinella dizendo o0 seguinte “Parece una cosa de locos, pero la
diferencia de jerarquia individual se invirtio: los cracks no eran ellos, eran los
nuestros. Para no exagerar, porque después en el Mundial los negritos se despiertan,
digamos que anoche los cracks fueron los nuestros” (Olé, 9 de junho de 2005. Grifos
meus). A pesar dos esteredtipos e do preconceito (“negritos’) Farinella também
evidencia a tensdo mencionada acima, sO que dizendo que “eles’ foram “noés’, que o

“jogo bonito” foi o dos argentinos.
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O material mais emblematico e expressivo deste periodo foi publicado nas
paginas 20 e 21 do Olé do dia 10 de junho: uma foto da selecéo argentina, com os onze
jogadores que jogaram aguela partida. SO que a foto estd “maquiada’. Todos os
jogadores estéo escurecidos e com os labios grossos, como se fossem negros. Embaixo
da foto, no canto direito, esta escrito em portugués. “Jogo Bonito”. O que quer dizer
esta foto? Preconceito ou esteredtipo? Notemos que, de fato, naquela selecéo brasileira
S0 Kaka era branco. Por isso, aposto mais na idéia de esteredtipo. Era como se a foto
estivesse dizendo tudo aguilo que Farinella e outros estavam colocando. Algo como
nesta partida “n6s’ fomos “vocés’, “nds’ fomos “brasileiros’. Ou: “nos’ também
sabemos “jogar bonito”, mas para isso, precisamos hos “abrasileirar””. Estamos diante
da expressdo de preconceito racial ou diante da admissdo da lendaria proeza esportiva
do “outro”, no caso, o0 “brasileiro” ou melhor, o “negro brasileiro”? A imagem mobiliza
emocOes dubias. desprezo pela superioridade esportiva e racial que ndo era tanto (pelo
menos neste dia) ou uma forma de ostentar um dos tragos do “outro”: sua raga, sua
estirpe negra de campeoes historicos? S80 questoes importantes importantes a serem
pensadas®. Pesquisei na internet e encontrei que foi uma equipe publictaria quem
elaborou a foto. E |1a eles diziam que a “peca publicitéaria’ foi criada com picardia e
respeito. Era um “deboche respeitoso” ou como coloquei no titulo desta parte era a
argentina “abrasileirada’.

Esta tensdo entre “futebol criollo”, “jogo bonito” e “garrd’ vai continuar, apesar

de que com um tom diferente, no confronto seguinte.

4- * Jogo Bonito” ou o “Brasil Brasileiro”: Brasil e Argentina nas matérias do
Clarin, Olée LaNacioén entre osdias 28 e 30 de junho de 2005
Brasil e Argentina se classificaram para a final da Copa das Confederactes
realizada na Alemanha em 2005. Assim, 21 dias depois da partida realizada em Buenos
Aires teriamos outro “duelo”. Ao mesmo tempo ocorreria também um confronto entre
as equipes sub 20 pelas semifinais e um outro entre S&o Paulo e River Plate pela Copa
Libertadores da Ameérica. Este fato — trés confrontos — foi muito divulgado na imprensa
argentina. Por conta da vitoria nas eliminatérias, as matérias antes da partida estavam
carregadas de um tom mais otimista do que as matérias antes do confronto do dia 8 de

junho. O elemento “europeu” foi menos acionado aqui que antes dagquela partida

® Sou grato a Fernando Andach pelas observacdes a respeito desta foto.
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O Olé do dia 28 de junho coloca na sua capa um boneco de Pelé (o rosto é uma foto
de Pelé) todo espetado, como se fosse um vudu. O titulo da capa era “Que Gane El
Megjor” e o texto diziao “Hoy debutamos con los pibes y mafiana vs. 1os hijos mayores.
Argentina-Brasil, el mayor duelo ddl futbol mundial, dos dias en cortinuado a pura
final. Vamos muchachos, no nos pinchen la iluson”. Dentro do jornal o colunista
Tomés Sanz escrevia:

“También mafiana juegan River-San Pablo, que no son selecciones pero que
inevitablemente remiten a clima de clasico — € megor del mundo — entre la
blancay cdestey laverde y amarilla. EI choque con Uruguay, una lastima, ha
dejado de tener esas caracteristicas. Asi que el “ tour dos dias de Argentina-
Brasil, visita guiada’, convoca mas que nunca. En fin, una mitad de semana
movidita. Como para no perdérsela’ (Olé, 28 de junho de 2005. Grifos meus)

Nitidamente, o texto deixa claro o tom de igualdade. Ja Roberto Perfumo corrobora
a idéia da “forca argentind’ nos confrontos com o Brasil, do “suposto medo” dos
brasileiros nestes confrontos, mas estendendo esta “crenca’ para toda a Europa: “Hay
respeto por laceleste y blanca” —“La seleccion mayor y € sub 20 consolidan en Europa
laimagen de un fatbol que mete miedo”.

En La Nacion do mesmo dia, o colunista Articulista Daniel Arcucci escreve:

hoy por hoy, nada vende meor a fitbol en e mundo que un clasico entre la
Argentina y Brasil. Y la sucesion de dos de €elos, en diferentes categorias, en
digtintos paises de Europa, permite jugar con la imagen fantastica de un mega
espectaculo itinerante (...) La verdad es que no hay en el planeta fatbol un clésico
gue se pueda comparar con éste: siete titulos mundiales sobre el campo de juego,
una rivalidad historica marcada por la cercania geograficay por € duelo de estilos,
los nombres de los dos mas grandes jugadores de la historia como reyes y
muchos principes de cada lado disputando la herencia” (La Nacion, 28 de junho.
Grifos meus)

Aqui, o texto fala de um duelo de estilos, sem especificar que estilos sdo estes, mas
se refere a Pelé e Maradona como os maiores da historia. Mas 0 que importa notar é que
estas matérias, a0 contr&rio das matérias antes do confronto pelas eliminatorias,
apresentam uma narrativa de igual dade entre as duas selecOes.

No dia 29 de junho, apds a vitéria argentina sobre o Brasil na Sub 20, Olé traz na
capa uma foto de Liond Messi (jogador e maior “revelacéo” da selecdo argentina
naguele campeonato) com o titulo: “O Rei: Messi es € Diego del sub 20...”, sb que ao
lado da letra “0” aparece o boneco-vudo de Pelé. Atentemos também para o titulo em
portugués. “O Re”. Dentro temos uma matéria com a foto de Adriano na frente de um

poster escrito “Argentina’. A legenda da foto diz: “Adriano, fijate que € cartel de atrés
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mete miedo”. Mais umavez, a crenca de que a selecdo brasileira teme a da argentina. E
ainda temos uma matéria com o titulo “¢Y vos de qué te reis? Los brasilefios armaron
una scola de samba en lapractica. A ver si seles borrala sonrisa” Em cimada paginao
boneco-vudo de Pelé. Interessante notar também a tentativa de escrever escola em

portugués, ja que em espanhol se escreve “escueld’. O enviado especial Marcelo Sottile
parece incomodado com o que ele qualifica de “alegria brasileira’, ao contrario das
matérias antes da partida do dia 8 de junho que enalteciam a “degria’ e termina sua
reportagem assim: “los brasilefios, ya derrotados hace 21 dias en e Monumental, para
preguntarles de qué serien...”.

JaDaniel Cordoba escreve gue depois de muito tempo a Argentina:

“enfrentarda Brasil ala brasilefia 0 ala argentina, siendo ésta una de las tantas
formas que puede encarar compromisos internacionales. Brasil siempre es
Brasil, con cualquier DT. Argentina vari6 su identidad cada vez que asumio un
técnico. Y la elegida en este caso se asemeja muchisimo a la brasilefia” (Olé,
29 de junho de 2005. Grigos meus)

Aqui temos a corroboragcdo de uma crenga que aparece muitas vezes no notciério
argentino de que a selecdo brasileira nunca abandonou seu estilo de jogo. Mas temos
temos também uma narrativa mais otimista que diz, em tom elogioso, que esta selecéo
argentina se parece muito com a brasileira

Apds a derrota por 4 a 1 e a conquista do Brasil na Copa das Confederactes, o
Clarin e 0 La Nacion colocaram fotos dos jogadores argentinos de cabeca baixa,
recebendo a medalha de vice-campeoes, na primeira pagina de suas edicdes. O La
Nacion colocou 0 seguinte titulo para a foto: “La aegria fue sdlo brasilefid’. E o texto
diziat “El futbol argentino vivié un dia de desilusion ante € poderio que mostré su
vecino brasilefio (...) Brasil goled ala Argentina por 4 a1 con un juego de alto vuelo y
contundencia (La Nacion, 30 de junho de 2005). Na secéo de esporte com a capa
trazendo uma foto de Aimar com Riquelme no ché&o e o titulo “Por demolicién” temos
um texto que diz: Brasil demostré por qué es d meor de mundo, vapuled a la
Argentina por 4-1 con un fatbol técnico y contundente ...” (La Nacién, 30 de junho de

2005. Grifos meus). O enviado especial Daniel Arcucci escreve:

“Laimagen era la misma, repetida tantas veces en los Ultimos afios que ya invita al
peligroso acostumbramiento. Brasil levantando una Copa por alla, Argentina
lamentandose por aca. Los cracks con camiseta verdeamarelha, los buenos
jugador es con camiseta argentina. Las finales de ellos, los partidos nuestros’
(La Nacién, 30 de junho de 2005. Grifos meus)
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A frase de Simeone antes da primeira partida é destacada em vérias matérias. Ainda
na mesma reportagem, Arcucci aponta “Los diez golpes que llevaron a knock-out”.
Vale a pena citar as razoes numero 9 e 10. A razdo 9 dizia o seguinte: “Porque se
provocd al monstruo. Durante toda esta Copa de las Confederaciones, Brasil trabajé
sobre los errores en e Monumental...”. E a razd 10 remete a frase de Simeone:
“Finalmente, porque la méxima de Simeone, tiene més vigencia que nunca: Brasi| tiene
cracks. La Argentina buenos jugadores.”

O Clarin, com foto semelhante a do La Nacién, colocou no titulo da primeira
pagina: “La derrota que mas duele”. E na se¢do esportiva fizeram um trocadilho com a
palavra miércoles (quarta-feira): “Dia de Miércoles’ . Uma referéncia as duas derrotas:
a da selecéo e a do River Plate para Sdo Paulo. Um artigo de Miguel Vicente termina
assm:

La seleccidon se llend de entusiasmo porque enfrente estaba el rival que habia

vapuleado poco tiempo atrés y ante quien habia festgjado la clasificacion para

Alemania 2006. Pero quedo claro gque e potencial de Brasil es de otra categoria

gue supera ampliamente el buen material que pueda tener Argentina’ Clarin, 30 de
junho de 2005. Os grifos s&o do proprio jornal)

E ojornalista Miguel Bossio escreve:

“Aqui, en la Manhattan Alemana, quedé comprobada una vez mas la maxima que
anda dando vueltas desde hace tiempo en e mundo futbolero: que Argentina cuenta
con muchos buenos jugadores, si pero que Brasil es el Unico que tiene los cracks.”
(Clarin, 30 de junho de 2005)

Ou sga, a frase de Simeone ganha uma dimensdo expresiva apds a derrota e
corrobora a crenca do “jogo bonito” como marca registrada do Brasil. De forma
ainda mais emblemética o texto desta matéria termina assim:

“comenzaron a escucharse tambores. Y ruidos. Eratodo € plantel de Brasil que, tras
las duchas y a ritmo de pagode que tanto le gusta a Ronaldinho, hicieron un trencito
y recorrieron €l serpenteado camino de la zona mixta cantando alegremente. No
hablaron con la prensa, pero a nadie le import6: dieron una leccién de alegria
dificil deimitar. Muy dificil...” (Clarin, 30 de junho de 2005. Grigos meus)

O tema da alegria e toda a sua dimensdo mitica. A narrativa parece se ressentir do
“suposto fato” da Argentina ndo ter esta “aegria’. Interessante observar também que na
secéo de cultura do jornal, neste mesmo dia, havia uma charge com os mapas do Brasl|
e da Argentina, com a seguinte legenda: “!Unatransfusion de alegria, por favooor!

Ja o Olé publicou uma de suas capas mais famosas. Varios jornais brasileiros

noticiaram o fato e, segundo o préprio Ol€, jornais de todo o mundo. Na capa so havia o
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seguinte texto em um fundo amarelo: “ERROR: 30-06-2005. Por razones técnicas no se
pudo imprimir esta tapa. Disculpen, hasta mafiana’ (Olé, 30 de junho de 2005). Dentro
do jornal a coluna de Walter Vargas tinha como titulo: “A sofiar, sin olvidar que son
mejores’ e dizia que “ ellos tienen cinco o sais jugadores extraordinarios y muchos muy
buenos, que cuanto méas bs exigen meor rinden”. Em um tom ainda mais elogioso, a
reportagem de Marcelo Sottile, 0 mesmo que parecia incomodado com a “aegrid’
brasileira antes da partida) tinha como titulo: “Felicitaciones. por un rato dan ganas de
aplaudir aBrasil”. E o texto comega advertindo ao argentino fanatico para ndo ler a nota
pois “por un dia, o por un rato dan ganas de aplaudir a Brasil con més envidia que odio
por el talento ajeno” (Olé, 30 de junho de 2002. Grifos meus). O jornalista fala de
“batucada’ e diz que:

“Asi se muestran. Bailando con sus mejores sonrisas, cantando ante 0jos extrarios
como un grupo que se diviertesin que los rivales le saguen la pelota. Porque son
asi, son profesionales del juego bonito, Y en la cancha suelen mostrar los dientes
(...) Como supo decir Simeone: Brasi| tiene varios cracks. La Seleccion grandes
jugadores. Entonces, cuando ellos se encienden el mismo diaya ala misma hora—
como esta vez, Adriano, Ronaldinho y Kaka -, no se los detiene ni con orden de
captura internaciona (....) A decirlo de una vez: felicitaciones. Igual. Maradona
esargentino. Y fuemegjor que Peé...” (Olé, 30 de junho de 2005)

A narrativa enfatiza a admiracéo pelo futebol brasileiro, com todos os esteredtipos
“construidos’ de “degria’ e “diversdo”. Desta vez, “jogo bonito” aparece em espanhol:
“juego bonito”. Foi a primeira vez que vi assm. Creio néo ter nenhum significado
especial. Porém, ressaltemos que no final, logo apds os “parabéns’, vem como um
efeito consolador a frase que “Maradona é argentino e foi melhor que Pelé’. Ou sgja se
no “olhar” argentino, a marca do futebol brasileiro é o “jogo bonito” — que talvez sejao
ideal do “futebol criollo” -, o jogador que mais soube jogar desta forma é, nesta
narrativa, argentino. A referéncia a Maradona nos dois confrontos contra 0 Brasil em
2005 é emblemética. Pois se nestas partidas, a Argentina buscou atributos considerados
mais “europeus’ — futebol coletivo, marcacéo e forca — a figura de Maradona seria o
contraponto destes atributos, remetendo o leitor & “constucdo” inicial do futebol

argentino.
5 — Consider acbes Finais
Freglentemente tendemos a olhar o “outro” de forma “homogénea’. E, neste

processo, 0s recursos acionados sdo invariavelmente os esteredtipos. As relagdes entre
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brasileiros e argentinos ndo poderiam ficar imunes a este processo de homogenei zacao
com 0 uso de esteredtipos para “olhar” o “outro”, principalmente em um terreno onde as
rivalidades se acirram. Na andlise do material coletado ficou evidente a estereotipizacéo
no “olhar” argentino sobre o futebol brasileiro. Caracteristicas como “aegria’,
“diversdo”, “habilidade” e “individualismo” sdo vistas como marcas intrinsecas do

jogador ou do futebol brasileiro. E todas elas juntas formam o que se denominou
chamar no pais de “jogo bonito”. O conjunto destas narrativas parece enfatizar mais
admiracdo que “6dio”. Porém, o mais interessante aqui € que o futebol argentino foi

“construido” tendo como base o “criollismo”, com atributos como “gambeta’ e
“futebol-arte” em oposicéo a “rigidez de esgquemas taticos’, entendida como “futebol-
forca’, onde o principal antagonista seria o inglés, de forma particular, e 0 europeu, de
forma geral. O que fazem entdo os argentinos quando “olham” para seu vizinho que
“construiu” seu futebol em bases semelhantes? Pela andlise do material da Copa do
Mundo de 1970, o “olhar” marcava uma identificacdo com o Brasil, que representava
entdo a “escola sul-americana’. O fato da Argentina ndo ter participado daguela época
pode ter sido uma das razoes para 0 acionamento desta idertificagdo, como uma forma
de “construir” o pertencimento. Ainda assim, considero o fato relevante. Mas pelas
analises dos confrontos de 2005, percebemos uma “mudanca’ na identidade argentina.
Um elemento geralmente mais secundarizado vem a tona, ao primeiro plano: a “forca’,
o futebol coletivo, que seriam nas “constuces’ do passado, tipicas do futebol inglés, ou
europeu. Segja na identificacdo ou na marcacéo de uma “outra singularidade” argentina
(mais européia), a admiragcdo pelo futebol brasileiro é notdria e explicita em vérias
matérias analisadas.

Ressaltemos que Gustavo Ribeiro (2002) pensa que apesar do “gauchismo” e
“criollismo” € a Europa o “grande e subjacente referencial distintivo da argentinidade.”
Em termos do “olhar” hegeménico do “outro” para a Argentina, Buenos Aires é a
cidade referéncia e, por conseguinte, o argentino é visto como o “portenho”. Falando
especificamente de futebol, creio que ha uma tensdo entre os referenciais “criollistas’ e
“europeistas’, mas com um forte predominio dos primeiros. A revistaVivado Clarin do
dia 31 de julho de 2005 publica uma matéria sobre estrangeiros que vém para Buenos
Aires para filmar ou “fazer negocios’ e sobre argentinos que sdo contratados por
empresas de outros paises depois da crise de 2001. Em um momento a matéria destaca a
frase de um cineasta italiano: “Nunca antes, en ningun pais, habia encontrado semejante

adaptabilidad a trabgjo y a las circunstancias imprevistas que suelen surgir en los sets
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de filmacién. Aqui, ninguin problema tarda mas de cuetro o cinco minutos en superarse;
siempre hay predisposicion, ingenio y mucha mafia, como dicen por aca’ (grifos da
matéria). Nesta passagem temos um esteredtipo mais proximo do “jeitinho brasileiro”

ou do “ethos criollista’. Em outro momento, a matéria coloca no alto da pagina a
seguinte epigrafe, retirada da fala de um dos entrevistados. “La garra, € ingenio, y €

compromiso con €l trabajo son valoradas por 10s extranjeros que nos contratan” . Ja aqui

temos a juncdo de esterétipos “criollistas’ (ingenio) con otro més “europeista’ (la garra
y el compromiso con € trabgjo) como sendo a marca da “argentinidade” . A narrativa da
matéria deixa transparecer uma tensdo existente entre os dois referenciais, mesmo em

Buenos Aires.

Finalmente, gostaria de refletir bre um ponto. Nas andlises do material coletado
mostramos que, mesmo no Olé — jornal que tradicionalmente “implica’ com o Brasil —
evidencia- se sentimentos ambiguos de admiracao, inveja, repulsa, amor e édio (ou “6dio
de amar”). Como mencionel no inicio do artigo, estou convencido de que nossa
implicancia com os argentinos é maior e de outra natureza— predominio de sentimentos
de repulsa e 6dio (ou “amor de odiar”). Por que reagimos assim? Pode ser que
necessitemos mais “deles’ para marcar nossa alteridade do que “eles’ de “nés”. Esta €

uma hipétese plausivel que, no entanto, merece uma pesquisa mais detal hada.

6 - Refer éncias Bibliogr aficas

Alabar ces, Pablo. Fuatbol y Patria: el futbol y las narrativas de la nacion en la Argentina.
Buenos Aires, Prometeo Libros, 2002.

Archetti, Eduardo. Masculinidades: fltbol, tango y p6lo en La Argentina. Buenos Aires,
Editoria Antropofagia, 2003.

Frigerio, Algandro. “A Alegria é Somente Brasileira a exotizacdo dos migrantes
brasileiros em Buenos Aires’. In Frigerio, Algjandro e Riberio, Gustavo Lins (orgs.) Argentinos
eBrasileiros. encontros, imagens e esteredtipos. Petropolis, Vozes, 2002.

Guedes, Simoni. “De Criollos e Capoeiras. notas sobre futebol e identidade naciona na
Argentinae no Brasil” Caxambu, ANPOCS, 2002 (CD-ROM)

Helal, Ronaldo; Soares, Antonio y Lovisolo, Hugo. A Invencdo do Pais do
Futebol: midia, raca e idolatria. Rio de Janeiro. Mauad: 2001.

Ribeiro, Gustavo Lins. “Tropicaismo e Europeismo: modos de representar o Brasil e
Argentina’ In Frigerio, Algandro e Riberio, Gustavo Lins (orgs.) Argentinos e Brasileiros:
encontros, imagens e esteredtipos. Petropolis, Vozes, 2002.

Soares, Antonio e Lovisolo, Hugo. “Futebol: a constucéo histdrica do estilo naciona”.
Revista Brasileira de Ciencias do Esporte, volume 25, nimero 1, Campinas, Editora Autores
Associados, 2003.

15



