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Harry Potter: O fendbmeno editorial de MKT. 1

Missila Loures Cardozo?
FAINC/IMES

Resumo

Tratarse de uma pesquisa exploratéria sobre como um livro pode se tornar um
fendmeno editorial, baseado no marketing e na utilizagdo de Arquétipos e Esteriotipos
em sua narrativa. A questdo central deste trabalho € verificar quais padrdes do chamado
género Best Sdller estdo presentes nos livros de Harry Potter e como 0s arquétipos
contribuem para a construgdo de uma obra de sucesso. O estudo foi desenvolvido
através de pesguisa documental e bibliogréfica sobre psicologia comportamental,
andlise das obras ja publicadas e dos numeros acancados pela obra no Brasil e no
mundo. A principal constatagdo foi de que a utilizacdo de imagens arquetipicas, que
remetem ao inconsciente coletivo do leitor, aliado posteriormente a um macico trabalho
de marketing, permitem uma maior aproximacdo entre marca e leitor/consumidor,
criando elos afetivos que resultam em vendas e fidelidade a marca Harry Potter.
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1. Introducéo

Uma érie literaria, dirigida ao publico infanto juvenil, que tem em média 300
paginas por edi¢cdo e nenhuma ilustragdo. O que faria milhares de jovens no mundo todo
a “devorar” estes livros? Esta é ndo € uma pergunta simples de ser respondida. Porém,
ao analisar a obra e as estratégias de marketing que circundam o fendbmeno, é possivel
identificar algumas caracteristicas que este livro possui que o tornam tdo irresistivel.

Existem muitos livros atualmente que abordam a temdtica da magia e do
imagindrio, da eterna luta entre 0 bem e o mal. Segundo criticos literérios, Harry Potter
foi inspirado na Trilogia do “Senhor dos Anéis’ de J.J. Tolkien. A obra de Tolkien é
dirigida a0 publico adulto sendo considerada um marco na ficcdo estilo

Drugons& Dragons que despertou a febre dos RPGs. Fazendo uma abordagem mistica,
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porém mais proxima do real, estd o também famoso autor brasileiro, membro da
Academiade Letras, Paulo Coelho.

O ineditismo neste caso € que Harry Potter € escrito para um publico juvenil e se
propde a acompanha-lo em seu crescimento. O projeto inicial € que a série tenha 7
livros, iniciando com a entrada do personagem central na Escola de Magia de Hogwarts,
com 11 anos e ira terminar com sua saida da escola, aos 18 anos. A sé&rie estd hoje no
sexto livro, e fas ardorosos no mundo todo, esperam ansiosos pelo lancamento do
altimo livro da série, que segundo fontes, jA comecou a ser escrito. O fendmeno pode
ser dimensionado pela espera e sigilo em torno do langamento do 6° livro no segundo
semestre de 2005. A obra, que em lingua portuguesa tem mais de 700 paginas, foi palco
de um extraordin&rio fendbmeno: fas esperavam nas lojas o lancamento do livro nas
livrarias, que estrategicamente so abriram as caixas a meia noite. A multiddo, composta
por adolescentes empolvorosos, ndo conseguiram esperar sair da loja para poder
comecar a“devorar” a obra. Ndo menos esperados tem sido os filmes baseados na obra.
No inicio deste més de junho foi o lancamento mundial do terceiro filme, recorde de
filas e bilheterias. O impressionante mesmo € saber que todo este fendbmeno se da as
voltas de uma obra literéria, recusada vérias vezes por editores pouco visionarios, e que
geram uma pressao sobre a escritora, que chegou a confessar que pensou em fingir um
braco quebrado para ndo ter de terminar o quinto livro. J. K. Rowling acompanha de
perto cada detalhe ligado a0 seu personagem, como venda de royalts e mesmo roteiro e
filmagens de suas historias.

De maneira geral, 0 mais importante, em minha visdo, € como Harry Potter tem
aproximado os jovens da leitura e do mundo da imaginacéo. Como as barreiras fisicas
de uma obra volumosa e sem ilustracfes, ndo sdo impeditivos nem desestilumo para a
leitura. Esta € uma prova @ntundente de que o habito de ler pode ser despertado e

Incentivado com obras inteligentes, e porque ndo, com agdes perspicazes de marketing.

2. 0 que éBest Seller

A nocdo sobre o que caracteriza género “Best Seller” € de fundamental
Importancia para £ entender quais elementos presentes na estrutura de Harry Potter o
predestinaram ao sucesso. Sandra Reiméo, em seu livro Mercado Editorial Brasileiro
aborda como pode-se caracterizar o best seller no Brasil. Segundo Sandra (REIMAO,

1996 pg. 23) podemos caracterizar 0 Best Seller de duas maneiras. A primeiraformade
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caracterizar um best seller é de forma quantitativa, isto é, através do comportamento de
vendas de um livro dentro do mercado editorial. No Brasil este critério teria sérios
problemas para ser parametrizado em relagdo ao mercado americano ou europeu, Visto
gue o volume de vendas de uma obra de sucesso no pais beira a alguns milhares de
exemplares, quando na Europa e Estados Unidos estas cifras sdo de milhdes.

A segunda refere-se a0 tipo de texto, que contém caracteristica proprias,
“também chamada de paraliteratura, literatura trivial, subliteratura, literatura de
entretenimneto, de massa ou de mercado” (REIMAO, 1996 pg. 24). Para Muniz Sodré,
enquanto produto da literatura de massa ou folhetinesca, o best-seller é resultado do
processo de industrializacdo mercantil e efeito da acéo capitalista sobre a cultura, sendo
produto das exigéncias geradas pela sociedade moderna e inscrevendo, em sua
producdo, as diretrizes ideol6gicas dominantes de “interpretacéo e reconhecimento do
sujeito humano”.Segundo a Teoria da Literatura de Massa de Muniz Sodré, existem 4
elementos presentes na literatura trivial: presenca do herdi super-homem, atualidade
informativa-jornalistica, oposi¢ao mitica e preservacao daretérica culta.

Sandra Reiméo ainda coloca que “Todorov Ducrot caracteriza a literatura de
massa como aquela em que ‘a obra individual conforma-se inteiramente ao género e ao
tipo’, ao contrario da alta literatura em que cada obra tem uma originalidade propria
irredutivel” (REIMAO, 1996 pg. 26).

Para avaiar a literatura Best Seller no Brasil, Sandra Reiméo propbe tres
posturas que tomam “outras fei¢cdes se pensarmos nas consequencias de adota-|as frente
a um mercado editorial e a uma realidade social como os encontrados no Brasil”
(REIMAO, 1996 pg. 32-33):

1. Teoria do Degrau: “seu alcance € limitado quando se reconhece, no Brasil, a
passagem de um cultura oral para uma eletrénica sem mediacdo significativa a
cultura escrita e a inquestionavel hegemonia cultural da televisdo no pais, meio
gue se dedica prioritariamente ao entretenimento”.

2. Teoria do hiato e da regressao: “impode-se a admiracdo e o reconhecimento pela
precisa caracterizagdo da comunicagdo da comunicagdo de massa e dos efeitos
regressores desta’. Entretanto no Brasil de hoje conduz a um imobilismo ou
entdo radicalizacéo elitista m termos de agéo e analise cultural.

3. Teoria do filtro: “é a que oferece maior desafio e responsabilidade para os
pensadores da cultura no Brasil, (...), a defesa contra os efeitos nocivos da

industria cultural e da paraliteratura (...) passa ndo so pela defesa e salvaguarda
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da ata cultura e da obra de arte literaria (...), mas também por esferas e
problemas como cidadania, vivencia, interacdo em um corpo social, formas de
producdo e mecanismos de acesso a produtos culturais outros, diferentes e

divergentes dos da cultura massiva e massificada’.

3. Arquetipos

Pode-se dizer que o primeiro cientista a chamar a atencdo para o tema dos
arquétipos no campo da ciéncia da psicologia foi o Dr. Cal Gustav Jung. Ele
empreendeu estudos muito abrangentes sobre os arquétipos ndo s6 em assuntos
religiosos e mitoldgicos, como também nos sonhos. Os arquétipos sdo elementos
permanentes e muito importantes da psique humana que podem r encontrados em
todas as nages, civilizacles, e até mesmo em sociedades tribais primitivas de todos os
tempos. De acordo com Jung, 0s arquétipos “ndo sdo disseminados apenas pela tradicéo,
idioma ou migracdo. Eles podem reaparecer espontaneamente a qualquer hora, em
qualquer lugar, e sem qualquer influéncia externa” (JUNG, 2000 pag 79). Um arquétipo
€ um modelo universal ou predisposicao para caracterizar pensamentos ou sentimentos,
uma tendéncia ndo aprendida para experimentar coisas de um certo modo (BOEREE,
1997). Para aquilo que nos ocupa, a denominacdo € precisa e de grande gjuda, pois nos
diz que, no concernente aos contelidos do inconsciente coletivo, estamos tratando de
tipos arcaicos — ou melhor — primordiais, isto €, de imagens universais que existiram
desde os tempos mais remotos. O arquétipo é essencialmente um conteido inconsciente,
o qua se modifica através de sua conscientizagdo e percepcao, assumindo matizes que
variam de acordo com a consciéncia individual na qual se manifesta. O arquétipo ndo é
uma imagem, mas particularmente uma tendéncia para formar uma imagem de caréter
tipico; em outras palavras, um modelo mental tornado visivel (JUNG, 2000). Acredita-
Se que um arquétipo evogue emocdes poderosas no leitor ou em espectadores porque
desperta uma imagem primordial da meméria inconsciente. E por isso que mitos,
lendas, ou até mesmo filmes (como o0 Guerra nas Estrelas), baseados em arquétipos,
podem atrair e excitar a atencdo e os sentimentos dos leitores ou da audiéncia de forma
tdo intensa. Jung presumiu que € a parte inconsciente da psiqgue humana que cria o
enredo de um sonho, de uma lenda ou de um mito como uma representacdo dos

elementos psiquicos e do processo de crescimento. De acordo com suas idéias, a psique
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humana expressa seu processo de crescimento e evolucdo de forma visivel e
compreensivel para a mente consciente atraves de mitos e lendas (JUNG, 2000).

Dentro do Inconsciente Coletivo existem, segundo Carl Jung, estruturas psiquicas
ou Arquétipos. Tais Arquétipos sdo formas sem contelido préprio que servem para
organizar ou canalizar o material psicologico. Eles se parecem um pouco com leitos de
rio secos, cuja forma determina as caracteristicas do rio, porém desde que a &gua
comecga a fluir por eles. De qualquer maneira as formas existem anteci padamente ao
conteido. Arquetipicamente existe a forma para colocar Deus, mas isso depende das
circunstancias existenciais, culturais e pessoais (JUNG, 1942).

Jung também chama os Arquétipos de imagens primordiais, porque eles
correspondem freqiientemente a temas mitol égicos que reaparecem em contos e lendas
populares de épocas e culturas diferentes. Os mesmos temas podem ser encontrados em
sonhos e fantasias de muitos individuos. De acordo com Jung, 0s Arquétipos, como
elementos estruturais e formadores do inconsciente, ddo origem tanto as fantasias
individuais quanto as mitologias de um povo (JUNG, 1942).

“Os arquétipos ndo sdo apenas impregnacdes de experiéncias tipicas,
incessantemente repetidas, mas também se comportam empiricamente como
forcas ou tendéncias a repeticdo das mesmas experiéncias. Cada vez que um
arquétipo aparece em sonho, na fantasia ou na vida, ele traz consigo uma
“influéncid’ especifica ou uma forca que Ihe confere um efeito numinoso e
fascinante ou impele aacdo.” (JUNG, 1942, pag. 109) .

Sabe-se que, em nossa cultura, esse termo vem ganhando um sentido até mesmo
pejorativo, tratando de expressar muitas vezes alguma mentira.

E de Joseph Campbell uma das definicdes mais belas — quase poética - de
mitologia: “A mitologia € a cangdo do universo — musica que nés dancamos mesmo
guando n&o somos capazes de reconhecer amelodia’ (CAMPBELL, 1990 pag XI).

Por esta defiinicdo, vai se tornando evidente a relacéo entre mitos e arquétipos,
pois 0s mitos nada mais sdo do que uma forma de expressdo dos arquétipos, falando
daguilo que é comum aos homens de todas as épocas, porque falam dos valores eternos
da condi¢do humana

Os mitos se referem sempre a realidades arquetipicas, isto €, a situagbes com que
todo ser humano se depara ao longo de sua vida, decorrentes de sua condi¢do humana.
Séo situagdes padrdes tais como 0 nascimento, 0 casamento, o envelhecimento, a morte,

etc. Os mitos explicam, auxiliam e promovem as transformacdes psiquicas que se
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passam, tanto no nivel individua como no coletivo de uma determinada cultura
(ULSON, 1995).

As histérias, que nos sdo contadas na infancia, s80 maneiras de mostrar as
criangas uma forma de aceitar e de enfrentar fatos que muitas vezes ndo se explicam,
fases que ndo se quer ultrapassar. Estdo ai as histérias do surgimento do mundo, de
Iniciacdo, etc.

Cabe pensar que existem 0s mitos universais e os de cada cultura. Existem os
contos de fadas para as criangas e as histérias para os mais velhos. Existem os mitos
iguais para todas as épocas; e as novas roupagens, porque o gque € arquetipico € o tema -
e deste tema podem surgir variacoes.

E essa a fungdo primeira do arquétipo e do mito: ensinar-nos sobre nds mesmos,
sobre a condicdo humana, sobre 0 nosso processo de vida- os mitos expressando aquilo
gue nos € incognoscivel, em S mesmo, Nos arquétipos.

“Além disso, ndo precisamos correr sozinhos o risco da aventura,
pois o0s herdis de todos os tempos a enfrentaram antes de nés. O labirinto €
conhecido em toda a sua extensdo. Temos apenas de seguir a trilha do herdi; e
|4 onde temiamos encontrar algo abominével, encontramos um deus. E |18, onde
esperavamos matar alguém, mataremos a nés mesmos. Onde imaginavamos
vigiar para longe, iremos ter ao centro da nossa propria existéncia. E 14, onde
pensdvamos estar sos, estaremos na companhia do mundo todo.“ (CAMPBELL,
1990)

O conceito de Mundo das Idéias de Platéo nos ensina que acima da realidade do
ser humano usual, encontra-se uma outra realidade, povoada de idéias e imagens, que
podia ser acessada através das habilidades mentais e visuais (GAARDER, 1995). Essa
realidade representaria uma realidade mais rica e mais sublime que a nossa, que seria
um mero reflexo e limitacdo daguela realidade maior, sendo que o ser humano capaz de
pensar de maneira criativa seria o intermediario entre essas duas dimensdes. Dentro
dessa perspectiva os Deuses, as Forgas da Natureza e Elementais, a propria Magia e os
Anjos teriam uma existéncia real, arquetipica, que se expressaria na forma de imagens,
intui ¢cOes, atuagdes, sonhos e outros eventos ‘estranhos da nossa vida.

Nos dias atuais, este conceito foi limitado a uma visdo psicolégica a partir dos
ensinamentos de C. G. Jung, que via nos Arquétipos elementos de energia psicoldgica
profunda, de ordem pessoal ou coletiva, capazes de atuar sobre ou mesmo modificar
certos comportamentos, induzir tendéncias ou expressar desejos de uma 'alma coletiva
(JUNG, 2000).
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4. A Obra

O feitico de escrever bem, reunindo de um modo novo 0s arquétipos que
habitam as narrativas miticas tradicionais e modernas.

Ha nas histérias de Harry Potter um pouco de todas as historias que tém feito
sucesso: Super-homem, Guerra nas Estrelas, Cinderela, com a influéncia de Tolkien,
Lewis, Chesterton, Roal Dahl, Swift... para lembrar apenas autores consagrados da
lingua inglesa.

As histérias, que estdo sendo traduzidas para mais de trinta idiomas,
popularizaram o bruxo mirim, mas nada disso seria possivel, nem mesmo com o melhor
marketing do planeta, se ndo houvesse nas proprias histérias um feitico encantador.

Esse feitico € o bom texto, e € também o ritmo, 0 suspense, 0s esteredtipos bem
calibrados, a fantasia bem delineada, e a sempre empolgante luta entre o bem e 0 mal.

Os livros da série valem cada segundo da leitura — uma trama bem costurada
com doses de aventura, mistério, romance, a morte, segredos...

Harry Potter é o tipico protagonista de um livro infantil britanico. Orf&o de pai e
méae, bonzinho, criado por tios maus e com um primo de sua idade, mimado e infernal.
Um dia, quando acaba de completar dez anos, bate-lhe a porta uma coruja com uma
carta, convocando-0 a continuar sua educacdo na Escola de Méagia Hogwarts. E sO entéo
gue Harry descobre que era um bruxo desde o inicio. JK Rowling imaginou todo um
universo a parte. Ha o0 mundinho ca nosso, dos trouxas, gente meio otaria que ndo sabe
que, entre nds, convivem bruxos, unicérnios, gigantes, lobisomens e &fins; e ha o
mundo destes, bruxos, que convivem entre nés, discretissimos. Tém escolas proprias,
hospitais, leis, prisdes e, naturalmente, um ministro. O premié britanico sabe dele, e este
Ministro da Mégia governa os problemas da trupe.

Acontece que, quando tinha um ano, Harry foi atacado pelo Lord Voldemort, um
dos mais poderosos bruxos de todos os tempos — 0 vildo sombrio que quer conquistar o
mundo. Por algum motivo, Harry sobreviveu — marcado no ataque apenas pela cicatriz
na forma de raio que tinge-lhe a testa. E, de alguma forma, ao sobreviver, Harry sugou
de Voldemort quase todas as suas forcas, fazendo-o desaparecer. Quando termina o
quarto episddio, Voldemort esta de volta com forga total, mas fora os magos que se
desviaram para o lado negro, sO 0 menino testemunhou tal retorno e, mais uma vez,
sobreviveu. O Ministro da Magia, Cornélio Fudge, ndo cré em ta retorno. Parandico,

cré que o alarme de gque uma nova guerra esta por vir seria uma tramoéia do diretor de
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Hogwarts — 0 mais poderoso bruxo do mundo, Alvo Dumbledore — para tomar seu
poder.

Talvez, a partir do quarto livro, a leitura torne-se dificil demais para criancas.
S&o, no entanto, licdes que ficam. E que ndo reste davidas: é um livro para criangas que,
mesmo sem a habilidade de perceber metaforas mais profundas, tém muito pelo que
torcer naluta entre 0 bem e o mal e suas nuances diversas.

O primeiro livro foi publicado no Reino Unido pela Bloomsbury, uma editora
independente, em Junho de 1997. Seu sucesso inicial se deveu a algumas criticas
positivas e a propaganda boca-a-boca. Todos os trés primeiros livros ganharam o Nestlé
Smarties Book Prize, um prémio importante concedido por uma marca de chocolates.
Quando o quarto volume foi publicado em 2000, a série ja era muito famosa, e 0
lancamento teve um interesse bem maior da midia geral do que era comum para um
livro novo. Na mesma época, a Warner Bros. passou a trabahar nos filmes de Harry
Potter e a controlar a marca do aprendiz de feiticeiro. O primeiro filme foi langcado em
2001, acompanhado de brinquedos, video games e muito merchandise. Harry Potter
volta a bater recordes na publicagdo dos dois livros seguintes, com milhares de festas de
lancamento e um intenso interesse da midia.

Em meados de 1990, a vida ndo estava fécil para Joanne Rowling. Ela concluira
com dificuldade a Faculdade de Francés, um curso que ndo queria; dividia um
apartamento com colegas em Londres, mantendo-se de trabalhos temporarios de
secretaria; sua mae, com apenas 40 anos, definhava vitima de Esclerose Mdltipla, e seu
entdo namorado resolvera mudar-se para Manchester, fazendo Joanne ir até a cidade
para procurar um apartamento.

Mas foi durante as quatro horas de atraso do trem de volta a Londres que sua

vida mudou para sempre. "A idéa de Harry Potter surgiu de repente em minha mente.
Era basicamente um menino que ndo sabia que era bruxo, até receber um convite da
escola de bruxos’, diz Rowling sobre o momento em que concebeu Harry Potter.
Com a morte de sua mée, no final daquele mesmo ano, Joanne mudou-se para Portugal,
onde ensinou Inglés numa escola de idiomas. Ela j& havia comegado a escrever Harry
Potter e a Pedra Filosofal, e plangjava os outros livros da série. Em 1992 casouse com o
jornalista Jorge Arantes, com quem teve uma filha. Mas o casamento n&o durou muito e,
no final de 1993, Rowling foi morar em Edimburgo, capital da Escécia. Sobrevivia com
uma guda infima do governo, enquanto escrevia o primeiro livro e comecava a
trabalhar com professora substituta.
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Quando finalmente terminou o livro, em 1996, ela enviou-o a um agente literario
e, depois de o futuro best-seller ser recusado por doze editoras, a Bloomsbury se
interessou. A Pedra Filosofal foi publicado no ano seguinte, recebendo resenhas
favoraveis de jornais como o The Times e prémios como o British Book Awards, na

categoria Livro Infantil do Ano.

5. ConsideragOes Finais

Imaginacio. Este talvez sgja o elo de ligagdo entre a realidade e o fenémeno. E
através da habil manipulaco das palavras que J. K. Rowling transporta milhdes de
pessoas para um mundo de magia e encanto. Harry Potter ndo € apenas mais um livro,
ndo € apenas mais uma historia sobre bruxos, dragbes e criaturas estranhas. Em um
mercado t&o seletivo quanto o editorial, Harry Potter vem como um expoente de uma
tendéncia que ja atingia outros mercados. a de tornar personagens da ficcdo, marcas
passivels de estampar e vender qualquer tipo de produto. E realmente vende.

Uma analise mais profunda, demonstra que J. K. Rowling soube equacionar
ingredientes que garantiram a formula do sucesso. Por um lado Harry Potter representa,
de maneira clara, o arquétipo do mago, segundo a psicologia junguiana, que pode ser
representado por desastrados aprendizes de feiticeiros, por magos malignos ou até
mesmo por sabios ancides. Por outro lado J. K. Rowling consegue articular seu texto de
forma intrigante e envolvente, como poucos autores conseguem fazer em uma série,
sobretudo voltada para um publico exigente e dindmico como o adolescente; porém ndo
se limita a este, e sua narrativa é envolvente e empol gante até mesmo para adultos.

Harry Potter ja garantiu mais de 1 bilhdo de ddlares de lucro: sdo seis livros (de
um total de sete previstos), brinquedos, jogos para computador e as adaptacfes para o
cinema. Rowling ja havia experimentado o sucesso quando Harry Potter tornouse best-
seller — os livros ja foram traduzidos para 47 idiomas, em 200 paises, e acumula vendas
superiores a 100 milhdes de exemplares. Ela tornouse nada mais, nada menos do que a
escritora mais bem paga de todos os tempos. Para se ter uma idéia da coisa, Rowling
recebeu no ano passado mais de 200 milhdes de libras e ocupa agora a quinta posi¢éo da
"Pay List" do jorna briténico Sunday Times. JK. Rowling também é a mais bem paga
entre as mulheres.

A epopéia de Harry Potter narra a boa e velha luta do bem contra o mal, em um

mundo dividido entre bruxos e ndo-bruxos, chamados de "trouxas"’, claramente usando
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imagens arquetipivas. O desenrolar da trama é previsivel, mas recheado de aventura,
magia e fantasia. A imaginago infantil — e até a adulta— voa longe e os filmes acabam
se tornando um fator excepcional de incentivo a leitura dos livros— o que torna Harry
Potter ainda mais festejado, especial mente no Brasil.

E livro para criancas e esta parece ser uma das fontes de preconceito dedicadas a
literatura de JK Rowling. Resenhistas diversos, e a cada novo episddio repetem se,
protestam a ampliddo do sucesso. O que € que atrai adultos a Harry Potter? Otimo que
faca criancas lerem, mas noutras literaturas h4 um universo mais rico e mais profundo
gue melhor discutem, aplacam ou descrevem as angUstias humanas. Acabase, ai,
chegando a velha discusséo entre arte e produto de consumo.

A questéo do consumo, por exemplo. Do carro com mais moderno, do Ultimo
videogame, de uma obsessdo material insana pelos produtos de marca x, y ou z que
desviam criangas e adultos de melhores valores, aticam as diferencas sociais, ndo trazem
felicidade mais agucam infelicidade. Além dos livros da série e dos filmes, ha cadernos
Harry Potter, brinquedos Harry Potter, roupas Harry Potter — onde couber uma marca, |4
estd o bruxo com o raio a testa. A cada novo livro, milhfes e bilhdes sdo produzidos
com merchandising. E preciso ler e comprar a0 redor, diz a propaganda.

Rowling se defende da acusacdo de mercenéria dizendo que, no inicio, ndo tinha
poder para impedir — editora e principamente a Warner que produz os filmes,
impuseram ao contrato tantos acessorios. E é um pouco verdade — criadores, do jeito
que as coisas andam, tém que ceder um bocado para ganhar o sustento criando. E uma
méguina de moer carne aindustria do entretenimento.

E, justica sgja feita, suas historias s&o um libelo contra o consumismo a
americana. Um dos principais defeitos do primo mimado de Harry € o desprezo que tem
pelos brinquedos caros que ganha e continua a ganhar apds quebrar a versdo anterior.
No mundo mégico, os produtos como varinhas de condéo e caldeirbes que precisam ser
comprados tém seu valor dado pela tradicdo das Casas que o produzem. Tradicdo
secular, como cabe a0 mundo europeu, de artesdos produzindo na mesma loja e oficina
com as mesmas técnicas de seus avos.

Se ha uma excegdo — e ai entra a tecnologia — sdo as vassouras de voar, a cada
ano novos modelos mais e mais sofisticados séo langados e cobigados, todos carissimos.
Harry, que voa excepcionalmente e precisa contar com boas vassouras para 0 jogo
mégico de quadribol, vez por outra € seduzido por um novo modelo. Mas nunca gasta

seu dinheiro nisso — sua conclusdo é sempre de que ndo vale a pena, apesar do apelo.
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Quando acontece de ganhar uma vassoura, tem por ela apreco e cuidado, daquele bem
precioso que ndo sera substituido. E, em cinco histérias, sO mudou de vassoura uma vez
guando a anterior, apds um grave acidente, foi destruida.

Ja a outra critica — de que adultos melhor fariam lendo os classicos ou 0s
contemporaneos mais promissores, livros qual arte, isto pressupde que ambos ndo
possam conviver ou mesmo que, para ser arte, € preciso um tipo de profundidade que
JK Rowling ndo entrega. Mas Rowling € mestre em seu oficio. N& a toa esta
subentendido em suas histérias um respeito profundo por artesdos que cuidam de manter
a tradicdo milenar da confecgdo de uma varinha de conddo — que bem podia ser um
violino ou um movel ou uma taca de cristal. N&o o artesanato simpatico da feira hippie,
mas aquele do mestre zen que constréi em madeira uma casa escolhendo a dedo a tora
da qual saira cada estopa. No caso de X Rowling, seu artesanato € feito de palavras, a
técnica que domina é a de contar historias.

E uma técnica com mais de trés mil anos que vem dos gregos, uma estrutura
cheia de arquétipos dedicada a saga do herGi. Nela, o protagonista comega pacato entre
0s pacatos, € convocado por um incidente qualquer a aventura, lancado apesar de sua
inexperiéncia num mundo de perigos, aconselhado por um velho sabio — na travessia,
conhece pessoas, uns vao gjuda o, outros atrapal har seu caminho. Por vezes, um parece
amigo e ndo é — ou parece Vvildo e ndo €. No fim, o herdi vence os desafios e volta ao
mundo pacato diferente, especial, crescido. Pode ser Guerra nas Estrelas ou A Odisséia,
um western qualquer ou mesmo uma comédia romantica. E a estrutura da boa historia.
SO que, se a férmula é facil de ser descrita, preencher todas as lacunas, usar no
momento certo os truques de criacdo de expectativa, saber a quantidade de tempo certa
até chegar ao climax para provocar 0 impacto maximo — tudo isto exige talento,
disciplina, muito rascunho e estudo. Rowling ndo tece uma trama, sdo varias ab mesmo
tempo. Cada livro € uma saga por s e véarias mini-sagas contadas ab mesmo tempo, com
varios pequenos herdis em suas aventuras particulares. E, no fim, os sete livros contaréo
uma saga Unica, fechada e amarrada. Ela criou um universo engenhoso e complexo que
explora com dedicacéo.

Harry Potter ndo vai acabar. Vai durar aém do merchandising e ainda por
muitas geracbes — como os trés mosgueteiros, as 20.000 léguas submarinas ou Oliver
Twist.

Como escreveu certa vez o autor de best-sellers Stephen King, "Harry € o garoto

gue a maioria das criancas sente ser, perdido num mundo de adultos aos quais falta
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imaginacdo e que muitas vezes sd0 desagradaveis, que ndo as compreendem nem estéo

Interessados em compreendé- las'.
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