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Resumo

De 25 de maio a 21 de setembro, a crise politica do governo do presidente da Republica,
Luiz Inacio Lulada Silva, foi retratada, ininterruptamente, em 18 capas da revista Veja.
Este trabalho analisa o discurso adotado em cada capa e busca mostrar os elementos
verbais e ndo-verbais usados por essa publicacdo para construir um sentido da realidade.
O que aVejadisse e como disse foi alvo deste estudo. Métodos de andlise de discurso e
a aplicacdo préatica deles sdo apresentados com o intuito de despertar uma leitura critica
sobre a construcéo de verdades registrada em um produto jornalistico.

Palavr as-chave

Capaderevista. Andlise de discurso. Jornalismo.

Referencial tedrico-metodolégico

Para identificar o que era dito nas capas da Vega, de maio a setembro de 2005, sobre a
crise politica brasileira, esse trabalho orientou-se pela analise de discurso francesa (que
articula linglistica e histéria em uma teoria do discurso). O método utilizado para
analisar as capas foi: As seis leituras interpretativas de Sérgio Dayrell Porto. Embora se
tenha procurado seguir todas as instrugbes dadas por Porto, duas leituras tiveram
destaque: a arqueoldgica e a argumentativa. A énfase as duas estd relacionada ao
exercicio do jornalismo. Como faz um repérter cuidadoso, buscou-se fundamentar os
argumentos (a anadlise) com fatos publicados em periddicos e livros, com consideracoes
de autoridades da area de Comunicagdo e de Letras, bem como observar trabahos

similares feitos por estudantes e professores (ver bibliografia).
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Descricao do corpus pesquisado

O trabaho consistiu-se em investigar e mostrar os elementos usados pela revista para

construir um sentido da realidade.

E importante esclarecer: analisar, neste caso, ndo foi julgar o trabalho da revista e sim,
observar o0 que ela dizia e como dizia. O porqué ela dizia - no sentido de “com que

intengdes’ - ndo foi alvo desse estudo, embora as vezes possa aparecer.

Além de apresentar uma andlise do que disse a Vga em um momento historico para o
Brasi|, esta pesquisa pretende também mostrar os caminhos e as ferramentas necessérias
para uma andise que ultrapassa a superficie do texto (agui entendido como um
composto de imagens e paavras). A intengdo, portanto, ndo foi mostrar uma idéa
pronta e acabada do que a Vea disse (ou sgja, do discurso dela), mas sim, municiar 0s
leitores de informagtes para que eles pudessem fazer suas proprias andlises desta e de

outras publicagdes.

Foi dessa vontade de despertar as pessoas para 0 desenvolvimento de andlises de
discursos que surgiu a idéia de organizar esse trabaho em forma de um jogo. O
passatempo é o ato de analisar. A metodologia mostra como jogar. Os jogadores sao
leitores comuns e jornalistas. As pecas sd0 as capas e 0s elementos que devem ser

observados para analisé-las.

A proposta (nivel basico) do jogo é simples: as cartas (as capas da Veja) devem ser
analisadas com base nas idéias descritas no passatempo (a andlise do discurso) e nas
pistas oferecidas (imagens, palavras e contexto). Depois € sO conferir a resposta

sugerida, ou sgja, a andlise desenvolvida pela autora deste estudo.

Quem tiver interesse em aprofundar a andlise, pode passar para 0 nivel avancado do
jOgo, ou sgja, para a etapa de conclusdes. Ou verificar as referéncias bibliogréficas para

Se aprimorar nas jogadas.

Assim foi idedlizado esse jogo. Um passatempo sério onde o principal objetivo é

estimular as pessoas a analisarem a realidade vista e publicada pela imprensa. O titulo
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convertido em pergunta (Discurso em jogo: o que dizem as capas da Veja sobre a crise

politica de 2005?) revela a tarefa principa que leitor deverarealizar se aceitar o desafio.

Conclusdes

Na busca por identificar elementos e técnicas utilizadas pela revista para possibilitar
diversas leituras prontas sobre o tema, verificou-se que algumas agdes da Veja, eram
legitimamente jornalisticas. O fato de interpretar acontecimentos, por exemplo, se
enquadra em um género jornalistico. Mesmo as capas onde se podia perceber forte carga
publicitaria (onde apareciam evidentes apelos visuais para induzir o consumo da
revista), sempre havia indicios fortes ou denincias de fontes envolvidas com a crise

para apoiar a escolha de sentido feita pela Vea

A conclusdo geral foi de que ndo ha discurso neutro, principalmente quando < trata de
politica. Por mais que haja técnicas jornalisticas para o estabelecimento de objetividade
(afinal, os fatos relatados devem ser reais e ndo ficticios), a linha editoria do veiculo
marcard os textos, em alguns casos de forma mais explicita e em outros sob um véu de
imparcialidade. Em meio a discursos por vezes abertamente dicotdmicos, resta ao leitor

ser critico e buscar informagdes em diferentes fontes antes de formar opini&o.

O que a Vega mostra nas capas € o recorte do contexto historico que ela escolheu
publicar. Os acontecimentos sdo hierarquizados conforme o discurso apresentado

semana mente. Tudo esta costurado de acordo com alinha editorial da revista também.

Mas € importante esclarecer: o que a Vea revela é fruto da escolha dela e néo
conseqiiéncia do contexto histérico. E fécil perceber isso quando se compara a
abordagem dessa revista com a da IstoE sobre um mesmo fato. A respeito do impacto
dos escandalos na imagem de Lula, a Vega apresenta como consequiéncia um possivel

impeachment. J& a IstoE mostra a tese da ndo-reel eico.

A Vega incomoda porque suas capas sdo usadas como registro de “verdade” absoluta,
quando, na realidade, essa “verdade” é parcia. E um lado da situagdo que é apresentado.

Quando a revista revela varios personagers petistas fica a impressdo de que sO esse
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partido poderia estar envolvido nos escandalos. Mas o que se viu foi diferente: outros

também foram citados nas Comisses Parlamentares de | nquérito.

Alguns criticos temem que a cobertura de um acontecimento escolhida pela Vegainduza
acriacdo de sentidos negativos, generalistas, como o de que todo politico é ladréo e que
até os petistas supostamente mais idoneos possam estar envolvidos em esguemas
corruptos. Mas se ha evidéncias concretas de atos ilicitos no governo e no Congresso
porque a imprensa se esquivaria? Denunciar sem fortes indicios seria
irresponsabilidade, mas apurar com precisdo, revelar provas relacionadas a dendncias,
apresentar evidéncias de casos de interesse publico faz parte do trabalho da imprensa.
Buscar e publicar depoimentos e registros da realidade € rotina de jornalista, ndo ha
como ser diferente.

O que ndo se pode aceitar daimprensa é a invencéo de fatos ou divulgacéo de dentincias

sem consisténcia. Expor versdes dos fatos € legitimo, contanto que haja fundamento.

Comunicar € agir sobre o0 outro, afirmam Savioli e Fiorin. Isso € o que aVeja e todos 0s
veiculos de comunicacdo fazem independente de usarem o género informativo,
interpretativo, opinativo ou entretenimento. O gque varia € a intensidade e a quantidade

de elementos utilizados para explicitar ou ocultar sentidos prontos.

O leitor deve estar atento aos discursos produzidos pelos meios de comunicagdo. O
trabal ho de construgo de verdades n&o se limita a Veja. E proprio do jornalismo. O que
a imprensa mostra € lido como verdade pelas pessoas. A noticia é vendida e comprada
em funcéo da sua credibilidade. Por isso, este trabalho materializa a seguinte sugestéo: o
leitor deve verificar se além de dizer sobre 0 que se deve debater, arevista Vea e outros

meios também conduzem a forma como se deve interpretar e julgar um fato.
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APENDICE A - Cartas do jogo: capas da revista Vea.

Para visualizar o discurso da Vea diante da crise politica durante o periodo de maio a

setembro de 2005, foram analisadas cada uma das 18 capas abaixo. NO jogo proposto
neste trabalho, elas sfo as “ cartas”.
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APENDICE B - Pistasdo jogo: palavras, imagens e contexto.

O jogo proposto neste trabalho sugere a andlise das capas a partir das pistas deixadas a0
longo do texto (aqui entendido como um composto de imagens e palavras, inseridas em
contextos). A seguir, sdo apresentadas ao jogador elementos verbais e ndo-verbais que

s80 usados na construcdo de sentidos.

1 Palavras. elementos da linguagem ver bal
As paavra sdo signos linguisticos, unidades constituidas pela unido de significante (a
expressdo, a apresentacdo por meio de letras ou imagens do objeto) e significado

(contetido). Esses signos podem ser denotados ou conotados.

Signos denotados se formam pela unido de um significante e um significado. Por
exemplo, a formacdo de letras r-a-t-0 é o significante. Mamifero roedor € o significado.

Assim, 0 “rato” como animal é um signo denotado.

Signos conotados sdo constituidos pela juncéo de dois significados. Quando rato como
animal se relaciona com rato no sentido de ladréo se tem um signo conotado. Entende-

se: aquele homem € um rato.

Em andlise de discurso, o sentido literal, proprio, habitual e o sentido que as palavras
ganham no texto sdo relacionados a um terceiro elemento: o contexto. Assim, as
palavras sdo percebidas ndo como meros vocabulos que denotam significados limitados
por elas ou pelo texto. Elas ganham status de pistas deixadas pelo processo social de

producdo de sentidos.

A Veja revela sua leitura de determinado fato pela escolha e forma de exposicéo de
palavras com multiplos significados, bem como pela combinacdo delas com outros
elementos da capa e com o contexto — de dentro e de fora da revista. Evidéncias da
construcdo de sentidos podem ser percebidas a partir da identificagcdo de aspectos,
processos, recursos linguisticos presentes nos textos. As explicaces a seguir sdo sobres

esses indicios.
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Par &frase: segundo o dicionario Aurélio, parafrase quer dizer desenvolvimento de um
texto sem alteracdo das idéias originais; traducdo livre. Flavia Bessa® entende que o

processo parafrastico permite a producdo do mesmo sentido sob vérias de suas formas.

No jornalismo os sentidos construidos se baseiam em idéias de terceiros. O texto €
elaborado a partir de idéias oferecidas pelas fontes: especiadistas, autoridades, pessoas
publicas ou envolvidas com um fato. Dentro de um contexto, um sentido exposto sob
vérias formas enfatiza um significado e ainda pode distanciar o veiculo daidéia exposta,

dando aimpressio de objetividade.

O termo “mensaldo” utilizado pelo ex-deputado Roberto Jefferson, para denominar o
suposto pagamento mensal feito a parlamentares para votarem a favor do governo Lula
pode ser exemplo de paréfrase. O termo deu margem a criagdo de outros vocabul os,
como “mesadao”, “mensalinho” que ao serem utilizados, acabavam por apresentar e
enfatizar o mesmo assunto: envolvimento de politicos em escandalos. A palavra ndo é

de autoria da revista, por isso seu uso é parafraseado.

Polissemia: ocorre quando uma palavra pode assumir sentidos diferentes, multiplos.
Esse recurso agrega valor informativo ao texto. Em geral, os vocabulos escolhidos para
compor um texto sdo ricos em significados para aproveitar um espaco pegueno como €

0 caso da capa de umarevista.

Pressupostos: Savioli e Fiorin* conceituam pressupostos como idéias ndo expressas de
maneira explicita, que decorrem logicamente do sentido de certas palavras ou
expressoes contidas em uma frase. Por exemplo, na frasel “nd fumo mais’ esta

explicito que “agora ndo fumo” e implicito o pressuposto: “ja fumel um dia’.

Bessa explica que o enunciado, ou sgja, o posto; e o plano de fundo onde o enunciado se
aplia, 0 pressuposto, ambos estéo no plano linglistico, sintético, assim o sentido que se

guer dar ao texto fica menos velado. Um olhar critico pode perceber e pontuar baseado

8 BESSA, Flavia Ragquel. Capas de Istoé, uma anélise discursiva. 1998. 55 f. TCC (Bacharelado em Jornalismo) —
CEUB, Brasilia, p.23. )

4 SAVIOLI, Francisco Platdo; FIORIN, José Luiz. Licdes de texto: leitura e redacéo. 4. ed., S3o Paulo: Editora Atica,
2001, p.307.
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em indicios linguisticos o significado apresentado pelo emissor. NO pressuposto, 0
sentido se origina de uma estrutura verbal exposta e ndo de reflexdes.

Subentendidos: para Savioli e Fiorin subentendidos séo insinuagbes, ndo marcadas
lingi sticamente contidas em um texto. “O subentendido diz sem dizer, sugere, mas ndo

diz’, explicam. Parailustrar a definicéo, eles apresentam o seguinte exemplo:

“Suponhamos que uma pessoa estivesse em visita a casa de outra num dia de
frio glacia e que uma janela, por onde entravam rgjadas de vento, estivesse
aberta. Se o visitante dissesse Que frio terrivel, poderia estar insnuando Feche
ajanela.” ®

A percepcdo de significados implicitos depende das experiéncias do leitor, porque ele

precisa delas na hora de refletir sobre as insinuagoes feitas no texto.

Metafora: é a mudanca de sentido de uma palavra pela inclusdo de outro. Usa-se
metafora para apresentar uma nova maneira de ver as coisas do mundo, privilegiando
tracos semanticos usualmente deixados de lado. Um exemplo de imagem onde aparece

metéfora € a de um pé dotado de asas metaforizando velocidade.

Ironia ou antifrase: € uma maneira de se expressar, dizendo o contrario do que se

pensa ou se sente. Ocorre quando se afirma uma coisa que na verdade se quer negar.

Eufemismo e hipérbole: segundo Savioli e Fiorin existem marcas no texto que indicam
gue ele deve ser entendido diferente do que foi dito, séo elas o eufemismo e a hipérbole.
O eufemismo ocorre quando se suaviza 0 que seria grosseiro ou chocante. Por exemplo,
“Jo&o abotoou o terno” ao invés de “morreu”. Pode ser usado para ocultar arealidade. O
significado real de “dinheiro ndo contabilizado” virou eufemismo no contexto da crise
politica do PT porque foi usado para suavizar a impressédo negativa da expressao
conhecida como "caixa dois’. “Dinheiro ndo contabilizado” foi a frase utilizada por
Delubio Soares, 0 ex-tesoureiro do PT, para se referir ao dinheiro ndo informado nos
relatorio contabeis do partido fruto do empréstimo feito pelo publicitario Marcos
Valério. Segundo o petista, foi usado para pagar despesas de campanhas eleitorais e ndo
para comprar parlamentares.

5 SAVIOLI; FIORIN (2001).
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Hipérbole significa exagero. Exemplos. estou morrendo de sede, volto em um segundo.

Argumentos: a identificacdo de tipos de argumento no texto permite ao leitor analisar o
gue esta dito ou que se quer dizer com 0 uso deles. Savioli e Fiorin listam cinco formas
de argumento:

Argumentos de autoridade (citacdo de autores renomados ou especialistas com
dominio sobre uma area da atividade humana. Em jornalismo, tém autoridade para falar
sobre um assunto pessoas bastante envolvidas com um determinado fato).

Argumentos baseados no consenso (proposi ¢oes aceitas como verdadeiras).

Argumentos baseados em provas concretas (dados pertinentes, suficientes,
adequados, fidedignos. Provas podem ser: cifras e estatisticas, dados histéricos, fatos da
experiéncia cotidiana. Nada de generalizacGes).

Argumentos com base no raciocinio légico (relacbes de causa e
efeito/conseqiiéncia).

Argumentos da competéncia linguistica (0 modo de dizer da confiabilidade ao
gue se diz. O vocabulario adequado a situacéo de interlocucdo da credibilidade as

informacoes).

2. Imagens, cores, formas, luz, sombra: elementos da linguagem néo-ver bal

A linguagem ndo-verba se constitui um campo de significacdo paralelo a verbal. Na
revista Vega, por exemplo, ilustracdes, fotografias e cores sdo recursos utilizados para
oferecer mais informagdes sobre determinado assunto e para atrair a atencdo do leitor.
Tais dementos dispostos nas capas explicitam idéias e também despertam a leituras
mais aprofundadas. A busca do sentido implicito € o que se espera do “jogador deste
passatempo”, do analista do discurso.

Os conceitos abaixo foram expostos para possibilitar a brmulacdo de hipoteses mais
profundas sobre a construcdo de sentidos feita pela Veja Mas para se perceber
multiplos significados € preciso identificar onde as imagens mantém relagdes com o

contexto.

Heter ogeneidade: esse conceito, explicado por Pinto a seguir, € marcante em analise de

discurso. Afinal, uma das tarefas desse tipo de andista & pontuar heterogeneidades

10
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presentes em um texto (tanto verbal quanto ndo-verbal) para identificar leituras
possives.

“Para a andlise de discursos, todo texto € hibrido ou heterogéneo quanto a sua
enunciacdo, no sentido de que ele é sempre um tecido de ‘vozes ou citacOes,
cuja autoria fica marcada ou ndo, vindas de outros textos preexistentes,
contemporaneos ou do passado.” ®

As diversas vozes que dialogam e ddo entidos variados (leituras diferentes) a um
mesmo objeto sdo trabalhadas em um conceito especifico da linguagem ndo-verbal: a

policromia

Policromia e polifonia: para entender policromia, primeiro é preciso conhecer outra
definicdo a qual ela estd associada. Tania C. Clemente de Souza autora do texto “A
andlise do ndo verba e os usos da imagem nos meios de comunicagdo” explica
polifonia:

“O conceito de polifonia (DUCROT, 1980) pressupde que todo texto traz em
sua congtituicdo uma plurdidade de vozes que podem ser atribuidas ou a
diferentes locutores... ou a diferentes enunciadores, quando se atesta que o
locutor pode se inscrever no texto a partir de diferentes perspectivas
ideol 0gicas. Dentro dessa perspectiva, € que se define o dito e o ndo-dito (avoz

implicita).” ’

As marcas de heterogeneidade presentes nas imagens (como o implicito, a ironia) ndo
podem ser pensadas como “vozes’ segundo Tania de Souza. Para ela, “analisar o ndo-
verbal pelas categorias de andise do verbal implicaria na reducéo de um ao outro”. Por
isso, ela sugere 0 uso do conceito de policromia, no lugar de polifonia quando se tratar

de andlise de imagens.

Assim, a definicdo de policromia que se aproxima da idéa de polifonia s se torna
diferente porque envolve o jogo de imagens, @res, formas, luz, sombra, elementos

constitutivos da linguagem néo-verbal.

A policromia revela a imagem como um composto de heterogeneidades, marcas que se
co-relacionam para dar identidade a um objeto. Essa co-relagdo se faz por meio de

“operadores discusivos ndo-verbais’. Séo eles: a cor, 0 detalhe, 0 angulo da camara,

5 PINTO, Milton José. Comunicaciio e discurso. S&o Paulo: Hacker Editores, 1999.p.27.
7 SOUZA, Ténia C. Clemente de. A andlise do ndo verbal e os usos da imagem nos meios de comunicagao.
Disponivel em: http://www.uff.br/mestcii/tania3.htm . Acesso em: 1 nov. 2005.

11
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um elemento da paisagem, luz e sombra gque, segundo Tania de Souza, ndo so trabalham
a textualidade da imagem, como também instauram a producdo de outros textos, todos

nao-verbais.

Imagens, cores, formas, luz e sombra quando relacionados entre si ou com elementos
verbais, quando percebidos dentro de contextos, constituem: se pistas que podem revelar
as intencbes de quem as utilizou na construgcéo de um objeto. S&o essas relagdes que

um analista deve identificar para perceber discursos implicitos nos produtos da midia.

3. Contexto: elementos socio-historicos

Depois da andlise simbdlica ou icdnica, da descri¢do da estrutura interna dos textos, da
interpretacdo semantica dos contelidos, comeca a observacdo do contexto socio-
histérico. Em resumo, depois de identificar o uso da linguagem verbal e ndo verbal, o
analista inicia a busca por marcas deixadas pelo processo de construcéo social dos

sentidos.

Textos ndo aparecem isoladamente num universo discursivo, segundo Pinto®. Ele
explica que textos pertencem a sé&ries ou redes organizadas por OpoSicd0 Ou
sequencialidade. As marcas do processo de construcdo dos sentidos (palavras ou

Imagens) observadas pel o analista dependem do contexto.

Uma pista em um texto pode em outro contexto gerar interpretacOes diferentes. Assim,
0 sentido ndo pode ser abstraido de um item isolado. Para se chegar a interpretactes

vélidas é necessario fazer andlises comparativas.

Para estudar o discurso da revista Veja diante de fatos da crise politica ocorridos de
maio a setembro de 2005, podem ser considerados dois contextos: o histérico e o dessa
publicacdo. Sa0 possiveis comparacoes.
O momento histérico atual noticiado pela Veja pode ser comparado a outras
ocasi 6es semel hantes ocorridas no passado;
A énfase dada a um personagem do presente pode ser comparada a exploracéo
daimagem de outro em capas do passado;

Uma corrente ideol 6gica pode ser comparada com outras opostas,

8 PINTO; MILTON (1999, p. 52)
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Informacdes da capa podem ser comparadas com as do interior da revista, tanto
da se¢do Carta ao Leitor como da reportagem;

E possivel fazer comparacdes entre as capas da seqliéncia andisada; e

Capas de outras revistas semanais de linha editorial semelhante a da'VVeja, como

Epoca e |stoE, também servem de fonte para comparacoes.

A partir das comparagoes € possivel verificar a manifestacéo de diferentes “vozes’ (do
presente e do passado, de direita e de esquerda, de um e de outra personagem) em um
texto, ou sga, percebe-se a presenca da intertextualidade que se apresenta de duas
formas. manifesta (nota-se explicitamente a presenca de outros textos no texto sob
andlise) e congtitutiva (quando um texto pode incorporar outro sem que estga

explicitamente sugerido).

Pressupostos e técnicas jornalisticas também podem ser utilizados para contextualizar as
analises dos textos da Veja. Contudo, € preciso considerar que haimplicactes de ordem
ideol6gica por trés das préticas jornalisticas. Embora técnicas jornalisticas busquem dar
tom de objetividade aos textos construidos pelaimprensa, como € o caso dos critérios de
noticiabilidade®, hé implicaces de natureza ndo puramente jornalistica na producéo do
texto, como é o caso do carater econdmico representado pelo interesse do dono do

veiculo.

Apesar de saber que varidveis ideologicas influenciam na construcdo dos sentidos, os
pressupostos e as técnicas do jornalismo devem ser considerados porque, embora a
objetividade seja um model o abstrato, que ndo pode ser atingido em sua plenitude, deve

significar uma tendéncia, uma orientacdo a ser buscada pelos jornalistas.

S WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacdo. 6.ed., Editora Presenca, 2001

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

APENDICE C - Exemplo de anélise de capada revista Vea.

Abaixo, o leitor vé uma mostra da andlise que pode ser feita a partir da combinacdo
entre elementos verbais e ndo-verbais presentes na capa da revista Vea. Trata-se da 62

da série de 18 capas analisadas.

O GRANDE ERRO
Confundir o partido com o governo
“Mensaldo”: Banco Central detectou saques milionarios de Vaério, amigéo de Dellbio

Edic&o de 29 de junho de 2005
N°. 1911 - ano 38 - n°. 26

Nesta edicdo, o foco da capa esta no PT. Das imagens ao texto, ndo houve espaco para
outro assunto além da critica explicita a0 envolvimento do partido com o governo. A
estrela colada sobre o brasdo da Republica mostra a leitura que a revista fez sobre a
atuacdo do PT no governo. Adesivos para sustentar a estrela, mudangas do texto do
brasdo expdem o erro do governo, segundo a revista: a apropriacdo exclusiva do Brasil
pelo PT. Até o nome do pais deu lugar a0 nome de um suposto dono o Zé (“Republica
Federativa do Zé, 1° de janeiro de 2003"), remetendo a uma idéia de ditadura desde a
posse de Lula

No dicionario, ditadura é uma “forma de governo em que todos os poderes se enfeixam
nas maos de um individuo, grupo, partido ou classe” ° A partir desse significado, sea
imagem tivesse que ser substituida por palavras, “ditadura petista’ resumiria a idéia,
sem perda de sentido. O governo do PT é apresentado como autoritério e personalista. A
forma como a revista passou a idéia € um tipico exemplo da utilizacdo de metafora
Norman Fairclough explica esse conceito assim: “as metéforas estruturam o modo como
pensamos e 0 modo como agimos, e Nossos sistemas de conhecimento e crencga, de uma

forma penetrante e fundamental”. *

Nos meios de comunicacdo, as metéforas sdo bastante utilizadas para aproximar o

veiculo da sociedade. O uso de conceitos e expressdes da realidade dos |eitores facilitaa

1° FERREIRA, Aurdio Buarque. Minidicionario Aurdio da lingua portuguesa. 32 edicdo, Rio de Janeiro: Editora
Nova Fronteira, 1993.
11 FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanca social. Brasilia: Editora UnB, 2001, p.241.
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compreensdo e também pode despertar identificacdo do leitor como uma idéia
convencionada, pronta.

A imagem do brasdo ainda apela para a riqueza vocabular. A palavra “Z€’, o
proprietario da Republica, da margem a interpretacbes facilmente reconhecidas. O
apelido do “dono” do pais pode ser associado a Lula como presidente e como gente
simples. José € um nome bastante comum no Brasil e é costume chamar um homem
humilde de “Seu Zé‘ quando nédo se conhece o nome dele. Lula pode ser visto como o
“Z€&" porgue suaimagem sempre esteve associada ao pobre, nordestino e trabalhador. O
Zé também pode ser 0 “Zé-mané’, expressao peorativa tdo utilizada popularmente que
o dicionério Aurédlio *2conceitua: individuo inepto, desleixado, tolo, bobo. Em tom de
ironia, arevista provocao leitor a partilhar o descontentamento diante da apropriacéo do
pais e da maneira amadora com que €ele esta sendo conduzido (por um Zé-mané). Para o
leitor mais interado da situacdo politica, Zé ainda pode ser 0 José Dirceu, ex- ministro da

Casa Civil, conhecido como 0 homem que mandava no governo mais do que Lula.

Em “Banco Central detectou saques miliondrios de Valério, amigdo de Delubio”, mais
uma vez, uma palavra irbnica envolvendo personaidades da crise € empregada para
chamar a atencdo do leitor. “Amigao” tem uma carga expressiva negativa. Aqui, denota
um relacionamento intimo, muito estreito, entre o tesoureiro do PT e o operador do
“Mensaldo”. Embora néo esteja explicito para quem Valério passou os milhdes sacados,
a relacdo de amizade dele com o responsdvel pelas contas do PT induz o leitor a
concluir que Delubio recebia o dinheiro. O recurso da l6gica € claramente percebido
nesse texto. A segunda frase “amigéo de Delubio” ndo serve apenas para qualificar

Valério, mas, também, para envolver DelUbio no esquema dos sagues milionarios.

Nessa capa, verificouse como o significado das palavras ultrapassa seu sentido literal e
assume sua propriedade no discurso, ou sgja, o significado valido dentro do contexto. A
assimilagdo do enunciado depende capacidade do emissor em utilizar imagens e

palavras do universo dos leitores, bem como do interesse do destinatario pelo assunto.

12 FERREIRA; AURELIO (1993).

15



