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Resumo

Trata-se de um levantamento e avaliagdo critica da producdo tedrica sobre a questdo da
comunicacdo e da recepcdo nas ciéncias sociais, em seu didlogo com ateoria literédriae a
pragmética. Este trabalho retoma um projeto semina do prof. Gabriel Cohn, quando

anunciou, em sua obra Sociologia da Comunicagao, o encontro dessa &rea de estudos com a
Pragmaética. Por meio do diadlogo proposto acima, entendo que sgja possivel delimitar a
importancia de uma communication turn nas Ciéncias Sociais e, a mesmo tempo, mostrar
como as ciéncias sociais contribuem na identificagdo das condic¢des sociais de producéo de
sentido no consumo cultural e nas condi¢fes necessarias para sua eficacia simbdlica. No

caso latino-americano esse trgjeto ndo pode deixar de passar pela andlise critica da teoria
das mediacOes. Este trabalho destaca a importancia de umainflex&o sociolbgica.
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Neste texto, direcionado a0 NP Teorias da Comunicacdo, pretendo apresentar
algumas consideracgdes criticas sobre o0 modo pelo qual a questdo da comunicacdo e,
particularmente, da recepcdo tem sido pensada nas Teorias das mediagbes e em algumas
andlises da Teoria Literaria.

Procuro desenvolver uma reflexéo sobre as condi¢fes sociais que permitem certa
eficacia ssimbolica (Mauss, 2003 e L evi- Strauss, 1985 Bourdieu, 1983, 1987, 1996) quando
da producéo de sentido no ato de frui¢do ou recepcdo de bens simbdlicos. A contribuicdo
que a teoria literdria, por meio da Estética da Recepcdo (Lima,2002) trouxe para o
entendimento desses processos pode ser diretamente percebida na teoria das mediagoes
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(Martin-Barbero,1995, 1997) e nos desdobramentos dos chamados Estudos Culturais,
representada por Stuart Hall (2003).3

Este € um exercicio de didlogo, em busca de possiveis pontos de articulacdo para
um efetivo projeto interdisciplinar que, no meu entender, efetivamse por meio de uma
rede, ou sga, diversos pontos de articulacdo de objetos, formulacdo de problemas,
premissas, metodologias etc.*

As hipétesesiniciais, que orientam as reflexdes deste texto, sdo as seguintes:
a.) fataria a dgumas correntes da teoria literaria uma atencdo maior quanto as condigoes
sociais da chamada eficacia simbdlica dos bens culturais e b.) nos estudos de recepcéo
latino-americanos, faltaria uma melhor defini¢éo do significado dado a nogéo de mediacéo.

Entendo que uma retomada do didogo com aguns cléssicos das ciéncias sociais
poderia contribuir nesse sentido. A0 menos, N0 mapeamento das principais questdes que
permanecem de alguma forma em aberto nessas teorias. Trata-se sugerir uma inflexéo
sociolégica, ao abordar a comunicagdo a partir de alguns referenciais tedricos das ciéncias
socials, tomando-os como articuladores da reflex@o interdisciplinar. Para fazer espécie
de communication turn, as ciéncias sociais devem ser obrigadas a responder questfes
fundamentais sobre o papel da linguagem e da comunicagdo na construcdo social da
realidade. Devem, portanto, aproximar-se da proposta seminal de Gabriel Cohn (1973)
rumo & Pragmética.®

No cléssico texto de Blumer (In: Mortensen, 1980), ja podem ser encontradas as
principais premissas que orientam as Ciéncias Sociais nesse sentido: a) nossa acdo no
mundo esta ligada & nossa capacidade de producdo de sentido a respeito desse mundo, b)
esses sentidos sdo produzidos sociamente, isto é na interacdo socia e ¢) sdo
experimentados no cotidiano em processos de interpretacdo, que podem adequar-se as mais
variadas situagdes do cotidiano.

A capacidade socia de producéo de coisas carregadas de sentido depende da nossa
capacidade de producdo ssmbdlica, depende de tudo aquilo que é capaz de estabelecer os

limites dessas coisas, capaz de estabelecar fronteiras, ou sega, linguagem: “O
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interacionismo simbdlico defende a hipétese de que 0s ‘universos acessivels aos seres
humanos e seus grupos compdentse de ‘objetos’, e que estes sdo produto da interagéo
simbdlica. Entende se por objeto tudo que for passivel de ser indicado, evidenciado ou
referido...” (Blummer, In: Mortensen 1980 p. 127)

No processo de socializacdo, a aprendizagem da linguagem, a aguisicdo da
competéncia socia parafalar, é incorporada na construcéo do que George H. Mead chamou
de sdf, na capacidade de nos pensarmos localizados em posi¢des e Situagdes sociais e na
capacidade de pensar os lugares e os papéis socialmente reconhecidos dos outros. Os
individuos sdo capazes de reconhecé-10s, por serem capazes de representé- |os socia mente.
Na interacdo socia, os agentes sociais adquirem, pela experiéncia do mundo, a
competéncia socia necesséria para que se constituam como pessoas dotadas de voz: “De
forma ampla, ‘'voz' € usada metaforicamente para qualquer atividade relativa ao uso da
linguagem.” (Mey, 2001).°

A producdo socia de sentido garante gera a doxa, uma percepcdo do mundo que se
institui como auto-evidente e que, em sua auto-evidéncia, constitui-se como verdadeira
forca simbdlica entre os faantes e fruidores/consumidores de bens simbdlicos. Essa
experiéncia do mundo socia, que se transforma em doxa, define ndo somente 0 espaco dos
possiveis da fala como as posi¢es que 0s sujeitos devem ocupar e as disposicies que
devem ter para poder faar. Dizendo de outra forma, e€la cria as condigbes sociais
necessérias ou reconhecidas parafalar com autoridade ou para estar autorizado a falar sobre
certas coisas.

A auo-evidéncia da doxa nas prétcas cotidianas € produzida na
linguagem/interacdo social como forca simbdlica. A luta pelo sentido € a luta pela
congtituicdo de um mundo auto-evidente, simbolicamente reconhecido por meio das
palavras e da autoridade e reconhecimento (implicito) dagueles que as usam (Bourdieu,
1983, 1987,1996a, 1997).

Assim, 0 processo de comunicagdo ndo consiste apenas na simples troca de
significados, na construcéo de fronteiras, mas constitui-se como uma forma especifica de

poder simbdlico, ou sgja, todo ato de fala ou de producéo de sentido vem acompanhado de

6« As palavras que usamos definem nosso mundo, no sentido original do termo, ‘criando uma fronteira, um limite’ (...) as
vozes dos humanos sdo os instrumentos constitutivos sobre os quais se funda, em Ultima insténcia, a orquestracdo da
sociedade. Como personagens sociais e agentes, 0s humanos ‘inventam’ e estruturam a maneira como guerem viver, mas
também est&o sujeitos as suas proprias criages...” (Mey, 2001 p. 25 e 27)



um processo de validagdo e de avaliagdo. Produzse ndo apenas sentido, mas valor e poder

no ato de fala;

“..a critica sociolégica submete os conceitos linglisticos a um ftriplice
deslocamento, substituindo: a no¢éo de gramaticalidade pela de aceitabilidade ou, se
qguisermos, a no¢do de lingua pela nocdo de lingua legitima; as relacbes de
comunicacdo (ou de interacdo simbolica) pelas relactes de forca smbdlica e, a0
mesmo tempo, a questdo do sentido do discurso pela questdo do valor e do poder do
discurso; enfim e correlativamente, a competéncia propriamente linglistica pelo
capital smbdlico, inseparavel da posi¢do do locutor na estrutura social.” (Bourdieu,
1983 p. 157)

As sociedades envolvemse em uma rede simbdlica, em ingtituigdes, que
transformam os atos de fala em atos de forca, em agéo, construindo as condicfes socials,
isto é, ingdtitucionais, de uma ordem simbdlica (Castoriadis,1987; Marcondes, 1992).
Voltamos sempre a uma indicagdo seminal de Marcel Mauss sobre amagia:

“Em semelhantes casos, 0 magico ndo pode ser concebido como um individuo que
age por interesse, a seu favor e por seus proprios meios, mas como uma espécie de
funcionario investido, pela sociedade, de uma autoridade na qua e préprio é
obrigado a crer. De fato, vimos que o magico era designado pela sociedade, ou
iniciado por um grupo restrito, ao qua esta delegou seu poder de criar mégicos. Ele
tem naturalmente o espirito de sua funcdo, a gravidade de um magistrado; é s&io
porque € levado a s&rio, e é levado a sério porque se tem necessidade dele’ (Mauss,
2003: pag. 131).

E preciso perceber também que na representacdo do mundo, a ordem simbdlica ndo
€ dada sem conflitos. Michel de Certeau (1994) procura identificar uma espécie de dupla
natureza das préticas sociais: a) aguela que chama de taticas (resisténcias que ndo
encontram formas adequadas de registros), que ndo podem ser facilmente classificadas e
ndo encontram formas reconhecidas para se apresentar na luta pela institucionalizacéo.
Muitas vezes, essas téticas sdo identificadas como ruidos na esfera publica (Girardi Jr.,
2005) e h) aguela que chama de estratégias, empregadas pelos atores sociais, que podem
ser configuradas, organizadas, comparadas, etc. que acabam encontrando na maioria das
VEZES Seus porta-vozes.

A questdo da linguagem e da comunicagdo passa necessariamente por uma

cuidadosa reflex&o sobre a teoria da acéo.



O campo da comunicacéo e as Ciéncias Sociais

O campo da Comunicacdo na Ameérica Latina sofre sérias transformagtes a partir
das novas orientaces tedricas que passam a dominar o campo das Ciéncias Sociais nos
anos 70-80, sendo que muitas dessas transformactes devem muito a influéncia de modelos
Linguisticos. Além disso, uma nova conjuntura apresentava-se, momento em que 0S NoVoS
movimentos sociais passaram a desempenhar um importante papel nos processos de
democratizagdo e luta contra as ditaduras no continente.

Esse vinculo entre Ciéncias Sociais e Comunicagdo teve seu inicio nos anos 70 com
os trabalhos de alguns pesquisadores da Sociologia da Comunicacdo no FFLCH-USP’ e
com 0s novos direcionamentos que a Antropol ogia passou a dar a no¢ao de cultura popular,
na compreensdo s préticas desses novos movimentos sociais. A transicdo dos estudos
sobre a cultura popular para a comunicagdo de massa ou industria cutural apareceu em um
momento muito particular na Europa (Estados Unidos, Inglaterra e Alemanha) e na
AméricaLatina

NoO nosso caso, a emergéncia de novos sujeitos sociais em um contexto de expansao
dos meios de comunicagdo sob censura (Ortiz, 1989), impulsiorou diversos agentes e
cientistas sociais a pensarem o significado dessas novas praticas, isto €, a refletir sobre a
natureza desses movimentos sociais. Diversas leituras reducionistas da Teoria Critica,
apoiados basicamente em alguns escritos de Adorno sobre a industria cultural, pareciam
sucumbir diante das novas préticas mididticas dos movimentos populares (radios
comunitérias, rédios- livres, reestruturacdo da imprensa sindical, greve dos jornalistas etc.).
O povo encontrava formas alternativas de participacdo politica direta, ganhando
visibilidade nos meios de comunicagdo quando tudo parecia monoliticamente controlado.

A Antropologia, sob influéncia de Victor Turner e Geertz (Durham, 1997) e do
impacto dos pioneiros do que se veio a chamar posteriormente de Estudos Culturais
ingleses (Richard Hoggart, 1973 e Raymond Williams, 1969, 1979), desloca, em um
primeiro momento, a concentragdo de estudos centrados na fébrica para um conjunto de

préticas culturais populares. Aparecem os atores sociais na periferia, no bairro, nas praticas

7 Gabriel Cohn, Maria Arminda do Nascimento Arruda, Orlando Miranda e Sérgio Miceli. A meu ver, Miceli com A
Noite da Madrinha, foi o que mais se aproximou do projeto indicado pelo prof. Gabriel Cohn (1973): “uma estratégia de
analise sociologica das relagdes entre sistemas simbdlicos e sistemas sociais, aplicavel a uma modalidade historicamente
especifica da sua manifestacdo...”.



culturais voltadas para o lazer, nas lutas urbanas por moradia, creches, hospitais,
saneamento €tc.

O atual destague gque a Antropologia vem tendo nos estudos de comunicagéo tem,
portanto, uma histéria®, pois se trata da retomada de um contato estabelecido na América
Latina pela chamada Teoria das Mediagdes ou Culturalistas, na figura de Jésus Martin-
Barbero, como se pode ver:

“na redefinicdo da cultura, é fundamental e compreensdo de sua natureza
comunicativa. 1sto é, seu caréter de processo produtor de significagtes e ndo de
mera circulaco de informagdes, no qual o receptor, portanto, ndo € um simples
decodificador daquilo que 0 emissor depositou na mensagem, mas também um
produtor. O desafio apresentado pela indUstria cultural aparece com toda a sua
densidade no cruzamento dessas duas linhas de renovagcdo — que inscrevem a
questéo cultural no interior do politico e a comunicagdo, na cultura” (Martin-
Barbero, 1997: pag. 287)

Canclini, seguindo, também, esse redirecionamento da Antropologia (Mary
Douglas, 2004), passa a tratar a producéo de sentido no mundo dos objetos a partir de uma
teoria sociocultural do consumo, na qual o processo de apropriacdo do sentido em
condicdes sociais desiguais aparece como demarcadores de distincdo, de integracdo e de
diferenciacéo simbdlica. (Canclini, 1992, 1996; Jacks, 1994: L opes, 1995, 1997).

Cantu & Cimadevilla (1998), fazem observactes importantes a respeito da nocédo de
consumo cultural, tal como aparece na Teoria das mediagcbes. Os autores apontam uma
diferenciagéo entre as nog¢des de consumo, recepcdo e uso nas préticas de consumo cultural.
Por consumo pode-se entender 0 “conjunto de processos socioculturais nos quais se redliza
a apropriacdo dos produtos’, condicdes de acesso aos meios de comunicagdo e aos
equi pamentos necessarios para isso; por recepcao, pode-se entender um modo particular de
consumo dos neios, 0 ato de ver televisdo, ouvir o radio, ler o jornad que envolve a
producdo de sentidos negociados. No uso social é que se constréi a ponte entre a
negociagdo dos sentidos e as praticas sociais cotidianas.

Esses processos de consumo, recepcdo e usos sociais dos bens simbdlicos sdo

experimentados por meio de mediagtes

8 Cultura e Comunicaggo sio duas categorias que apresentam graus de generalidade semelhantes, capazes de abranger
quase tudo que existe no mundo social. Quanto aos primeiros ensaios de aproximacdo entre essas dreas vera obra de
Edmund Leach de 1976 com o titulo: Cultura e Comunicagdo e A Stuagdo Negligenciada de Erving Goffman que é de
1964.



Mediaghes estdo relacionadas a situacdes de interacdo geradas a partir de
determinados lugares, espacos sociais, “... propomos partir das mediacles isto é dos
lugares dos quais provémas construgdes que delimitam e configuram a materialidade social
e a expressividade cultural da televisdo.” (Barbero, 1997 p. 292. Esses lugares estariam
relacionados com a cotidianidade familiar (espago cotidiano onde a TV se insere), a
temporalidade social (a cotidianidade e a temporalidade gerada pela TV) e a competéncia
cultural necessaria para o reconhecimento pratico dos géneros televisivos.

Orozco (2005) explora a nocdo de mediacdo de modo bastante original,
identificando mdltiplas formas de mediagdo em varios aspectos da producdo de sentido:
cognitiva, situacional, tecnolégica, institucional e de referéncia. Observa uma diferenca
importante entre as comunidades de apropriacdo e as comunidades interpretativas.

As questbes levantadas pela conjuntura socia, politica e académica latino-
americana indicavam néo somente a necessidade de se constituir a comunicagdo como
objeto de estudo como reposicionar o papel da recepcdo. A teoria das mediacOes teve um
papel de destaque nesse reposi cionamento, enfrentando uma série de resisténcias.

Tendo identificado aguns pontos de articulagdo com as Ciéncias Sociais fazse
necess&ria uma avaliagdo critica dos usos do termo mediacdo presente nos estudos latino-
americanos. Muitas vezes, ele se refere a processos de interacdo a partir de situacOes e
contextos nos quais a producao de sentido pode ser efetivamente realizada: os contextos de
interacdo social.

Entendo que observacdo, no momento em que foi formulada (luta pela
democratizagdo, novos movimentos sociais), contribuiu para uma destruicdo de certo
estruturalismo vulgar, que ndo deixava lugar aos sujeitos do processo histérico. Abandonou
também a idéia da indUstria cultural como um bloco monolitico, sem contradi¢des.

Entretanto, o termo mediacdo assim formulado ndo deixa de ter seus problemas

A necessidade de umateoria da agdo bem definida.
O esboco de uma teoria da agdo, apresentada por Bourdieu, articulada em torno das
nogdes de doxa, habitus, senso pratico, Illusio, campo e poder simbdlico, indicam que €

preciso encontrar, simultaneamente ao contexto da interacéo, as condigdes sociais de



objetivacdo da producdo de sentido do mundo. Esses fundamentos da teoria bourdieusiana
fazem referéncia diretaaMarcel Mauss.

Para fins de andlise, seria interessante indicar aimportancia do conceito de habitus
— essas disposi¢ies corporais e simbdlicas (hexighabitus), que integram, sinergicamente, as
experiéncias passadas a0 presente e antecipam certas expectativas sobre situagdes futuras -
como a verdadeira mediaco presente no cotidiano:

A prética ¢ a0 mesmo tempo, necessaria e relativamente autbnoma em
relaco a situagdo considerada em sua imediaticidade pontual, porque €la é o
produto da relagdo dialética entre uma situacdo e um habitus — entendido como
um sistema de disposices duréveis e transponiveis que, integrando todas as
experiéncias passadas, funciona a cada momento como uma matriz de
percepcles, de apreciacles e de agdes— e torna possivel a redizacdo de tarefas
infinitamente diferenciadas, gragas as transferéncias anal 6gicas de esgquemas, que
permitem resolver os problemas da mesma forma, e as corregdes incessantes dos
resultados obtidos, diaeticamente produzidos por esses resultados.” (Bourdieu,
1983 p. 65)

O que as situagdes, os contextos de interacdo, produzem sd podem ser reconhecidos
pelas disposi¢des de reconhecimento e autoridade que ativam no processo de interpretacéo.
O contexto de interacdo so pode funcionar como parte do processo de mediacdo porque é
interpretado a partir de experiéncias passadas, por disposi¢des incorporadas como principio
de articulagcdo de acOes presentes. As lutas smbdlicas sdo constituidas pela originalidade
com que 0s agentes sociais recriam, a partir de suas experiéncias passadas (incorporadas
como modos de percepcao e apreciagdo do mundo, como modos de reconhecimento de seus
lugares e do lugar dos outros no mundo social) 0s novos sentidos de suas préticas, as novas
representacoes sobre suas posi¢des no mundo.

O habitus € esse principio gerador de improvisacOes regradas, isto ¢ a mediacdo
gue permite aos agentes sociais a sua entrada em um jogo social (em andamento), que 0s
orientam de modo pratico em suas téicas e estratégias, que cria as condicbes para o
aparecimento de seus porta-vozes, que reformulam as regras implicitas com que se constroi
adoxa. Segue-se, ao que foi dito, 0 seguinte:

“A Sociologia chama a atencdo para o fato de que ndo é a palavra que age, nem a
pessoa, permutdvel que a pronuncia, mas a ingtituicdo. Ela mostra as condi¢des
objetivas que devem ser reunidas para que a eficécia de tal ou tal prética socia
sgjaexercida. Mas ela ndo pode parar por ai. Ela ndo deve esquecer que, paraque
isso funcione, é preciso que o ator acredite que ele se encontra no principio da
eficaciadaacdo.” (Bourdieu, 1983)



Ajustar teoricamente o significado das prétices sociais, a possibilidade de criacéo e
improvisagdo em contextos sociais particulares, frente a0 mundo construido como
instituicdo é o desafio de uma teoria da prética (como teoria da comunicacdo e do consumo
cultural).

Essa questdo tem um caminho tortuoso nas Ciéncias Sociais e mais ainda na Teoria
Literéria e na Lingliistica. Trata-se da delicada questéo das fronteiras entre disciplinas.®

Essa fronteira tem sido ocupada pela Pragmatica e tem afetado, também, as novas
tendéncias presentes na Andlise do Discurso, ja que “o chamado ‘conteldo’ de uma obra é
atravessado na realidade pelo retorno as suas condicdes de enunciacdo” (Maingueneau,
2001 pag. 22; Marcondes, 1992).

Vae, uma vez mais, lembrar as observactes de De Certeau (1998) ao constatar que
todo consumo cultural esta atravessado por estratégias e taticas como um jogo, gerando um
sem numero de préticas de resisténcia nesse tipo de experiéncia e fruicdo. Entretanto, €
preciso lembrar, também, que essa infinitude de préticas ndo é necessariamente produzida
por um ato criativo consciente, mas por uma espécie de esquemas gerativos praticos, como
foi visto acima

Se as estratégias comportam todo o0 processo de racionalizagdo da producéo
industrial de lazer, entretenimento e noticia (e seus respectivos porta-vozes), as téticas
funcionam como margens de manobra no contexto de falta de controle dos agentes sobre os
meios de producéo da ordem simbdlica (e da ordem social, econdmica e politica tambén).
S3o préticas, usos sociais deresisténcia que ndo costumam deixar vestigios permanentes no
tempo e no espago, Nndo podem ser capitalizadas e seus efeitos sdo, na maioria das vezes,
provisorios. Préticas que, por sua natureza, encontram justamente uma dificuldade na

producdo de seus porta-vozes.

“Ela ndo tem portanto a possibilidade de dar as mesma um projeto global
nem de totalizar o adversario num espaco digtinto, visivel e objetivavel. Ela opera
golpe por golpe, lance por lance. Aproveita‘ocasifes e delas depende, sem base para
estocar beneficios, aumentar propriedade e prever saidas. O que ela ganha ndo se
conserva. Este ndo-lugar Ihe permite sem divida mobilidade, mas numa docilidade
aos azares do tempo, para captar no vOo as possibilidades oferecidas por um instante.
(...) E astiicia (...) Em suma, atética é aarte do fraco.” ( de Certeau, 1994 p. 100-101)

® Ver entrevista do sociélogo Erving Goffman a Y ves Winkin. (Goffman, 1999 p. 236-243)



O cuidado ao ocupar-se com as fronteiras

No que diz respeito a interpretacdo, sobre a producéo de sentido na relagdo com a
obra literaria, Eagleton (1983) observa que ela serd sempre um texto complexo para o qual
ndo ha qualquer seguranca no estabel ecimento de conexdo entre sentido desejado pelo autor
e o significado dado pelo receptor. Sob influéncia de Gadamer (apud Eagleton, 1983), os
estudos literarios de orientacdo hermenéutica mostram que tudo aquilo que um texto nos
diz depende das perguntas que fizermos a ele. Se alguém fizesse a pergunta ideal da qual
ele pretendeu ser a resposta, talvez um possivel sentido bem delimitado pudesse ser
encontrado.

No entanto, seguindo a idéia central deste texto, a questdo volta-se constantemente
para as condicdes de enunciagdo, a questdo da instituicéo e do poder nos atos de leitura (das
obras e do mundo).

Aparentemente, essas andlises da teoria literaria introduzem um relativismo total,
uma espécie de individualismo metodolégico interpretativo, no interior do qual qualquer
leitura torna-se possivel.

A gquest@o que se coloca: a quem e em quais condigOes sdo dadas, reconhecidas e
autorizadas certas leituras? Com quai s conseqiéncias?

Esse relativismo, muitas vezes, € compensado com expressdes como estratégias de
leitura, horizonte de significados, potencial recepcional, estratégias de interpretacdo
capazes de limitélo, mas quase nunca sdo desenvolvidas por escaparem ao campo da
Linglistica.

V gamos como a questao aparece em Stierle:

“ A recepcdo abrange cada uma das atividades que se desencadeia no receptor por
meio do texto, desde a ssimples compreensdo até a diversidade das reactes por ea
provocadas — que incluem tanto o fechamento de um livro, como o ato de decora
lo, de copia-lo, de presentealo, de escrever uma critica ou ainda de pegar um
papeldo, transforma-lo em viseira e montar a cavao (...) Independentemente das
multiplas reacdes possiveis e ndo teorizaveis, ha uma conexdo complexa das
camadas instauradoras da recepcao, que se oferecem par a apreensdo tedrica(...) A
tarefa de uma teoria forma da recepcdo deve ser formular este potencia
recepciona, independente da sua auaizagdo particular e condicionada por
interesses mutavels’ (Stierle, 2002 pag. 121)

Nesse caso, se todo 0 processo de interpretacdo SO ocorre porque existe uma

reducdo do horizonte de significados ou um potencia recepcional, iniciado no contato com
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0 texto, é preciso recongtituir o universo social (campo/doxa/poder simbdlico); as
disposicdes(habitus) dos espectadores, usu&rios, leitores, os esquemas de percepcdo de
apreciacdo do texto que sdo adquiridos justamente em nossa trgjetdria e experiéncia no
mundo.

Wolfgang Iser considera o texto como um campo de jogo orientado pela existéncia
de esguemas que se consolidam historicamente e que passam a servir como uma espécie de
senso prético para o leitor:

“Assim como 0s esgquemas nos capacitam a nos acomodarmos a objetos,
assim também nos cncedem assimilar objetos de acordo com nossas proprias
inclinagdes. (...) Todos os papéis — como temos de nos lembrar — se caracterizam
por uma duplicidade intrinseca: representam algo que visam projetar e, contudo,
simultaneamente carecem de controle total sobre a meta intencionada. Deste modo,
sempre hd um elemento no papel de jogo que escapa do dominio do jogador. (Iser,
2002 pg.111-115).

Qual a relacdo entre a leitura das obras literarias, das productes mididticas, e a
leitura do mundo produzida nos e pelos agentes sociais? O mundo social existe para ser lido
apenas? Como articular esse problema na Linguistica, na Semidtica e nas Ciéncias Sociais?

Trata-se de compreender a possibilidade de vinculagéo entre a producéo de sentido e
as condigdes sociais de sua producdo, as condic¢des de sua enunciacdo. Esse projeto passa
por diversos outros autores das Ciéncias Sociais e da Linguistica. O primeiro passo na
formulacdo de um projeto interdisciplinar é a originalidade na formulacgo de problemas
verdadeiramerte interdisciplinares. E impossivel a um Unico pesquisador desenvolver uma
reflex&o solitaria dessa dimens&o.

Como jafoi dito, a dificuldade de um trabalho interdisciplinar ndo estd no nimero
de disciplinas que o integram ou qualquer coisa do género, mas na dificuldade de
configuracd@o de problemas e na administracéo do trabalho interdisciplinar que conduzira a
algumas configuracfes tedricas e metodologias. um plano de estudos interdisciplinares
possivels.

Explicitamente, compartilho aidéia de que a sociologia de Pierre Bourdieu (pensar
com e até mesmo contra Bourdieu) leva, ab menos, a definicdo das grandes questdes a
serem respondidas nesse plano de estudos interdisciplinares no campo da comunicagdo. Ela
estabel ece uma articulacéo possivel entre as Ciéncias Sociais e a Pragmatica, por meio dos

problemas que gjuda a formular.
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E preciso ressaltar que a falta de formagiio dos cientistas sociais no campo da
comunicacdo pode produzir um consideravel prejuizo nas formas de entendimento das
préticas sociais.

A retomada desses debates no campo das Ciéncias Sociais deve passar por um

didlogo com a Pragmética e com o campo da comunicacdo de uma forma genérica.
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