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A necessidade de especializagdo, marco da contemporanei dade, consiste em tendéncia crescente em todas
as areas de conhecimento, inclusive na comunicagdo socid, especificamente, no jornalismo. Neste caso,
dentre as especializagOes, estd o jornalismo cultural, cuja concepcdo nem sempre é consensual, tanto pelas
controvérsias que envolvem o termo — cultura — como pela caréncia de estudos tedricos a seu respeito.
Tais justificativas conduzem ao propdsito deste paper, no sentido de revisitar a sua concepgdo, analisar
objetivos e funcbes. Em termos de procedimentos metodol 6gicos, recorre a amostra ndo probabilistica
intencional. Os respondentes sdo selecionados pel os pesquisadores, para garantir a representatividade de
determinado grupo, quer pela fungdo desempenhada, experiéncia, posicdo ocupada, credibilidade e
respeito profissonal. Assm, o rol elaborado pelos autores reuniu académicos, pesquisadores e
profissionais do campo de jornalismo, totalizando 54 individuos, de todas as regifes brasileiras, para
garantir abrangéncia nacional. Com base em 40,74% de respostas a0 questionério enviado por rede
eletronica, contendo trés questbes bésicas acerca dos pontos em discussdo (conceito, caracteristicas,
funcbes) para respostas livres, os resultados discutidos apontam para a fragilidade conceitua, e, por
conseguinte, para fungdes e objetivos nem sempre delineados com clareza. Isto justifica a apresentacéo de
sugestoes, ao final.

Jornalismo Cultural, Cultura e Jornalismo, Jornalismo Cultural — Concepcao

I ntroducéo

A necessidade de especializagcdo, marco da contemporaneidade, consiste em tendéncia
crescente em todas as areas de conhecimento, inclusive na comunicacdo social. A especializagéo
congtitui decorréncia inevitavel do avanco da ciéncia e tecnologia. Logo, precisa ser vista como
recurso para aprofundamento e maior consisténcia dos ramos do saber, e ndo como atomizacdo,
ou isolamento social. Isto requer do profissional, em qualquer instancia, visdo disciplinada e
conjuntural, dissecando o conhecimento sem perder a dimensdo do todo.

No caso especifico da comunicagdo, dentre as especiaizacles, esta o jornalismo cultural,
cuja concepcao nem sempre € consensual, tanto pelas controvérsias que envolvem o termo —
cultura—, sobretudo num pais fundamentalmente multicultural como o nosso, como pela caréncia
de estudos tedricos. Tais judtificativas conduzem ao propoOsito deste paper, no sentido de
revisitar a sua concepcado, analisar 0s seus objetivos e as suas funcles, em nivel macro. A partir
de entdo, avaliar até que ponto as manifestagdes culturais populares ou de folkcomunicacdo sdo
vinculadas ao jornalismo cultural, pelos jornaistas ou docentes com atuacdo na area de

comunicagao.
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Afinal, cada vez mais, a sociedade discute os efeitos do bindmio cultura x globalizac&o.
Ha quem adote a posicdo extremada de se opor a globalizacdo, como se ndo fora ela realidade
inevitavel, porguanto o entrelagcamento econdmico entre 0s povos ndo constitui novidade. Data
de longa data e atinge, agora, a sua velocidade méxima. Do lado oposto, ha quem enalteca a
globalizacéo, como solugéo paratodos os problemas que afligem as sociedades.

No entanto, a bem da verdade, ela apresenta duas faces bem visiveis. Uma delas, a “ face
luminosa”, permite a configuracdo de um sistema civilizatorio, que preconiza igualdade de
condicBes a aplicagdes tecnoldgicas e a informagdes em todos os nivels, para as diferentes
sociedades. A segunda, a “face obscura”, age como instrumento desagregador de fronteiras
nacionais e da soberania nacional, agravando problemas de desemprego e a incidéncia de
miséria, sobretudo, nos paises do Terceiro Mundo. Neste sentido, parece evidente que a
globalizacdo permeia a contemporaneidade, e, por conseguinte, as diferentes culturas, mas, em
nenhum momento, pode ser visualizada como elemento isolado e autbnomo. Esta sempre
vinculado atessitura societal e cultural.

E a cultura em st mesma possui mobilidade e ndo pode ser condenada ao imobilismo. A
este respeito, a decisdo da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), ao aprovar convengdo a fim
de proteger, em termos mundiais, a diversidade cultural, € uma contradicdo, umavez que a ONU
€ 6rgéo de luta em prol da liberdade de pensamento e de expressdo, e da garantia dos direitos
humanos. Ora, a0 se fundamentar no temor de que a cultura ocidental sufoque as demais
culturas, essa pseudo protecdo cultural, como muito bem discutido por Appiah (2006), pode ser
empregada para desrespeitar tais principios, a exemplo do que ocorre na China, quando o
Governo usa a convengao como argumento para barrar o livre acesso a internet, quando se sabe
gue a meta ndo € preservar a cultura local, e, sim, impedir o0 exercicio pleno da cidadania a
populacdo, ao Ihe tolher o direito supremo a informacao.

O autor supradiz literamente que os “individuos e suas escolhas sGo mais importantes do
gue a cultura que se quer preservar. |sso vale paratudo, desde o estilo de vida que se segue até o
tipo de arte que se consome” (p. 14). Logo, determinada cultura s tem valor se, de fato, for
favoravel as pessoas, ou sgja, o foco tem que ser o individuo, e ndo a tribo ou a nacdo. Por
exemplo, indo até a india, em pleno século XXI, de vez em quando, vilvas ainda se imolam na
pira funeréria dos maridos, por serem praticamente banidas da sociedade, como aves agoureiras e
malditas e tdo grave quanto, se mantém o hébito “ cultural” de aprisionar junto as maes que
delinguiram os filhos menores E possivel preservar esses costumes culturais? E o que dizer da
tendéncia suicida de tantos jovens no Japdo? E ha uma infinidade de outros exemplos, os quais

comprovam que ha formas benéficas e mal éficas de diversidade cultural.
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Tudo isto explanado tdo-somente com o intuito de mostrar que as culturas prevéem,
inexoravelmente, continuidade e transmutacBes. N8 h& uma regra de causa e efeito, pois tais
mudancas ndo significam o fim irremedidvel das culturas, embora concordemos com Appiah
(2006), em sua assertiva: “culturas que ndo se transformam morrem” (p.15). E € em meio a esta
percepcao de transformagdes culturais como inevitéveis, que o jornalismo precisa evoluir, o que
conduz a especiaizacbes. Nas suas multiplas fungbes de informar, educar e entreter, precisa ir
além da manutencdo de editorias “ ocasionais’ para acompanhar as reais demandas sociais, 0
gue pressupbe estabelecer especializagbes, com profissionais portadores de conhecimentos
especificos, quer na area de economia, esportes, policia, politica etc.

Sob tal perspectiva, o jornalismo cultural (JC) visa a elaboracdo e divulgacéo de noticias
para diferentes midias, cujo enfoque central sdo as noticias culturais, qualquer que sgja a sua
natureza. Isto € o JC contempla culturas locais, regionais e nacionais. Inclui tendércias
preservacionistas ou ndo diante das tradigdes, das crencas e dos conhecimentos populares de um
pOvO ou regido, expressos em lendas, crencas, cantos e cancoes, refor¢cando a concepcéo de Luiz
Beltrdo (2001, p. 79), para quem folkcomunicacdo € o “[..] processo de intercambio de
informagdes e manifestagdes de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e meios
ligados direta ou indiretamente ao folclore.” O JC pode até mesmo tratar da discutivel industria
cultural, cuja caracteristica centra € a exploracdo comercial e a vulgarizagdo da cultura,
produzindo entretenimento e alienacdo, em detrimento do pensamento reflexivo e da percepcdo
das realidades adversas. Tem-se, pois, o ciclo inesgotavel que comporta o termo — cultura.

Diante do exposto, para a consecucdo dos objetivos enunciados, em termos de
procedimentos metodolOgicos, recorremos a amostra nao probabilistica intencional. Os
respondentes sdo selecionados pelos pesquisadores, para garantir a representatividade de
determinado grupo, quer pela funcdo desempenhada, experiéncia, posicdo ocupada, credibilidade
e respeito profissionais.

Assim, o rol inicial reuniu nomes de académicos, pesquisadores e profissionais do campo
de jornalismo, no total de 54, com atuagdo nos meios de comunicagdo impresso, radiofonico,
televisivo e eletrdnico, e titulacdes diferenciadas, indo de especialistas a pos-doutores. A elesfoi
encaminhado, via internet, protocolo de coleta com trés perguntas acerca dos pontos bésicos em
discussdo (conceito, caracteristicas, funcdes) para respostas livres, independente do aspecto,
como por exemplo, nimero de caracteres ou enfoque. A exclusdo de questbes acerca da
folkcomunicagéo foi proposital face a intencdo primeira de deixar fluir entre os pesquisados o
seu conhecimento acerca dessa tematica. A coleta de dados, em intervalos sistematicos de

cobrancga, ocorreu entre o0 periodo de 7 de fevereiro a 24 de marco de 2006, e resultou em 22
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respostas (40,74%) referentes a profissionais das cinco regides brasileiras, 0 que assegura

representatividade nacional.

Jornalismo cultural e a sua evolugéo: sintese

Parece evidente gue constitui desafio inadiavel (re)discutir o JC no cenario brasileiro, o
que pressupde reflexdo em duas importantes areas do conhecimento: jornalismo e cultura. Se,
por um lado, o jornalismo se imp8e como fonte de informacdo para a sociedade contemporanea,
a concepcdo de cultura abraca brasis de etnias, ragas e costumes multiplos e diversificados.
Logo, para entender a cultura brasileira, urge visualizé-1a em sua pluralidade, resultante, ela
mesma, do processo de interacdes e oposicdes no tempo e no espaco. O contato étnico e a
posterior miscigenacdo, ocorridos a partir da colonizagdo brasileira, possibilitam, hoje, como
Bos (1987) ressalta, um Brasil de fusdo, com culturas mais antigas — as ibéricas, indigenas e
africanas, além de outras mais recentes. Entre elas, as migrantes ou externas (italiana, alema,
Siria, japonesa) e as internas (nordesting, paulista, galicha).

Isto significa que o JC ora praticado, em termos nacionais, enfrenta vasto campo de
atuacao, que envolve manifestagdes das diferentes culturas, sgja ela erudita, popular ou de massa.
De forma sintética, erudita como a que privilegia os saberes das classes letradas, enquanto a
popular da voz as manifestagdes oriundas da populacéo, desconsiderando escolarizacdo. Cultura
de massa, aquelaque € “ alimentada” pelaforca daindustria cultural.

Tal amplitude justifica o interesse crescente pelo JC, na visdo de Piza (2003, 2004), em
termos mundiais e nacionais. Sem descer a detal hes historicos, a discussdo sobre a origem do JC
ndo conduz a uma resposta precisa, que indique ano, pais ou o veiculo precursor dessa prética
jornalistica. H& registros de que a revista Discussdes Mensais Edificantes, (Hamburgo,
Alemanha), editava, desde 1663, poemas, mas sem comentarios assinados por profissionais da
imprensa. Analisando a concepcao do JC como o que tem como “misséo informar e opinar sobre
a producéo e a circulacéo de bens culturais na sociedade” (GOMES, 2005), acreditamos que a
publicacéo alema tdo-somente abriu as portas para o deslanchar dessa pratica de jornalismo.

Uma das publicagbes mais antigas a se debrucar sobre tal atividade é o titulo francés,
considerado o primeiro periodico cientifico, Journal des Scavans, editado por Denis de Sallo,
conselheiro da Corte do Parlamento do rei Luis X1V, cujo fasciculo inicial data de 5 de janeiro
de 1665. Com 20 péginas, inclui artigos, cartas e notas. Assume o propésito de catalogar e

resenhar os livros publicados na Europa; editar obitu&rios de pessoas eminentes; divulgar



experimentos em fisica, quimica e anatomia; descrever invencles, registrar dados
meteorol 6gicos; e arrolar as principais decisdes do clero e da Corte.

A popularidade da obra atrai a atencéo do Governo, o qual revoga a sua licenca ainda no
primeiro ano, sob a alegacdo de materia ofensivo a Coroa. Volta a circular no ano seguinte e
prossegue com periodicidade instével até 1816, quando passa a se chamar Journal des Savants
Assume caréter literério, porém com o tempo, abrange teologia e direito. Entre 1672 a 1673,
ganha o suplemento Recueill des Memoires et Conferences sur les Arts et les Sciences, com
muitas recensdes, algumas contribuicdes originais, cartas, extratos de outras revistas, sobretudo
do Philosophical Transactions (TARGINO, 2000).

Mesmo sem negar o pioneirismo do titulo acima referido, Piza (2004) aponta como um
dos marcos do JC o ano de 1711. E quando os ensaistas ingleses Richard Steele e Joseph
Addison editam a revista diaria The Spectator, com o intuito de popularizar os saberes de
gabinetes, bibliotecas, escolas e faculdades, levando-os a clubes e assembléias, casas de cha e
cafés. A suaimportancia, com circulacdo em Londres, € comprovada pelo rol dos colaboradores,
a exemplo de Samuel Johnson, 0 mais expressivo critico cultural dos primérdios do jornalismo,
reiterando Piza, para quem “Johnson € o0 pai de todos os criticos europeus, americanos ou
brasileiros cujas opinides sobre um livro ou qualquer outro tema, nos séculos seguintes, eram
esperadas com félego preso por uma pequena mas decisivaplatéia.” ( p. 14).

Em meados do século XVII, fortalecido o processo de industrializacgo, no continente
europeu, 0 ensaismo e a critica cultural tornam se ainda mais relevantes. Veiculos franceses,
como Le Globe e Le Constitutionnel, concorrem para a consolidacdo do JC, em esfera mundial.
A principio, a sua prética est4 calcada no género opinativo, contando com nomes expressivos,
como o do francés Sainte-Beuve. Depois dele, na percepcdo do autor antes referido, o jornalista
cultural conquista status, podendo avancar como critico ou articulista, independente de
academias ou de obras ficcionais, o que imprime a tarefa dignidade e reconhecimento crescentes.

Em sintese, o JC é produto de uma era, que se inicia depois do Renascimento, com
contribui¢do ao movimento iluminista, que caracteriza o século XVII1. E a época de apogeu do
jornalismo europeu, tdo influente quanto as revolucdes politicas e os avangos cientificos.
Sedimentado na Europa e nas Américas, acena com influéncia em paises, como Estados Unidos
da América do Norte e Brasil, nesse caso, tdo-somente ao longo do século X1X. Os tracos da
cultura norte-americana s80 expressos nas paginas de jornais e revistas de Nova Y ork (New York
Tribune e Longman’s Magazne) e nas idéias de articulistas, como Henry James, que defende o

romance como criagdo intelectual, criticando as historias sentimentais de sucesso popular.



Para Fabio Gomes (2005), o norte-americano Edmund Wilson se impde como o primeiro
profissional, em termos mundiais, a se identificar como jornalista cultural, hgja vista que alia as
funcdes de critico e reporter em suatrajetéria narevista The New Yorker. Amplia o jornalismo da
area de cultura para além das expressdes opinativas, aproximando-o do gérero informativo.

No caso brasileiro, no inicio do deslanchar do JC, 0 maior representante € o escritor
Machado de Assis, que inicia a sua carreira como critico de teatro e literatura. Ha outros nomes:
José Verissimo, Silvio Romero e Araripe Junior, autores de artigos em veiculos de natureza
cultural, como a Revista Brasileira. Trata-se de um momento historico, em que esse tipo de
jornalismo conta com escasso notici&rio na imprensa, priorizando debates sobre livros e artes. E
dentre as publicagdes nacionais, que deram espaco a temas culturais, destaca-se o extinto O
Cruzeiro, de 1928. Até a década de 50, merecem mencado arevista Diretrizes e os jornais Correio
da Manh3, Ultima Hora, Diario Carioca e Jornal do Brasil.

Prosseguindo, na segunda metade do século XX, gracas a modernizacdo do jornalismo,
ao aprimoramento das técnicas de reportagem e a qualificagdo dos jornalistas, a
profissionalizagdo atinge todas as especialidades. No caso do JC, reportagem e entrevista sdo
mais valorizadas, a0 lado da critica e do artigo, moldando-se a sua “forma moderna”, em
0posi¢ao ao que entdo prevalecia, ou sgja, no JC contemporaneo ha maior valorizacdo do género
informativo ao lado do opinativo. Reiterando esse pensamento, para Piza (2004, p. 20), o critico
gue atua “[...] na efervescéncia modernista dos inicios do século XX, na profusdo de revistas e
jornais, € mais incisivo e informativo, menos moralista e meditativo.”

Quanto a divulgacéo de temas culturais, registramos dois marcos historicos na imprensa
nacional. O primeiro € a criagdo, na segunda metade dos anos 50, do Caderno B do Jornal do
Brasl (Rio de Janeiro), reconhecido como o precursor do moderno JC brasileiro, sob
responsabilidade editorial de Reynaldo Jardim e diagramagdo de Amilcar de Castro. Em S&o
Paulo (SP), por sua vez, em 1956, O Estado de S. Paulo langa o Suplemento Literario, dirigido
por Décio de Almeida Prado. Em termos histéricos, o decénio seguinte assume vital importancia
para o JC, com destague para O Pasquim, tablGide semanério de humor, politica e cultura, que
conta com nomes de peso: Paulo Francis, Millér Fernandes, Jaguar, Ziraldo e Sérgio Augusto.

Com o Regime Militar e a conseqliente prisdo ou o exilio de nomes da imprensa, o JC
atravessa 0s anos 70 sem grandes trunfos. Dentre as excecles, 0 semanério Opinido, editado por
Sérgio Augusto e com apoio de Paulo Francis, exilado, a época, em Nova York. Na década
seguinte, os dois mais importantes jornais de SP consolidam os seus cadernos culturais diarios: a
llustrada (Folha de S Paulo) e o Caderno 2, do O Estado de S Paulo. Ainda na percepcéo de
Piza (2004), eles “fazem histéria” entre meados dos anos 80 até o inicio da década de 90, em
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plena sintonia com a evolucdo cultural que a cidade vai galgando ante a amejada abertura
democrética do Pais. Assim, revistas mensais calcadas na veiculacdo de ensaios culturais, as
paulistas Bravo! e Cult, datam de 1997, enquanto a galcha Aplauso, é do ano seguinte.

Nessa fase histérica, de Norte a Sul, aimprensa brasileira— em ambito nacional, regional
e/ ou loca — valoriza, em seus critérios noticiosos, a divulgacdo de material jornalistico ligado a
cultura. A partir de entdo, a cobertura, antes restrita as chamadas “ sete artes’ (literatura, teatro,
pintura, escultura, masica, arquitetura e cinema) inclui teméticas ligadas a moda, a gastronomia e
as manifestacGes da cultura popular. Esta nova perspectiva, coloca o JC, no século XXI, frente a
desafios, no sentido de cobrir, a contento, a diversidade temética e as variages intrinsecas a

pluralidade cultural que marca o Brasil, como mencionado.

Jornalismo cultural: revisitando a sua concepcao

Corroborando a idéia de quéo dificil € manter o nivel de especializagdo sem perder de
vista a dimens&o do todo, dois dos depoentes, independente da alta titulagdo e de muitos anos de
atuacdo como jornalista, confessam ndo ter reflex@o construida acerca da tematica JC. Outros
ndo percebem a significagdo da expressdo JC, por conta da prépria amplitude da expressdo

cultura, como Maia Veloso reconhece e vemos nesta longa resposta:

Para compreender o que € jornalismo cultural, teriamos que ter nogéo integral
do conceito de cultura. Quanto a isso, ha dois caminhos: o estreito, que reserva
a denominacdo para alguns tipos ou padrdes, variaveis e seletos; e o amplo, que

abre o significado da palavra para abranger gualguer manifestacdo humana

(grifo nosso) [e portanto, da folkcomunicacdo].

Optar por qualguer uma dessas escolhas ndo resolve, ho entanto, o impasse. Se
escolhermos alguns tipos de cultura, teremos que dizer quais. MUsica — bem, e
ruido? Se o ruido se inclui em dada trilha sonora, € musica?|[...]

A conceituacdo corriqueira de jornalismo cultural reline tragos semanticos que
privilegiam o antigo, o nobre, o proprio das elites[...] e, por oposi¢do, em nivel
inferior mas ndo totalmente desqualificado, o moderno, o popular, o préprio dos
excluidos, que sempre forneceram matéria prima para a arte dos incluidos.

No sentido amplo [...], cultura seria ndo apenas 0 que va sobre 0 prato, mas 0
proprio prato, o que se usa para levar o alimento a boca, a abertura da boca, os
barulhos pertinentes e impertinentes antes, durante e apos a refeicdo. Parto de
cocoras ou em decubito dorsal, canjica ou canja de galinha, fralda ou camisinha
de pagéo; a escolha de toahas frias ou banho morno para conter afebre. [...]
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Pelo conceito amplo, tudo — economia, politica, direitos, deveres, religido,

trgjes, palavrdes e poemas, maquinas e artefatos — tudo é cultura. N&o haveria
como excluir aciéncia, com o que ela deixaria de prevalecer em suas verdades —
e esse € 0 mais brutal dos reacionarismos. E, se cultura é tudo, a palavra nada
significa particularmente; serve apenas para relativizar todo conhecimento
humano em beneficio da retérica pés-moderna..

[...] Ojornalismo se relacionatanto com a gestéo do Estado e 0 uso das riquezas
guanto com a educagdo permanente, em que se dia a outros discursos na
representacdo da realidade com diferentes niveis de acuidade e revelacdo —
formas de conhecer 0 mundo. Nesse sentido, a locugéo jornalismo cultura néo

tem significado. (Nilson Lage).

Em contraposi¢do, ha quem, ao tempo em que reforca a transcricéo acima, argumentando
gue o JC esta por demais associado a idéia elitista e academicista da cultura, envolvendo
interesses e se distanciando de avaliagdo isenta da qualidade dos produtos culturais, o renega por
outro motivo, qual sga “[...] Considero todo e qualquer jornalismo como cultural, na medida em
gue em todos 0s espacos o jornal expressa a cultura. Achar que suplemento cultural € jornalismo
cultural [...] € uma distor¢do. A repercussdo cultural das caricaturas publicadas na Dinamarca
ndo € sequer sonhada [por exemplo] por quem escreve no suplementos dominicais.”

A esta afirmagdo de Ada Dencker, se junta a concepcdo dos jornaistas Antonio T. de
Barros e Cremilda Medina, para quem o JC teve sua importancia, mormente, nos séculos XVIII e
XIX e, tavez, até meados do século XX, mediante o exercicio de um jornalismo vigoroso e
critico, feito por escritores e por jornalistas de vanguarda. No entanto, o JC sucumbiu as pressoes

de mercado, e

foi substituido [...], pela simples divulgagdo de uma agenda cultural, restrita ao
roteiro corroborado pela midia de mercado. Téo fréagil, superficia e susceptivel
as pressdes de audiéncia, anunciantes etc. sucumbiu. Em seu lugar [...], hoje, os
tais “cadernos culturais’ que [...] smplesmente reproduzem a programacdo de
TV, do circuito comercia de cinema, teatro [...]. (Antonio Teixeira de Barros).

Reforcando esse parecer, Z6zimo Tavares acrescenta:

[...] hoje o que se Vvé é que o suplemento cultural da maioria dos grandes jornais
foi transformado em cadernos de variedades. Com 0 passar do tempo, as
reportagens, perfis, entrevistas, resenhas criticas e polémicas que diferenciavam
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o0 jornalismo cultural como uma praica saudavel e inteligente foram
substituidas por material que chega “pronto” as redacdes, despejado a méo cheia
pelas assessorias de imprensa de artistas, editoras, produtoras, TVs, bandas

musicais etc., com apelo crescente para o besteirol.

Tais pensamentos contradizem a posi¢do simplista de alguns entrevistados, como as que
seguem, literamente: (1) “[...] € o ramo daimprensa que deve tratar das diferentes manifestagdes
artisticas e intelectuais da sociedade”; @) “Jornalismo que cobre a &ea de noticias culturais,
como por exemplo, filmes, pecas de teatro, masica etc.”, mas, essencialmente, mostram quao
ardua é a tarefa de o jornalismo cobrir universo cultural tdo amplo como o brasileiro, dentro da
linha de pensamento de Suzuki Jinior (2003). Para ele, € utopia pensar num Unico jornalismo
cultural. Quando muito, se pode pensar em mdltiplas e variadas formas de fazé-lo, o que
pressupde atencdo e respeito asidiossincrasias culturais.

Isto ndo comporta necessariamente categorizagdes, como Daniel Piza (2003) ressalta. Os
veiculos devem evitar polarizagBes (erudito x popular, nacional x internacional, por exemplo),
primando por tragar um caminho no qual a cultura possa fazer pensar e, a0 mesmo tempo, dar
prazer. Neste sentido, dentre os pesguisados, cinco, de forma mais, ou menos explicita, lembram
a importancia da inclusdo da cultura popular e folkcomunicagéo na pauta do JC, a exemplo de
Jose Marques de Melo, Cristiane Sekeff, Gino Giacomini e Ana Regina Lea. Para a Ultima,
trata- se de uma especialidade do jornalismo que da “[...] visibilidade as manifestacfes culturais
de todas as naturezas, que se manifestam no espaco [...]", aém de favorecer debate publico
acerca das gquestdes culturals presentes na sociedade e “que refletem na identidade de um povo.”

Este posicionamento encontra ressonancia na fala de Marques de Melo. Para ele, se 0
jornalismo, por sua hatureza, constitui atividade cultural, que assegura ao cidaddo conhecimento
sobre o patrimonio intelectua da humanidade em qualquer insténcia, o jornalismo cultural,
especificamente, constitui “[...] espago destinado a difundir fatos e valores relacionados com a
vida das instituicdes culturais da sociedade.” E va aém. Reconhece o conteldo elitista
prevalecente em alguns veiculos e a tendéncia a cultura massiva, quando as artes sdo repassadas
como mercadoria, mas, literalmente, acredita que h4 meios de comunicagdo que privilegiam a
cultura popular ou o folclore.

A este respeito, Adriana N. Lélis Coutinho vai em linha oposta e afirma que o JC termina
por atuar no exame critico de elementos culturais, mas também, “na propagacdo da cultura
erudita para apreciacdo popular.” Segundo Castelo Branco (2005), tal percepcdo aponta a

dimens&o popular, no processo de producéo da mensagem apenas no eixo da recepgdo, enquanto



as teorias da folkcomunicacdo propdem o cardter popular em distintos elementos deste processo,

Sgja na emissdo, na mensagem ou na recepcao.

Jornalismo cultural: caracteristicas e funcoes

Em se tratando das caracteristicas do JC, como recurso para diferenci&lo das demais
especialidades, entre os 22 respondentes, ha quem as renegue, como o faz Gilson Monteiro.
Argumenta que inexistem tracos exclusivos do JC. A sua prética €, antes de tudo, jornalismo.
Para Marques de Melo e Fenelon Rocha, respectivamente, a distingdo reside somente no
contetdo, pois 0 “processo de producdo jornalistico € um so, ndo se alterando de uma editoria
para outra’, acrescentando-se, assim, que “a diferenca fundamental é o préprio material objeto
da cobertura jornalistica, no caso, a cultura” O jornalista Edson Ross complementa: “o
jornalismo cultural ndo é melhor que o de esportes, nem pior que o de economia. SO cobre
assuntos diferentes.”

Em contrapartida, os tragos da cobertura em torno de temas culturais abrangem questdes
que véo desde o género jornaistico praticado até os recursos graficos utilizados. O primeiro
diferencial € a divulgacéo de contetidos que extrapolam o carater informativo, predominante na
maioria das editorias. Assim, os textos produzidos no JC, a partir do depoimento de Marques de
Melo — que inclui os géneros informativo, opinativo, interpretativo e diversional —, preenchem
diferentes categorias.

Reiterando uma prética peculiar a origem do JC (PIZA, 2003, 2004), qual sgja, a presenca
da opinido e da andlise de jornalistas nos contelidos, a jornalista Rose Naves destaca que “0
género opinativo aparece com mais destaque por meio das cronicas, criticas, resenhas e outros.”
José S. Faro vai adéem:

[..] a presenca de referenciais analiticos concebidos fora do universo
propriamente jornalistico em que o JC € produzido, da ao género um feitio
inconfundivel [...] No &mbito [...] informativo, ndo ha diferengas substanciais;
mas no [...] analitico e opinativo, o espaco do JC € ocupado hegemonicamente
por um conjunto de reflexdes estranhas a légica da industria cultural, embora os
interesses econdmicos envolvidos na promogao de eventos de natureza artistico-
culturais tirem proveito mercadol 6gico dessa sua especificidade.
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A construcdo do texto € outra caracteristica que diferencia o JC. O elemento mais
lembrado é a possibilidade de maior liberdade no trato com a linguagem, como lembram Ana

Regina Lea e Ailton Cerqueira. Este Ultimo tece detal hes sobre a questéo:

Do jornalismo cultural ndo se deve exigir verbos em titulos, limite de linhas nos
paragrafos ou outros aspectos. Técnicas de redacdo jorndistica, como a
pirdmide invertida, ndo podem ser priorizadas no jornalismo cultural. Ressalto,
entretanto, que, ao trabalhar com inventividade e com simplicidade, néo se deve
propor ao leitor um espetaculo gratuito de erudicdo, que inviabilize o

entendimento do texto.

Outros tragos apontados referemse aos aspectos graficos, especialmente 0 uso intenso de
imagens, fotos e ilustrages, como Antonio T. de Barros lembra e Gino Giacomini reforca. Para
este, o JC exige “[...] uma linguagem sintonizada com o imaginario do receptor (leitor) e
demanda uso de imagens a fim de materializar as atividades intelectualizadas.” Na mesma linha,
José Néumanne Pinto coloca que adiagramacdo “ mais arejada” é um recurso expressivo, sendo
possivel ainclusdo de fotos panordmicas e ilustragdes arrojadas.

No entanto, algumas caracteristicas citadas constituem criticas ao JC. As mais recorrentes
referemse a superficialidade e a fragmentacdo dos contelidos, destacadas por Ada Dencker e
Zb6zimo Tavares. Portanto, a segmentacéo dos veiculos, impulsionada por diferentes perfis do
grande publico e pela multiplicidade das midias conduz a superficialidade, na concepcéo também
de Suzuki Janior (2003, p. 141), para quem, “0 processo de segmentacdo, de tribalizacao artistica
e comportamental, se acentuou muito, em uma rotina atordoante: quanto menos tempo para ler,
mais atividades artisticas e culturais de natureza diferentes para noticiar.”

Ademais, segundo o0s pesquisados Rose Naves e Z6zimo Tavares, ha significativa
interferéncia das assessorias de imprensa e da industria de bens culturais. Produtoras, gravadoras

etc. utilizam os espacos jornalisticos para“ vender” . Mas,

[...] as artes ndo deveriam s tratadas como produtos para serem descartados a
curto prazo [...] O jornalismo cultural, salvo honrosas excegdes, acaba tendo
uma fungdo publicitaria e isso ndo é nada bom para o jornalismo sério e ético, e
muito menos para o publico que é obrigado consumir um monte de lixo. (Rose

Naves).
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I sto representa critica contundente ao JC. Professores e jornalistas em atuacéo observam a
sua reducdo a mera agenda para “ vender” “[...] os melhores espetaculos, as mais importantes
apresentagdes / publicacdes’, como reforca Andréia Rodrigues, em evidente desvirtuamento,
denunciado também por Ada Dencker: “[...] Na realidade me parece que ele [o JC] cumpre uma
espécie de agenda oficial do que se considera culturaem [...] determinado momento.”

Por conta de tal comprovagdo, autores, a exemplo de Marcelo Coelho (2003, p. 136),
reclamam a pratica de um JC de melhor qualidade, que ultrapasse agendas e guias culturais,
rompendo com posi¢cdes, como esta: “O texto do jornalismo cultural estd me expulsando para
fora dele (é oque faz a propaganda, diés), — va ver isto, ndo va ver aquilo, comegou isto,
comegou aquilo. Mas ndo traz discussdo.” Corroborando este pensamento, José S. Faro afirma
que “[...] ha um complexo empresarial envolvido tanto na promogdo dos bens artistico-culturais
guanto na prépria midia que os divulga. [...] Nesse sentido, a julgar pelos padrées da industria
midiatica, o Jornalismo Cultural pode ser visto como disfuncional.” Enfim, a fungdo publicitéria
consiste em aspecto negativo, segundo muitos dos dados coletados. Todos condenam a proposta
de“ venda” de bens culturais no espago dedicado a cultura naimprensa.

Ainda no que tange as funcbes do JC, a maioria da amostra elenca, acima de tudo, o
dever de informar, a partir da premissa de que ele €, antes de tudo, jornalismo. No entanto,
reconhecem papéis que extrapolam o informativo, como salienta Z6zimo Tavares. Isto €, as
finalidades do JC sdo diversificadas e transcendem a mera divulgacdo da informacdo de
lancamentos, shows roteiros, agendas etc.,, como Maia Veloso chama a aten¢éo: o JC deve
“prestar servico, formar, informar, entreter, seduzir, relaxar, cativar, tornar publico, traduzir

interagir etc.” José Marques de Melo, por suavez, assim descreve as fungdes do JC:

(& informativa — registrando os acontecimentos, seus agentes e cendrios; (b)
opinativa — valorando os eventos ou produtos informados; (c) interpretativa —
explicando a génese e 0 desenvolvimento de produtos, (d) utilitéria —
facilitando a tomada de deciséo por parte dos consumidores; (€) diversional —
permitindo o desfrute de facetas como a histéria de vida dos seus produtores.

Mas, decerto, alguns pesquisados mencionam como fungdes do JC a possibilidade de
debater e refletir sobre os diferentes aspectos culturais, aém de auxiliar na educacdo da
populacdo, visando a consolidacdo do processo de cidadania, como previsto por Appiah (2006).
Além do mais, a responsabilidade social do jornalista que atua na area cultural é enfatizada por
guem percebe 0 JC como espaco de democratizagdo de acesso a cultura. Ana Regina Leal, por

exemplo, avalia como uma das funcgdes intrinsecas a missdo de “proporcionar visibilidade as
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manifestacBes culturais e demais segmentos que envolvem a cultura de um povo [...]", enquanto
a jorndista Andréa Rodrigues vislumbra a possibilidade de contribuir para a formagéo cultural
dos povos, e estimular as préticas culturais, dentro da linha da folkcomunicacgo. E o papel do

jornalista como agente cultural, como Cremilda Medina reforca:

O jornalista, como privilegiado leitor da cultura, ja que transita pelo mundo da
primeira realidade e observa e ouve relatos do mundo simbdlico (idéas,
comportamentos, valores), assume uma responsabilidade socia que permeia
qualquer editoria. Ao produzir sentidos — e €isso que o jorndistafaz —, ele pode

estar falando de certa cultura, com os protagonistas culturais localizados.

Portanto, as funcdes do JC explicitadas sGo concebidas, com freqiiéncia, como a esséncia
dos proprios deveres do profissional da area: “[...] quem escolhe trabalhar com jornalismo
cultural tem que ter formacao cultura [...] ampla’, observa Ailton Cerqueira.

Mas, a experiéncia empirica e estudiosos, como Piza (2003, 2004), apontam entraves
ligados a performance desse jornalista. O primeiro reside na formagdo e qualificacdo. Muitas
vezes, langcamse no mercado sem embasamento adequado para imprimir ao JC dimensdo que
extrapole o cumprimento da agenda cultural do local, onde atua. A questédo se agrava ante a
constatacéo de que, na graduac&o, poucos cursos brasileiros de jornalismo oferecem disciplinas
especificas nesse segmento, como Gomes (2005) constata. E, em se tratando da pos-graduacéo,
mesmo com especializagdo em JC, em instituicdes, como Universidade Federal do Maranh&o,
Universidade Metodista de S&0 Paulo e Universidade Estadual do Rio de Janeiro, dentre outras,
ainda sdo poucos os profissionais pos- graduados em JC, salvo alguns nomes da grande imprensa,
sediada no eixo Rio-SP.

Consider agOes finais e sugestdes

Diante do cenario apresentado, reafirmamos a preméncia de discutir o JC em sua
potencialidade, o que |he permite valorizar a folkcomunicagdo, dentro do previsto por Piza
(2003, p. 149):

O jornalismo cultural s6 va vencer todo esse jogo de oposicdes absolutas
guando se der conta de suariqueza, importancia e atratividade [...] S6 quando o
jornalismo cultural descobrir sua terceira margem, as infinitas possibilidades
que estdo a meio caminho entre as dicotomias, € que vai deixar de estar a

reboque de niilismos e modismos. E recuperar seu lugar na propria cultura.
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Assim sendo, no que se refere as concepgdes expressas pel os 24 respondentes sobre JC,

uma delas é bastante € ucidativa:

[...] género especidizado na divulgagdo de eventos de natureza artistica e na
andlise e avaliacdo de produtos simbdlicos que dizem respeito ao conjunto de
valores estéticos e ético-politicos da producéo editorial, cinematogréfica, da
dramaturgia, da musica. Em raz&o dessa sua dupla configuragcdo, esse género
associa informagdo jornalistica e presenca autoral de especialistas res vérias

areas da producdo artistica, notadamente intelectuai s académicos.

Mesmo assim, com certeza, tal conceito ndo € necessariamente satisfatério a todos os
estudiosos, incluindo os que ndo reconhecem a segmentacdo do jornalismo, embora esta se
imponha, cada vez mais, como tendéncia jornalistica, expressa na prética da “ cadernizacao” ,
adotada por muitos veiculos da midia. No caso das caracteristicas, ao lado de quem nega tragos
peculiares ao JC, ha quem aponte caracteristicas positivas, como a possibilidade de empregar
mais livremente a linguagem e os recursos gréficos. Em posicdo oposta, alguns depoentes falam
de superficialidade e comercializacdo do contetido do JC. As funcdes, por sua vez, como nao
poderia deixar de ser, estdo atreladas as fungbes que a sociedade espera de um profissional
jornalista, qual sgja, informar, opinar, explicar os fatos noticiados e, decerto, entreter, além de
servir de respaldo para a tomada de decis&o da populagdo ante situagdes variadas.

Logo, em termos genéricos, observamos, ao longo do estudo, a dificuldade dos
entrevistados em expressarem a concepcao sobre 0 JC. E a dificuldade de conceber cultura. E a
multiplicidade cultural do Brasil se fazendo forte, 0 que persiste no espago virtual, como
confirmado por Ricardo Noblat, para quem as especificidades do JC nada tém a ver com a
diferenciacdo do suporte. Isto é, enquanto houver alguém interessado em prover e aguém
interessado em noticias de cunho cultural, o JC sobrevivera

Da mesma forma, poucos conseguem tracar a distincdo existente entre os tipos de
jornalismo ou visualizar as funcdes do JC. Tudo isto nos faz sugerir a inclusdo, nos cursos de
graduagcdo em comunicacdo social, da disciplina JC ou, no minimo, de atividades sisteméticas
gue contemplem aspectos culturais, além de cursos de poés-graduacdo mais freqlentes e

acessiveis. Por fim, reforcamos as palavras de Ailton Cerqueira, quando diz:

Cabe [a0 JC] mais do que divulgar ou produzir contelido noticioso, refletir,
interpretar, propor discussdes sobre diferentes aspectos culturais como
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literatura, artes plésticas, musica, cinema, teatro, dancas e outros. O jornaismo
cultural ndo pode ser apenas uma agenda cultural da cidade [...] Deve ser um
instrumento de democratizacdo do acesso a cultura, um espago para que a

sociedade se conhega como ente criador de arte.
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