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As comunidades de compartilhamento social no Centro de Midia I ndependente’
Prof. Adilson Cabral? - Universidade Federal Fluminense — UFF

Resumo

Este artigo consiste no resumo da tese defendida pelo autor em abril de 2005. Analisa as
comunidades de compartilhamento social a partir da utilizagcdo da Internet por parte do
Centro de Midia Independente (CMI) - uma organizacdo sem fins lucrativos com
coletivos de ativistas em véarios paises, inclusive o Brasil, que revitalizam os principios
de luta pela democratizagdo dos meios de comunicagdo e da afirmacdo de uma midia
independente. Tratase de uma pesquisa descritiva, com base no levantamento
bibliogréfico e documental, bem como na pesquisa participante e de entrevistas com
integrantes de diversos coletivos no Brasil, em especia no Rio de Janeiro. Ressalta a
importancia da Internet para a consolidacdo das atividades do CMI como prética
comunicacional horizontalizada e como espago de compartilhamento social e politico.

Palavras-chave: 1. Comunidades de compartilhamento social. 2. Apropriagéo socia
das TICs 3. Centro de Midia Independente. 4. Democratizacdo da Comunicagdo. 5.
Politicas de Comunicacéo.

Aresisténcia églobal ...

uma colaboracao trans-pacifica foi trazida a existéncia por este website.

A web altera dramaticamente a comunicagao entre varias nacoes e ativistas de midia.
Com um pouco de codigo e alguns equi pamentos bar atos,

configuramos um site automatizado que rivaliza com as cor poragoes.

Prepare-se para ser levado pelos ativistas de midia aos por des de Seattle

e ao redor do mundo, dizendo a real historia da Organizacdo Mundial do Comércio.
(Matthew Arnison, SeattleIMC, “Welcome to | ndymedia’®).

INTRODUCAO

Este traba ho focaliza e descreve as agfes de um determinado ator social, ativista na Rede e
a partir dela, o Centro de Midia Independente (CMI), que se caracteriza por um
determinado propdsito - a mesmo tempo socid, politico e comunicaciona - na utilizagdo
dos diversos recursos e servicos disponibilizados na Rede, através da Web - ligtas, chats e
sites de publicacéo aberta - para formar o que sdo definidas aqui como comunidades de
compartilhamento social. Fundamenta-se numa pesquisa bibliogréfica e documental, além
de uma pesquisa participante que inclui 0 acompanhamento de listas de discusséo (CMI-
Brasil e CMI-Rio de Janeiro), a andlise de reunides pelo chat, a participacdo em reunides
presenciais e a leitura de suas atas, dém da andise de noticias publicadas no periodo da

pesquisa, de outubro de 2002 a fevereiro de 2003.

! Trabaho goresentado ao NP 10— Paliticas e Estratégias de Comunicagdes, do V' Encontro dos Nicleos de Pesquisadalntercom
2 Publicitério, pesquisador e professor do Curso de Comunicaco Social da Universidade Federal Fluminense UFF.
Doutor e Mestre em Comunicagdo Sociad pela Universidade Metodista de S&0 Paulo-UMESP. Coordenador do
Informativo Eletrénico "Sete Pontos' - http://www.comunicacao.pro.br/setepontos e do EMERGE - Centro de
Pesquisas e Produgdo em Comunicagdo e Emergéncia

3 Primeira mensagem publicada no site http://www.indymedia.org/



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicacéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

HISTORICO

O Centro de Midia Independente (CMI) € uma organizacdo que se articula de modo global,
regional, naciond e local através de acbes na Internet (a partir dos recursos disponiveis de
sites, listas de discusséo e chats) - e a partir da Internet (atividades, eventos e coberturade
noticias). A partir dos sites http://www.midiaindependente.org/ - da Rede CMI-Brasl e
http://www.indymedia.org/, site global do Centro de Midia Independente (em inglés), sdo
desenvolvidos também uma série de outros sites teméticos e de locais de discussdo interna.
Criado em 1999 por ocasdo da cobertura da 32 Reunido Ministeria da Organizacéo
Mundia do Comércio (OMC), em Seettle, em decorréncia do grupo de comunicacdo que
gerou um site formado por jornalistas independentes que recebia e armazenava contelidos
de diversos formatos e temas sobre 0s protestos realizados durante o Encontro, 0 CM| passa
a ser uma articulacdo de pessoas e grupos de alcance mundial, que exercem continuamente
essa forma de produzir e compartilhar a midia entre os usuérios de seus canais de contato.
Inspirados pelo lema “Odeia a midia? Sga midial”, de Jelo Biafra, ex-vocdista da banda
Dead Kennedys, exigem mais de 200 Centros de Midia Independente em todo o mundo, na
medida da expansdo dos dtos protestos antiglobdizacdo, em gera redlizados paralelamente
as reuni8es de lideres de governo e de organizacGes multilaterais, tais como a ONU eaOMC.
Surgindo por um protesto redizado em setembro de 2000, o CMI do Brasil colocou seu Site
no ar em dezembro do mesmo ano e atuamente conta com 11 coletivos locais e mais de 10
coletivos em formacdo. A participacdo € aberta e a organizacdo € descentralizada, cabendo
aos coletivos se comprometerem apenas com os Principios Globais e da Rede CMI, com os
Critérios de Filiagdo e a Politica Editorid que 0 CMI estabel ece aos seus integrantes.

Os coletivos locais do CMI formam a Rede CMI-Brasl, “uma rede internacional de
produtores independentes de midia, preocupados e comprometidos com a construcéo de
uma sociedade livre, iguditaria e que respeite 0 meio ambiente’. Do ponto de vista da
tecnologia implementada, sua proposta € oferecer uma publicacdo aberta, onde qualquer
usu&rio com acesso a Rede publica e compartilha informagbes em qualquer formato
disponivel (texto, imagem, audio ou video), gratuitamente e livre de direitos autorais.

A pesquisa retrata as comunidades na Internet como ambiente comunicacional no tocante
a0 CMI e em especiad membros do coletivo do Rio de Janeiro do CMI e de outros do Brasil
e do exterior, de outubro de 2002 a fevereiro de 2003, da preparacdo para o 3° Forum Social
Mundia - em janeiro de 2003, em Porto Alegre - até a posterior avaliacéo da participacéo
do CMI no evento, contribuindo para apreender as relagbes sociais no contexto desta

organizacao e suas implicagdes quanto a problematica levantada e que se tenta responder.
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O CENTRO DE MIDIA INDEPENDENTE

O CMI se congtitui huma "rede descentralizada de coletivos autbnomaos Cujos recursos

compartilhados permitem a criacdo de uma infra-estrutura socia e digital independente de
Estado e forgas de mercado” (INTRODUGCAO ..., 2004). Dessa forma, se constituem por

individuos atuantes em coletivos nacionais, locais ou teméticos, desenvolvendo préticas de
midia independente, que propdem a democratizagdo da comunicagdo. Estas préticas
consistem na renovagao das iniciativas de comunicacdo por parte dos movimentos socials
desde a década de 70 do século passado a partir da apropriacéo socia das tecnologias de
informacao e comunicacdo (T1Cs) contemporaness.

A porta de acesso a atuacdo do CMI se da através da Internet, através dos sites mantidos
pelos coletivos dos cinco continentes, que apresentam também uma listagem completa dos
outros Sites de cada coletivo nas paginas iniciais, permitindo ao usuario o acesso ao
conjunto da Rede. Os sites sdo apresentados a partir da divisdo em projetos, que inclui sites
sobre impressos, radio, tv por satélite e video, desenvolvidos coletivamente em ambito

mundial e um site temético sobre a Oceania; continentes, regides ou paises*; conexdes para
sites rel acionados a tpicos sobre o funcionamento darede do CMI°.

Esses dtes, no entanto, ndo se bastam parater clarezado tota de coletivos existentes, pois sfo
fruto de dindmicas diferentes que ndo se explicitam no Site da rede global. Segundo dados da
professora e ativista americana Dee Dee Halleck (2004), 3,2 terabytes de informagOes
mensais circulam em média pelos servidores globais do CMI, proporcionando 18 milhdes de
acessos mensais. Como a idéia de mensurar a quantidade de coletivos do CMI em todo o

mundo depende de uma dinamica relacionada com o cotidiano de cadalocal, ndo setemidéa
da quantidade de coletivos existentes ao todo, muito menos de pessoas envolvidas neles, mas
edlima-se que, com pouco menos de cinco anos de criacdo, tornouse amaior rede de ativistas
de midiae amaior organizacdo voluntéria de todo o planeta.

Os sites ou listas de discussao podem servir como indicadores, mas nem todos os coletivos
formados e acolhidos pela rede globa necessariamente dispdem de listas de discusséo ou

dtes proprios ja integrados ao restante dos coletivos. E possivel entender os 143 sites

4 Africa, com conexdes para 5 coletivos, Canadd, com 12 conexdes; Asia Oriental, com 3 conexdes (sendo que um no
Japdo e dois nas Filipinas); Europa, com 40 conexdes (de coletivos ligados a paises ou cidades); América Latina, com
15 conexdes para paises ou cidades; Oceania, com 10 conexdes; Sul da Asia, com 2 conexdes; Estados Unidos com

53 conexdes de coletivos de estados ou cidades; 3 da Asia Ocidental e o recém-criado CMI-bi otecnologia

5 temas gerais em discussio, temas legais ou relacionados a0 Federal Bureau of Investigation (FBI); perguntas

freguientemente formuladas (da sigla FAQ, frequently asked questions) sobre o CMI, com suas respectivas respostas;
listas, documentos, questdes técnicas e para voluntarios.
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divulgados ou as 247 listas de discussan® associadas & dindmica dos coletivos de cada local
como uma evidéncia da formagao desses coletivos (ndo de sua plena atuagéo), mas néo
como garantia de que s&o somente esses 0s que formam a Rede CMI Global.

Além disso, 0 CMI conta com uma extensa rede de voluntarios ou colaboradores, que
atuam em areas como traducdo ou desenvolvimento de matérias para editoriais publicados
no gite, articulam contatos diversos ou ddo dicas técnicas para a manutencdo da rede. Esse
envolvimento praticamente inviabiliza a possibilidade de mensurar a participacdo das
pessoas no contexto das agdes que o CMI implementa.

Para formar um coletivo integrante do CMI, os grupos interessados precisam reconhecer 0s
Principios de Unido da Rede CMI Globa e os Critérios de Filiacdo da Rede Globa €, no
ambito da Rede CMI-Brasil, os Principios de Uni&o e da Politica Editoria especificos. Esses
guatro documentos SB0 Necessarios para a integracéo a rede como um todo e também para a
preservacéo de sua identidade. No Brasil, o conjunto dos coletivos da Rede CMI-Brasl
mantém um Unico Ste - o http://mww.midiaindependente.org. Embora os coletivos locais
contem com paginas fixas na Web, a possibilidade da criacdo e manutencdo de sites préprios
jafoi colocada em discussies de listas e reunides de coletivos em cada cidade, mas néo foi
levada adiante com mais énfase, pois a demanda de tempo e conhecimento necessaria a

manutencdo de mais outro Site ameacaria a quaidade das iniciativas ja em desenvolvimento.

PRESERVACAO E OTIMIZACAO DOS PRINCIPIOS

Varias questdes sdo colocadas a partir desses documentos consensual mente firmados,
gue serdo analisadas, no &mbito do periodo proposto neste trabalho (outubro de 2002 a
fevereiro de 2003), a partir de sua dindmica nas listas da Rede CMI Brasil e do coletivo
do CMI-Rio de Janeiro. Algumas delas sdo destacadas, partindo também da andlise de
documentos disponibilizados pelo CMI, visando descrever o processo de mobilizacéo
dos voluntarios do coletivo do Rio de Janeiro e sua interlocucdo com integrantes de
outros coletivos no Brasil e as questdes também colocadas na Rede CM| Global.

S80 baseadas também no desenrolar de mensagens nas listas de discussdo do CMI-
Brasil e CMI-Rio de Janeiro, no relato das reunides do coletivo do CMI do Rio de
Janeiro no periodo de outubro de 2002 a fevereiro de 2003 e nas reunides da Rede CMI-

Brasil ocorridas durante o 3° Forum Social Mundial.

® Disponivel em http://listsindymedia.org/. Acesso em 09/10/2004. A distribuicgo por paises/regides se da da seguinte forma:
Africa- 10 listas, Asia- 15 listas, Canada - 15 listas, Caribe - 1 lista, América Central - 4 listas, Europa- 84 listas, México- 3
ligtas, Oriente Médio - 7 ligtas, Oceania - 10 lisgtas, América Latina- 36 listas e Estados Unidos - 62 listas.
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- CoNsenso No processo decisdrio: a inspiragdo para o entendimento dos coletivos do
CMI tem sua referéncia num livro intitulado "On Conflict and Consensus: a Handbook
on Formal Consensus Decisionmaking"’, de C.T. Butler e Amy Rothstein, ativistas do
coletivo Food not Bombs®. Nesta publicacsio sio apresentadas as vantagens do consenso
formal, o processo decisorio em si, a relagdo entre conflito e consenso, procedimentos
para avaliagdo e as contribuigdes e técnicas para sua melhor obtencéo.

Reforcar 0 consenso no processo decisorio diz repeito a uma necessidade determinante da
manutencdo da Rede CMI e em vé&ios momentos esse debate aflora nas listas. Um texto
feito por uma colaboradora do CMI de Sesttle, traduzido por um integrante do coletivo de
BH, sdienta algumas questdes importantes a respeito de como o consenso pode ser tratado
nos coletivos (PARTICIPACAO..., 2002): a participacio dos novos membros nas listas dos
coletivos, alertando sobre a necessidade de observar antes de se posicionar; de se posicionar
guando necessario, dosando a coragem de propor e a humildade de ouvir e entender o
processo decisorio; de bloguear uma decisdo quando de uma experiéncia suficiente dentro
do grupo e, por fim, a contribuicdo que os integrantes de um determinado coletivo podem
oferecer: "suas observagdes podem iluminar novas possibilidades e criar novas formas de se
enxergar a questao. 1sso pode ser extraordinariamente poderoso quando utilizado de forma
respeitosa e condtrutiva'.

- voluntariado x remuneracdo: o envolvimento dos integrantes do CMI nos coletivos locais,
bem como dos coletivos locais e da Rede CMI-Brasil na Rede Globd se da através de
relacbes voluntérias. Ou sga, de acordo com os principios do CMI, tais insténcias néo
devem ter fins lucrativos, nem mesmo tomar @rte em empreendimentos comerciais ou
visando o lucro, sendo a Rede CMI comprometida com a descomercidizacdo da
informacdo. O CMI-Brasil chega a enfatizar a necessidade do "combate a mercantilizagéo
da informacéo e do conhecimento”, dada a intensidade de se afirmar a luta anti-capitalista
pela contraposicdo ao envolvimento de pagamento por atividade, comunicaciona ou
técnica, relacionada a manutencdo de sua proposta.

Embora firmemente contrario a logica da transformacdo de pessoas ou informagdes em
mercadoria, 0 CMI necessita viabilizar financeiramente suas atividades. Para isso, conta
com uma série de apoios que podem vir através de doacdes individuais ou de organizactes

(que, mesmo sendo andnimas ou desconhecidas, ndo podem vincular sua marca ao projeto);

" Em portugués: "Sobre conflito e consenso: um manual sobre o processo de decisio pelo consenso formal.
Disponivel online em http://www.consensus.net/. Acesso em 23/10/2004.

8 Em portugués, "Comida, ndo armas’. Um coletivo de manifestantes que distribui alimentacdo vegetariana para
refugiados ou vitimas da violéncia e da guerra.
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outra fonte - possivel, mas pouco aproveitada - de renda é a venda de fotos ou videos
publicados no site, produzidos a partir de atividades dos coletivos e utilizando materiais
destes (neste caso, uma porcentagem do valor correspondente também fica com quem se
responsabilizou pelo materid) e, por fim, também sdo elaborados e vendidos diversos
materials, tais como camisetas, CDs etc, que sdo produzidos e distribuidos a partir de
mecani Smos autogestiondrios, preservando a qualidade das rel ages na Rede.

Copyleft x propriedade intelectud: a contraposicéo a propriedade intelectua é um assunto-
chave na atuacéo politica e na prética comunicacional do CMI e, no entanto, ndo se discute
nas listas e chats da Rede CMI-Brasil com frequiéncia. Talvez por setratar de um assunto de
amplo consenso na Rede, que define e identifica os integrantes dos coletivos, a temética do
copyl eft passe desapercebida em suaimportancia.

Logo na secdo Publique!® encontra-se um texto explicativo sobre o propésito do site,
aertando que, em geral, a0 publicar matérias, artigos ou noticias no site do CMI, "abrem
mé&o de alguns dos seus direitos de autor por meio de uma licenca de COPYLEFT [grifo do
texto]", relacionada com a autorizacdo para a reproducéo ndo comercia dos conteidos e a
possibilidade de ter o texto citado em outra publicacéo, desde que citada a fonte autoral. No
caso de reproducdo comercid, € hecessaria uma solicitacdo prévia do autor.

Dessa forma, o contelido publicado no site, que esta protegido por esta licenca, fica
disponivel para que toda a Rede - compreendendo aqui os integrantes dos coletivos, os
gue publicam no site ou apenas o utilizam - possa compartilhar contelidos, encaminh&
los a outras listas e utiliz& 1os desde que citando a fonte.

- publicacéo aberta x censura: a expectativa em relagdo a um veiculo que se apresenta
como promotor de um processo de comunicagdo plural, horizontal e participativo,

fazendo de usuarios, produtores de contelido e que, aém disso, se assume como midia
independente, é que nele se possa ercontrar tantas informagdes quanto as que foram

publicadas. A possibilidade de ver cortado um texto qualquer implica num sentimento
de que se reproduz a mesma ldgica proprietéria presente na midia corporativa.

A necessidade de encontrar um bom termo entre a participacdo democratica e a
preservacao de articulagbes das mais diversas, que usam o site para trocar informacoes,
comentarios ou pontos de vista, fez com que os coletivos elaborassem e discutissem

uma série de encaminhamentos que restringem o carater de abertura da publicacéo:

9 Pigina pela qual os usudrios podem publicar qualquer tipo de conteldo no site. Disponivel em
http://prod.brasil.indymedia.org/dail eon/servlet/OpenMir?do=opensessi on& sessi onty pe=article& |anguage=pt& colors
cheme=red. Acesso em 24/10/2004.
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Artigos escondidos: os artigos publicados na coluna da direita, contrarios a politica

editoria, precisam ser escondidos pelos voluntarios do coletivo editorid com um
comentario explicativo, indicando o item que motivou o desacordo;

Lixo fechado: no caso de publicacdo de textos que contenham difamagies pessoais graves,
contendo fotos e/ou enderecos pessoals OU Mesmo ameacas de processo que ndo tenha
relacéo direta com as atividades do CMI, as matérias sdo diminadas da coluna da dreita e
néo ficam disponivels no site;

Abordagem propositiva da Politica Editorial: visa explicitar o que se pode publicar no site e
qua o espirito desta publicacdo aberta, diretamente relacionado ao préprio CMI como

organizacao socia e palitica;

Divisdo do site em secles. como sdo publicados vérios textos que bem poderiam ser

colocados em outros espacos que ndo os da coluna da direita, estdo sendo processadas pelos
coletivos algumas propostas de divisdo de seches permanentes ou temporarias por tema.

- acao direta x acdo ingtitucionalizada

Presente nos principios estabelecidos pelo CMI e contribuindo para gerar identidade junto
aos proprios coletivos, a agdo direta como caracteristica de atuacdo dos movimentos e

organizacles - que consiste no envolvimento direto a partir de agdes em detrimento de uma
reflexdo mais acurada, mas por muitas vezes burocratizada - € um tema nd menos
importante para sua melhor compreens2o.

O CMI se distingue dos movimentos sociais caracteristicos dos anos 80 e do inicio dos
anos 90 do século XX, justamente pela capacidade de retomar questdes diversas, se
apropriando de uma midia que consegue articulé-los e potencializar o acance dessas
guestdes. Dorothy Kidd (2003, p. 1-2) mostra como a forca da rede global do CMI,

além do dominio das tecnologias, consistia justamente num experimento em termos de
democracia dos meios, no qual “tripulagdes locais operando autdbnoma e cooperativamente,

criaram sdas comunitérias de redacéo “verdadeiras’ com *“ colaboradores|contraparteq virtuais
onling” com espagos para organizar a producdo de meios participativos e sua circulacéo”.

PROJETOS PARA ALEM DA INTERNET
Apesar do mecanismo de publicacdo aberta disponibilizado no site ser o espaco de
maior participacdo do CMI, outras iniciativas implementadas também mobilizam varias

pessoas em todo o mundo™®:

© Uma boa mostra delas pode ser vista a patir do site http://docs.indymedia.org/view/Indydocs/
PautasReuniaoNacional
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- 0 dte http://radio.indymedia.org/, uma rede globd de projetos de radios livres e comunitérias
independentes, também com radios que néo integram o CMI, mas se afinam com sua proposta.

- 0 projeto da Area de Rédios Livres das Américas™ (ARLA) foi redlizado paralelamente ao
Encontro de Radios Livres, de 20 a 22 de novembro de 2003 e possibilitou a transmissio
conjunta de radio pela Web como parte das mobilizagtes contraa ALCA.

- a paina edéica sobre videos do CMI, disponibilizada no dte http://mww.
midiaindependente.org/pt/blue/static/video.shtml, com diversos titulos produzidos no Brasl.
Dentre ees, “Nao comegou em Segttle, ndo va terminar em Quebec (A20)”, redlizado pelo
coletivo do Rio, sobreamanifestacdo contraa ALCA em 2000.

- producéo de jornais relativamente periodicos, com pequena tiragem, pelos coletivos locais
do CMI, como o Acdo Direta de Sdo Paulo, que sdo distribuidos para organizagBes sociais
diversas, em determinadas |ocalidades ou em eventos.

- um cibercafé numa ocupacdo urbana de Sdo Paulo bastante usado por adultos, paraobtencéo
de empregos, mas que chegou a proporcionar umaradio livre apartir de uma oficinaredizada
com criangas de 8 a 12 anos, que participaram de todo 0 processo de produczo.

- 0 Indymix cons ste numa col etanea de programas de edi¢éo de texto e imagem, producéo de
audio e video, dentre outros aplicativos como planilha detrénica, agenda, elaboracdo de
projetos, que sfo executados a partir do sistema operaciona Linux, bem como textos sobre
consciéncia critica e midiaindependente.

- as iniciativas brasileiras do Laboratdrio Polimidia durante o préprio 3° Forum Socid
Mundid, com participacéo de um nimero maior de pessoas do proprio CMI e outro durante o
Férum Socid Brasileiro redizado em Belo Horizonte,

- manifestagbes contra a Organizacdo Mundiad do Comércio (OMC), em novembro de 1999
na cidade de Sesttle, que gerou a experiéncia de publicaco aberta e descentralizada que hoje
€ 0 CMI; e contra o Fundo Monetério Internaciona (FMI) e o Banco Mundial, em setembro

de 2000, possibilitou 0 nascimento do CMI no Brasl.

SER E FAZER A MIDIA INDEPENDENTE

Alguns estudos mais recentes procuram situar o papel da comunicacéo implementada pelas
organizacOes e grupos populares em seu contexto atual, enfocando tanto as iniciativas de
comunicacd comunité&ria e, do ponto de vista histérico, em relacdo ao papel da

comunicacdo aternativa e popular no Brasil.

1 Disponivel em http://ftaaimc.org/pt/. Acesso em 01/11/2004.
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Para Peruzzo (1998, p. 137), "ha que se tomar a comunicacdo popular em seu entorno,
onde, necessariamente, ela sera captada ndo como umailhaisolada, mas como ago que tem
suas especificidades e se relaciona com a sociedade’. Esses ingredientes qualificam o
empenho das comunidades nas iniciativas de comunicacdo, podendo-se apreender desse
processo que "quanto mais estreita for a relacdo entre o veiculo e os propdsitos e objetivos
duma comunidade, mais seus membros véo estar envolvidos em sua producéo, e
proporcionalmente maiores serdo sua representatividade e reconhecimento como veiculo
comunitério" (PAIVA, 1998, p. 155).

Se processos e produtos comunicacionais implementados nos anos 70 e 80 do seculo
passado ndo contribuiram para formular contribuicdes autdbnomas e formar uma consciéncia
critica que permita a expressao de sua cidadania ativa, algo de muito significativo necessita
ser resgatado, no qua novas politicas publicas de comunicacdo no ambito dessas diversas
comunidades tém uma contribui¢o muito importante a desempenhar.

O encontro de usuarios e ativistas a partir do sistema de publicacdo aberta disponibilizado
pelo CMI estda mais voltado para a circulacdo de matérias sobre diversos assuntos e
interesses, do que a afirmacdo de uma ideol ogia especifica. No entanto, um dos ingredientes
do corpus ideoldgico que os move é justamente a diversidade de concepcdes que coabitam
este mesmo espaco, que tem na heterogeneidade uma de suas caracteristicas fundantes.

Boa parte dos integrantes sdo estudantes universitérios ligados a cursos de Comunicacéo
Socid, Ciéncias Socials, Ciéncias da Computacdo (estes mais envolvidos nas atividades do
coletivo técnico) e Design?. Asseme ham sea grupos populares de apoio, mas ndo centros de
assessoriatais como os de formagéo politica que atuavam nos anos 70. Nesse sentido, a midia
independente reivindicada e afirmada pelo CMI n&o assume comprometimento popular, no
sentido de necessariamente implicar no envolvimento das camadas populares no processo de
producdo. Nem mesmo afirma 0s mesmos pressupostos da comunicacdo dternativa, na
medida de seu desprendimento em relacéo as correntes ideol dgicas tradicionais.

A organizacdo da Rede CMI-Bras| se da a partir de umalista de discusséo e, eventualmente,
reunides pelo chat, ja os coletivos locais se relinem periodicamente. O coletivo do Rio se
refine no Bar Arco-iris, naLapa, por ser mas acessivel e de grande movimentagzo cultural’®,
No periodo analisado (ver Quadro 1), os dados sobre & movimentacdo de mensagens
publicadas nas listas de discussdo comprovam a ascensdo e queda das mensagens em

funcéo do 3° FSM como mobilizador e articulador dos integrantes da Rede CMI-Brasil:

12 |_evantamento realizado junto as listas de discussdo CMI-Brasil e CMI-Rio.
13 Atualmente est&o sendo realizadas no |P — um espaco cultural e de producso midiética na Lapa.
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Mensagens na lista CMI-Brasil Mensagens na lista CMI-Rio de Janeiro
Més Mensagens Autores Més Mensagens Autores
out. 2002 9 39 out. 2002 92 21
nov. 2002 220 56 nov. 2002 &4 35
dez. 2002 290 79 dez. 2002 135 31
jan. 2003 435 63 jan. 2003 181 28
fev. 2003 368 77 fev. 2003 176 36

Quadro 1. Mensagens publicadas nas listas de discussdo do CMI-Brasil e CMI-Rio de Janeiro

Em relacdo as quatro reunides realizadas pelo chat, nos dias 24 de novembro, 1°, 8 e 15 de
dezembro de 2002, estiveram presentes representantes de uma média de sete coletivos,

sendo que sempre presentes estavam Séo Paulo, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Fortaleza,

Salvador e Goiania e aternando-se Curitiba, Vitdria e Cuiabd. As doze reunides presenciais
do coletivo do CMI no Rio durante o periodo da pesquisa participante foram realizadas, no
ano de 2002, nos dias 19 e 26 de outubro; 09 e 17 de novembro; 15 e 22 de dezembro. No
ano de 2003 em 05, 12 e 19 dejaneiro e 09, 16 e 23 de feverero.

Foram analisadas todas as mensagens das listas do CMI-Brasil e CMI-Rio de Janeiro
durante outubro de 2002 a fevereiro de 2003, por serem de maior concentracdo de
voluntérios e visibilidade dos assuntos em debate'®. Também foran acompanhados os
encontros no chat do CMI - http://irc.indymedia.org/ - redlizados para preparar o0 3° FSM e
envolviam questBes rel acionadas a estrutura e atividades a serem desenvolvidas por |4

NOTICIAS DE UMA MIDIA QUE SE PRETENDE INDEPENDENTE

De outubro de 2002 a fevereiro de 2003 foram publicados 79 editoriais - noticias
relacionadas a diversos temas, em gera relacionados a movimentos e atividades sociais,
como o movimento estudantil, de rédios livres e comunitérias; manifestos contra a Area
de Livre Comércio das Américas (ALCA) e durante o Férum Social Mundia (FSM),
além de relatos de violéncia policia ou diversos desmandos do governo, escolhidos,
desenvolvidos e publicados pelo coletivo editorial do CMI-Brasil. S&o localizados pelo
link Noticias Antigas, na coluna central'®, espaco do site no qual s veiculadas, sem
periodicidade regular, pelos integrantes do Coletivo Editorial.

Evidenciam o conceito de independéncia com o qua trabalham, enfocando diferentes
aspectos no fazer jorndigtico, a saber: independéncia em relacéo a midia corporativa, ou

sga, noticias com visdes contrapostas ao olhar da midia, ou ainda, noticias fundamentadas

14 Atual mente estes arquivos 30 colocados em espacos seguros, disponiveis apenas aos assinantes da lista.

5 Disponivds a patir dos links  http:/Mww.midiaindependente.org/pt/bluefesture/archived.shtml,  http://
www.midiaindependente.org/pt/blueffesture/archivelO.shtml,  http:/Avwww.midiaindependente.org/pt/bluelfesture/archivell.shtml,
http://ww.midiandependente.org/pt/bluefeature/archivel2.shtml e  http:/Amww.midiandependente.org/pt/blue/feature/
archivel3.shtml. Acesso em: 08/02/2005.
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no gue a midia publicou; noticias relacionadas a atividades ou a¢es promovidas pelo CMI
ou nas quais o CMI estgja presente ou agpdie; noticias com abordagem jorndlistica
diferenciada no tocante a construcéo do fato e a capacidade de ouvir os lados da noticia e,
por fim, em relacéo as condigdes de producéo, no tocante ao envolvimento das pessoas e

levantamento das informacoes.

PARA ONDE VAI O CMI

Diversos estudos™® de maior envergadura redlizados sobre 0 CMI até 0 momento evidenciam
a importancia do CMI ndo s6 como iniciativa de uma organizacdo particular, mas como
atuacdo politica de intervencdo socid e utilizacdo de dispositivos técnicos de modo
paradigmético para as organizagdes socials, dentre os quais se destacam os textos de Dorothy
Kidd, DeeDee Haleck e John Downing, dém ce trabahos de Uzeman e Shumway. Tais
estudos ja vém representando, a0 mesmo tempo, a necessidade de uma certa asssténcia aos
Interessados por parte dos membros dos coletivos, bem como de uma conduta por parte de
Seus integrantes que ndo exponha a propria Rede, no modo de como se baseia o principio
relacionado a protecdo dos integrantes do CMI no caso de serem filmados ou fotografados.

O CMI = inspira a uma sociedade que se pretenda livre, iguditéria, anti-capitaista, ndo
hierdrquica na linha do que vem sendo explicitado a partir de seus principios de uniéo e
critérios de filiagdo. Mantém-se a despeito de intrigas internas entre participantes de seus
proprios coletivos, que vao se acertando em termos de um envolvimento mais intenso nas
atividades, assimilando os principios da Rede. O contraponto com partidos, sindicatos e
movimentos sociais ingtitucionalizados, bem como com a midia corporativa é determinante,
dialogando com valores que remetem ao anarquismo, mas hum contexto pds-ideol 6gico ou
ainda neo-anarquista, na linha dos escritos de John Downing.

Se consolida na perspectiva de afirmagéo do anti- poder, na forma do que apontou Holloway,
articulando-se em torno de uma extensa rede de movimentos sociais autdnomos, cuja
perspectiva ndo é disputar o poder pela tomada direta do poder do Estado, mas consolidar
forcas contestatOrias nas mais variadas &eas de atuacdo, que exercem na agéo direta seu
descontentamento com o Sstema capitalista em gerd e as corporagtes damidiaem particular.
Trata-se de uma divergéncia de método em relagdo aos movimentos ingtitucionalizados. Néo
se trata de assumir a posicao de negociar com o setor governamentd, mas forjar, pela acéo

direta, uma mudanca natura da legidacdo pela apropriacdo e pelo uso dos meios por parte da

16 Disponiveis em  http://docsindymedia.org/view/Local/lmcResearchReferences e hitp://docsindymediaorg/

view/Global/ImcEssayCollection. Acesso em 30/10/2004.
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populacdo. Envolve muito mais a articulacdo em movimentos geradores de experiéncias
concretas de comunicaggo do que no desenvolvimento de projetos de lel ou da participacdo
em audiéncias publicas sem a minima legitimidade, pois se propde uma democratizacéo da
comunicacdo idedlizada, que ndo tem ressonéncia na sociedade.

Congruir tais relagdes € um desafio, pois vao contra a logica de afirmacéo ingtitucional,
politica, profissiond e pessod que faz da via legdista um caminho bem mais cdmodo e
frutifero para quem nela investe, mas é nessa construcdo que reside a semente da
democracia que diz respeito a uma sociedade iguditaria — contréaria a |6gica da mercadoria
tal com afirmado nos documentos que constituem o CMI, bem como seus col etivos —, capaz
de exercer efetivamente um governo de todos, para todos e por todos numa terra sem amos.
O CMI-Bras| ndo conta com uma articulacdo que permita absorver manifestagdes de interesse
em participar de suas atividades. Acolher novos voluntérios demanda uma conscientizacdo por
parte dos jaintegrados, envolvendo a disposicdo em transmitir conhecimento com ainiciativa
de promover as redizagbes do CMI em espacos publicos como universidades e organizagtes
sociais. Aproveitar a dindmica da rede para o desenvolvimento de atividades globais também
pode inspirar possibilidades pouco aproveitadas por seus integrantes.

Porém, quando ser voluntério marca o envolvimento, ndo o aivismo, a préatica ndo remete a
um movimento socid. No CMI existem principios organizados em funcdo de determinadas
posicles politicas - como o proprio voluntariado (relacionado a ndo-mercantilizacdo das
atividades redlizadas), a decisdo por consenso e a acéo direta - voltados para uma melhor
participacdo. Entretanto, pouco avancam no contexto do movimento pela democratizacéo da
comunicacdo, para citar um movimento social mais diretamente afinado, pois tudo se dilui na
propriaforma de conduta caracteristica desses movimentos.

A articulacdo constante entre seus voluntarios, através de coletivos locais e atividades, resulta
naformacdo de comunidades de compartilhamento socia, que se apropriam coletivamente da
Internet visando a troca de arquivos de textos, imagens, audios e videos dos mais variados
tipos, relacionados a teméticas sociais e politicas, visando o desenvolvimento de uma
experiéncia de comunicacdo baseada naformaco de consciéncia critica em relacéo aos temas
abordados e atividades implementadas, afirmando a redefinicdo do compromisso de
participacdo politica para sedimentar as bases de articulagdes sociais, visando incorporar a
preocupacdo com o desenvolvimento de contelidos aternativos e independentes.

Nesse sentido, o site consiste numa experiéncia concreta de comunicacdo democrética, cuja
participacdo é estimulada a partir de tutoriais disponibilizados em seus préprios arquivos

internos e a partir de oficinas presenciais, contribuindo para a afirmacdo de uma midia
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plura, participativa, descentralizada e horizontaizada, que se afirma independente da
producéo e da circulacdo da midia corporativa, mas ab mesmo tempo, se vale de textos

publicados em veiculos de grande circulacdo para sustentar argumentacfes em
determinadas coberturas ou para contrapor as diferencas de quaidade na abordagem.

O sstema de publicacéo aberta, base para o funcionamento de sua engrenagem, permite a
interacdo de diversas pessoas, grupos e organizagoes da sociedade civil, que podem publicar
assuntos de seus interesses ou relacionados as suas agoes, conhecer diversos assuntos no

contexto das agbes dos movimentos socials ou pesquisar informagdes acessando o banco de
dados de matérias ou editoriais publicados anteriormente, ou ainda, Smplesmente ler as
mensagens publicadas como usuérios despretensi 0sos.

Seu melhor proveito, no entanto, é relacionado a aimentacédo constante dos atores politicos
envolvidos, na medida da disposicdo em se buscar tais interagbes. Nesse contexto, outras
Inspiragdes sfo essencials visando a expansdo e 0 conhecimento mais amplo dessainiciativa
e dos modos de operé la, implicando num reposicionamento do papel de seus integrantes
mais diretos e do proprio entendimento do papel do voluntariado parao CMI.

Se a base do envolvimento nesse sistema de publicacéo aberta e nos coletivos do CMI é o

voluntariado, a rede que se forma depende necessariamente da disposi¢ao das pessoas que
nela se envolvem. Sendo assim, a espontaneidade como medida do voluntariado aparece
como problema e solucéo desta prética, na medida em que a dinamica de fluxos se constitui

numa nova concepcao do papel da comunicacdo que implementam em suas atividades.

Na prética cotidiana do CMI pode se perceber como € possivel promover comunidades de
compartilhamento social preservando a espontaneidade como valor, na medida em que se
afirmam nas caracteristicas do hipertexto, refletidas na constante reterritorializacdo dos

NOVOS movimentos sociais, cuja dindmica nos processos de rede se apreende a partir de
iniciativas que contribuem cada vez mais para sua dinamizacao.

Essa particular concepcdo de comunicacdo que possuem faz do CMI uma contribuicéo

importante no cendrio contemporaneo dos movimentos pela democratizacdo da comunicacéo
e pela afirmacdo do direito a comunicacdo, embora ndo primem por tomar posicoes
generdizantes em torno de teméticas que configuram a pauta desses movimentos.

O agenciamento de ativistas integrados no processo de producdo pelo CMI pode ser
gpropriado ou replicado por outros movimentos. E ai afirma-se sua verdadeira contribuicéo:

mostrar que a acéo direta no campo comunicacional € tdo possivel quanto desgave, diante do
esranhamento em relagdo a uma nova cultura que inspira mudancas de perspectiva politica
especidmente em relacdo ao tempo e a disposicéo para o conhecimento e a acéo.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicacéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

O viés comunitario na producéo mididtica que implementam tem como motor o resgate ao
espirito de afinidade e pertenca, na intensidade do que foi apresentado nas primeiras linhas
dessa pesquisa, tornando-se uma tarefa mais do que fundamenta bem como bastante
complexa, aé mesmo diante do inevitvel e bem-vindo crescimento dos coletivos e, por
consequiéncia, do proprio CMI. Ingrediente fundamentd paradcancalao CMI tem paraisso:
material humano capaz de se aprimorar com base em suas préprias conclusdes e agoes.

O pape do CMI, no entanto, € condituir, a partir da acdo direta que implementam,
aternativas de democratizacdo na comunicacdo cada vez mais conscientizadoras, integradas e
compartilhadas, e nenhuma outra contribuicdo poderia ser tdo mais adequada do que

participar e se envolver em suas atividades do ambito loca ao global.
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