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Resumo

Este texto tem como objecto de estudo os Comentadores na imprensa de referéncia
dominante portuguesa, entre 1980 e 1999, e tem como objectivo identificar em que
medida as ateragbes verificadas no Campo dos Media e na sociedade portuguesa, ao
longo destes 20 anos, se repercutiram no «Espaco Opinido» e no universo dos
Comentadores. Temos como principa hipotese de trabaho que essas mudangas ndo se
reflectiram directamente no nosso objecto de estudo. O nosso corpus de andise é
condtituido pelos seguintes jornais. Diario de Noticias, A Capital, Publico, Expresso, O
Semanério e O Independente.
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1. Introducdo

Nos ultimos 30 anos, a sociedade portuguesa e 0 Campo dos Media sofreram
grandes dteraghes. As varias mudancas ocorridas, nomeadamente, com a normalizacéo
do regime democratico (M. Braga da Cruz: 1995) e a entrada na Comunidade Europeia,
em 1986 (JM. Viegas 1998), consolidaram a passagem de uma economia planificada
para uma economia de mercado, baseada nalivre iniciativa e nalivre concorréncia.

Foi neste contexto de abertura e liberdlizacdo que, no find dos anos 80, assidtiu-se a
uma transformacdo estrutural do Campo dos Media em trés sentidos complementares.
privatizacdo, comercializacdo e concentracao da propriedade (F. Correiac 1997).
Consequentemente, assistimos a uma dteracdo radicd da paissgem medidica em
Portugd que, até meados dos anos 80, caracteriza-se pela existéncia de uma imprensa e
rédio, em regime ptblico e privade®, e por uma televisio total mente na posse do Estado.

A concentracdo da propriedade et associada aos eevados custos envolvidos no
negécio dos meios de comunicacdo e a sua eevada rentabilidade comercia. Na posse de

fortes grupos econdmicos, o desenvolvimento dos Media € feito com o apoio de grupos
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edrangeiros, denunciando a tendéncia para a proliferacdo de conglomerados da
comunicagdo gque operam em grande escala transnaciond.

A reedtruturagdo da paisagem medidica conduziu a imprensa a uma reestruturacéo
em todos 0s niveis da indidria diagramacdo, didtribuicdo e sector comercia. A
modernizagdo exigiu grandes investimentos, devido a0 aumento do custo da producéo,
mas também para gplicar em campanhas de marketing, promocdo e publicidade do
“jornd-produto”. Os projectos jornaigticos, ao serem inseridos na logica de mercado,
tornaram-se, também, projectos comerciais, colocando a0 mesmo nivel da redaccéo, o
departamento comercia do jornd.

A referida liberdizaco do sector trouxe a concorréncia e a luta pelas audiéncias. As
empresas jorndigticas apostaram em egpacos de opinido como edratégia de
concorréncia, vishilidade e poder smbolico na sociedade. Consequentemente, estes
espacos aumentaram na imprensa e surgiram um pouco por toda a parte nas grelhas de
programagdo dos canais de televiso e nas rédios, nomeadamente na TSF, cuja emissio
didia dicacava-se nos comenté&ios dos Comentadores, inseridos nos blocos
informativos e em programas totalmente centrados nas suas opinioes.

Os jornais televisvos também gpostaram em colaboradores permanentes. No campo
da informacdo, o recurso a opinides especidizadas ou credenciadas no Espaco Publico
portugués fez com que, por um lado, aumentasse a quantidade de Comentadores nos
diversos Media e, por outro lado, que os Comentadores de referéncia acumulassem e/ou
trangtassem de Media, permanecendo sempre no Espaco Publico (C.A. Stede e G.
Barnhusrst: 1996; P. Mancini: 1999)

Os Comentadores surgem como Vedetas possuidoras de um capital smbdlico
socidmente reconhecido, que gudam na promocdo dos melos de comunicacdo socia
onde colaboram. Por seu turno, esses mesmos meios de comunicagdo promovem essas
individualidades, contribuindo para a permanéncia da Sua imagem no circuito
medi&tico.

Esta relacéo apresenta-se proficua para ambas as partes. 0 sucesso medidtico tende a
dggnificar capacidade técnica no dominio do discurso publico e gaate a sua
permanéncia nos Media; a diversdade de opinides tende a consolidar uma imagem de
plurdismo e credibilidade dos meios de comunicacdo socid, permitindo também

angariar audiéncias.

2. Metodologia



Sendo este um trabaho que tem como principad objectivo captar as tendéncias
evolutivas do nosso objecto de estudo, consderamos que a utilizacdo de uma
metodologia quantitativa — extensiva, € a que melhor se adequa ao tipo de recolha de
informacao que pretendemos efectuar.

Escolhemos como periodo temporal da nossa andise, os anos que vao de 1980 a
1999, inclusive. Entre os 20 anos que separam 1980 de 1999 podemos tracar adgumas
das principais dteragbes da paissgem medidica portuguesa,  desestatizacéo,
reprivatizacdo, industrializacdo e segmentacdo do mercado medidtico, e testar as
hipbteses a apresentar.

O “Espaco Opinido” é uma seccdo fixa dentro do jornal, que vive, precisamente, da
assduidade, compromisso e rotina da participacdo dos seus colaboradores permanentes.
Por esta razéo, construimos um periodo — amostra: Janeiro, Maio e Setembro de cada
ano. Consideramos que os dados recolhidos, em trés meses de cada ano, sdo suficiente
parafazer o levantamento exaustivo dos colaboradores permanentes, entre 1980 e 1999.

A sdeccdo dos jornais foi feita a patir da aticulacdo de dois critérios. o
posicionamento no mercado e a orientacdo ideoldgica (oscilando entre o “centro —
esquerda’ e 0 “centro — direitd’); bem como, o seu publico — avo.

Da imprensa de referéncia dominante generdista sdeccionamos 6 titulos 3 didios,
o Diério de Noticias, A Capital e o Publico; e 3 semanarios, 0 Expresso, o0 Semanério e

O Independente.

1. Definicéo de Conceitos
1.1. A Imprensade Referéncia

A imprensa de referéncia caracteriza-se por tem como publico - dvo a opinido
publica dirigente (por referéncia aos diversos campos do poder politico, econdémico,
socid, culturd); os seus contelidos centramse na politica naciond/internaciond, na
economia e na cultura, privilegiando na abordagem dos temas, um  angulo,
essencidmente, anditico e explicativo. Embora o formato broad-sheet (tamanho longo;
v.g. Expresso) sga tradiciondmente associado a imprensa de referéncia, esta
classficacéo ndo pode ser generdizada, na medida em que, por exemplo, o jornd O
Independente, apesar de ser considerado imprensa de referéncia, possui um formato
tabloid.

Numa caracterizacd0 pragmdica do conceito, mais consentdnea com a imprensa
actud inserida numa logica de mercado (diagramada tecnogicamente; jornd enquanto



produto hibrido, combinando tracos tradiciondmente afectos a imprensa popular),
podemos definir Imprensa de referéncia dominante pela sua cepacidade de ser um
Agenda-setter®. Isto significa que os seus destagues tornamrse também os destaques da
Agenda Plblica (Temas partilhados pela comunidade), dos outros Media e, também,
com a cgpacidade de condicionar a Agenda Politica, impondo-lhe um comportamento.
Estamos entdo perante um Media com a capacidade de se “auto - agendar” no Espaco
PUblico.

1.2. Os Comentadores

Definimos por Comentadores o conjunto de colaboradores permanentes, que cada
jornal assume como os seus produtores formais de opinido. Antes de mais, € importante
eClarecer que ndo existe um consenso sobre como designar as individualidades que
escrevem no “Espago Opinido”, ou sga, 0 que designamos por Comentadores.

Podemos, entdo, identificamos os Comentadores de acordo com a sua apresentacéo
gréfica caixa em destaque, com ou sem foto, e que gparecem em paginas cujos titulos
referenciais remetem para 0 “Espago Opini&n” e identificamo-los, igudmente, tendo em
conta a periodicidade da sua colaboracao.

2. Corpus de andlise

Sendo este um trabadho que tem como principal objectivo captar as tendéncias
evolutivas do nosso objecto de estudo, consderamos que a utilizacdo de uma
metodologia quantitativa — extensiva, € a que melhor se adequa ao tipo de recolha de
informacdo que pretendemos efectuar.

Escolhemos como periodo temporal da nossa andise, os anos que véo de 1980 a
1999, inclusive. Entre os 20 anos que separam 1980 de 1999 podemos tracar algumas
das principais dteracbes da paissgem medidica portuguesa,  desestatizacao,
reprivatizacdo, industrializacdo e segmentacdo do mercado medidtico, e testar as
hipGteses a apresentar.

O “Espaco Opinido” € uma seccéo fixa dentro do jprna, que vive, precisamente, da

assiduidade, compromisso e rotina da participacdo dos seus colaboradores permanentes.

4 A Hipétese da Agenda-setting caracteriza-se pela definicdo dos temas e prioridades plblicas através da accdo dos
Media. Esta hipétese foi desenvolvida inicialmente por McCombs e Shaw em 1972 num artigo publicado no n.° 36 da
revista Public Opinion Quartley e intitulado «The agenda-setting function of mass media». No 1.° Capitulo desta
dissertagdo intitulado «Espago Opinido e Opinido Publica: Algumas perspectivas tedricas » iremos explicar em
maior detalhe a Hipotese da Agenda — Setting.



Por edta razéo, congtruimos um periodo — amostra: Janeiro, Maio e Setembro de cada
ano. Consideramos que os dados recolhidos, em trés meses de cada ano, sfo suficiente

parafazer o levantamento exaustivo dos colaboradores permanentes, entre 1980 e 1999.

3. Procedimentos Metodol 6gicos

Expostos os conceitos - chave e 0 nosso corpus de andise, interessa agora dar a
conhecer a forma como vamos trabahar os nossos dados, sempre com a intencéo de
encontrarmos o0 caminho que mehor nos conduza as respostas as questdes por nds
levantadas.

Para tracarmos o perfil dos Comentadores, pretendemos condruir a Biografia
Profissona de cada um dos colaboradores e sstematiza-la a patir das seguintes
categorias;
® Academia docéncia, investigacdo ou publicagdes cientificas,
® Cultura adividedesrdadonedsscom ssartes (adtores atidasplagioos exitores..);
® Igrgja sacerddcio ou grupos afectos algreia;
® Media jorndigtas ou “persondidades medidticas’, nomeadamente, televisivas,
® Muilitar: membros das forgcas armadas;
® Politica: deputados, governantes, militantes,
® Prof.Lib/Q.Sup.:  profissonais liberals, quadros superiores de  indituigdes
publicas/privadas.

4. Objectivos

Inicidmente, pretendemos saber quem sdo os Comentadores na imprensa de
referéncia portuguesa (entre 1980 e 1999), tracar 0 seu perfil socio — profissona e saber
guais sBo 0s campos de poder mas representados neste espaco, através dos
Comentadores.

Seguidamente,  interessa-nos  observar  como tem  evoluido 0 universo dos
Comentadores. no seu ndimero, perfil e composicdo. Estamos perante um espago que
tende para a rotatividade dos colaboradores, para a renovacd? Ou, pelo contrario, a
tendéncia é para a permanéncia e reproducdo dos mesmos colaboradores ao longo dos

anos?

SEstas categorias foram construidas tendo em conta os vérios campos de poder, a partir de MILLS, W., 1981, A Elite
do Poder. Rio de Janeiro, Zahar Editora e de BOTTOMORE, T., B., 1974, As dlites e a sociedade. Rio de Janeiro,
Zahar Editora.



Eda Ultima fase permite-nos entrar na questdo de fundo que estrutura toda esta
investigaco e que diz respeito as implicagbes registadas no “Espaco Opinidod” e no
universo dos Comentadores em consequéncia da restruturacéo do Campo dos Media em
Portugdl.

Neste artigo comecamos por andisar 0 universo dos colaboradores permanentes.
guantos sd0 em cada um dos jornais e qua a relacéo entre a evolucdo da sua dmenséo e
as transformagdes que estavam a ocorrer nos proprios titulos em estudo e no Campo dos
Media, em gerd.

O segundo grande ponto de andise centrase no recrutamento e no pefil dos
Comentadores. Pretendemos saber quem sdo os produtores oficiais de opinido. No que
toca a0 recrutamento consderamos relevante saber se os Comentadores provém
prioritariamente do Campo dos Media ou doutros Campos Sociais.

Este objectivo conduz-nos a outra dinea em estudo: tracar o perfil do Comentador.
A aravessar toda esta andise estara, mais uma vez, todo o0 ambiente de transformacéo
que se assiste no Campo dos Media, principamente, nos Ultimaos anos da década de 80.

A agpresentacdo dos dados. primeiro, a redidade de cada jornd em particular;
depois, uma reflexdo conjunta, de onde pretende-se extrair um conjunto de tendéncias
generdizavels atodos etesjornals.

1980 — 1999: Duas décadas em confronto?
1. O universo dos Comentadores

A comparacéo entre 0 universo dos Comentadores em todos os jornais denunciam
claramente  uma tendéncia de invesimento no recrutamento de colaboradores

permanentes.

Evolucdo Participacéo dos Comentadores (Homem/Mulher): 1980-1989

DN A CAP EXP SEM OIND
Anos | H M H M H M H M H M Total
1980 |27 2 10 1 11 0 51
1981 | 32 1 12 1 11 1 58
1982 |34 2 14 2 3 0 55




1983 |30 5 11 4 8 0 11 0 69
1984 |36 |9 13 |3 8 1 15 |1 86
1985 |39 7 10 2 11 1 19 1 90
1986 |44 8 14 1 14 3 15 2 101
1987 |37 5 21 2 13 1 13 2 94
1988 |35 |8 22 |3 12 |3 11 |1 8 1 104
1989 | 37 10 15 3 9 2 11 1 88
Evolugéo Participacéo Comentadores (HomenvMulher): 1990-1999

DN PUB EXP O IND

H M H M H M H M Totd
1990 (41 6 26 0 14 0 14 2 103
1991 |46 5 24 1 12 0 11 0 99
1992 |34 4 15 1 14 0 14 1 83
1993 |44 4 25 4 13 0 9 2 101
1994 |40 4 27 4 13 0 7 2 97
1995 (39 4 24 2 14 1 14 5 103
1996 |33 3 23 1 14 2 13 2 o1
1997 |45 3 28 4 13 2 12 1 108
1998 |36 2 24 2 12 3 13 4 96
1999 (41 4 22 3 19 4 24 3 120

Em 1980 este universo era composto por 51 elementos, aumentando para 88 no

ultimo ano da década de 80. Ao longo desta década, € clara a tendéncia de investimento,

patente no aumento em 37 participagdes. O ano de 1990 regista a presenca de 103

colaboradores, mais 15 elementos face a0 ano anterior. Em 1999 registamos 120

colaboradores, mais 17 face ao primeiro ano da década de 90.

Comparando isoladamente cada década, verificamos que foi a longo da década de

80 que O universo registou um maor impulso, aumentando em 37 dementos a sua
composicio. A década seguinte regista vaores inferiores, mas condatamos que a

politica de angariacdo de opinadores manteve-se como uma opcao estratégica.




A verdadeira nogdo da dimensio do investimento e crescimento do universo dos
Comentadores, énos dada pela comparacdo dos anos limites que orientam este estudo.
Em 1980 encontramos 51 colaboradores, 20 anos depois, a cifra ascende aos 120, mais
do que o dobro. Em 20 anos o mercado da opinido expandiu-se, reflectindo a
vaorizacdo dada a opinido, a0 debate e a discussio, enquanto vaores consequentes e
reflexo duma sociedade democrética

O aumento registado na dimensio do universo dos colaboradores permanentes tem
continuidade na politica de vishilidade dada a0 “Espago Opinido” e seus principas
protagonistas: os Comentadores.

A uma propensdo sentida no mercado para 0 consumo do “produto” opinido, segue
a logica comercid a oferecer bens que satisfacam propensdo. Néo faamos de uma
diversficacdo, mas Sm de um aumento do mesmo. Vamos poder explicar mehor esta
idea quando fadarmos acerca dos perfis dos colaboradores permanentes nas duas

décadas em andlise.

2. O Pefil dos Comentadores
Como ante — camara do pefil dos Comentadores, andismos as condicBes de
acesso a0 “Espaco Opinido”, nomeadamente aravés da percepcdo de onde € efectuado o

recrutamento dos colaboradores permanentes.

Presenca dos Comentadores Jornalistas e Néo - Jorndistas

1980-1989
Jornais Jorndigtas N - Jorndistas
Di&rio de Noticias 44 57
A Capita 20 17
Expresso 15 22
Semanaio 6 17
O Independente 3 8
Piblico |- e
Tota 88 121

Presenca dos Comentadores Jornalistas e Néo - Jorndistas



1990-1999

Jornais Jorndistas N - Jorndistas
Diario de Noticias 51 80

A Capitd |- |-
Expresso 7 30

Sz T S e—

O Independente 19 37

Pdblico 27 70

Totd 104 217

As décadas de 80 e de 90 demonstram-nos que O

maioria, externamente ao campo dos Media. Egta tendéncia apresenta uma regularidade
equivalente em todos os jornais. Em 4 dos 5 jornais analisados, 0 universo reparte-se

entre 1/3 ocupado por individudidades recrutadas internamente a0 campo dos Media e

recrutamento foi feito, na sua

2/3 ocupado por individualidades recrutadas noutros campos socials.

A publicacdo que difere na tendéncia (0 Semanario), sO evidencia a supremacia de
outros campos socials, quando apresenta um universo que se reparte entre
elementos recrutados internamente a0 Campo dos Mediae % recrutados externamente.

Ao longo dos 20 anos em andlise destaca-se a supremacia constante dos Opinion

Makers N&o - Jornalistas provenientes da Academia, da Politica e das ProfissOes

Liberais.

Actividade Profissona dos Comentadores N&o — Jornalistas

Actividade Profissiond 1980-1989
Arquitectura 1
Artista 2
Embaixador 1
Escritor 12
Militar 0
Padre 1
Pedre/Professor 0
Politico 4
Politico/Militar 4
Professor 20




Professor/Militar 0

Professor/Politico 6

Professor/Politico/Quadros Sup. | 21
Professor/Quadros Superiores 22
Quadros Sup./Prof. Liberais 15
QSPL/Palitico 14

Comparando os dois sub — periodos temporais em que dividimos os anos em estudo,
constatamos que entre 1980 e 1989, os Professores e Investigadores provinham
maioritariamente das a&eas humanas, destacando-se as Ciéncias Socials, as Letras em
iguddade com o Direito. Depois encontramos a Economia/Gestéo e as Reagles
I nternacionais/Ciéncia Politica

Actividade Profissond dos Comentadores Ndo — Jorndistas

Actividade Profissona 1990-1999
Arquitectura 3
Artita 6
Embaixador 0
Escritor 6
Militer 2
Padre 0
Padre/Professor 2
Politico 11
Politico/Militar 3
Professor 29
Professor/Militar 4
Professor/Politico 16
Professor/Politico/Quadros Sup. |33
Professor/Quadros Superiores 32
Quadros Sup./Prof. Liberais 35
QSPL/Palitico 42




Entre 1990 e 1999 vemos que S80 as MeSMmas &eas que permanecem com mais
colaboradores, notando-se um aumento judtificado pelo aumento globa do universo dos
Comentadores neste periodo tempord. De notar, anda, o aumento sgnificativo dos
Comentadores provenientes das Relacfes Internacionais e da Histéria, que podera estar
rlacionado com o aumento do peso da Agenda Internaciond na Agenda Publica
neciond.

No que diz respeito a0 pefil do Comentadores Jorndidtas, notamos agumas
dteracOes quditativas em relagdo aos Opinion Makers Jorndistas do periodo entre 1980
e 1989.

Actividade Profissond dos Comentadores Jorndistas

Actividade Profissond 1980-1989
Jorndista 46
JorndistalEscritor 29

Jornalista/Docente
JornalistalQuadros Sup.
JorndistalEmpresario
JornalistalPolitico/Quadros Sup.

wW| O N B

O Comentador Jorndista da década de 80 possui somente frequéncia universitaria
(Direito e Letras) ou o curso de Direito, etando em maioria 0 famoso jornalista de
tarimba que fez o percurso a0 longo de muitos anos, passando pelas mais variadas
fungbes dentro do jornal, de tarefeiro a chefe de redacgéo.

Paa edtes jorndistas, uma coluna de opinido € um ponto de chegada, um
reconhecimento no topo da careira de jorndista. Este € também na sua maioria um

jornalista escritor/poetal/ensaista.

Actividade Profissona dos Comentadores Jorndistas
Actividade Profissond 1990-1999
Jorndiga 64




Jornalista/Escritor 20
Jornalista/Docente
Jornalista/Quadros Sup.
JorndistalEmpresirio
Jornalista/Politico/Quadros Sup.

| DN o1 0o

Na década de 90 surge uma nova tendéncia entre os Comentadores Jornaistas.
Estes sBo maioritariamente Licenciados, muitos deles com formac@o especifica na &ea
da Comunicacéo Socid e no Jorndismo. S&o proporciondmente mais novos (entre 15 a
20 anos), com muito menos anos na profisséo e no jorna em que colaboram.

Para estes jorndistas, uma coluna de opinido € um inicio de uma carreira em que e
vaoriza a vighilidade em detrimento do low profile admirado na década anterior, em
gue o protagonista era a noticia A maoria destes jorndidas também é romancisa
(igudmente muito novo a iniciar-se na escrita liter&ria) e outros sB0 empresarios na &rea

da comunicacdo (Empresas de Imagem).

Conclusio

O “Espaco Opini&n”, enquanto arquétipo do Espaco Publico, revela-nos a
«representacdo  da representacdo’ que as véias publicagdes possuem do que
consideram ser 0 «imaginario democrético» do seu publico — leitor.

Ege imaginaio socid reflecte a matriz culturd da democracia ateniense, onde a
agora ssimbolizava o loca da “publicidade critica’. Local onde as questes eram dadas a
conhecer, eram publicitadas e as opinides se submetiam ao juizo critico dos pares.

Na imprensa este moddo rediza-se em duas etapas. O jorna gpresenta 0s varios
discursos e as edratégias argumentativas dos protagonistas socidmente  reconhecidos
para ta. A Segunda etgpa € feta pelo letor, a quem cabe optar peo modeo
democrético que pretender, tendo em conta 0 Seu mapa cognitivo e a sua representacéo
socid da democracia e modelo de Espaco Publico.

Ao longo destes 20 anos encontrdmos no “Espaco Opinid&” 0S mesmos
protagonistas. jornalistas, politicos, especidistas e cidaddos anonimos. Com a guda da

obra de Habermas’ e de Luhmanr®, introduzidas no primeiro capitulo, podemos

8 CHARAUDEAU, P. e GHIGLIONE, R., 2000, A Palavra Confiscada. Lisboa, Instituto Piaget.
"HABERMAS, J., 1984, Mudanca Estrutural da Esfera Piblica. Rio de janeiro, Tempo Brasileiro.



sstematizar os dois grandes sentidos atribuidos a0 conceito de Opinido Publica e
compreender quem sdo os fazedores e a natureza da Opinido Publica(da) no Espaco
Publico em Portugdl.

No primeiro sentido, de tradicdo liberd, a Opinido Publica é identificada com os
membros mas esclarecidos da comunidade, com competéncias socidmente
reconhecidas (ingtrucdo, propriedade), para produzir opinides “vdidas’. A legitimidade
radica agqui na “qudidade’ da opinido produzida, afecta a competéncia reconhecida de
guem a produz — que encontramos simbolizada nas colunas de opinido dos Opinion
Makers.

O segundo sentido de Opinido Publica é contemporaneo da democracia de massas e
radica num pressuposto diferente do primeiro. O principio da legitimidade radica no
vaor abdracto da iguadade entre todos os individuos. A Opinido Plblica legitima
corresponde a opinido da maioria — que encontramos simbolizada nas Cartas de Letor e
nos Inquéritos aos cidadaos andnimos.

Por sua vez, a proposta de Luhmann guda-nos a compreender a necessidade sentida
pelos politicos de reforcar a sua presenca no Espaco PUblico, mediante a assinatura de
uma crénica no “Espaco Opinido” daimprensa de referéncia’.

Se os protagonistas/fazedores de opinido ndo mudaram, a promogdo do “Espago
Opinidn” dterou-se substanciamente, reflectindo as tensdes entre o “Pdélo Cultura” e o
“P6lo Comercid” no campo jornalistico.

As tensOes resultam, por um lado, da percepcéo que o préprio campo jorndistico
tem da sua responsabilidade social em debater e esclarecer os cidaddos — letores —
deitores (dimensdo normativa®®) e, por outro lado, da percepcdo/constrangimentos que
0 campo tem de ser economicamente rentdvel, mercantilizando o produto opinido
(dimens&o funcional*1)*?,

Esa nova redidade agrega, em proporgdes ora complementares ora Smétricas,
vaores, representagdes e préticas antagdnicas, que no limite remetem para a diluicdo da

dimensdo civica do modelo de Espago Publico como lugar de exercicio da democracia.

SLUHMANN, N., 1992, “Complexidade Societal e Opini&o Publica’ in A Improbabilidade da Comunicagaio. Lisboa,
Vega Editora, pp.65-94.

% A titulo ilustrativo destacamos a publicagio de um artigo intitulado “Queridos (€)leitores’ na revista Focus em 12
de Novembro de 2000, onde se ainham um conjunto de politicos portugueses que entam compensar 0 seu
apagamento politico (voluntério ou involuntério) com uma coluna de opini&o nos jornais.

Y WOLTON, D., 1999, Pensar a Comunicacgo. Lisboa, Difel.

" WOLTON, D., ob.cit.

12 Recorde-se a presenca de artistas do showbusiness portugués no “ Espaco Opini&o”, como Herman José (no Diério
de Noticias) ou de Pedro Abrunhosa (na TSF) e os outdors de Mério Soares na RDP/Antena 1.



Na linha do pensamento de Habermas, estariamos de regresso a uma Esfera Publica
Refeudalizada, onde a publicidade demonstrativa (onde a prioridade ndo é o
eClarecimento mas a exdtacdo) reina sob a cagpa de uma publicidade critica (em que
“todos’ participam livremente) e onde vigora, nd uma democracia argumentativa, mas
umademocracia retérica.

No que diz respeito a imprensa escrita, parece-nos dificil que continue a ambicionar
projectar uma imagem de seriedade quando o mercado impde um sorriso rasgado e s a
sua prioridede continuar a ser a rentabilizacdo comercid, tout court, dos projectos
jorndigticos. Edta hibridez coloca s&rios problemas a coeréncia expressiva do “Espaco
Opinido”.

Se, como &irma Erving Goffman'®, a méscara acaba por colar-se ao rosto, fica o
desafio para a imprensa (e para o Jorndismo em gerd) que ndo quer largar 0 edtatuto

smbdlico de “referéncia’.
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