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Resumo

Este artigo € originad de relato de caso. Apresenta a criacdo do programa de
radio Prosa Rural, da Empresa Brasleira de Pesquisa Agropecuaria — Embrapa, cujo
objetivo € levar a informacdo tecnoldgica para 0 Semi-Arido nordestino, Regido Norte
do Brag| e Vde do Jequitinhonha, em Minas Gerais.

O Prosa Rural nasceu de uma vontade da Empresa de levar a ciéncia em uma
linguagem popularizada para quem tem fome de conhecimento — o produtor rurd. As
nossas informagbes, somadas aos seus saberes, dard0 mas sentido as suas
representacdes socials e proporcionar melhorias em sua qualidade de vida

O programa surgiu de uma construcdo coletiva, com a ado¢do da metodologia

participativa, onde todos os integrantes da equipe do projeto tém voz e vez. E uma
semente bem plantada, que nasceu para crescer e se multiplicar.
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I ntroducéo

O R&io é um dos mas antigos meios de comunicacdo e um dos mas
importantes, por varias razbes, dentre edas — maor acesshilidade, por chegar as
populagbes mais longinquas, democrético; portétil, pode ser levado para cozinha,
guarto, carro, sala de trabaho, na hicicleta e também para roca. Essas qualidades,
diadas a boas programacbes que faem da redidade das regifes, dos vaores, dos
desgos e das necessidades das comunidades, enfim, de suas representacOes socials, s80
capazes de estabelecer uma verdadeira comunicacdo com os diversos publicos.

Para Sartini (1980), o imperativo que levou 0 homem a se associar trouxe
consigo uma imensa bagagem das suas emogOes e também da sua capacidade de pensar
e de raciocinar, criando infinitas variaghes da inteligéncia interpretativa, diferenciando
senshilidades e quantificando a profundidade ou a superficididade de qualquer coisa
gue lhe sga ofertada. Este mesmo imperativo criou também a necessdade de um
insrumento capaz de levar e trazer entendimentos, sgam des horizontas ou verticas,
por meio de canais de comunicagéo criados para esse fim.

O termo “comunicacdn” pode ser usado legitimamente de muitas mandiras, sua
origem, do laiim communicare, d&lhe ese respddo, uma vez que sgnifica tornar
comum, partilhar, repartir, associar, trocar opinides.

Partindo do principio de que linguagem é toda comunicagd compreensva, de
pessoa a pessoa, a aguisicao de conhecimentos sobre as vaias linguagens locais é
essencid para a redizagd de uma comunicacd humana Diante desse principio,
acreditamos que os limites da linguagem se condituem nos limites do conhecimento.
Quaguer conhecimento serd incompleto até ser comunicdvdl e SO podera ser
comunicavel por meio de uma linguagem popularizada entre os diversos segmentos
socias.

No contexto atud, a velocidade, a continuidade e a imprevishilidede das
inovagbes na tecnologia, na ciéncia, na economia e em outras aeas do conhecimento,
nédo tém precedentes na higdria da humanidede e se refldem na dindmica das
organizagOes, diadas a uma gama de informagbes que requer das indtituicOes politicas
especificas e pessoas competentes para implement&-las, externa e internamente, com
vistas atornar comum atodos.

Ao andisy 0s usos e problemas da comunicagdo nos paises em

desenvolvimento, Lerner e Schramm (1973) afirmam que, para se estudar comunicagéo,
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deve-se estudar as pessoas e 0S Sseus comportamentos, pois a comunicagdo, Ccomo
processo sociad fundamental, responde as necessidades da sociedade na medida do
possivel, em edreita harmonia com os outros eementos e as forgas da sociedade. Estas
forcas estariam nas mai's variadas formas de associacles as quais 0 homem pertence.

Por perceber a diversdade das pessoas que compdem a sociedade brasileira, o
Prosa Rural, desde a sua concepcdo, mostrou uma real preocupacdo com a linguagem,
com 0 modo de ser da regido nordesting, onde foi implantado inicidmente, e anda mais
com a cultura de cada Estado que a compde. Com as oficinas, foi possivel verificar as
grandes diferenciagBes exigentes entre as locdidades. cdendario agricola, dimentacéo,
terminologias para uma mesma paavra ou expressio, resultado de um tipico processo
de aculturacdo local, por onde passaram portugueses, holandés, franceses, africanos,
arabes, indios... cada um com uma grande parcela de contribuicdo. Nesse sentido, houve
uma preocupacd0 da equipe de ficar atenta a tudo aquilo que pudesse trazer
interpretacéo dubia e conseqiiente impacto negativo nessas culturas.

Ao longo dos seus 32 anos, a Embrapa vem tornar publico os conhecimentos,
tecnologias, metodologias desenvolvidas e/ou adaptados por €la para toda sociedade, em
especia a0 produtor rurd. Essa divulgacéo é feita utilizando os mais diversos canais de
comunicagd - jornals impressos e on-line, bancos de noticias, programas de TV e mais
recentemente um programa de radio, objeto deste artigo.

O Prosa Rural nasceu como fruto de uma inquietagdo para se criar ago obvio e
a0 mesmo tempo inovador no formato, no jeito de fazer, no publico-dvo que
gostariamos de atingir, na composi¢do do contelido e na construgdo coletiva de sua
proposta. Tem como objetivo gerad levar informacdo tecnolOgica para o0 jovem e o
produtor rurd das Regides do Semi-Arido nordestino, Vale do Jequitinhonha e Norte do
Bragl.



Por que o radio?

Apesar do grande esforco da Embrapa para efetivar a disseminagdo dos seus
conhecimentos com a utilizacdo de publicagdes impressas e eetrnicas, videos,
programas de televiso, a Embrapa Informacdo Tecnoldgica optou por adotar mais uma
midia como cand de difusio dos seus trabadhos — o radio — e, assm, aumentar 0 seu
publico potencid. 1sso0 porque esse veiculo € capaz de levar informagtes aos lugares e
de dificil acesso deste Pais, integrando as populacBes das cidades e dos mais longinquos
rincOes, onde, muitas vezes, 0s outros meios de comunicacdo ndo tém acesso. Com iSO,
espera-se posshilitar a congtrucdo de um novo paradigma para a agricultura familiar e
de um novo projeto de desenvolvimento regiond.

Mata (1998), a0 se referir a radios de audiéncia popular, conceitua-as como um
conjunto de emissoras que gozam da preferéncia dos setores populares e que constituem
seus publicos ao abordar o0 modo de ser e de viver dos seus destinatérios, os modos de
e relacionar... Esses pontos servem como propostas identificatérias, como chaves de
reconhecimento entre a r&dio e o seu publico. Nesse processo de congtituicdo de
publicos, as radios acabam por se condruir a 9 préprias na medida em que se inscrevem
aivamente no dia-a-dia e no ambiente socid dos individuos.

A dficacia das emissoras de radio, ainda segundo Mata (1991), advém da
identificacdo de pautas comunicativas, ou sga, aeas que possibilitam o reconhecimento
dos setores populares, urbanos e rurais com a radio que escutam (veiculagdo da idéa de
Servico e cooperagdo, tanto materia quanto de natureza smbdlica; papd da emissora
assume frente a0 poder, servindo de intermediaria aos setores populares e substituindo
partidos ou movimentos socials organizados, sociabilidade n&o encontrada em outros
ambitos, tals com: compromisso pessod, lagos afetivos e a emogéo prevalecendo sobre
arazéo).

Outras qudidades inerentes desse veiculo de comunicagdo sdo: carder
ugedtivo, penetracdo em diferentes classes socioculturals, imediatismo, smplicidade e
baixo custo de produgd. Como lembra McLeish (2001), o r&dio pode gudar na
resolucéo de problemas pessoais, agindo como fonte de informacdo e aconselhamento,
sgja diretamente como acesso pessod a0 programa, sga indicando fontes adicionals de
auxilio; amplia a “experiéncid pessod, esimulando o interesse por assuntos, eventos e

pessoas antes desconhecidos, promove a cridividade, satisfaz as necessidades de



educacdo formd e informa; contribui para a cultura atisica e intdectua, dando
oportunidades para artistas novos e consagrados de todos 0s géneros.

Segundo a Associacdo Braslera de Radios e TV — Abert, audmente, exisem
no Pais cerca de 3 mil emissoras de rédio e 500 de TV comerciais. O radio é o meio que
tem maior tempo de exposicdo de midia, ou sga, 0 tempo didio que o consumidor
permanece exposto a0 meio. Por isso, nenhum outro veiculo de comunicacdo encontra
Se mais perto do seu publico.

Dados da pesquisa Marplan de 1995 apontam que 91,1% da populacdo entre 10
e 65 anos ouvem radio. Segundo nimeros do IBGE de 1996, 89,3% dos domicilios
brasileiros possuem pelo menos um aparelho de radio (Silva:17).

Num Pais onde higtoricamente predominou 0 andfabetismo, o rédio assume um
papd socid fundamenta e transformador, que mantém a sua Miss8o de promover a
educac@o e a cultura naciond. Diante de todas essas qualidades, acredita-se que o réadio
€ o veiculo mais adequado para se fdar ao produtor rural, diante da sua capacidade de
penetracéo e da sua facilidade de uso e de entendimento.

Apesar disso, deve-se, acima de tudo, buscar a superagdo dos limites impostos
por esse meio de comunicacdo, como a auséncia de imagem e a efemeridade da paavra.
Uma vantagem que, em dgum momento, também pode representar um problema é a
caracterigica de o rédio ndo exigir atencdo exclusva dos ouvintes. Diante desse fato, o
veiculo nd consegue um dto comprometimento por pate do ouwvinte. Paa uma
comunicacéo €efetiva, € preciso despertar 0 interesse do ouvinte, por meio de modelos de
comunicacdo atrativos, para que e se coloque numa postura de escuta atenta.

No entanto, as posshilidades de utilizacdo benéficas do radio sfo quase
ilimitadas. Peruzzo (1998) relata a experiéncia do uso do ré&dio, na Nicardgua, na
campanha de afabetizacdo naciond de 1980. Além de abaixar a taxa de andfabetismo,
0 r&dio ingaurou um processo de comunicacd0 sem precedentes — ensnou a ler e a
escrever, educou politicamente, divulgou principios de cidadania, gudou a integrar o
campo e a cidade, incrementou 0 emprego de novas técnicas agricolas e incentivou a
recuperacdo da historialocal.

Nasce um novo canal de comunicagdo com o meio rural

O programa de radio Prosa Rural foi criado em 2003 para levar tecnologias
aos jovens e pequenos produtores da regido do Semi-Arido nordestino. Com apoio do
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Minigério do Desenvolvimento Socid e Combate a Fome, de integra as agbes do
Programa Fome Zero, do Governo Federal.

A coordenacdo do programa é de responsabilidade da Embrapa Informacdo
Tecnoldgica (Brasilia — DF). O seu conteido € desenvolvido pelas unidades da Embrapa
da regido Nordeste (Agroindistria Tropica, Algoddo, Caprinos, Mandioca e
Fruticultura, Meio-Norte, Semi-Arido e Tabuleiros Costeiros). As unidades de pesquisa
enviam o maerid gravado e informagBes sobre o tema para Brasilia, onde 2o feitos o
roteiro, alocucao e a producéo fina.

Mesmo ndo pagando pela veiculagdo, a Embrapa esta tendo uma grande procura
das emissoras interessadas no Prosa Rural. O primeiro programa destinado a regido
Nordeste foi enviado em fevereiro de 2004 para cerca de 50 emissoras. Ao fina de
2004, 423 emissoras estavam listadas na nossa maa direta. Hoje, ja estéo cadastradas
456 emissoras daregido Nordeste e do Vae do Jequitinhonha.

Como reflexo desses resultados, o programa se expandiu. Para 2005, o
Minigtério do Desenvolvimento Socid e Combate a Fome aprovou a sua expansao para
aregido Norte e para o Vae do Jequitinhonha, em Minas Gerais.,

O Vde do Jequitinhonha, por apresentar caracteristicas ambientais semehantes
as do Semi-Arido, passou a receber 0s mesmos programas da grade do Nordeste. No
entanto, para melhor atender esse novo publico, duas unidades da regido Sudeste foram
convidadas a compor a equipe — Embrapa Milho e Sorgo e Embrapa Gado de Lete.

Ja para a regido Norte, foi feita uma sdecdo especifica de temas que pudessem
atender as suas necessidades desse publico. Uma nova equipe, composta por seis
unidades da Embrapa (Acre, Amagpd, Amazonia Ocidental, Amazonia Orientd,
Rondbnia e Roraima), foi capacitada para participar da elaboracdo do programa. Na
regido Norte, foram cadadtradas 45 emissoras comunitérias e comerciais dessa regido
gue estéo recebendo o programa.

O Prosa Rural tem quinze minutos de duragdo, abordando temas ligados ao
desenvolvimento do agronegdécio da regido, de forma clara e acessivel, principdmente
pesquisas que tém aguma aplicacdo prética no dia-a-dia do pequeno produtor rural. As
programagdes, com 48 temas cada, aborda temas definidos pelas unidades da Embrapa,
conforme os interesses dos produtores das regides atendidas — Semi-Arido e Norte.

O programa € enviado em CD, por Sedex, para as emissoras comunitérias e

comercials, sem Onus para as radios. Para trangmitir o Prosa Rural, as emissoras



celebram convénio com a Embrapa, onde se comprometem a manter dia e horério fixo

para sua veiculacgo.

Metodologia

Fdar da congtrucéo metodoldgica do Prosa Rural € uma tarefa extremamente
prazerosa, por se tratar de um membro condutor desse processo. Junto com a idéia de
criacdo de um programa de radio, velo a deciso e a possibilidade de sua implantacéo.
Havia nagude momento um programa indituciona com muitas idéias, verbas e na
Empresa, uma imensa vontade de criar dgo novo. Comegou-se a pensar € ab mesmo
tempo escrever um projeto de um programa de radio diferente, onde o sujeito fosse o
jovem e o produtor rurd.

ApGs adgumas reunides, decidiu-se fazer um diagndgtico da regido Nordeste,
onde o programa seria implantado no primeiro momento. Esse diagndgtico deveria
trazer elementos concretos para a discussio de um projeto que aendesse as
necessidades e os interesses do publico-avo definido. A pesquisa foi redizada por uma
antropdloga e por um cinegrafisa e fotdgrafo, que utilizaram como indrumento de
coleta um question&io semi-estruturado e um roteiro de entrevistas. O publico da
pesquisa foi composto por jovens, produtores rurais, estudantes de escolas técnicas,
pesquisadores de indtituiches governamentals e nao-governamentas, radidistas, donas-
de-casa etc, enfim, pessoas que demonstrassem liderancas ou fossem possivels
multiplicadores em cada estado visitado. As entrevidtas foram gravadas e o resultado foi
registrado em um readrio, com dados interessantes, que gpontavam caminhos
surpreendentes, mas que, a MeIMO tempo, pareciam Gbvios. Fotos, fitas e relatos dos
dois pesquisadores serviram de base para a construgéo do programa.

Pardelamente a0 diagndstico do Semi-Arido, aconteciam reunifes em Bradilia,
onde foi plangada a primera oficina de ra&dio em Teresna — Pl, cujo objetivo era
senshilizar pesquisadores, coordenadores do programa nas Unidades de Pesguisa da
Embrapa no Nordeste, jornalistas e demais comunicadores para causa A metodologia
da oficina previa uma contextualizacd da proposta, com agpresentacdo de agdes do
programa no Nordeste e 0 depoimento da pesquisadora responsavel pelo  diagndstico da
regiéo.

Pogteriormente, uma jorndista da Empresa, com larga experiéncia em radios

comunitérias, redizou uma oficina, onde a equipe teve contato com as especificacdes da
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linguagem do r&dio, formatos de programa, roteiros e outros pontos considerados
importantes para a criagd do programa. Na ocasido, também se discutiu as questdes
regionais, as linhas de pesquisa e as tecnologias que dariam corpo ao contelido do
trabalho. Desse encontro, saiu a primeira tentativa de um programa piloto.

Em um terceéro momento, em Brasilia, a equipe propds um concurso para
escolha do nome do programa. Dai nasce o Prosa Rural. Esse nome foi escolhido entre
107 sugestdes enviadas pelos empregados da Embrapa da regido Norte e de Brasilia
Uma carecterigica importante no nome Prosa Rural é que €le remete 0 programa
diretamente ao seu objetivo, facilitando aidentificag@o para o pablico.

O Prosa Rural ganha vez e voz em duas oficinas, uma em Fortaeza e outra em
Aracgu, que envolveram jorndidtas e outros comunicadores que compuseram a equipe
do programa. Depois de muitas dinamicas, oficinas préicas de comunicacdo e de
linguagem do r&dio e uma discussio pedagdgica sobre como que o contelido cientifico
poderia ser levado ao produtor rurd em uma linguagem popular, anda com a
preocupacdo de criar uma identidade com o seu publico-dvo, foi gravado o primero
programa, para apresentar os temas que formaram a grade de 2004.

De acordo com os debates desenvolvidos pela equipe inicid do Prosa Rural, a
estrutura do programa ficou estabelecida em: abertura com jingle, abertura ingtituciond,
Pitacos da Hora (receitas ou dicas de aproveitamento), Favas Contadas (bloco cultura
— musica, conto, poesia...), Um Dedo de Prosa (entrevista, com a participagéo de um
especidigta no assunto), nimeros do programa, anuncio do préximo tema, encerramento
indituciond, jingle find e Noticias.

O modelo segue o formato de um programa de variedades, com temédica e
publico definido (jovens e agricultores familiares), com vinhetas, misicas de fundo e
quadros variados. entrevista, enquetes, radiodramas, musica, histérias, noticias.. Para
McLeish (2001), o programa de variedades deve manter uma estrutura rigida, com
énfase no contelido, para manter sua identificacdo com o publico. O Prosa Rural segue
idéia, por isO a exigéncia que as r&dios mantenham horarios e dias fixos para
veiculacdo. Mas isso ndo impede 0 programa de trazer inovagdes. Pelo contrario, essa é
uma busca congtante da equipe, que sabe a importancia de se criar novos interesses e
surpresas para 0s ouvintes. No caso do Prosa Rural, o préprio tema de discusséo ja é
uma novidade para o publico.

O processo de construgdo do programa é fragmentado, envolvendo as equipes

das unidades de pesquisa do Nordeste e do Norte. Roteiro, producéo find, mixagem,
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aprovacao e copiagem sfo etagpas redizadas em Brasilia, onde o programa ganha a sua
formafina. Em seguida, ee enviado as rédios cadastradas.

Em 2005, foi redlizada nova oficina em Salvador, com a inclusdo de membros
do Vde do Jequitinhonha e da Regido Norte do Brasil, dém de convidados das
Organizacbes Edtaduais de Pesquisa Agropecuaia — OEPAs, que agora também
integran a equipe do Prosa Rural. Nesse encontro, foram construidas as grades de
programacdo de 2005, com temas totalmente voltados para o produtor caracteristico ce
cada Regido.

Apesar ¢k 0 programa ter entrado no ar, no inicio de 2004, de 6 foi langado
oficiadmente em aoril do mesmo ano. Neste momento, foi feta a primera avdiacéo,
com a preocupacdo de ouvir cada membro da equipe do Prosa. O processo de
construcéo coletiva € constante em todos os momentos e, como ta, 0 programa mantém
a cultura, o fazer e a experiéncia de todos os envolvidos, formando uma identidede e
ideologia plurass.

Ha sempre uma preocupacd0 da equipe coordenadora de Brasilia com as
dificuldades locais que os jorndistas e demais colaboradores encontram. A nossa meta €
manter a equipe unida, focando o objetivo de tornar o programa naciond, mas

mantendo programagdes regionals.

Difer enciagdes do programa

A inovagcdo do plangamento do Prosa Rural se deve ao fato de o programa ser
resultado de uma construgéo coletiva — com definicdo do formato, duracdo, quadros,
linguagem, nome, envolvimento das equipes, necessidades de pessod e de recursos para
aredizacdo das matérias e dos quadros locais.

O Prosa Rural é um programa indituciond e ab mesmo tempo informativo, ja
que divulga a pesquisa cientifica e tecnolégica. Ele também tem a pretensio de s
educativo, ja que toda a equipe envolvida tem a preocupacdo de tornar a linguagem
cientifica acessivdl paa o0 publico em ged, posshilitando que as tecnologias
divulgadas sgam aplicadas nas propriedades rurais. Além disso, tem a preocupacéo de
divulgar aculturalocal, naforma de poesig, cordd, musica, radiodrama...

Para a locucéo do programa, foi contratado um casa de ancoras, composto por
locutores profissonais. Uma das preocupagdes € usar locutores que ndo tenham sotagque

de determinada regido, ja que o mesmo casd apresenta todos os programas. Esse
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cuidado procura aumentar as posshilidades de identificacdo dos ouvintes com o
programa.

Ao mesmo tempo, o Prosa Rural abre espagco para todos os tipos de vozes, ndo
0 as dos radidistas profissonais. Esse espaco € ocupado pelos componentes das
equipes da Embrapa, que sdo compostas por jorndigtas, técnicos e profissonais ligados
a difusdo de tecnologia, oriundos das proprias unidades de pesquisa. Essas pessoas
foram treinadas nos diversos encontros redlizados para a montagem do programa e nos
de reciclagem. A participacdo de pessoas de todos os Estados envolvidos possibilita
umamaior identificacdo dos pUblicos com o programa

Toda a locucdo do programa € feita em edtilo informa, descontraido, a fim de
facilitar o entendimento do contelido, que j& os temas sao técnicos.

Um quadro bastante popular sfo as receitas, muitas vezes, de produtos derivados
das tecnologias apresentadas. Os Pitacos da Hora trazem dicas de gproveitamento ou
receitas. Além de tornar o programa mais leve, 0 quadro ara o publico feminino, que,
gerdmente, ndo é muito valorizado no radio.

O radiodrama € outro recurso usado para facilitar a compreensdo do contelido e
estabelecer uma ligagcdo ladica com os ouvintes. Nessas encenacdes, € possivel explorar
todo o potencid do veiculo: vozes diferentes, acordes draméicos, musica e ruido, que
assumem diferentes funcbes de acordo com seu dgnificado para o ouvinte. Esses efeitos
dao brilho e variedade ao programa.

O Prosa Rural também procura, dentro de suas possibilidades, incluir relatos e
depoimentos de produtores que ja adotaram a tecnologia apresentada. Esses sdo0 bons
recursos para reforcar conceitos e o conteido do programa, apresentando aos produtores
experiéncias concretas muito proximas a sua readlidade.

Uma das criticas a comunicacdo popular € o pouco espaco que ela destina as
amenidades, a0 entretenimento e ao lddico. “[A comunicacdo popular] explora
insuficientemente o humor, a cancdo popular, a fotografia, os desenhos, enquanto
expressdes da criatividade popular, o que poderia tornar os meios participativos
atraentes’ (Peruzzo:151).

Favas contadas, o quadro culturd do Prosa Rural, tenta preencher esse vazio
deixado pela comunicagdo popular. Além de vaorizar a nossa lingua, a nossa historia e
a nossa cultura, de modo particular, também funciona como um recurso para diviar o
programa, apés informagdes densas e carregadas. Nesse momento, a Embrapa intenta

regatar a histéria, a cultura, as tradigdes, os mitos e a religioddade dos povos
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brasleiros, dém de apoiar as comunidades rurais, recuperar a voz do povo, 0S Seus
problemas e as suas esperangas.

A programacdo do Prosa Rural é elaborada de forma que possa aender as
redlidades locais das regides onde é veiculado, tratando dos seus problemas, suas
necess dades, seus interesses e sua cultura

Como reconhecimento dessa iniciativa, Aberje concedeu a0 programa O Seu
prémio, Aberje Centro-OestelLeste 2004, na categoria Reacionamento com a
Comunidade. Ao todo, foram inscritos 755 projetos de comunicagdo no prémio
regiond. O Prosa Rural concorreu com trabalhos de empresas como Banco do Brasl,

CompanhiaVae do Rio Doce, Brasil Telecom e Sebrae.

Canais de comunicagéo com o ouvinte

Ao goresentar um tema de dificil entendimento em poucos minutos, a Embrapa
colocou a disposicdo um telefone 0800 para que 0S ouvintes possam eclarecer Suas
dividas, fazer criticas e sugerir temas de seu interesse, dém do endereco para
correspondéncia. As novas tecnologias também abriram novas posshbilidades para
paticipagd dos ouvintes, por meio do correio eetrénico. Além disso, todos os
programas ja veiculados podem ser ouvidos peo ste da Embrgpa Informacéo
Tecnoldgica (www.sct.embrapa.br/radiofindex.htm).

A busca pda interatividade vem da idéia de que ea é também responséve pea
fidelizacdo do audiéncia e pela captura de novos publicos, dém de ser um cand muito
Util para identificar os anseios e as necessdades do publico-avo, servindo ainda como
fonte de feedback paraa Empresa.

Mas, como afirma Peruzzo (1998), a sociedade brasileira ndo tem a tradicdo de
manifestar suas vontades e necessdades. Dessa forma, a participacdo popular deve ser
incentivada. “[A participacdo] ndo é uma dada, é criada. Nao é uma dadiva, é uma
reivindicacéo. N&o € concessao, € sobrevivéncia. A participacdo precisa ser construida,
forcada, refeita e recriada’, principamente nas sociedades que passaram por um
processo autoritario. Entdo, para incentivar as manifestagbes dos ouvintes, 0s programas
sempre fazem o convite, incentivando participacéo e ainda divulgando o 0800, por
meio de um jingle, parafacilitar a sua memorizacéo.

A divulgacdo do programa é reforcada com a divulgacdo de releases com o
contetido de cada programa, folderes e cartazes com a programacao, banners, brindes...
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E importante lembrar, como ressdta Siva (1999), que, mesmo com O
urgimento das “novas tecnologias’, o radio continua sendo, potencidmente, um
veiculo no qua a paavra, a voz e a sonoplastia se adaptam para entreter, informar,
persuadir um receptor cada vez mas dindmico. Uma forma de acancar esse fim é
buscar as técnicas utilizadas nos textos orais das comunidedes de ordidade priméria,
onde ndo se tinha a mediacdo da palavra escrita. 1ss0 porque a supremacia da linguagem
exrita na organizagdo do pensamento na sociedade contemporanea dificulta a
elaboracdo de textos que sgam especificamente sonoros, nd como complemento
visud.

Dessa forma, todo o texto do programa é elaorado de forma a posshilitar a
assimilagdo e a memorizagdo da mensagem. O texto € edtruturado a partir de frases
curtas e concisas, com informagdes claras. Os locutores buscam colocar ritmo,
entonacdo na mensagem para humanizar a expresséo e favorecer a criagdo de um €o
comunicativo. O objetivo € naturdizar a fala para estabelecer empatia com o owvinte. E
preciso faar de igud para igud, tentando aproximar a0 méximo a linguagem técnica do

vocabulério dos produtores rurais.

Espaco para formagéo da cidadania

Para garantir a sua aceitacdo pelo publico-avo, era importante desenvolver um
projeto que condderasse, em seu plangamento e elaboracdo, a redidade socid dos
publicos que receberiam 0 programa, recorrendo a pesquisas, entrevidtas, debates com a
comunidade.

Em sua concepcdo, a equipe do Prosa Rural buscou adequar os vaores culturais
locais e conhecer de perto as atitudes, exigéncias e caracteristicas das comunidades para
as quais pretendia se dirigir, para alcancar maiores chances de aprovacdo do publico, ao
demonstrar 0 seu COMPromisso com essas comunidades.

Comunicacéo popular, segundo R. White (apud Peruzzo, 1998), € o resultado de
um processo redizado dentro da dindmica dos movimentos populares, onde s&o
expressas suas necessidades, com o objetivo find de promover uma mudanca socid
nesses grupos. O autor afirma ainda que “ [ Comunicacgéo popular] ndo é uma instrucao
religiosa ou o desempenho comunitario de especialistas em agricultura falando a

camponeses em linguagem singela. Ela surgiu de um movimento em nivel mais
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profundo: grupos de camponeses ou de trabalhadores discutindo entre si ou com outros
grupos similares’ .

Apesar de a origem do Prosa Rural ndo ter se dado no meio rura, por suas
caracterigticas e objetivos, 0 programa apresenta bastante identificacdo com a
comunicagdo dita popular, apesar de as comunidades atendidas ndo estarem envolvidas
diretamente na gestédo de todo o processo de comunicacdo — plangamento, producdo
técnica e gestdo do dstema de comunicagdo. Esses processos ficam  sob
responsabilidade da ejuipe Embrapa, que, dentro do possivel, busca expor os problemas
e as agpiragbes dos publicos locais, aé mesmo peo faio de aguns de seus membros
estarem envolvidos diretamente com trabahos de transferéncia de tecnologia para os
produtores da sua regido.

Por outro lado, a sua concepcdo prevé o envolvimento de pessoas diretamente
ligadas a comunidades, discutindo os temas que serdo veiculados e a abordagem
mais adequada para essas mensagens, oferecendo as informagdes geradas pela pesquisa
de forma que possa ser entendida e adotada pel os produtores rurais.

Uma das caracteristicas mais marcantes na comunicacdo popular € o interesse da
audiéncia pelo seu contelido e a proximidade com o seu publico. Nesse ponto, o Prosa
Rural busca envolver os produtores com relatos de suas experiéncias com a tecnologia
ou que estgam trabalhando em parceria com a Embrapa e possam fdar a respeito dos
resultados obtidos.

O aspecto do servico de interesse publico pode ser observado em todos os
programas ja veiculados, sendo que todos trazem informagtes Uteis para 0s produtores,
de acordo com a sua area de atuacao e regiao.

Dessa forma, € possivd dizer que o Prosa Rural esta comprometido com a
educacdo para a cidadania, de uma forma ampla, abordando temas de red interesse das
comunidades rurais. Esse aspecto pode ser comprovado por meio do depoimento de
uma pesquisadora da Embrapa a um dos componentes da equipe, quando de sua vista a
um assentamento de reforma agraria assistido pela Empresa:

“Prezado Caires, a convite da Iteral (Instituto de Terras de Alagoas), ralizamos,
nos ultimos dias 11 e 12, uma visita as areas de assentamento de reforma agraria
instaladas por aquele instituto no municipio de Pao de Aglicar, na regido Semi-Arida
do Estado. Dessa forma, foi-nos possivel visitar os assentamentos Alemar, Pacu,
Machado, Boa Sorte e Conceicdo. Qual ndo foi a minha surpresa e satisfagcdo, apos me

identificar como empregada da Embrapa e conversar longamente sobre os problemas
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de uso e mangjo da terra enfrentados pela comunidade do assentamento Boa Sorte —
diga-se de passagem, aquele mais distante e de maior dificuldade de acesso -, quando a
presidente da Associacdo dos Assentados falou que, da Embrapa, o que ela mais
gostava era daquele programa de radio que ela assiduamente assistia, quando o seu
radio ainda funcionava — o Prosa Rural. Neste meio tempo, além de ressaltar sua
tristeza por ndo mais poder assistir ao programa, falou das orientactes agricolas e até
das receitas culinarias. Como sei do seu esforco para com o sucesso do Prosa, achel
gue vocé gostaria de saber desse fato. Parabéns a vocé e a toda equipe do Prosa Rural
pelo sucesso’. Tamara Claudia de Araljo Gomes — Pesguisadora / Embrapa Tabuleiros
Costeiros— UEP Rio Largo — AL.

O objetivo de dispor de um telefone exclusivo para o atendimentos dos ouvintes
mostra a intencdo de permitir a expressdo democrética de opinides e a possbilidade de
acd0 comunitéria, dém de convidar as pessoas a sairem do seu isolamento e romper o
sléncio histdrico verificado em nossa sociedade, buscando colocar a populacéo rural em
um patanar de auto-expressio e ndo mas de inferioridade, onde acreditam estar
historicamente.

O Prosa Rural busca contrapor os objetivos com que estéo sendo desenvolvidos
a maior parte dos programas da radiofonia comercid, com informagdes massficantes e
sem a atencéo necessaria ao meio rura, com algumas excecles.

A comunicacdo torna-se um forte indrumento para garantir a participacéo
popular no desenvolvimento do pais e ampliar 0 nosso sentido de cidadania. O Prosa
Rural tem o objetivo de contribuir para a democratizacéo das informages geradas pela
ciéncia e, dessa forma, fortaecer a nossa populacéo rura, estabelecendo novas relagbes

com a sociedade.
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Conclusao

Em nossas consderagbes finais, queremos regfirmar que o sujeito principa do
Prosa Rural é o jovem e o produtor rura brasileiro. Acreditamos que a vontade de fazer
0 programa, diada a um contelido cientifico rico e variado, e que popularizado
pedagogicamente para uma linguagem de rédio, com aceitacdo e carinho manifestados
pelos ouvintes, foram os principais fatores de sucesso do programa, harmonizado com
um grande desgjo de todos que fazem o programa.

Como uma experiéncia inovadora e podtiva, 0 programa busca agora novos
caminhos de interacdo com 0 seu publico. Para isso, estamos redizando uma pesquisa
juto as ré&dios que transmitem o programa, para conhecer o seu pefil, suas
caracterigicas técnicas e ter uma primeira avdiacd do nosso trabaho junto ao publico
externo.

Em seguida, pretendemos redizar uma pesquisa de audiéncia, a fim de
verificar se o formato, os temas e as abordagens estéo adequados ao publico-avo e se 0s
resultados esperados com essa agdo comunicativa estdo sendo alcangados, e, caso sga
necessario, adequar o programa a realidade, as necessidades, aos gostos e aos interesses
das populagdes atendidas.

Outra perspectiva € levar essa experiéncia para as outras regioes do Pais, como
foi feito com a regid Norte. Nesse horizonte, a proxima regido a receber o Fosa Rurd
seria 0 Centro-Oeste, que ja apresenta uma demanda de um programa com essas
caracteristicas.

Com acd0 comunicativa, esperamos posshilitar a auto-sustentabilidade dos
segmentos excluidos e sua inser¢do sicio-econdmica na sociedade brasileira,
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