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Resumo

A dividade jorndigica é marcada pela imprevishilidade e pea necessiria
capacidade de reacdo répida a Stuaghes emergenciais. Mas € também uma atividade que
pode ser plangada, em especial nos casos de eventos pré-agendados, como as eeicdes em
seus diversos niveis. O presente trabaho busca discutir a preparac@o feita em duas redages
do Parana — dos jornais Gazeta do Povo e Folha de Londrina — para a cobertura da eleicdo
de 2002 ao governo do Estado. A andise dos documentos finais das reunifes de
plangamento, bem como entrevistas com profissonais que trabaharam na coberturg,
demonstram que os jorndistas procuraram estabelecer mecanismos de protecdo contra as
pressoes advindas de outros campos socials, em especid 0 politico, e também buscaram
formas de agendar o debate da sociedade em torno da campanha eeitoral, para fugir da

mera cobertura cotidiana dos candidatos.
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I ntroducdo

O texto que segue pretende discutir o plangamento da cobertura feita por dois
jornais paranaenses — Gazeta do Povo e Folha de Londrina — na eleicdo para o governo do
estado em 2002. Os jornais foram escolhidos por critérios de circulacéo e de participacdo
na formacdo da opinido publica locd. A Gazeta do Povo é o de maior tiragem no estado,
com 90 mil exemplares nos domingos, e integra a Rede Paranaense de Comunicacéo,
proprietaria ainda de outros dois jornais, uma emissora de radio e oito canais de televisio
(repetidores da Rede Globo). A Folha de Londrina, com tiragem atud de 30 mil exemplares
nos domingos, circula na maior cidade do interior e € consderado o mais influente veiculo
de comunicacdo impressa das regides Norte e Noroeste do Parana.

O proprietério da Folha de Londrina, José Eduardo de Andrade Viera, foi senador e
ministro no primeiro mandado do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (1990/94). Na
eecdo de 2002 tentou ser candidato a0 governo, mas ndo obteve legenda, estando
audmente afastado da politica patidaia O sbcio mgoritio da Gazeta do Povo,
Francisco da Cunha Perera Filho, nunca disputou cargos detivos e ndo tem filiagdo
partidaria, embora sgja uma figura de forca politica reconhecida, até pelo poder de suas
empresas de comunicagao.

Reuni&o aprova Manual na FolhadeLondrina

Os dois jornais redizaram plangamentos diferenciados para a cobertura das eegdes
de 2002. A Folha de Londrina, que nos meses anteriores ao pleito havia passado por um
violento processo de enxugamento, com demissdes de cerca de 30 jorndistas, fechamentos
de sucursais e outras medidas de contencdo, fez gpenas um encontro para discutir a
cobertura. A reunido aconteceu no inicio de julho de 2002, com a participacdo do diretor
superintendente, Jos¢ Eduardo de Andrade Vieira, do entdo chefe de redacdo, Walter
Ogama, dois editores de politica e quatro chefes de reportagem, aém do chefe da sucursa
de Curitiba e do editor ce fotografia. Ficou decidido que quando a campanha ganhasse mais
densdade, com a entrada no ar do horario de propaganda eeitora gratuita no rédio e na
televisio, haveria um discreto remangiamento de pessod, com o reforgo de um redator para
a editoria politica em Londrina e a concentracdo dos esforgos da sucursal de Curitiba na
cobertura do pleito. Em funcdo das dificuldades financearas enfrentadas pela empresa,
definiu-se também que ndo seriam redizadas viagens de acompanhamento das agendas dos



candidatos. No find do encontro foi assnado o documento transcrito abaixo, denominado
“Manud da Folha para as dei¢bes de 2002”:

1. Os quatro candidatos a governador que estiverem a frente nas pesquisas terdo espaco

igual na cobertura da Folha, tanto no que se refere a textos como a fotografias. A politicado
jornd é de cobertura equilibrada, sem favorecimento a nenhum dos candidatos.

2. A cobertura dos candidatos a0 Senado sera limitada a trés ou quatro reportagens,
publicadas em dias que serdo definidos pela Coordenacéo, de forma a dedicar 0 mesmo

espaco a todos os 18. Nao serdo publicadas matérias a eatérias com um ou outro candidato
interessado em divulgar suas propostas.

3. Em razdo do grande nimero de candidatos a deputados (mais de 700), a politica da Fdha
sera a de ndo naticiar nada que ndo seja factual. O jornal daré cobertura jornalistica para
Ccasos que s3o noticia como, por exemplo, um candidato que sga impugnado, ou partido que
entre com agdo (depois de impetrado 0 processo) contra um adversario e outros casos que
serdo avaiados pela Editoria de Politica em conjunto com a Coordenagéo. A regra geral é
gue ndo havera pequenas matérias eventuais com um ou outro candidato, para ndo suscitar
pedidos de “tratamento igua”.

4. O noticiaio politico ficara restrito as paginas de Politica, ndo sendo permitida a
veiculacdo de qualquer nota ou reportagem gue faga mengdo a candidatos em outros setores
do jornal, como colunas sociais e se¢des especializadas em outras &reas. A regra ndo tem

excegles.

5. N&o serdo publicados artigos assinados por candidatos. A exceg¢do é para 0s quatro

candidatos a presidente e a governador que estiverem a frente na pesquisa, mas de acordo
com programacao el aborada pela Coordenacdo e Editoria Politica

6. A Folha ndo publicara pesquisas deitorais. Va apenas repercutir pesquisas divulgadas
por grandes e idéneos ingtitutos, como DataFolha e Ibope.

7. As visitas de candidatos a Folha seréo registradas discretamente, através de textos-
legenda sucintos que ndo detalhem plataformas politicas para ndo denotar propaganda

politica.

O presente manual foi elaborado em reuni&o da Superintendéncia da Folha com a Chefia de
Redacdo, Chefes de Reportagem e Editores de Palitica

Uma primera indagacdo que desponta deste conjunto de regras internas é a
inexigéncia de quaquer referéncia a deicdo presdencid, igudmente disputada naquele
ano. A omissio se explica pelo fato de que praticamente a totdidade das informagbes a
repeito do pleito nacional ser fornecida por agéncias de noticias do exo Rio de
Janeiro/Sao Paulo, 0 que coloca os jornais regionais a mercé da producdo externa. Os
candidatos a presidéncia recebiam cobertura diferenciada do jornd, apenas quando
vigtavam Curitiba ou, raramente, Londrina.

A intenco expressa no primero item do “maenud”’, de dar 0 mesmo espaco aos

quatro primeiros colocados nas pesquisas de opinido plblica® para garantir uma cobertura

% Doze candidatos disputaram o governo do Parana em 2002. Desde o inicio a elei¢do ficou polarizada entres os ex-

governadores Alvaro Dias (PDT) e Roberto Requifio (PMDB) que se enfrentaram o segundo turno com vitéria do
peemedebista. Requido recebeu 26,18% dos votos no primeiro turno e 55,15 no segundo; Dias obteve 31,40 no primeiro



equilibrada, ndo foi seguida de uma medida complementar que deveria ser |6gica para dar
conta do propdsito, qual sga, a indicacéo de quatro “setoristas’ para acompanharem estes
candidatos. Um dos repdrteres da sucursad de Curitiba lembra que, no inicio da campanha,
até chegou-se a tentar a cobertura setorizada, mas com a escassez de profissonais, ficavam
buracos no acompanhamento do dia-a-dia, indusve da Judica Eletord. O esquema que
prevaleceu foi de responsabilidade partilhada na cobertura dos principais candidatos,
respeitando o periodo de trabalho dos profissionais. O préprio chefe de redacdo da sucursal,
Leandro Donatti, informou que fazia quest@ de ndo permitir muito trabadho em hora
extraordinéria porque a empresa ndo estava pagando estes adicionais.

Com relacdo a cobertura da deicdo legidativa (senadores, deputados federais e
edtaduais) a dificuldade numérica expressa no “manud”, que cita a exigténcia de mas de
700 candidatos a deputado e 18 a0 Senado, € compreensivel. Mas os jornalistas reconhecem
gue, pela importéncia do Poder Legidativo, seria necessaio encontrar uma maneira de
acompanhar a campanha e oferecer informagbes mais consstentes para a opinido publica
Na avdiacdo do resultado find da cobertura os profissonais, de manera gerd, admitem
fahas em relacdo a deicdo proporciond. “No caso dos deputados a gente falhou, faziamos
uma matéria maior a cada 15 dias, fadando das disputas no gera. No dia-a-dia, O se
acontecesse uma coisa extraordinarid’, disse Donatti, citando, como exemplo de fao
extraordinario, um assassinato ocorrido em um comicio do candidato X ou y.

A centrdizacdo do notici&io politico na editoria prépria, proibindo a mencéo de
candidatos em outros setores, e citando especificamente as colunas sociais, espelha um
receio da redagdo com a possibilidade de uso de espacos editoriais sem o controle devido.
A preocupacdo se judtifica por dais aspectos. primeiro porque as colunas socias raramente
s20 redigidas por jornalistas e, segundo, porque na Folha de Londrina circula aguns
cadernos produzidos por empresas terceirizadas - numa dternativa de economia de méo-de-
obra cada vez mais fregliente na imprensa brasileira - e cujos contelidos ndo passam pelo
crivo dos profissionais da redacéo.

As dificuldades financeiras do jornd e o resultado desastroso da experiéncia de
contratacdo de um indituto de pesquisa na eeicdo municipa de 2000, explicam a opg¢do de

apenas repercutir dados de ingtitutos reconhecidos. No entanto, esta decisdo privou 0s

turno e 44,85 no final. O terceiro colocado no primeiro turno foi Carlos Alberto Richa (PSDB) com 17,27% e o quarto,
Roque Zimermann (PT), com 16,37%.



leitores da Folha de Londrina de informagbes mais detalhadas a respeito das pesquisas, uma
vez que o jornd ndo tinha acesso as planilhas completas dos levantamentos de intencdo de
voto. Isso quando ndo representou a publicacdo de informagBes “requentadas’, ja
divulgadas anteriormente por outros veiculos, detentores do direito de veiculagcdo, em
primeira mao, das sondagens de opinido publica.

Com relacdo a publicacdo de artigos, vde 0 mesmo argumento de quantidede de
candidatos, mas € nitida a intencdo de manter sob controle da redacdo 0 espago de opinido
que ocupa parcidmente a tercera pégina do jornd, na medida em que o “manud”
estabelece que a coordenacéo e a editoria politica programardo a veiculagdo destes artigos.
Finamente, com relacdo as visitas ao jornd, o texto ndo deixa claro se serdo cobertas com
discricdo gpenas as agparicdes de candidatos mgoritéarios ou também os proporcionas
poderdo ter suas fotografias etampadas nas paginas.

Um dos participantes da reunido que aprovou 0 “manud” citou uma observacéo
feita peo superintendente Andrade Vieira no find do encontro: “Ele disse que néo seria
interessante que o jorna comegasse 0 governo rompido com o governador. Ai a gente
perguntou: 0 que seria este rompimento? ‘O rompimento Seria magoar tanto um deles, ou
entdo quebrar tanto o0 lago de confianca que eu nNdo possa judtificar uma matéria que vocés
facam’”, contou o profissona. Esta colocagcéo exemplifica 0 embate entre campos que
permeia a cobertura de um processo eeitora — e que, de resto, se estende a funcionamento
do campo da comunicacd como um todo®. Na medida em que depende (pelo menos
parcidmente) da receita da publicidade oficid para manter o jorna, 0o empresaio quer
evitar um rompimento, @ mMesmo tempo em que £ compromete a “judtifica” as matérias
que aredacdo faca.

Rodrigues explica que o campo das midias foi condituido mas tardiamente, se
comparado com outros campos sociais ja autonomizados, como a politica Ele surgiu,
justamente, para dar vishilidade aos variados setores da vida socid, atendendo a demanda
de conhecimento atudizado, em uma sociedade cada vez mais complexa: “Ao contrério da
opacidade e da reserva que define a especificidade smbdlica dos outros campos, o
principio que define a smbdlica do campo dos media é o da transparéncia, principio

4 Entende-se campo no conceito de Bourdieu como um espago de conflito, no qua existem dominantes e dominados.
“Campo é um sistema especifico de relagBes objetivas que podem ser de alianca e/ou de conflito, de concorréncia e/ou de
cooperacdo, entre posicdes diferenciadas, socialmente definidas e ingtituidas, claramente independentes d existéncia fisica
dos agentes que a ocupam” (Barros Filho e Martino, 2003:36)



intimamente relacionado com 0 processo dessacralizante da modernidade, indispensavel a
sua pretensdo a universaidade e & formacdo dos consensos’ (Rodrigues, 1990:157).

Reporteres e redatores com experiéncias de trabadho em deicbes anteriores na Folha
de Londrina dizem que o fato do superintendente néo ter obtido legenda para ser candidato
naguele ano, fez toda a diferenca em relacdo a0 comportamento do jorna. “Houve época
em que a cobertura era mais complicada, havia um pedido de direcionamento maior.
Redmente, na deicdo de 2002 ndo me lembro de ter havido nenhum pedido ou censurd’,
disse um deles, com 12 anos de jornal. Por outro lado, o relao feito pelo editor de politica,
Claudio Odti, de um episddio ocorrido no decorrer da cobertura denuncia a existéncia de
conflitos dentro do préprio campo jorndigtico. Os seis principais candidatos a0 governo
foram convidados a dar uma entrevista exclusva para o jornd, que seria publicada sempre
aos domingos, em pégina inteira. A ordem de publicacdo foi definida em sorteio, com a
participagdo de representantes das campanhas e combinou-se que todas as entrevistas
seriam feitas antes do inicio da edicdo da s&rie.

Cinco candidatos cumpriram o0 acordo, mas Beto Richa (PSDB) desmarcou véias
vezes aé que a coordenacdo decidiu comunicar a assessoria do candidato que a sua
participacdo estava cancdada Quando saiu a primeira paging, comegaram as pressoes.
“Teve um dia que um assessor ligou e disse: ‘Vocé ndo sabe que ee é casado com uma
sobrinha do dono do jornal?”. Respondi: ‘Eu sei, e dai? Foi acertado e nés ndo vamos abrir
mé&o. SO vamos dar a pagina se o dono determinar’.(...) Em nenhum momento ee veo fdar
nada. Apesar de, ele é dono, ele poderia ter determinado”, contou Osti. Quando o interesse
empresarid fdamais dto— ou quando o patrdo manda— osjornaistas, no gerd, cedem.

Resgate de experiéncias ha Gazeta do Povo

Na Gazeta do Povo a preparacéo da cobertura comecou em abril de 2002 com uma
s&rie de reunifes entre a chefia de redacdo, editores e coordenadores. O “Projeto para a
cobertura das deicbes de 2002”, um documento cuja versdo find acangou sais paginas, foi
debatido nestes encontros e, de acordo com o diretor de redagcdo, Arnaldo Cruz, levado ao
conhecimento e a discussfo de toda a equipe. Em sua introducdo, o projeto resgata
experiéncias anteriores do jornd: “As bases de uma cobertura mais voltada aos interesses

do deitor ja foram lancadas nas elei¢des de 1998, para presidente e governador, e de 2000,

5 Referéncia a Fernanda Viel ra, mulher de Beto Richa e sobrinha de José Eduardo.



para prefeitos e vereadores. Porém, esbarramos na fdta de continuidade nos trabalhos
redizados. Com ede projeto, pretendemos <olidificar a participacdo efetiva do
leitor/cidadéo/eleitor” (GAZETA DO POVO, Projeto para cobertura das eleigdes:1).

O proeto foi dividdo em sge itens abrangéncia, objetivos, meos
técnicos’humanos, temas, custos, cronograma e banco de pautas. No tocante aos objetivos,
h& dois sub-itens: afungdo socia com gpoio ao voto consciente e a organizaco interna:

Funcéo social — Voto consciente: Adotar um padréo permanente para cobertura da
area politica e em especial, em periodo detord.

a) Visio socid e ética: Adotar como modelo de comportamento €tico e social 0 nosso
0s “Principios Editoriais e Cadigo de Etica’ (sic)
b) Visdo politica: para 0 periodo eleitora em especia, dar mais espago a matérias que

mostrem o poder do voto. O gue as pessoas por nés eleitas podem fazer por noés.
Esse poder, por nds conferido, deve ser bem usado. Mostrar qual € o papel dos
deputados/senadores/governador/presidente e avaliar os atuais, por exemplo. Um
dos argumentos para conseguir maior participagdo do eeitor seria inverter a
situacdo: se ele ndo esta satisfeito com a politica praticada pel os atuais governantes,
ele tem como promover a mudanca. Isso implica em participacd e ndo em
distanciamento, como normalmente ocorre.

C) Defesa da comunidade; Mostrar quais os principais problemas que a populacdo
enfrenta; apontar possiveis solugdes e exemplos de administracéo que solucionaram
tais problemas.

Organizacdo interna: Criar um mecanismo de grandes coberturas que sirva de padrdo para

todos os demais assuntos que sgjam de interesse dos leitores.

a)Formar una equipe que envolva jorndistas de vérias editorias, com diferentes visdes do tema
tratado, como forma de aumentar a integracéo (...)

b)Adotar sistemas que acentuem a Gazeta do Povo como referéncia em cobertura eleitoral no
Parand, mais especificamente numa cobertura politica que reflita melhor os reais anseios da

populacdo (idem:1-2).

Os objetivos arrolados denotam uma visdo do papd socid do jornd, tanto no
incentivo a participacdo politica dos leitores/deitores, como na identificacdo dos problemas
enfrentados  pela  comunidade como possiveis focos de debate politico.® A visio
manifestada, embora ndo fagca referéncia explicita, esta ancorada no chamado jorndismo
publico, uma tendéncia de formulagdo de coberturas, sobretudo eetorais, iniciada em
dgurs jornais regionais dos Estados Unidos nos anos 90 e que rapidamente ganhou
adeptos. A perspectiva pode ser assm resumida “A nogdo de ‘cobrir a campanha foi
subgtituida por um novo principio: fazer a campanha ‘cobrir 0 que importava aos
cidaddos’ (Rosen, 2003:45).

® O documento faz referéncia & existéncia de um cadigo de ética e um elenco de principios editoriais do jornal. Estas pegas,
no entanto, ainda n&o sdo abertas ao conhecimento publico.



No plano interno da organizecdo jorndistica, a intencdo € contribuir no
estabelecimento de um padréo para grandes coberturas, com a participagéo de profissonais
de véias editorias. Na montagem da equipe especid para cobrir o pleito de 2002 este
aspecto do plangamento foi cumprido j& que foram dedocados para o trabalho trés
reporteres de esporte, dois de gerd e um da economia. Se, por um lado, estas ateracdes de
postos podem representar uma garantia de visOes variadas sobre 0 tema e uma integracdo da
equipe, como quer o projeto, por outro, o editor de politica, Edson Fonseca, informou,
depois de passadas as deigdes, que estes profissonais chegaram “de paraquedas’ sem
conhecer 0 passado politico dos candidatos e os acordos deitorais. Ainda em rdacdo aos
objetivos nota-se que o item b da “organizacdo interna’ mescla questdes empresarials como
a intencdo de transformar o0 jornd em uma referéncia de cobertura eetord no Parang, ao
ligar este referencid pretendido com “os reas anseios da populacdo”, em outra referéncia
implicitaao jornalismo puablico.

A cobertura foi plangiada em duas etapas. a primeira de maio a julho e a segunda,
de agosto aé a eeicdo. Na primeira fase, dém do acompanhamento do notici&io nas vaias
editorias’, seriam redizados trabahos de pesquisa e amazenamento de dados, com
elaboracdo de matérias especiais, para publicacdo imediata ou para arquivo. “Na segunda
etapa, a partir de 29 de julho (segundafeira), terminada a Copa do Mundo, comegamos a
intendficar a publicacdo de materid deitord. Sugerimos que neste periodo o jornd circule
diaiamente com o nimero minimo de 28 p&ginas’(idem:2). Outro item que conda do
documento € a colocacdo do notici&io politico. Foram debatidas trés propostas e
prevaeceu a divisdo usud do jornd, que publica as matérias referentes a politica locd no
primeiro caderno (editoria Parand) e naciona no segundo (editoria Brasil).

Com relagcéo aos recursos humanos, 0 projeto previa 0 remangamento de aguns
reporteres e editores com a congituicdo de uma equipe especid integrada por um
coordenador de cobertura (responsivel pelas eeigies estadud e naciond), dois editores e,
no minimo, cinco repdrteres exclusvos cedidos pelas editorias Parand, Brasil, Policia,

Economia e Caderros®. “Ha esta necessidade para que se aprofundem mais no assunto e

" “0 dia-adia dos candidatos em Politica e Brasil; as especiais nas editorias inerentes aos assuntos (ex: os desafios
econdmicos do proximo presidente, em Economia; 0 que os adolescentes esperam do proximo governador, no Fun, e
assim por diante...)” (idem:2). O Fun é um tablide de circulagio semanal enderegado ao plblico jovem.

8 Referéncia aos cadernos especiais como Cultura G, Imobilidrio, o dominical Viver Bem, o jovem Fun etc



desenvolvam fontes junto a autoridades, judtica detora, patidos, dém de estudarem
também a legidacdo” (idem:3), sdienta o documento em uma frase que vem sublinhada
para destacar suaimportancia.

Os infografistas e fotografos seriam 0s mesmos da equipe do jornd didio. No
departamento fotografico a rotina de trabaho nd mudou durante a campanha, com os
profissonais mantendo os mesmos horérios e cumprindo as pautas — de politica ou outros
assuntos — de acordo com a necessidade naguele hor&io®.

O projeto da Gazeta do Povo para a cobertura da eleicdo de 2002 se alonga no item
“temas’, enfatizando que “a idéia é fazer uma pesquisa de temas para formar a agenda do
cidaddo antes da campanha’ (idem:3). A equipe de deiges ficou encarregada de organizar
grupos de debate e formar um banco de temas levantados nas discussdes. O documento diz
que pesquisas de opinid — as chamadas “corrida de cavalos’ — seriam publicadas, “tendo
em vida que das conseguem drair a aencdo dos leitores’. A Gazeta contratou cinco
rodadas de pesquisa junto ao lbope, em conjunto com a TV Paranaense, que integra o
mesmo grupo — a Rede Paranaense de Comunicagao.

A emissora de TV promoveu dois debates com os candidatos ao governo do Parana,
nes véperas do primero e no segundo turnos. O jornd, contudo, ndo deu muita

importancia a este tipo de evento em seu plangiamento de cobertura:

Debates de Tvs e rédios serdo cobertos de uma forma mais analitica que noticiosa. Como
€les se resumem, na maioria dos casos, a ataque pessoais, aidéia é ndo valorizar estetipo de
discussdo, tendo em vista que poucas das acusagdes levantadas sdo confiaveis. Além do
que, isso desviaria o jornal de sua meta da agenda cidadd, colocando os candidatos acima
dos temas. Os comicios (ainda existem???) (sic)serdo tratados da mesma forma. (idem:3)

Em uma sociedade cada vez mais midiatizada € reconhecivel 0 espanto, expresso na
repeticdo dos pontos de interrogacdo utilizada pelo redator do documento, em relacéo aos
comicios. A cada novo pleito deitora, as coordenacbes de campanha e os candidatos
dedicam tempo maior de suas agendas e maores recursos financeiros para tratar dos
programas nos horarios eeitorais grauitos, especidmente da tdevisdo. Os comicios &0
mais shows onde 0s espectadores gproveitam para ver, de graca, seus artistas preferidos e
onde as mensagens politicas ocupam espaco menor. Este fendmeno € reconhecido pelos

pesquisadores da comunicacdo e da politica. “A sociedade contemporénea (dita ‘pos-

® Na Gazeta do Povo, repérteres de texto e de fotografia atuam de forma bastante isolada, saem da redacdo em veiculos
separados e raramente se encontram nas coberturas.



indugtrid’) rege-se pela midiatizacdo, quer dizer, pela tendéncia a ‘virtudizacdo' ou
telerrealizacdo das rel agbes humanas’ (Sodré, 2002:21).

Em seu estudo sobre o pleito de 2002, Fausto Neto gponta a importancia da midia e
andisa as entrevidas desenvolvidas pelos principais telgornais que levaram os candidatos
para as suas bancadas, ao vivo: “Nas eeigies de 2002, pela primera vez a midia televisva
reformula os processos editorias e discursvos aravés dos quais va  proceder a
midiatizacdo da politica. Assm, redesenha a estrutura de aguns de seus géneros, para
assegurar a condicdo de ‘guardido do contato’ entre as relagBes midia e sociedade’ (Fausto
Neto, 2003:122).

Tendo clareza da dbrangéncia mais limitada de sua audiéncia (pelo nimero de
leitores), mas também percebendo o fato de que o jornad impresso ainda € um grande
formador de opinido, justamente porque atinge uma faixa de publico mas intelectudizada,
os formuladores do projeto de cobertura das eleigdes na Gazeta do Rovo fornecem agumas
indicagOes a respeito do que o jornd classfica como uma “agenda cidad& quando listam as
sugestbes do banco de pautas. O interesse em desenvolver reportagens capazes de
influenciar o debate da opinido publica, com toda a certeza, leva a teoria do agendamento
dos meios de comunicacdo de massa, a agenda setting, cujo enunciado é formulado por
Cohen: “Embora a imprensa, na maioria das vezes possa ndo ser bem sucedida ao indicar as
pessoas como pensar € espantosamente eficaz ao dizer a seus leitores sobre o que pensar”
(citado por McCombs e Shaw, 2000:49).

Autores de um estudo sobre o poder de agendamento da midia, durante a campanha
presidencia de 1968 nos Estados Unidos, os pesquisadores concluiram:

Ao sdecionarem e divulgarem noticias, os editores, os profissionais da redaccdo e os meios
de difusdo desempenham um papel importante na configuracdo da realidade politica.Os
leitores ndo sO ficam a conhecer um determinado assunto, como também ficam a saber qual
a importéncia a atribuir a este mesmo assunto, a partir da quantidade de informagdo
veiculada na noticia e da posicdo que ela ocupa. As divulgarem aquilo que os candidatos
vao afirmando durante a campanha, os media podem muito bem determinar quais sdo as
guestBes importantes, sou sgja, podem estabelecer a “agenda’ da campanha (McCombs e
Shaw, 2000:47).

Nelson Traguina lembra que a hipdtese da exigéncia de uma relagdo causa entre a
agenda mididtica e a agenda publica foi sugerida por Walter Lippmann na década de 1920.

De acordo com o autor, no contexto da comunicacdo politica, 0 campo jornaistico € um
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avo priorithio da acdo dos diversos agentes sociais. “Um objectivo primordid da luta
politica consdste em fazer concordar as suas necessidades de acontecimento com a dos
profissonais do campo jorndigtico” (Traguina, 1995:197). N&o se pode, evidentemente,
deixar de condderar a existéncia de uma agenda das agendas politicas que influencia a
agenda jorndigtica, mas 0 autor questiona: “Até que ponto sBo 0s atores do campo politico
€ Ndo outros agentes sociais as principais fontes? (...)qualquer teoria da noticia ndo pode
negligenciar o dado de que os préprios jorndistas podem ser news promotors com suas
reportagens e jorndismo de investigacdo” (idem:197/198). Ao que tudo indica, este € um
dos propésitos manifestado no projeto de cobertura das el eigdes desenvolvido pelo jornd.

Em seguida, 0 projeto oferece diretrizes sobre a cobertura das campanhas dos
candidatos a governador e presidente da Republica, que devem ser acompanhadas com um
tom mais humano, enfocando ndo sb o politico, mas a pessoa, seu cardter, sua qudificacéo
profissond, a familia “A idéa é mostrar desde o inicio da cobertura que os candidatos
estdo pleiteando um emprego e que o eeitor € o empregador. Por isso, mostraremos que o
eleitor precisa conhecer a fundo a pessoa que ird colocar no cargo de governador ou
presidente’” (GAZETA do POV O, 2002:3).

Na cobertura dos candidatos a deputado estadua, deputado federa e senador, o
projeto prople a daboracdo do perfil de um legidador ided, dentro da mesma idéa do
candidato a emprego citada cima. “Ao contrario da cobertura dos candidatos ao Executivo,
porém, € impossivd mostrar e discutir as propostas de cada um dos candidatos. E
necessario, no entanto, publicar um guia completo dos candidatos, quando divulgada [a
lista] pelo TRE. Iss0 vai, certamente, exigir paginas extras’ (idem:3).

Extrgpola os objetivos do presente texto a discussio em torno do conceito de
membros dos poderes executivos e legidativos sendo encarados como empregados do
eetor, bem como parece uma tentativa ingldria buscar o perfil ided do legidador, ja que
um dos pressupostos da democracia € que o0s parlamentos sgam compostos por
representantes de diferentes interesses sciais. E ilustrativo verificar, por outro lado, que a
proposta de uma cobertura “humanizada’ dos candidatos, envolvendo aspectos familiares e
pessoais, conflitacom o objetivo expresso de traba har grandes temas de interesse coletivo.

Ainda em relacdo a0 agendamento € possivel verificar que uma lista de 18 propostas
de matérias integra a primeira versdo do banco de pautas previsto no plangamento da
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cobertura deitoral, incluindo temas locais e nacionais e mesclando sugestes de textos com
cardter de servico, como informagbes sobre os procedimentos na hora da votagdo, com
pautas enfocando os grandes problemas nacionais e estaduais, os desafios nas &eas de
educacdo, salde, seguranca; as reformas edtruturais e as dificuldades que os deitos teriam
gue administrar. Havia ainda propostas de reportagem sobre voto jovem, voto feminino,
financiamentos de campanhas, trocatroca de partidos, as funcbes e os custos de
manutencdo de representantes eleitos para 0 Executivo e Legidativo. Um exemplo de pauta

ugeridano documento:

Quem financia a campanha de quem? Esse tema, embora importante, nem sempre € bem
abordado. Vamos acompanhar de perto quem fornecera o caixa da campanha e faremos um
ralo-x para mostrar quais os interesses do financiador. Esse tema ganha relevarcia pelas
denlincias de caixa 2 em campanha eleitorais recentes (idem:5).

Ha também trés sugestes de infogréficos. como votar; como funciona a Assembléia
Legidativa e o Congresso; e um info sobre os partidos. mostrar estrutura partidaria no pais
e quas os patidos mas influentes no estado (bancadas); as coligagbes, 0s programes,
quantos candidatos cada um terd nas deicbes. O documento estabelece, findmente, a
redlizagio de reunies semanais de pauta “entre o coordenador, o ‘comité*? e os editores e
reporteres envolvidos'.

No “Projeto para a cobertura das deicies de 2002" ha apenas uma curta referéncia
a0 Dia D: “A primeira coisa que deve ser feita para a véspera da eeicdo € um completo
guia, com segles, enderecos, informagdes Utels, para que o eetor tenha tempo de consultar
0 que lhe interesse. A intencdo é fazer, também, um balango da campanha para publicilo
no Dia D. Também neste dia serdo publicada (S¢) as matérias factuais como: esquema
montado pelo TER, Policias, partidos, dia dos candidatos, apuracéo, etc” (idem:4).

Nas semanas anteriores a0 pleito, entretanto, de acordo com Arnado Cruz, um
detdhado esgquema foi edruturado por meio de uma planilha com plangamento dos
horérios de entrada de trabaho, responsabilidades de cada repdrter na cobertura (por
exemplo, votos dos candidatos e principais liderangas politicas, locais de votacdo com

maior nimero de eleitores, comités de campanha, TRE, Policia Militar)'.

10 Referéncia a0 grupo de coordenadores setoriais responsaveis pelo plangjamento didrio do jornal. Estes profissionais
trabalham do inicio da manha até o meio da tarde e depois repassam a fungdo de fechamento para os editores.

11 A planilha de cobertura da el eigdo municipal de 2000, apresentava uma particularidade: os profissionais de texto eram
identificados por nomes, enquanto os reporteres fotogréficos levavam apenas nimeros na escala de trabalho, em mais um
indicio do papel aparentemente acessorio que as imagens tém no contexto informativo do jornal .
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No segundo turno o plangamento do Dia D incluia ndo gpenas a lista de retrancas
previstas em cada caderno, mas também os profissonais responsaveis. Entre repérteres (de
texto) e editores sBo citados 31 nomes. Os reporteres fotograficos novamente ndo sio
mencionados. No primeiro caderno estaria o resultado da eleicdo de governador; uma
matéria de avaiacdo da campanha entrevita com o deto; a festa da vitdrig; entrevita
com o vicegovernador; a equipe de transcdo do entdo governado Jame Lerner
encarregada de repassar 0s dados a0 grupo eeito; repercussbes com prefeitos, andistas e
outros. Congta do documento que dgumas matérias edtariam feitas de adianto: histérico do
novo governador; as promessas do novo governador; relacdo do eeito com a Assembléa; o
futuro secretariado: “vamos especular quem s30 os prediletos do Alvaro e Requido para
assumir pastas como Fazenda, Salde, Educacdo, Transporte, Cultura, Plangamento, etc’,
diz o texto numa indicacdo de que foram eaboradas dternativas de matérias para os dois
candidatos que concorriam no segundo turno.

No segundo caderno o plangamento previa a publicagdo do resultado da eeicdo de
presdente; a repercussdo pedo mundo; a transicdo e um grande infogréfico com os
resultados das eleigdes de governadores nos estados. A certeza da vitéria de Lula era téo
grande que o esquema de plangamento informa ja estarem prontas, de adianto, as seguintes
retrancas. higtérico/perfil de Lula historico/perfil do PT; o férum “era Luld e repercussio
da dleicéo de presidente'?.

Outra modalidade de antecipacéo e plangiamento de trabaho, citada pelo diretor de
redacéo da Gazeta do Povo, foi a prédiagramacéo de paginas feitas com uma semana ou
até 10 dias de antecedéncia em relagdo as datas das votaghes de primeiro e segundo turno.
Os reporteres encarregados de cada retranca sabiam, antecipadamente, qual 0 espaco sua
matéria poderia ocupar e as necessdades de gustes foram minimas, de acordo com o
diretor. Se para os editores edta alternativa facilitava o trabaho, o pessod da reportagem foi
obrigado contar aos leitores apenas 0 que cabia no nimero de cracteres estipulado. Estas
paginas ficavam expostas no mura da redacdo, podendo receber sugestbes de

gprimoramento. Cruz menciona este fato como uma prova da transparéncia que o jornd

12 No deixa de ser surpreendente esta matéria de repercussdo constar como feita antecipadamente, pois implica em que os

entrevistados falaram sobre a elei¢do sem o resultado formal, significando que a certeza da vitoria petista estava disseminada
nos vérios segmentos da sociedade.
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adotou na cobertura, pois a redacdo recebia constantes visitas de candidatos e assessores,
gue podiam ter conhecimento do plangamento exposto nos murais.

Na pré-diagramacdo da primeira pagina da edicdo de segunda-feira, 28 de outubro
de 2002, um dia apbs a redizacdo do segundo turno, consta a seguinte manchete em duas
linhas: “Lula no Plandto e Alvaro no Iguagu’. A “antecipacio” resultou equivocada ja que
0 governador eeito foi Roberto Requido do PMDB e ndo o candidato do PDT, Alvaro Dias.
A manchete antecipada da péagina interna, da editoria Parang, dizia “Roberto Requido, o
novo governador”, complementada pela gravata “Candidato do PMDB chega a vitdria com
vantagem de apenas 3 pontos percentuais’. Na verdade, a diferenca de votos entre os dois
foi superior a 10%.

Egtes dados tdvez indiquem, de manera preliminar, uma tendéncia do jorna Gazeta
do Povo na cobertura Uma pesquisa feita na pagina do Sindicato dos Jorndistas
Profissonais do Parana, durante o més de agosto de 2002, evidenciou que os profissionais
consderaram “vergonhosa’” a cobertura dada pelos jornais locais a eeicdo. “Para 59% dos
que votaram, ela foi ditada pelos interesses dos donos dos meios de comunicacdo. O jorna
mais tendencioso, segundo 56% dos votantes, foi a Gazeta do Povo” (Extra Pauta,n 60:8).™
Consideragdesfinais

As avdiagies fetas pelos profissonas envolvidos, em relacdo ao resultado de seu
trabadho na cobertura das eeigbes de 2002, sdo frontamente diferentes nos dois jornais
pesquisados. Enquanto na Folha de Londrina h& consenso de que o trabalho se desenvolveu
de maneira satisfatdria, com excegdo da cobertura da deicéo legidativa, na Gazeta do Povo
0s depoimentos sfo, em sua maioria, negativos. De acordo com o chefe de redacdo da
sucursal de Curitiba, Leandro Donétti, o trabaho na Folha foi marcado por um “jornadismo
de denincia’, especidmente pelo fato dos principais candidetos a0 governo serem ex-
governadores. “A gente teve sorte e fez uma cobertura, ndo vou dizer que foi espetacular
porque ndo foi, mas eu digo que foi boa, de pegar os principas pontos e trabahar
criticamente, porque ele [0 proprietéaio, José Eduardo de Andrade Vieiral deu bastante
liberdade para iss0, tive sorte que este ano ele ndo foi candidato a nada, porque se fosse eu
acho que ndo seriaamesmacoisa’.

12 Como a pesquisa foi feita ainda no primeiro turno, 63% dos respondentes indicaram o candidato Beto Richa (PSBD)
como o mais favorecido. Richa eraapoiado pelo entdo governador Jaime Lerner (PFL).
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Na Gazeta do Povo o editor de politica, Edson Fonseca, depois de mencionar o
plangamento desenvolvido nas reunides do primeiro semestre reconheceu que O esguema
né funcionou conforme o esperado. “A gente descobriu algumas fahas no processo, por
uma siie de motivos equipe inexperiente, problemas politicos internos da direcdo do
jornal, do relacionamento com o mundo politico (...) Eu estaria mentindo se dissesse que a
gente fez uma cobertura completamente livre, ndo foi assm e acabou interferindo no
produto fina da gente. A orientacd0 que a equipe tinha era de fazer 0 noticiaio mais isento,
mais honesto possivel. SO que a gente nem sempre via iSO na outra ponta, publicado no
jornd do outro dia’.'* Os repérteres usam paavras como desmotivagdo, frustracdo ou
desetimulo para avdiar 0 desempenho proprio na cobertura, especiamente em funcdo das
expectativas criadas durante o plangamento.

As ponderacBes configuram a existéncia das tensdes do campo jorndistico com o
politico, dém dos embates internos do campo, que se manifestam especiamente o corflito
entre 0s interesses empresarias e a definicdo, aceita pelos jorndidas, do que seria uma
cobertura que oferecesse informagoes i sentas e equilibradas aos |etores.

Mesmo podendo efetivar dgum tipo de plangamento, a préatica do jorndismo é
sempre marcada pela dindmica dos acontecimentos sociais e pela emergéncia do tempo,
fator essencid em um trabaho que tem que encarar um ciclo completo de nascimento,
desenvolvimento e morte acada dia, pelo caréter perecivel das noticias.
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