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RESUMO:

Nos jornais, revistas e dtes de moda, a paavra luxo e seus derivados atravessam 0s
mais diversos campos do saber, comportamentos, modas e produtos. Para abrir 0 leque destes
sentidos,  escolhemos  uma  abordegem  Socio-histdrica associada a um olhar
semiolégico/marketing. Por meio de uma seqiiéncia de modelos, recortados no eixo tempord,
propomos refletir sobre as peculiaridades da producdo do “novo luxo” ou “luxo marketing”
proprio da era da comunicagao publicitéria, quando Deus reinano céu e o mercado naterra

PALAVRAS-CHAVE: Imagem; publicidade; luxo; consumo; dandismo

Um lifting comunicacional; a semiologia do luxo

NiziaVillaca

Relacionar comunicacdo e luxo parece ser hoje uma edratégia para acompanhar oS
caminhos complexos da cultura e da politica. Isto fica patente quando lemos na Folha de Séo
Palo®, a propésito do debate Davos x Porto Alegre, a manchete “Davos proibe gravata e
adota bandgjdo chic’. O sub-titulo detalha agumas tendéncias da moda e do comportamento
de Davos em confronto com a estéica do Forum de Porto Alegre. Sugestivamente, as
diferencas diminuem e a etiqueta de Davos, em cidade-resort de esqui, ndo admite vestimenta
completa de executivo, recomenda o interesse pela China e meditagdo pararelaxar.

Nos jornais, revidas e dtes de moda, a paavra luxo e seus derivados atravessam 0s
mais diversos campos do saber, comportamentos, modas e produtos. Para acompanhar o leque
destes sentidos, escolhemos uma abordagem  socio-higtdrica associada a um  olhar

semiologico/marketing. Por meio de uma sequiéncia de modelos, recortados no eixo tempord,
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propomos refletir sobre as peculiaridades da producdo do “novo luxo” ou “luxo marketing”
proprio da era da comunicacdo publicitéria, quando Deus reina no céu e 0 mercado na terra,
como bem observa Thomas Frank®. Na seqiiéncia de modelos propostos, buscamos sublinhar
diferentes economias do luxo que se trandforma, mantendo alguns elementos e criando outros
no que diz respeito a sua semantica, edrutura, narrativa, Signos visuas, espertizes e légica
econdmicar.

A digribuicdo das riquezas e sua representacdo, ai incluido o luxo, sempre congtituiu
um fundamento da organizacdo socid, bem como da posshilidade da diferenciacéo
individua, ou sga uma moeda comuniceciona. Obviamente, tad processo implicou uma
sucessdo de trandformacBes de maior ou menor repercussao cuja importancia envolveu a
comunidade, o Estado e o mercado na producdo de bens smbdlicos. A dindmica da
necessidade e do desgo, da natureza e do artificio, orientou a interpretacéo e os julgamentos a

propdsito da conceituacdo do luxo e suaimplicacdo ético-poalitica

1- Etica eluxo: sociedades primitivas e classicas

O “luxo comunitaio” € o noso primeiro paradigma ou modeo e contém em seu
funcionamento um quase paradoxo. Explico-me nas sociedades primitivas, anteriores ao
advento do Estado, a concorréncia entre a ostentagéo de riqueza e a generosidade dos chefes
gerava, na digtribuicdo de bens, a prosperidade para a comunidade. A “cultura do dom” trazia
abundancia e prosperidade a0 grupo. Os chefes deviam, sem cessar, patrocinar festas, dar
presentes para realcar seu pretigio. Ndo era a possessdo dos objetos que criava valor, mas o
elemento socid/espiritua conferido na trocaldom, na circulacdo e digpéndio das riquezas, no
excesso, como sublinhou Mauss em sua obra Ensaio sobre o dom®. Em td paradigma havia
também uma negociacdo com a transcendéncia, no gasto com timulos, monumentos, templos,
caracteristicas que se mantém no paradigma seguinte.
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Num segundo moddo em que seguindo Christopher J. Berry’ denominaremos
“cléssco” dudimos ap pensamento platdnico, romano e cristdo, sublinhando a predominancia
da visdo negativa do luxo como snbnimo de preguica, fragueza e desgjos que deveriam ser
controlados para a boa ordem politica ou crigd Asim como no momento primitivo domina a
tradicdo e a homogeneidade do vestu&rio. A moda SO va indtdar-se no find da Idade Média,
no século XV, como acentua Lipovetsky?.

2- O luxo aristocr ético e a ostentacao

No momento aristocrédtico em que domina 0 “luxo materiad”, nosso terceiro modelo, o
edabelecimento de hierarquias € progressvamente mais rigido. O luxo torna-se mais 6bvio
com as fronteras ddimitadas no sentido do “quem’”, do “onde’ e do “quando’. Suas
caracterisicas condiitutivas participavam de determinacbes que encontravam, na ostentacéo e
na materididade, duas ferramentas fundamentais para a afirmacéo da distincdo. Os simbolos
do poder da redeza e da igrga, sua aliada, cintilaram em ouro e pedras, indalaramse nas
aturas dos tronos e andores. Se pensarmos na relacéo entre a producdo e a recepcado de tais
sgnos, constatamos que O objetivo era demondrar o fausto, a diferenca, 0 poder total e
absoluto. A unicidade, a aura, a riqueza e 0 excesso eram suas marcas. As figuras da realeza
viviam no écio e desperdicio. Td modelo de luxo chega ao §pice quando a nobreza deixa de
partir em aventuras guerreiras e passa apenas a circular pelos sades em disputas de modas,
coqueterias e ademanes.

3- Luxo e subjetivacdo: um modelo de transicdo

O “luxo edtetizado”, quarto paradigma ou “luxo de transicdo’, teria inicio a partir do
Renascimento com a dindmica de enriquecimento dos comerciantes e banqueiros, a perda do
cader heredit&io do luxo e a importancia aribuida a estética e a cultura que os principes e
res se preocupavam em promover com a prética do mecenato. Como afirma Lipovetsky®, em

plena idade de desigualdade aristocrética, o luxo tornou-se esfera aberta as fortunas adquiridas
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pelo trabaho, pelo tdento e peo mérito. Tem inicio um processo de estetizacdo do luxo que
va vdorizar os artisas e a cultura O luxo se conjuga com a obra pessod e a criagdo da
beleza. A arte do retrato, bem como a importancia da colecéo é caracteristica da época. Surge
uma relacd mais pessod com 0s objetos de valor e uma inspiragdo mais subjetiva de uma
vida refinada. O luxo entra no seu momento estético: moda e tradicdo; imitacdo e mudanca;
conformismo e individuaggo como assindou Smme'®. Ao contrario de tantos outros autores
gue véem na tendéncia consumista contemporanea um Viés negativo, ligado exclusivamente
a0s tempos neoliberais onde o lucro é a tonica, Colin Campbell*! vé na éica roméntica que
edaria incluida nete moddo o surgimento de judificativas morais para 0 consumismo,

judtificativas estas ligadas, sobretudo, ao amor a arte, anteriormente prerrogativa da nobreza.

4- O homem de estilo: 0 luxo neoaristocr atico

As revolucbes democrdticess, com a subseqlente mobilidade de classes,
transformaram, progressvamente, a ostentagdo em mau gosto e a revolugdo indudtriad, com a
reprodutibilidede, desafiou as pegas Unicas, fazendo surgir a dta-costura com o0 endeusamento
de codureros como Worth. A figura do déndi, de inspiracd roméntica, instda-se nesta
dindmica e pretende restaurar 0 sentimerto aristocratico no culto das aparéncias e superficies,
com sofisticacéo e edtilo. O romance inglés caracterizando o dandismo influenciou a moda
francesa. O importante era o corte e 0 apuro. O colarinho era virado para cima com as duas
pontas projetadas sobre o rosto firmadas por um lengco em forma de plastrom ou stock, que
dificultava 0 movimento da cabeca e dava a seus portadores um ar “snob’, empertigado. Os
dandis ficaram na literatura e na sociedade como figuras lend&ias, pois a maré montante da
democracia, tudo nivela. Sheridan, Byron e George Brummel foram déndis famosos citados
por Baudelaire. O comportamento dandi € discutido por varios autores. Rebelido contra a
sociedade  vitoriana e seus costumes conservadores? Par exibicionista, do flaneur na

cidade/passarda finissecular?
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Se seguirmos as pistas dadas por Patrice Bollon*?, no livro A moral da méscara,
encontraremos em personagens da linhagem do Belo Brumme e de Oscar Wilde dguma coisa
do que Niestzche, no liviro A Gaia Ciéncia, chamou “supeficididade trégica’. O dandi
sacrificava sua vida na busca da perfeicdo. Poderiamos pensar na edtetizacdo da existéncia

proposta por Foucault™®

como producéo de subjetividade e cuidado de s. Wilde empenhou-se
em dixar na gparéncia exterior seu edetismo ou aguilo que chamou, em homenagem a
Bauddaire, seu dandismo. Afirmava que o grande drama de sua vida era ter dedicado a €la o
Seu génio, enquanto gpenas colocou o talento em suas obras. As roupas diferentes, seu gosto
por flores como lys e girassol |he valeram a reputacdo de esteta e os sarcasmos de jornas e
revistas da época como Punch ou Vanity fair, comentam**. Os déndis expressam, segundo
Pedro Sdem, o tédio do find do século XIX. Para Bauddaire, o dandi é “o dltimo brilho do
heréico em tempos de decadéncia’®®. Em suma, 0 personagem condensa em s a rebeldia, a

énfase na aparénciae o tédio'®.

5- A dindmica liberal dos desgos
5.1- O vocabulario publicitério

Para fdar do “novo luxo”, nosso Ultimo paradigma, aumentam os eementos a serem
consderados, levando em conta notadamente, os aspectos ligados a comunicagdo, as novas
tecnologias e as mais diversas motivacdes presentes na publicidade. Cresce a importancia de
discutir contextos comunicacionals, suportes, mediagOes, edratégias de producdo, condigdes
de recepcéo e agpropriacéo sempre mais sofisticadas a partir do desenvolvimento indudtrid €,
agora, da aceleracéo globa. Chegamos ao auge da interagdo entre comunicagdo, producéo de
cultura e processos de subjetivacdo. Modificam-se as relagbes com o tempo e com 0 espaco,
e 0 luxo va explorar as posshilidades trazidas pelas novas tecnologias, perdendo suas
referéncias mais tradicionais. Sobretudo a partir dos anos 90 o luxo passa a ser dgo que se
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narra, que se cria. Luxo?!’ é o titulo de recente revista sobre o assunto em que a0 ponto de
interrogacd0 respondem as mais variadas construgdes do vaor luxo. Caroline Ribeiro,
brasileira que “parece orienta e mora em Nova York”, faz o seu invent&io do luxo em relato
biogréfico. Primeiro, a visa de seu apartamento em Nova York: parque com flores e gansos
canadenses e a Edtdua da Liberdade. O espago ndo tem excessos e a princesa, como é
chamada pela reportagem, mostra fotos da familia, colecdo de sapatos e outros objetos que
gpontam para a producdo da unicidade e da diferenca. Ja que luxo agora € narretiva e criacéo,
€ importante a exemplaridade e o etilo biografico no trato da matéria € a |6gica adotada pela
reviga Se para Caroline luxo combina com arroz e Cuiaba, a artista Rosingda Renné fda de
um luxo maor: a memoria, enquanto que a figura obesa do artista e curador Marcelo Dantas
faz gpologia da gordura como o melhor na gastronomia

Na atudidade, a comunicacdo do luxo assume outros desenhos em que sobressai a
importancia do processo de codificacéo/decodificacéo textual. O luxo perde a obviedade do
materid nobre e ganha em capita culturd. Os personagens privilegiados, as celebridades do
contemporéneo, investem na producdo de codigos que exigem um verdadeiro investimento
para o reconhecimento e fruicdo. O luxo se da no detahe sb diagnosticado pelos escolhidos, 0
luxo se da no desgn, na ofiicacdo tecnoldgica, na hipermobilidade. O luxo exige
gprendizado do raro e do exdtico e exige também separacles e limites: da sda Vip a0 mundo

virtual, do apelo a natureza a experiéncias inovadoras.

5.2- Yuppies e metr ossexuais

Neste “luxo marketing”, o mercado € o vetor e o consumo, a politica A idade
atigico/sublime do luxo sucede seu momento hiperredista e financero no qua criacdo e
busca de grande rentabilidede sfo inseparaveis. A ldgica indudtrid se sobrepde a légica
artesand do sob medida como testemunha a crise da ata-costura em proveito de uma série de
produtos derivados e produzidos em escda por gigantes mundias, por grandes
conglomerados econdmicos como sublinha Danidle Alléés'® (LVMH, PPR, Richemont,

Louvre-Tatinger e Hemes, representam  65% dos hnegécios do setor).  Veiculos
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especidizados, pesquisando e recriando o a dos novos tempos criam paradoxais produtos
luxuosos que apelam para os va ores eternos e para a constante renovagdo. Dai a importancia

da condrucdo narrativa da criacdo, de mitos que despertam a identificacd emociond e
provocam, mas que O julgamento dos outros, O acirramento do neonarciSSMO COMO
tendéncia da subjetivacéo que se vende como singular. O discurso do luxo acompanha a
customizacao da producdo. Thomas Frank narra a sofisticacéo dagueles que se ocupam do que
chama plangamento de contas, que se ocupam do complexo sgnificado de uma marca que
sempre mais € socidmente congtruida, abandonando idéias arrogantes sobre marca. “No curso
do fim de semana, ouvi faar da captacdo da “essencia da marca’ com a guda de instrumentos
como ‘“andie de camea fixd, “sombreamento’, “hidtdrias visuas', sessdes de
brainstorming com celebridades e, € claro, grupos de foco, a que aguns plangadores

19

aribuiam um dgnificado quase sagrado Escutando publicos-dvo, tanto € necessario
conhecer seus desgos, quanto criar ataques a agumas convengdes no sentido de encarnar
liberdade e renovaco.

E neste paradigma, o do “novo luxo’, que enfocaremos inicidmente a figura do
metrossexud, cujas conotacBes e/ou interpretacdes dizem respeito, sobretudo, a construcdo do
género e a vida na metropole. A idéia mestra parece ser a do acesso aos produtos e cuidados
anteriormente reservados as mulheres e a propriedade de produtos de ata tecnologia que
permitam eficicia, rapidez, seguranca e hiperinformacdo: nanotecnologias, trangportes aéreos,
carros blindados etc. Se, seguirmos pistas dadas por Pedro Sdem em seu livro Do fardo ao
luxo®, tais personagens representariam de adguma forma o tédio contempordneo sem
tragicidade, diferente do edtilo neoaristocrético dandi. Por outro lado, se quisermos comparar
0S metrossexuais aos “yuppies’ dos anos 80, diriamos que agueles foram atrés das marcas
pelas marcas, enquanto o momento aua vive a complexidade das imagens do marketing e
Suas edtratégias semioldgicas que passam pela estética da seguranca, do desafio de \encer o
tempo, 0 espago, a idade, o corpo. E o luxo emociond e a logica do “lifting” comunicaciond,
voltados para todo tipo de orientagBes materiais e smbdlicas dadas pelos persond trainers de

variada ordem, cuja Ultima versio é o persond coach, que gudam a “incorporar O
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metrossexud”, assunto do Gltimo capitulo do manua de Flocker®. A revista Audi, entre nds,
oferece um bom exemplo do imagin&io do metrossexud apontando objetos/fetiche que
nosos personagens  utilizam, trandformando-se em  verdadeiros “outdoors’. De qualquer
forma, um trago a ser sublinhado no egtilo metrossexud é um leve toque de dedeixo na
condrucdo de seu edilo no qua a migura high-low da o togue de despreocupacéo e
naturdidade. Poderiamos dizer que os metrossexuais etéo ligados, de arta forma, as raizes
romanticas do consumo de que fda Campbell, enquanto os yuppies muito bem representados
no filme“O psicopata americano”, tém uma postura mais rigida, ligada a tradicdo dandi.

5.3- Hippies e novos ur banos

Pdo segundo ano, o evento “Oi Novos Urbanos’, retorna ao caendario carioca e da
dicas sobre tendéncias de um outro tipo de luxo que, obviamente, também é patrocinado. Oi e
a Dream Factory Entretenimento, empresa que tem em seu curriculo eventos como “Rock in
Rio Lishod’ e “Coca-Cola Vibezone’, o “Oi Novos Urbanos’ promovem a troca de
informacbes e celebram a cultura contemporénea, reunindo importantes profissonais das
aess de dimentagdo, ioga, melo ambiente, ecodesign, bioarquitetura, novas tecnologias,
comportamento e terapias dternativas, em paesras e oficinas. Paformances atidicas e
expos goes enriquecem a agenda cultura do evento.

As questfes ligadas a ecologia e a perda de qualidade de vida na cidade so pensadas
em relacdo de complementaridede, discutindo os tradicionais esteredtipos definidores de
campo, cidade, rurd e urbano. A énfase nos reciclados é um exemplo deste fato. Sem
tecnologia, o grupo “notech’” revoluciona o design brasileiro com inspiragéo urbana, pesquisa
e uso de materiais como tucas de mamadeira e Gmaras de pneu ou tapete de banheiro. Um
novo olhar a partir de novas aplicacbes. A indudridizacdo porém ndo € uma paavra que
assugta os novos urbanos. O evento tem gpenas uma aparente smplicidade, pois as técnicas e
quimicas dternativas sfo geramente bastante caras.

A voga da ética nos negécios se desenvolveu nos Estados Unidos sobretudo a partir da

década de 80. A idéia de marketing se enriquece com a idéia do markético. As Universidades
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e as Escolas de Gestdo colocam nos curriculos a ética dos negdcios. Peter Drucker® observa
gue a reflexdo éica nos negécios € mais um fendmeno “chique’, digno das midias, do que
uma filosofia ou uma mord. Outros autores em maor nimero aribuem o fato a uma
inquietacdo propria de um momento em que aregulacdo pelo mercado se tornainsuficiente.

As utopias foram longamente modelos de sociedades perfeitas, que se traduziam em
termo de dedgn e de criagdo: pensamento raciondista e congrutivismo dos anos 1920,
tecnologia e Art Déco durante entre guerras, registro da sociedade de consumacdo e
anticonformismo & partir de 1968. Faar hoje de utopia, segundo Danidle Alléés?®, ndo
implica digpor do modelo de uma sociedade perfeita, mas aspiragbes comuns visando uma
melhora da dtuacdo. A aspiracdo a salde pefeitay a um desenvolvimento pessod, a um
melhor melo ambiente, a liberdade e a integracdo de cada um sdo vaores para 0s quas a
sociedade tende. Com os “novos urbanos’ queremos apontar os vaores que o luxo recebe na
ecolha da qudidade da vida cotidiana. Cabe aqui fazer adusdo ao pensamento de Jurandir
Frere Costa edstabelecendo uma digtingdo entre comprador e consumidor: “objetos ou
mercadorias adquiridos por um comprador integram a rede de sentidos emocionais, sociais e

culturais muito diversa da prdica aguistiva do consumidor®®”

. Nedta linha, os “novos
urbanos’ no que toca por exemplo o cuidado com o corpo voltase para a acdo pessoa
crictiva, amplia os horizontes de interacdo e estimula a experiéncia A salde, os cuidados com
a dimentacdo e a busca do equilibrio adquirem importancia crescente. Diferentemente do
movimento “hippi€’, mais radicd em sua oposi¢do a cultura da época, marcada pela guerra do
Vietnd, nossos jovens urbanos séo mais “lights’, sem drogas, limpos.

No essencial, a mobilizacdo ecoldgica coloca a denlncia da sociedade de consumo
como segundo plano para dedicar-se a reconciliagdo com o desenvolvimento indudria e a
defesa do meio ambiente. A condenacdo do mercado é subgtituida pela busca dos produtos
“bio”, terapias doces e turismo verde num verdadero hedonismo ecoldgico. O consenso

ecologico ndo pde fim ao consumo individudista, mas permite uma reestruturacdo dos

2l FLOCKER, Michael. O metrossexual: guia de estilo: um manual para o homem moderno; traducio de Santiago Nazarian.
S&o Paulo: Editora Planeta do Brasil, 2004.

2 DRUCKER, Peter. “Ethical Chic”. In: Forbes, setembro 1981. pp. 160-173.
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ssemas produtivos. A éica do meio ambiente se revela uma ética de sintese que reconcilia
ecologia e economia, mord e eficacia, qudidade e crescimento, natureza e lucro. O individuo,
aempresa e o Estado se empenham nos espacos de sociabilidade em criar uma antroposfera.

Nosso recorte propds uma leitura que organizesse os codigos culturais em torno de
diferentes congtrugdes e articulagbes do luxo. Para a edtrutura criada foi importante considerar
a questdo da circulacéo das imagens nos diferentes momentos selecionados, estabelecendo um

vinculo entre o visive e o invisivel, segundo nos propde Jean Marie Schaeffer®.
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