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Resumo

Ege trabdho é uma andise sobre a pratica jorndistica, enfocando a questdo da
redidade como um processo de semiose, segundo a qual um sgno se transforma em
outro infinitamente, a partir dos recortes que os diversos atores envolvidos na producdo
de cada reportagem far&o sobre o objeto. A reflexdo € uma proposta que procura
desvincular a busca do red de questdes essenciais a orientacdo jornalistica, como
imparcididade, objetividade e honestidade, tratando o acesso a redidade por meio dos
sgnos como O Unico possivel e gpontando a divulgacdo da verséo do fato como
resultado natura e indissocidvel da semiose.
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Corpo dotrabalho

Enunciar a redidade € uma busca que jorndistas empreendem diariamente. Em
jorndismo fdar sobre redidade € dementar, jA que é do cotidiano e da organizacéo
socid que o jorndida retira sua matéria-prima. Sobre a prética jorndigica é possivel
questionar: € a redidade que basda 0 jorndista em suas matérias ou B0 as matérias
veiculadas ras midias que ditam a redidade? Porque a construcdo da redidade pode ser
um processo lento e organizaciona, que ird depender dos eementos que dea
paticipam, para determinar os faos que a congruirdo. Mas uma pergunta surge
vigorosa. 0 que é redidade? Muitas linhas tedricas procuram responder a essa pergunta,
mas é a Teoria dos Signos, ou Semidtica, de Charles Sanders Peirce que vai embasar
edta reflexéo. A partir do conceito de recorte da realidade, da realidade como signo, do
jorndista como signo e também das suas matérias como signos, voltar um outro olhar a
redidade para vermos como da se constréi e 0 que se tem estampado diariamente nas

paginas, telas, ondas e demais formas de expressfo da linguagem jorndistica na midia
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A idéa é que, a0 e refletir sobre a concepcdo de redidade, se possa compreender
melhor 0 que se apresenta todos os dias, como espelho do mundo.

Clévis de Baros Filho! explica que o Jorndismo, como técnica informativa,
estd congtruindo dia a dia o panorama noticioso do nundo que nos rodeia, fazendo do
cans um cosmos noticioso e perfilando uma paissgem, um espaco culturd  interposto
gue, de dguma maneira, conditui a imago mundi para os publicos receptores. Para ele,
espaco e tempo — 0 tépico do jorndidico “aqui/agord’ — enquadram a atudidade
noticiosa, ddimitando e pefilando com suas mensagens 0 ambito em que nos
movemos. S80, segundo ele, impostos como um tel&o cénico.

Esse seria 0 modelo de como a Imprensa retrata 0 espaco e tempo, moldando um
smulacro da redidade. Assim, por afetar a vida comunitéria, os problemas da prética

jornalitica se expandem aém de seus dominios e se tornam de interesse pulblico.

A realidade como verdade

Em Jorndismo os conceitos de verdade, objetividade, imparcididade e
honestidade subgtituem uma Unica busca a da redidade. Na imposshilidade de
compreendé-la e de apreendé-la subditui-se e fragmentase o red. Juaez Bahia®
comenta que as responsabilidades do jorndismo sfo independéncia, veracidade,
objetividade, honestidade, imparcididade, exatiddo e credibilidade. Para ele, veracidade
€ uma nogdo mais Util do qualquer outra de verdade ja que a verdade que se apura €,
garamente, a veracidade que se publica, mas ndo € a Ultima verdade e nem sequer a
verdade definitivar “a verdade reclamada por um veiculo, em editor ou mesmo uma
opinido publica pode ndo ser toda a verdade. De fato, em gerd, ela é apenas uma parte
ou uma versio da verdade. Na redidade, a verdade no jorndismo é um ided téo
guestionado quanto a verdade na Jugtica’, completa o autor.

A explicacdo fornecida por Bahia apenas evidencia uma confusio que permea
0S meios de Imprensa; sem compreender a que se tem acesso e ha anda de tranamitir “a
redidade’, os concatos se dargam, mas nd determinam uma abordagem eficaz sobre
a redidade possivdl de se retratar. Ao se nomear tradutora da redlidade, a linguagem
jorndidica traca a trama da credibilidade; quanto mais “red”, mas “confiave” € o

veiculo de comunicacéo.

! C.B.Filho, Eticana Comunicagéo, 1995, p.109.
2 . Bahia, Jornal, Histériae Técnica, 1990, p.11.
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Efeito derealidade

Em rdacd a tarefa do jornalismo, Lucia Santadla® expde que, a0 se crer
reprodutora do real, com as ferramentas de uma observacdo crua do presente em estado
bruto, a literatura viu seu desgo de transparéncia redista denunciado como ilusdo de
Gtica nos faseamentos em que cau o naturdismo. Por outro lado, obrigada a vir
cedendo a0 jorna uma tarefa que este, por sua prépria natureza, podia mais eficazmente
redizar (N0 seu registro dos acontecimentos na dinamica mutdvel e auto corretora do
dia-a-dia), a literatura descobriu nas rizes de seu auto questionamento a consciéncia do
seu ser-linguagem: o redismo do discurso. “O jorna por seu lado, gpGs um primeiro
momento (suas faces anda artesanais) de importacdo de beetrismo liter&io, foi
gradativamente desenvolvendo seu proprio  know-how  (pos-indudridismo)  buscando
paa § uma imagem de objetividade, economia e imparcididade que 0 mosaco
jorndigtico parecia redizar, satisfazendo a necessdade de condensacdo informativa e
fornecendo a0 leitor doses cotidianas para sua reserva de acontecimento”, conclui
Santedlla

Santadlla inova 0 conceito de jorndismo discutir a busca da imparcididade que,
na concepcdo de Bahia, € uma das responsabilidades do jorndismo. Para Santeella, o
jorndista ndo é apenas aquele que escreve, ou que configura mensagens, mas aguele
que, para ta, deve ser ndo um espectador impessoa, mas um decodificador de fato, isto
€ 0 lator da trama (linguagem) do red. O jorndista, ab procurar a imparciaidade,
delega sua voz a outros, procura personagens do rea revestidos de autoridade para dar
opinides, testemunhos, mas ao recortar a entrevista, o faz segundo seu mapa de mundo.
Para Bahia, 0 jorndismo pretende ser testemunha da histéria a partir da publicacdo dos
fatos. De acordo com dle, esse é uma aspiracéo mais modesta do que a de recongtruir 0
mundo pela smples difusio da noticia O autor completa dizendo que a imparcididade
€ um ided. Para Santaella, é preciso nos lembrarmos que os fatos e 0 pape que os
registra compdem o cotidiano dos jornalistas, 0 que deveria permitir a entrada di&ria no
joral e entre os jornais de uma funcéo corretoras de seus auto enganos diante dos
acontecimentos. Ela ainda destaca que “s0 isso libertaria o jornd de seu mito de

veriamo, subdituindo uma visio gpaziguadora ou peseudocritica do red pela

3 L. Santaella, Culturadas Midias, 1996, p.52.
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consciéncia de que o jorna propde uma organizacdo mutavel de dados provisorios dia-
a-dia na busca de uma verdade que recua porque seu encontro é a sua busca’.

Ao didogar com a premissa jorndigtica da imparciaidade, Santaella nos aponta
para necessidade de rever os principios que ditam as préticas jornaisticas. E nesse ponto
gque a compreensdo da redidade enquanto signo modifica o conceito e a busca que se
faz dela, dém de separar a redidade da verdade ja que esta é sempre natingivel porque
um sSigno sempre gera outro. Ao ser determinada pelos manuais de préticas jorndidticas,
a busca da redidade, objetividade e imparcididade gera um efeito de manipulacéo dos
fatos. Ao mesmo tempo, ao se tornar editor, diretor, chefe de redaco, ou sga, ao dar as
notas do veiculo de comunicacdo que dirige, o jorndista cria 0 mito do irrepreensivel e,
a0 se colocar como observador socia, que cobra e andlisa as obrigagbes do estado,
continua aimentando nocéo de redidade. Os dogans que adotam para S, denotam
caracterigica “jorndismo verdade’, “a redidade como da €', “a tranamissio dos
fatos a todos os momentos’ etc. A principa ferramenta para essa persuasdo socid € a
linguagem jorndidtica

H& na linguagem a ofeta de edratégias que promovem o efeito de red,
encarnando a referencididade em procedimentos discursivos. Segundo Roland Barthes?,
na higtdria “objetivd’, o “red” ndo é mas que um sgnificado informulado, arbitrado
por trés da aparéncia toda poderosa do referente. Esta Situacdo define 0 que poderiamos
chamar de efeito de red. Mayra Rodrigues Gomes® acredita que no jornaismo trata-se
mesmo da construcdo da verossmilhanca como podemos congtatar na torcdo dos
edlementos que vém dar testemunho, e que 0 jogo de credibilidade se joga sobre o
sucesso da referenciaidade exposta.

A agumentacdo sobre o red em jornalismo ocupa lugar de destague. Nessa
discussio abrem-se duas partes contrarias. uma na defesa do red possive, testemunhal,
objetivo, e outra na versio do red mediado, recortado, filtrado e principamente
ancorado em posiches externas que facilitam a recuperacdo do fato em termos de
acontecimento.

O red em jorndismo edtad associado a credibilidade e esta a fidelidade de
reproducdo do fato. Ser fiel ao testemunho é narrar sobre o redl; € quase como um idesl

de s diminar a mediacdo. No entanto, congtruir reportagens € criar uma redidade que

“ R. Barthes, Le discoursde |’ histoire”. Poétique, n 49. Paris, Seuil, 1982, p.20.
® M. R. Gomes, Jornalismo e Ciéncias da Linguagem, S&o Paulo, 2000, p. 30.
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possui partes ancoradas no real, mas que, como objeto, ndo existe em lugar dgum, a ndo
S&r nas paginas que a materidizam.

Ao recortar 0 objeto, o0 jornaista constroi, aravés de entrevistas, com pessoas
gue também recortam o objeto, com fatos, que também recortam o objeto, com
digposicies frasais que também recortam o objeto e assm infinitamente. Edtas lentes
criam uma supra-redidade prépria dos meios de comunicacdo, vivida nas linhas, sons,
imagens que enunciam os fatos. O todo julgado pela parte que assume o status do todo.
O que acaba importando € a redidade da midia, cujo leitor espera que, se ainda néo se
abateu sobre de, o faga em agum momento.

Por outro lado, a sociedade também se organiza em torno  da midia. Podemos
tomar emprestado 0 conceito de varidveis controladas e n&o-controladas proposto por
Andy Clark® en Emergence and Explanation (A. Clark,1999:113), para pensarmos em
como auto organizagdo acontece. NoO primeiro caso (variavels controladas), os
comportamentos ou propriedades podem ser manipulados smples e diretamente e no
segundo, os comportamentos resstem a manipulacdo smples e direta que nasce de
parémetros multiplos — integrando o conceito de Sstema dindmico.

Voltando ao discurso jorndidtico, levantamos a hipdtese de que os efetos
cooperdivos que acontecem sem agentes do sistema (ago que impde regras explicitas)
podem ser percebidos em nivels coletivos. Por exemplo: como s aranja o
comportamento de determinada comunidade frente a sucessvas reportagens sobre
assdtos noturnos na regido. Ndo ha combinagéo prévia entre vizinhos sobre a que horas
se deve ou ndo sair de casa, mas organizadamente todos passam a respeitar regras de
ndo andarem mais sozinhos e de tomarem as mesmas precaucdes concomitantemente.
Outro exemplo, seria 0 movimento que se formou entre os jovens que ficaram
conhecidos como “caras-pintadas’ para o afastamento do ex-presidente Collor; uma
redidade se criou a partir de um movimento jorndigtico. 1sso quer dizer que, de certa
forma, a Imprensa va oferecendo pardmetros (e ndo regras) que se aglutinam no
ambiente e acabam por integrar os processos de cognicdo. Muitas vezes sB0 parametros
ndo visivels, mas que a veculacdo faz com que se incorporem a0 ambiente que

permeiam.

A construcao da reportagem

®A. Clark, Being there — putting brain, body and Word together again. Massachusetts, USA, 1999, p.113.
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Jiarez Bahia’ ressdta que no jorndismo, a grande noticia — e quase sempre a
noticia mais importante — € a reportagem. Ela ocupa o primeiro lugar como cobertura
jornalistica. A reportagem estd na esséncia do jorndismo, explica o autor, porque no
jornalismo sdo as versdes que contam, por is0, Bahia adverte que é fundamentd ouvir
todas as versdes de um fato para que a verdade apurada ndo sga apenas a verdade que
Se demondtra e, tanto quanto possivel, comprova.

Segundo Sodré e Ferrari®, o repdrter é aguele que esta presente, servindo (e,
portanto, diminuindo a digancia) entre o leitor e o acontecimento. Mesmo ndo sendo
feta em primera pessoa, a narativa deverd caregar em seu discurso um tom
impressionista que favoreca 3proximacao.

De acordo com os autores, as principals caracteristicas de uma reportagem s20:
predomindncia da forma narativa, humanizacdo do reao, texto de natureza
impressionista e objetividade dos fatos narrados. Os relatos jornaisticos se dividem em:

- noticiar: é 0 ao de anunciar determinado fato;

- enuncia: é 0 ao de audizar, de usx a lingua num discurso determinado;

pde a mostra, expde, expressa, manifesta os fatos;

- pronuncia: muito sutilmente, manipulando aqui e di dgumes pdavras, uma

noticia pode- se pronunciar sobre um fato;

- denunciar: a noticia se posiciona claramente contra ou a favor de ago. Néo

gpenas o teor denuncia, mas também a disposi¢éo gréfica das entrevidas.

Estas caracterizagbes da forma de apresentacdo das noticias diadas as técnicas
jorndigticas como a utilizacdo do lead e da pirdmide invertida - maneira padronizada
de construcdo do texto jorndistico no qual seis perguntas sdo respondidas no primeiro
paragrafo (0 que, quem, como, onde, quando e por que) e as demais informactes vao
sendo gpresentadas por ordem decrescente de importancia, de forma que cada paragrafo
sga 0 mas independente possivel de seus pardedos, fadlitan o enquadramento mas
redigtico dos fatos. Mesmo fugindo desse padrdo, 0 mais comum em todos 0s meio de
comunicacdo, outros indmeros formatos prontos estdo digponivels para moldar as
matérias de cunho jorndistico.

Essas técnicas conduzem a construcéo da realidade jorndistica. S pilotos que

auxiliam os jorndigtas a enunciarem diariamente as versdes dos faos. Mayra Rodrigues

" J. Bahia, Jornal, Histéria e Técnica, Sao Paulo, 1990, p.49.
8 M. Sodré e M. H. Ferrari, Técnicas de Reportagem, Sao Paulo, 1986, p.15
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Gomes’ mostra que a obsarvacdo de que no discurso histdrico raramente vemos os
sgnos do letor, ou de destinagdo, presta-se a0 jorndismo no qua o leitor é excluido
ssematicamente das noticias centrais ou SO referido diretamente em adgumas segoes
especias. Ao diminar relacdo convencional do eu em face de um tu, o jornalismo
Se permite a inser¢do nuM outro campo em que o resultado do dizer se torna informacdo
incontestével, pois ndo supde uma réplica, mas a mera observacdo. Aqui, hovamente
entramos na questdo dos parémetros oferecidos pela Imprensa como marcas que tangem
ored.

Ser e parecer ser

Segundo Muniz $dré e Maria Helena Ferrari*® ndo é o bastante uma reportagem
s verdadeira, ela tem que parecer verdadeira, ser verossimil. “(...) o rea é engendrado
para produzir determinado efeito, mas a partir de dados fornecidos pelo proprio red”,
explican os autores e continuam “é€ preciso ndo perder de vista a diferenca entre
literatura e jornadismo: na primera predomina o imagin&io, no segundo, deve-se impor
a redidade dos fatos narrados’ (Sodré e Ferrari, 1986:123). Essa afirmacdo demonstra a
continua confuso que se gpresenta devido ao conceito de real e a0 mesmo tempo pela
exigéncia de transparecer essa pratica. Paradoxos sdo ingtadados como red e verossimiil,
fatos reais e imaginarios, redidade e verdade.

Essa abordagem induz a uma questdo fundamentd: a diferenca nem sempre clara
entre redidade e verdade. Se, em jornalismo, uma entrevista é feita sobre determinado
assunto e o reporter deturpa as informagdes obtidas, apenas 0 entrevistado saberd que
aquilo ndo corresponde a verdade (e SmM a0 imaginaio), mas para os demais leitores
aguelas informacbes assumirdo0 0 dever da verdade, sex@o atribuidas a0 red e se
ingtdlard como pardmetros sociais. Neste caso, a verdade estd também ligada a
credibilidade, a funcdo socid de que € revedida a Imprensa, como fiscdizadora da
sociedade e do poder publico.

Questionar vocacdo jorndidica sobre a redidade € fundamenta para que
mais uma vez se examine com olhos criticos a influéncia da Imprensa na sociedade.
Porque, a0 s voltar para 9, questionando e avdiando seus procedimentos, pode
perceber suas posshilidades e avangar com seus acertos, mas ndo necessariamente

mantendo o0 mito de divulgar a verdade. Entender a redidade e a verdade segundo a

9 M. R. Gomes, Jornalismo e Ciéncias da Linguagem, S&o Paulo, 2000, p. 65.
10'M. Sodré e M. H. Ferrari, Técnicas de Reportagem, S&o Paulo, 1986, p. 07.
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teoria dos signos ou semidtica proposta por Charles Sanders Peirce, acredito, sga
talvez, amais|Ucida e revoluciondria volta que 0 pensamento jornalistico possa dar.

Charles Sanders Peirce (1839-1914) foi um cientiga (quimico, matemético,
fisgco, logico, filésofo) que passeou com desenvoltura, ndo apenas peos segredos da
ciéncia (todas se pode dizer), mas certamente, foi capaz de ouvir os segredos da
natureza e do universo. Com sabedoria e irrepreensived minlcia cientifica, esse
cientigta norte-americano desenvolveu, através de cartas a uma interlocutora chamada
Lady Welby, a Teoria dos Signos.

Para Peirce, a redidade é sempre mediada, pois sO se pode ter acesso a ela
através dos sgnos — para cada aspecto da redidade existem signos especificos. Segundo
ele, a redidade insste e talvez por isO, a sua busca, sga a busca do ser humano. De
acordo com seu pensamento, o red é mas complexo do que o que chamamos de
redlidade. Ele destaca que tudo o que chamamos de contexto € objeto do signo. O red
constrange 0 signo ao chamamento da verdade. Lucia Santaella™! explica que embora a
redidade 0 sga inteligivel através de investigagbes, € dda que a investigacéo recebe
suas determinacdes. “N&o € por obediéncia ou desobediéncia a padrbes culturais de
verdade que o invedigador era ou acerta, mas porque seus resultados tém
CoOmMpromissos com um certo estado de coisas sob exame’, conclui.

Em jorndismo, investigacdo nem sempre tem uma edrutura linear que
explicaria a busca find da verdade. Uma pirdmide de situacOes congtréi a redidade de
cada matéria. Um fato € visto e reviso sob diversos prismas, muitas opinides, dgumas
descrigfes, dguma argumentagdo, dguma critica, enfim, uma miriade de dementos que
revesem e re-criam o fato. Longe de ser aquilo que genuinamente gerou O interesse

publico, a versdo do fato € uma reconstrucéo de signos.

O fato eaversdo do fato

Em jornalismo ndo se faa de retratar o fato, mas a versio do fato. Quem mostra
linha é Clévis de Baros Filho'? apontando que, com o surgimento das grandes
revisas e do jorndismo dito interpretativo, passou-se a questionar as restricbes proprias

a uma “retratacéo” fid da redidade. SO uma vaoracdo, uma hierarquizacéo de temas,
poderia permitir a0 receptor distinguir com maor facilidade o essencid do menos

importante. O autor lembra ainda que Luce e Hadden (fundadores da revisa Times)

M. santaella, A assinatura das coisas, Rio de Janeiro, 1982, p.55.
12 ¢ B. Filho, Etica na Comunicagéo, S&o Paulo, 1995, p.26.
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propunham como meta ndo O oferecer ao leitor o fato, mas também o fato sobre o fato
(the facts about the facts). 1sso porque ao recortar a redidade ndo se tem mais 0 evento,
mas 0 que se pode falar dele. Vamos ver o recorte sob as lentes da Semidtica

Signo é qualguer coisa que representa qualquer outra coisa (para uma mente
atua ou potencid) que é chamado seu objeto. Esse modo de representar se divide em
tré&s modos que seguem as trés categorias fenomenoldgicas de Peirce. O signo esta
sempre em lugar de outra coisa. O signo apresenta um objeto que é sempre um recorte
do objeto. O digno funciona como mediador entre 0 objeto e a mente interpretadora.

Conforme explica L Ucia Santaella

A acdo do signo sO se consuma no momento em que ele gera um
outro signo. Este novo signo interpretante tera como objeto tanto o signo do
qua ee gerou, quanto o objeto origind, passando ambos a compor um
objeto complexo. Conclus3o: o objeto cresce com a semiose.™

Semiose

Semiose € 0 processo que tranforma um sSigno em outro infinitamente. Na
semiose, 0 objeto dindmico equivae a redidade e o interpretante find a verdade. Se
fosse possivel 0 Sgno se desenvolver até o ponto de chegar a redizacdo do limite do seu
potencid, teriamos a revelacdo perfeita do objeto dindmico, quando haveria uma
superposicdo entre o real e a verdade. Dai 0 real ser sindbnimo de verdade, explica
Santadlla’. Para Peirce, 0 nosso acesso a redidade se da pela mediacdo do signo (teoria
do conhecimento). Apenas através da experiéncia colaterd € que se pode ter acesso ao
objeto dindmico e enriquecer a semiose, pois 0 objeto insste; ee é acausada semiose.

Um dgno intenta representar, pelo menos em parte, um objeto, que é portanto,
num certo sentido a causa ou determinante de um signo. Esse esquema funciona assm:
entre um objeto dindmico e um interpretante fina, ha a mediacdo de um signo. O objeto
imediato € a face do objeto dindmico representada pelo signo e o interpretante dindmico
aquilo que o Sgno edta agpto a sgnificar, ja que, ao interpretante find, nunca se chega,
uma vez que ese equivderia a verdade. O dgno precisa sempre de uma mente
interpretadora que o decodifique, porque send a semiose ndo se concretizaa O
fundamento do sgno é aquilo gque Ihe permite funcionar como ta, qua a propriedade
l6gica que possui. Essas propriedades podem ser: uma qualidade, uma existéncia ou

uma le; onde houver uma qudidade, esta qudidade estd apta para funcionar como

13 . Santaella, A Assinaturadas Coisas, Rio de Janeiro, 1982, p.190.
14 |dem, p.191.
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sgno, onde houver um exidente, 0 smples fao de exigir, o habilita a funcionar como
Sgno e onde houver umale, dava funcionar como sgno.

As mais conhecidas triades formuladas por Peirce sdo as que dizem respeito ao
9gno em 9 mesno (quai-sgno, dnr9gno e legi-signo), sua reacd com o objeto
dindmico (icone, indice e simbolo) e a rdlacdo do signo com o interpretante (rema,

dicente, argumento).

A realidade como signo

Como tudo é signo, é preciso ddimitar aquilo que se pretende recortar para
gpontarmos aquilo que trataremos como Sgno para cada olhar. Com esse conceito
podemos compreender como se constréi a redidade jornalistica O red é o objeto
dindmico que cada pauta de matéria ira recortar. O gue se terd desse Signo € o
objeto imediato, 0 red sera mediado por um signo que pode estar sob 0 dominio da
primeiridade (se for pura qualidade, um icone), da secundidade (se for um existente,
aca0 e reacdn, um indice) ou da tercerridade (se for uma le, um simbolo, uma
representacdo). Quando um fato é congruido sob muitas opinides, Stuagbes, muitos
sgnos compdem 0 Sgno matéria, VA&ios recortes — objetos imediatos — sdo feitos do
objeto dindmico e é apenas a essa miriade de signos que o jorndista tem acesso; € a
reglidade mediada.

A0 preparar uma reportagem, um novo Sgno, o jorndista faz um novo recorte
em todo o materia que apurou, que passa a ser 0 objeto dinamico, cujo objeto imediato
sera o texto que ira preparar. Essa é a Unica redidade possivel, aguela a que todos tém
acess0, sem utopia. O leitor terd a reportagem veiculada como objeto imediato do objeto
dindmico “red”, e a0 fazer a leitura outro sSigno se processa, recortando a prépria
matéria como objeto dindmico e assm infinitamente, gerando a semiose.

Imparcididade, objetividade, honestidede deixam de prevaecer porque tudo €
sSigno e depende dos recortes que faz do objeto. Uma vez que todo signo é incompleto e
gue pode representar 0 objeto gpenas em parte, € impossivel atingir a orientacdo
jorndigtica de reproduzir o red, de que se o jorndigta for imparcid, djetivo, honesto,
indiferente, ee poderd sr um retransmissor da redidade. As suas experiéncias
colaterais determinardo o recorte que ee fard no objeto e a face que o sgno estara
representando para ele, depende da cognicdo prévia que a mente interpretadora tenha
para is0, por is0 é impensavel que o jorndista se anule a § mesmo em busca da
“verdade’.

10
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Versao do fato e per cepcao

Peirce afirmou que aguilo que percebemos € o percepto, ou sga, € 0 que edta
fora de nés e nos chega apreendido num ato de percepcdo. Segundo ele, o percepto tem
redidade prépria no mundo que esté fora de nossa consciéncia e que é apreendido pela
consciéncia no ato perceptivo. O percepto, qua como € imediatamente interpretado no
julgamento de percepcdo, é o percipuum (lado mental do percepto). O julgamento de
percepcdo pode acontecer nos trés niveis — primeiridade, secundidade e terceridade. O
julgamento de percepcdo € uma hipGtese, mas € indubitdvel, ele é corrigido porque o
percepto insste.

Todo julgamento de percepcdo tem adguma antecipacdo, dguma memdria e um
juizo perceptivo. Esse julgamento de percepcéo também influencia o jorndista no
momento de elaborar a matéria, ja que é o seu julgamento de percepcdo que determina o
modo como apreendera os valores inscritos em cada Situacdo. Cada fonte e cada
testemunha consultadas pelo jornalista também terdo recortado o objeto de acordo com
0S proprios juizos perceptivos, investindo de vaores cada sgno que expdem. Todos
fatores somam-se para mostrar como a realidade é contaminada pela percepcéo e

COmo O universo de cada um determina a realidade que a midiaimprime ao cotidiano.

Conclusdo

Muito embora toda a reflexdo em torno desse trabaho tenha sido conclusiva,
vade a pena, mais uma vez, destacar qua a razéo de se meditar sobre um assunto
gparentemente tdo Obvio como a redlidade mediada que a Imprensa estampa em seus
meios de expressdo. Como diz Mayra R. Gomes, devemos levar em conta que € por uma
escolha feita pelas midias que um acontecimento se elege como ta. Diarte do poder de
penetracdo das redes mididticas, diz-se que se ndo passou pela midia ndo aconteceu.
Essa escolha, rdacionada a funcdo testemunha, tem uma dupla face edatuir uma
redlidade e organizar um dado aver.

O jornalismo é um olhar voltado para o acontecido recente, para a
atualidade. Seu exercicio de sdecdo ndo pode fundar-se na escolha pela
importancia definida em seus efeitos. Ele aposta na importancia em torno do
eixo principa que é captar a atencdo do leitor/espectador. (M. R. Gomes
2000:80).

11
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A midia, aravés da linguagem que veicula organiza socidmente a importancia
dos fatos e o traduz como o red. E como se suas paginas, telas e ondas sonoras
contivessem tudo o que ha de reevante no mundo, adequando o restante em um modelo
comportamentd.

Ao jorndiga profissona € dada essa tarefa desde o inicio de sua formagéo e a
fazé-lo acreditar nessa impossibilidade, €le a propaga. Apenas uma Imprensa consciente
de seus limites pode, a0 invés de se conclamar dona do inédito, do furo de reportagem,
da referencididade, pode sSmplesmente traduzir fatos, Sgnos. Passiveis de serem
enganosos, embora o0 red indsa e 0 ser humano, como lembra Perce, tenha uma
inclinacdo natura para a verdade, esse Sgnos apenas recortam partes do objeto e ndo
podem determiné-lo por inteiro. Ndo € porque a Imprensa noticiou agum escandao no
poder publico que nenhuma outra parte dele possa conter bons trabahos, ou ndo é
porque exatou quaidades de um administrador que tudo que e€le proporciona sga o
espelho da otimizacdo de recursos. Tudo € parte, tudo € recorte, tudo é signo.

Se tivermos claro a que temos acesso, como red € mediado, como cada signo
esta sob o dominio de uma categoria, como ela se manifesta, podemos ter a chance de
voltar um olhar mais honesto a linguagem jorndidica, as préicas de imprensa e

conseqlientemente a sociedade que se organiza em torno dessa redidade midiética.
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