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Resumo

A andise busca identificar os fatores que goroximam e daagtam midia e ciéncia
Verificamos que ambas pretendem a verdade, embora na ciéncia a busca sga histérica,
seqlencid e tempordizada, engendrada pela sstemética, pela veificacdo e vdidacdo
dos dados no plano gerd da sua atividade. As diferencas determinam um campo
permanente de negociacd entre ciéncia e midia, em busca de entendimento, de td
forma que duas atividades que caminham lado a lado nessa busca pelos fendbmenos do
mundo possam redlizar, pelo interesse socid, as Suas missdes com SUCESSD.

Palavras-chave
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Os discursos presentes na midia, ao refletirem em parte (nem tudo esta na midia)
0 movimento das idéias, podem permitir que se perceba os sentidos discursvos. Na
medida em que operam 0s seus discursos, 0S MeoS passam a Compor OU recompor 0S
dementos dgnificativos da cotidianidede, essencidmente discursva. Condituem-se (0s
meios), por isso, num lugar essencia para compreender a vida cotidiana, bem como as
questbes que envolvem aguns dos principals temas cientificos. A passagem da ciéncia
pela midia, entretanto, a0 tempo que mostra muitas aproximagdes, marcadas pelo
interesse publico de ambas aividades, mostra também véios afastamentos, dguns dos

quais procuraremos destacar.

Existemn diversas razoes para que se trabahe com nocéo de desencaixe entre
os campos cientifico e o mididico, ab se obsarvar a ldgica que presde as Suas
operacOes. As temporadidades e contextos que regulam os mundos da producéo
discursva no campo da ciéncia e da midia tendem a ndo ser iguais. A ciéncia trabaha
com desenvolvimentos de médio e longo prazo. Projetos de uma década sdo comuns,

dependendo da &ea do conhecimento. Embora as agéncias de financiamento facam
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pressio cada vez mas intensa para que 0S projetos apresentem resultados mais
proximamente, a propria logica da maturacdo que regula a observagdo em areas como a

biologiaanimal e vegeta, por exemplo, impde uma tempordidade propria, da natureza.

N&o se pode dizer o mesmo dos procedimentos midiaicos. A ingantaneidade, a
ousadia de dizer antes, se possivel antecipando-se aos fatos, € da logica deste campo.
Ao andisar o impeachment de Fernando Collor, Antonio Fausto Neto (1994) mostra que
a midia ja havia decretado 0 seu afastamento meses antes da votagdo no Congresso
Naciond. Ou sga, a midia trabaha com um produto de consumo imediato (informacao)
No jogo concorrencial.

Outra nocdo conflituosa entre os interesses da ciéncia e da midia se refere a
ampla vighilidade do processo da &ea da comunicagdo, regulado pelo funcionamento
do contexto socid capitdista de mercadorias, que vaoriza o produto-informacéo em
funcéo da capacidade de apresentar caracteristicas originais para esta troca.

Isso contrasta com a ciéncia, que em sSua operacdo produtiva precisa de
privacidade, sendo esse 0 vador que garante a origindidade da troca. Em setores
avancados da ciéncia (como a biotecnologia) e de tecnologia de ponta, 0 segredo €
elemento do processo industrid. N&o pode ocorrer “vazamento” de informacdo, pois

significa perda do e emento bésico para a concorréncia

Mesmo aeas de grande interesse social, como salde publica (pesquisas sobre
AIDS, céncer, vacinas, remédios, engenharia genética, etc) os direitos de propriedade
passam a ser essenciais. Tanto que o registro, com a findidade de dominio de patente e
conseqliente exploracdo econdmica através de royalties, € fundamental para as empresas

(publicas e privadas) no caminho das inovagoes.

Com a rpida evolucdo das tecnologias e a velocidade de reproducéo indugtrid,
registrada especidmente a partir da segunda metade do século XX, a discussdo sobre
patenteamento das invencBes se acirrou. Nos casos que envolvem tecnologia de ponta,
ou tecnologias de dto vdor agregado (quimica fina, micro-eletrbnica, biotecnologia,
por exemplo), a questéo € ainda mais presente.

Para continuar a crescer, 0 mercado mundia requer mais inovagdes, 0 que
implica demanda crescente de investimentos para a pesquisa. Por razéo,
conforme ja se observou, dém do financiamento publico, a pesquisa exige 0
apoio de financiamentos privados. Esses interesses acentuam-se no setor de

biotecnologia e da medicina, onde a criacdo de uma molécula nova, por
exemplo, requer, segundo a industria farmacéutica, cerca de doze anos de
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atividades de pesguisa e 230 milhdes de dolares de investimentos. Ta
contexto explica porque a idéia de rentabilidade deixou de ser indiferente a
pesquisa e esta se tornou objeto de competicdo acirrada entre indistrias e
paises (Scholze, 2002, p.97).

Assm que, no debate que envolve a nova engenharia de produtos
(biotecnologia, nanotecnologia, etc) as referéncias de perspectiva financeiras passam a
ser fundantes, jA que sBo as compensacles que estimulam as empresas. O dgilo e a
protecéo dos direitos de propriedade intelectual, para garantir o retorno do investimento
e 0s lucros derivados das aplicagbes industriais dos novos produtos e processos, S0
decisvos. O mesmo s d4 quando o investimento é de origem publica, pois ha a
competicdo entre paises e pressio pela hegemonia por parte do investimento privado em
ciéncia

Mas ndo se pode dizer que é exatamente issO que acompanha o0s desgos
mididticos. O ide&io da midia é ter um olho detrénico continuo a vigiar a redidade
socid, numa especie de visdo pandptica de Bentham, revisitado por Foucault (2002, p.
162-187).

O pandptico funciona como uma espécie de laboratério de poder. Gragas a
seus mecanismos de observacdo, ganha em eficacia e em capacidade de
penetracéo no comportamento dos homens, um aumento de saber vem se
implantar em todas as frentes do poder, descobrindo objetos que devemn ser
conhecidos em todas as superficies onde se exerca (Foucault 2002, p.169).

Em grandes cidades como S0 Paulo, helicopteros cacaeventos
(especiadmente tragédias) rondam a cidade durante o dia e as vezes também a noite a
fim de oferecer a descricdo mais imediata possivel. Trata-se ainda do acontecimento
bruto, em que ndo se sabe ainda bem o que aconteceu, mas € um produto de ato vaor
de consumo, que a TV descobre para entrega-lo, ainda fresco, a populagdo, com a aura
da Primeiridade peirceana. Com a aura, porque como e trata da evidéncia no ingtante
MesMo, OU quase, em que esta se produziu, perante os olhos avidos da audiéncia, ja se

trata de secundidade.

A Primeridade é a mea posshilidade de ser, uma qualidade absoluta,
congderada em 3 mesma, sem relagdo a nenhuma outra coisa. Peirce mostra que esse
sentimento primeiro se trata do puramente sensorid, quaidade absoluta, s6 sentida, de

modo que é a significacdo do que étal como €, sem referénciaa nada

Por isso ja é da ordem da Secundidade quando as pessoas estédo em casa e de
repente aparece a imagem na TV, mostrando a cidade captada por um helicoptero. Néo
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e sabe 0 que vai acontecer. Ha t&o somente uma tentativa do espectador em liga-la a
ago, que subsiste diante da qudidade sonora e visua, embora nenhum conhecimento do
receptor que lhe possihilite estabelecer uma razéo a respeito. Naquele momento, em que
o fato pode ser qualquer coisa, h4 apenas uma possbilidade de virar outra coisa. Os
fatos necessitam de experiéncia, experiéncia colatera a respeito do que ali pode vir a ser
dito, para que surja dgum efeito de sentido ou interpretante. Naguede momento o
processo de comunicacdo encontra-se dependente de outros contatos ou experiéncias
para existir a compreensdo. Ou sga, a Primeiridade consdste numa pura qudidade, que

ainda ndo esta revestida da nogéo de acdo e reacdo propria do fato.

Mesmo num momento maior de consciéncia, fora da Primeridade, quando o

repérter diga:

- Neste momento sobrevoamos SZo Paulo e se pode notar uma grande

aglomeracdo que se formou neste bairro na Zona Sul da cidade.

Ainda assm, sabendo que aguma coisa existe, € 0 agpecto de ndo se saber
exatamente 0 qué, a promover uma excitacdo. Julgamos que é esta expectativa que
confere tanta atracdo pelo acontecimento na midia Muitas vezes o préprio repérter
também ndo sabe, e smplesmente corre aras de dgo novissmo, que pode vir a ser

ago. Ele também necessita de informac@o colateral para que faca algum sentido.

Nessa medida, o primeiro (Primeiridade) é presente e imediato, de modo a
ndo ser segundo para uma representacdo. Ele é fresco e novo, porque se
velho, ja é segundo em relagdo ao estado anterior. Ele € iniciante, origina,
espontaneo e livre, porque sendo seria um segundo em relagdo a uma causa.
Ele precede toda a sintese e toda diferenciacdo; ele ndo tem nenhuma
unidade nem partes. Ele ndo pode ser articuladamente pensado; afirme-o e
ele ja perdeu toda a sua inocéncia caracteristica, porque afirmacdes sempre
implicam a negacdo de uma outra coisa. Pare para pensar nele e elejavoou
(Santadlla, 1983, p.45).

Tavez por is0, pelo frescor, que encerram a0 serem mostradas, a imaturidade
das noticias sgam téo atrativas. Logicamente outras sio as explicagdes psicologicas
sobre esse desgo das pessoas em ver 0s acontecimentos 0 mais proximo possivel do
local onde acontecem. Importa é que as midias se especidizaran ndo apenas em mediar,
meas tornar imediato ( imediatizar ).

O jorndismo trabaha com a diversdade de tempos sociais, com a
diversdade de memdrias coletivas, com algumas memarias autobiogréficas
Ou pessoais, que idealmente devem expressar-se em seu tempo singular de

producdo informativa. Mas € na reconstrucéo do presente sempre fugaz que
ele dd uma dimensdo histérica a memoria humana, méo Unica, mas diversa,
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contraditoria, plura. Nesse aspecto, a forma do jornalismo busca, na
multiplicidade de tempos sociais e das memoarias individuais e coletivas, a
imediatidade (SIC) da producéo de fatos, de versdes, de eventos (Karam,
2004, p. 33).

Porém, faamos de dgo mais gurado do que o imediato, como um dos vaores
da prética jorndistica que reclama que informes velhos ndo sfo noticias, pois passam a
fazer parte dos rdatos historicos. Tampouco pensamos que O imediatisno pase a
compor um vaor no mercado no jorndismo porque a informacdo que veicula é téo
“idéiafeita’ que ndo existe (Bourdieu, 1987, p. 40).

Assm, o imediatismo ndo é gpenas um dado da agenda jorndistica, mas também
da agenda publica e assm se conditui em vaor smbdlico no mercado da informacéo.
Ou sga é um vdor agregado (da mercadoria noticid), que funciona como um
diferencial a ser oferecido ao emissor, especiamente quando todas os veiculos passam a
recorrer & mesmas fontes de producdo de noticias (agéncias de noticias). E ndo se pode
dizr que as midias oferecem td diferencid unilaterdmente, sem que nenhum vaor

tivesse para os receptores.

Ou sga, ese vdor va dém de apenas traduzir de forma imediata, pois, para
alcancar o frescor da Primeiridade, a midia recorre as angulagfes. 1sso se pode notar
pela capacidade em mostrar eventos como jogos, shows e outras transmissdes
jorndigticas de diversos pontos, proporcionando ao espectador uma visdo tal dos fatos
gue jamais teria mesmo estando no proprio ambiente dos acontecimentos. Tudo aqui e

agora, muito novo, de ta forma que quaquer coisa pode acontecer, inclusive nada.

Observe-se que, quando 0 mesmo acontecimento € mostrado de diversos
angulos, em diferentes enquadramentos televisvos ou fotogréficos, para compor a
edicdo de um jornal ou revista, cada uma dessas variagOes refere igudmente distintos
objetos imediatos, ja que varia 0 modo como 0 mesmo objeto dindmico (o jogo, o show,
etc) aparece (Santaella, 2002, p. 19).

No Rio de Janeiro, a multinacional da informacdo, CNN, fez um acordo com o
Curso de Jorndismo da Universdade Egtadual, onde os adunos-cémeras rondam a
cidade em busca de “flagrantes’ da cidade. As redes de TV dispensam os seus padrdes
de qudidade técnica da imagem para se render ao factua, captado com marcas de
amadorismo por dguém que estava no lugar dos acontecimentos com uma camera nas
maos. Servem igualmente imagens borradas das cameras fixas de seguranca, pois é fato

gue se impde (como valor) além do padréo de qualidade.
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Assm como os demas campos, dificilmente o campo cientifico deixaria de
refletir ou se embater de aguma forma com as légicas do mundo-midia. Portanto, é
improvavel que o campo cientifico sga imune as tensdes na modernidade, ao cruzar-se
com o campo mididico. Genericamente, o campo cientifico ndo funciona isoladamente

e tampouco congtitui um mundo a parte na sociedade.

Fazer ciéncia supde o sujeitamento aos seus métodos e técnicas. Foi a prética de
pesquisa que mostrou que fazer ciéncia é dgo Sstematizado, agregado. Seus resultados
de forma direta (ciéncia agplicada) ou indireta (ciéncia basica), tendem a chegar a
sociedade de dguma forma

O interesse publico € também um dos pilares da dividade comunicaciond.
Ainda guardades as suas peculiaridades, midia e ciéncia convivem mehor quando a
divulgacdo das informagles originaias da ciéncia envolve cuidados e critérios proprios
da operacdo espago-tempord do desenvolvimento cientifico. Uma informagéo
imprecisa, dados incompletos ou deformados, podem comprometer fortemente o curso
dainvestigacéo.

Por isso, na apresentacdo publica ndo € raro ver-se o campo cientifico refém da
saga mididtica, 0 que tem levado a StuacBes condrangedoras para inditutos cientificos
e também para a prépria midia. O imediatismo mididtico se cruza com a forga do crédito
aribuido a0 discurso cientifico, enquanto discurso especidizado. Ou sga, a midia
recorre a0 campo da ciéncia para ingdituir ou substanciar vaores (como verdade e
credibilidade) que Ihe so caros, agregando assm capital adiciond (na sua gpresentacéo

socid) paraa competitiva economia onde atua.

Para a ciéncia o resultado as vezes € complicado, pois para aparecer
(especidmente quando apresenta resultados comercialiazavels) precisa ser levada ao
patamar de espetéculo, pelo viés do inusitado ou do Bntéstico, sendo apresentada com
as caacteridicas naurais de qualquer materid noticioso, de forma descontextudizada,
rgpida, fragmentada. Nesse contexto, 0 que se evidencia é o que tem apelo mididtico,

reduzindo-se ans seus mitos e ritos.

Esse mito aparece sob vérios aspectos. Dentre eles destaca-se o de
encantamento do mundo, no qual a ciéncia apresenta todas as solugbes
buscadas pelo homem, que magicamente (seria o lado glamouroso da
ciéncia). Isso € da natureza do mito: sua fungéo é justamente pretender dar
uma solucdo para uma contradico (Siqueira, 1996, p.109).
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Quando Denise Siqueira(1996) andisou a presenca da ciéncia no programa
Fantastico da Rede Globo de Televiso, que tem grande parte da sua pauta ancorada
nos resultados inustados das pesqusas, observou alguns aspectos interessantes da

cobertura.

O tom de mistério e medo € largamente utilizado, assm como as matérias
gue remetem a0 mistico. Nesses casos, quando a ciéncia ndo explica os
fendmenos naturais/sobrenaturais, o texto € sensaciondista, as vezes
amedrontador. E, por vezes, o discurso do editor — os textos lidos pelos
locutores — destoa da reportagem (discurso do reporter), das imagens e dos
depoimentos dos especiadistas (Siqueira, 1996, p.111).

Ao tempo que as diferentes &eas do conhecimento se especidizaram, hoje
tanbém se reacionan e interdependem, embora esse acoplamento nem sempre
satisfaca plenamente os diferentes segmentos. No caso da ciéncia e da midia, tém
levado a stuagBes constrangedoras para ambos os campos. No inicio da década de 80,
na época a principd revita semand brasileira, Veja, doriu manchete para a fuséo
genética entre o tomate e boi. A impulsvidade futurista fez com que inadvertidamente a
reviga entrasse numa brincadeira (fadso ensaio) da Revista Nature, comemorativa ao dia

dos bobos.

Ao andisr 0 famoso caso Schering, que envolveu a adulteracdo de pilulas
anticoncepcionais em seus laboratorios, em dissertacdo defendida no PPGCC da
Unisinos, Rosane Rosa (2000, p.145) mostra que o jornal € um “campo polémico, onde
fdas contraditdrias se confrontam, acusam-se ou se complementam e que na construcéo
do discurso da audidade o jornd é o mestre de cerimbnia, deixando fadar as véias

faas, porém controlando e guardando para s uma apreciacéo especifica do caso”.

Tdvez se possa agregar que esse “mestre de cerimbnias’ ndo € ago que edta 1§,
eddtico, esperando que passem os discursos. Fosse assm a midia ndo sobreviveria
Porque hé toda uma operacdo de apresentacéo, de performance mididtica, caracteristica
dessa forma de mediacéo. Mas a0 estabelecer a sua mediacdo, os veiculos reproduzem
certos vaores, evidenciam outros, estruturam a informagdo a partir de determinados
pressupostos, e€legem as vozes e anunciam as fdas, no amplo contexto da
discursvizacdo (Duarte, 2000). Redizam, portanto, as Suas edtratégias discursivas,
compondo elementos que funcionam como legitimadores da proposta intenciondmente

~_ 3

definida paraamensagem ou “versdn” dosfatos.

Ao optar por uma divulgacdo de cariz cultural, ao privilegiar determinados
publicos, ao relatar beneficios de uma descoberta, um divulgador deve ser



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

bem consciente dos valores que esta a veicular. A actividade de divulgacéo
ndo se dimenta apenas de conhecimento cientifico e de técnicas de
comunicacdo, mas também de indispensaveis perspectivas historicas,
socioldgicas e culturais (Pereira e outros, 2003, p. 158).

7

Esse fator culturd é importante, porque os meos se condituem num lugar
privilegiado na cena socid para a vulgarizacd do conhecimento e por extensdo para 0s
estudos que buscam a compreensdo de temas polémicos, adversativos, como 0s que
envolvem a ciéncia. Entretanto é também o lugar onde a ciéncia tem se defrontado com
grandes dificuldades em termos de divulgacdo dos seus resultados, justamente em
funcBo das caracterigticas do campo midiético.

N&o sendo a ciéncia algo que se constréi fora do mundo dos mortais, é rica
em vida, comunicacdo, interacdo, tramas, disputas, conflitos, trincheiras de
lutas politicas, ideolégicas. Mas isso pouco aparece na midia. Ojorndismo
cientifico praticado hoje no Brasl e no mundo, longe de aproximar os
contelidos cientificos do publico leigo, colabora para que 0 gap existente
entre um e outro permanega sem perspectiva de solugdo. Falta vida, sobra
resultado. As caracteristicas humanas da ciéncia desaparecem. Em
contrapartida exploram-se, com énfase, os fragmentos que podem produzir

sensacdo, espetaculo, dar idéa de ritua, confirmacdo de esteredtipos
(Sousa?, 2004, p.27).

Por outro lado, é muito dificil defender a idéa de uma ciéncia desinteressada,
absolutamente neutra e despretensiosa, como se 0 pesquisador “ao entrar no laboratério,
pudesse se despir da sua condicdo de sujeito socia, dos seus vaores, dos seus interesses
profissonals, académicos ou financaros’ (Sousa, 2004, p.30). Logicamente o0s
cientigas s véem envoltos em dlvidas, contradicbes e convivem condante e
criticamente com 0 inesperado, com a incerteza, limite este necessaio para 0
encaminhamento de seus estudos. Sobretudo, estéo 0s cientistas imersos num sSstema
politico, socid, econdmico, cultura etc. I1sso em nada desmerece ou desqudifica a
busca pela verdade. Ao contrério, serve de estimulo a0 pesquisador que se volta para 0s

mais atos interesses do conhecimento, sendo um homem, um ser, deste mundo.

Em parte isso pode igudmente ser dito em relagdo a prética do jorndismo, ja
gue as nogdes de neutralidade, objetividade, isencdo, passam a ser enquadradas dentro
da esfera da deontologia e da ética profissond e ndo como findidades em s mesmas. E
ndo se pode esquecer o cardter de mercadoria das noticias. Ou sga, na producéo
jornaligtica, escolhas estdo sendo feitas em todo momento, segundo critérios mais ou

menos adequados aos principios de quem os faz. Isso porque, fazer noticias envolve
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também negociaches diversas entre 0S campos que exercem pressdo em seu contexto
produtivo.

A ciéncia e a tecnologia, em sua interface com a sociedade e a histéria (e,
portanto, com os grupos politicos e econdmicos e, recentemente com 0s seus
poderosos patrocinadores), ndo sdo isentas. O tadento humano, numa
sociedade capitalista, negocia diariamente, com os interesses do capita e,
para cientistas e jornalistas cientificos, € cada vez mais urgente armar-se
para este embate. A divulgacdo cientifica séria, comprometida, ndo pode
ignorar esta realidade, sob pena de ndo se condtituir em uma instancia
verdadeiramente politica, como toda prética e todo discurso devem ser
(Bueno, 2004, p. 57).

Estdo em jogo interesses diversos (econdmicos, politicos, ideoldgicos, socias,
etc) tanto na efera da midia, quanto na esfera da ciéncia Uma e outra atividade se
disinguem porque utilizam indrumentos diferentes ou “diferentes abordagens e formas
diferentes de representacéo. Nao €, portanto, acidental que especidmente entre ciéncia e
midia hgja competicdo dura e aé mesmo conflito sobre adequacdo de imagens’ (Sousa,

2004, p.19).

Identificamos, entdo, aguns fatores que goroximam e outros que afastam midia e
ciéncia, 0s quais podem ser comparados segundo as principas variavels agui revistadas
no quadro. comparaivo entre midia e ciéncia. Adiantamos que se trata apenas de uma
tentativa de tornar mais didaica a diferenca entre duas ingtancias e que tudo
depende do que etamos definindo como midia e também como ciéncia Em se

considerando gpenas 0 senso comum se pode tragar 0 seguinte paraelo:

Paraelo entre midia e ciéncia

Variave Midia Ciéncia
Interesse social Médio ou dto Médio ou Alto*
| nteresse econdmico Alto Médio ou Alto*
Imediatismo (temporalidade) Alto Baxo
Objetividade Vaiave Alta

Polémica Alta Baixa*
Precisio Média ou Baixa Alta

Sgilo Baxo Alto*
Neutralidade Médiaou Baixa Alta
Performance (espetacul arizacéo) Alta Baxa
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Fragmentacdo (dos fatos) Alta Baxa
Vishilidade Alta Médiaou Baixa
Contextuaizacéo Baxa Alta
Credibilidade Média Alta
Busca pela verdade Média Alta

* Depende do financiamento, publico ou privado e do tipo de ciéncia, bésicaou
aplicada.

Voltamos a sdientar que as escdas utilizadas no quadro ndo condituem vaores
absolutos e tampouco definitivos. Dada a dificuldade de se condtituir valores escaares
para fatores relacionados ao comportamento socia, ta escda tem agpenas funcéo
comparativa. Pode-se subdtituir as avaiagbes para maior, menor e intermedidria, com
resultados satifatorios. Entretanto, a escaa utilizada parece deixar mais claro aquilo
gque pretendemos mostrar. Em muitos casos, entretanto, pode ocorrer, dependendo do
enfoque, gproximacdo e afastamentos maiores Oou menores, como nas questbes da
credibilidade e da verdade, por exemplo. Por isso, € preciso relacionar detidamente as

atividades sempre que o quadro for lido.

O primeiro e o Ultimo item do quadro parecem indicar para o que acontece entre
midia e ciéncia, seus embates, ditados por dgumas contradicdes de interesses. Ambas
tém ato interesse socia e por iSO necesstam se gpresentar a sociedade. Porém, as
operagoes que as presidem sdo diferentes. A busca pela verdade na midia € a verdade
aqui e agora, extremamente trandtoria, viva, loquaz, sendo disso do que se abastece
para ter todo o dia o frescor (dgo entre a primearidade e a secundidade) dos fatos a
narrar. Enquanto que a busca pela verdade na ciéncia € uma busca histérica, sequencia
e tempordizada, engendrada pela ssemética, pda verificagdo e validacdo dos dados no
plano gerd da sua atividade.

O que determina um campo permanente de negociacdo entre ciéncia e midia, em
busca de entendimento, de td forma que duas dividades que caminham lado a lado
nessa busca pelos fendbmenos do mundo possam redizar, peo interesse socid, as suas

missOes com sucesso. Ou sgia, dialogar, conversar, ainda sdo amelhor receita
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