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RESUMO

Ede atigo € um resumo da dissartacdo de mestrado de mesmo nome concluida em outubro
de 2004 na Pos-Graduacdo em Comunicacdo e Semidtica da PUC-SP. O estudo em questéo
teve como objetivo compreender como se da a construgdo e economia do futebol na midia
impressa. O periodo escolhido paa a andise do fendmeno foi o da Copa do Mundo de
2002. Para aingir a meta proposta, foran acompanhados os jornas Gazeta Mercantil,
Valor Econbmico, Folha de SPaulo e Diario Lancel. Entre os resultados destacavels, nesse
trabdho, est@ um levantamento quantitativo de reportagens de negécios do esporte
daguela época e também, a propota de um moddo de andise quditaiva do conjunto
regatado. Com esses recursos, levantam-se dgumas hipdteses sobre como 0s negdcios do
futebol so acompanhados em cada veiculo em estudo.
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INTRODUCAO

O esporte tornourse, nas Ultimas décadas do século XX, um dos nichos de negdcio
mas rentaveis dentro da ascendente economia do entretenimento. No rol de préticas
egortivas conhecidas, o futebol, o mas importante eporte praticado e cultuado
globdmente, encontra na Copa do Mundo o0 “momento de gda’ para aletas, sdegOes,
persondidades em gerd e aé paises. Na Ultima, ocorrida em 2002 e que foi digoutada no
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Jap20 e na Coréia do Sul, bilhdes de telespectadores e de ddlares compuseram o cen&io de
consagracdo dos dletas bragleros na conquista do pentacampeonato mundid da categoria
Os nimeros de audiéncia — que se converte em resultados financeiros — fdam por g
mesmos de certa forma, esporte e midia sSo faces da mesma moeda, “So totdmente
dependentes um do outro”, como destaca Pozzi (1998: 106).

Na TV, como também nos jornas, nes revidas, radio e internet, todos os angulos da
Copa do Mundo S0 explorados a exauddo. Entre reportagens sobre os lances geniais dos
Ronddos, Rivddo e companhia houve também textos fdando do impacto econdmico do
mundid nos paisessede, do aumento do turismo, das empresas que patrocinaram atletas e
sdleges, da audiéncia e das edtratégias de midia Também marcaram presenca outras sobre
a crise do futebol, o temor de aos terorigas e dtos investimentos em seguranca, entre
outros aspectos.

Nesse cend&rio, € que se torna um desafio para a midia em gerd, mas com destaque
para os jornas, que € o foco desta pesgquisa, dar conta de agproximacOes teméicas de
editorias jorndidices que se colocavam como aparentemente imisciveis e, por forca da
sdedade globdizada e de consumo, comegaram a se mesclar e se racionar. E 0 caso do
gQue aconteceu com 0S hegocios do esporte, fendmeno que gera uma goroximegdo de
cobertura entre 0 que se faz na editoria de economia com a de esportes.

Tema fronteirico, a economia do esporte aos ohos do envdhecido paradigma do
jomdismc®, deve se adequar &s respectivas editorias cléssicas que formam essa expressio,
0 que acaba gerando uma fragmentacdo na @ngtrucdo da imagem plblica desse assunto na
mida O nd que s coloca nessa compatimentacido pode ser verbdizado em agumes
perguntas O que € uma pauta obre esportes que merece s publicada na secéo
econdmica? Ou, anda qua o0 assunto econdmico que deveria edar obrigatoriamente na
pagina esportiva? E 0 que mas intriga a0 colocar uma determinada reportagem em uma ou
em outra secd0 que diferenca isn traz para a abordagem empregada pelos veiculos na
cobertura do assunto?

Em grande medida, essas questdes foram o0 motivo e o0 norte da pesguisa que gerou a
dissertacdo de mestrado ajui gpresentada resumidamente. Para dar conta do que se propds,
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dois obstéculos tiveram que ser vencidos a definicdo de um conceito de economia do
esporte e, consequentemente, a escolha de ferramentas tedricas que permitissem  responder
as questd acima cdocadas. No primero caso, foi fundamentd o atigo que Henemann
(2001)* produziu, a partir do estudo do impacto socio-econdmico dos Jogos Olimpicos de
1992, em Barcd ona, desenvolvendo um conceito que se expde abaixo. Assim,

“pode-se digtinguir dois tipos de atividades esportivas relevantes
economicamente (...). Umadelas é a prética esportiva da populagdo
com 0S Seus interesses pelo assunto e os efeitos econémicos que
derivam dessas atividades (...). Um segundo grupo de repercussdes
econdmicas do esporte é o dos grandes eventos esportivos. (...) A
diferenca desse grupo em relagdo ao primeiro € que nele estdo as
atividades limitadas no tempo e que tém resultados distintos a cada
regido geogréfica, com énfase maior ao impacto onde se da o
evento em questdo. (ibidem: sem pagina. Minha tradugéo).”

Fa necessaio, anda, gpontar uma digingdo entre economia e indUdtria do esporte.
Acreditase que, paa 0 campo da comunicacdo, € mas interessante trabdhar com o
primeiro conceito. A conceituacdo de indidria eportiva — muito comum nes literaturas da
aea de makeing e as vezes, na midia — esa relacionach a um olhar “para dentro” da
cadda produtiva E a abodagem do desporto como negocdo preso ao foco de um
aglomerado, de uma cadga produtiva, como um grupo de produtores que possuem
afinidade entre 9, com vinculos entre a producdo de bens e servigos.

Paa Pitts e Sotlar, “indlstria do esporte € 0 mecado no qua o0s produtos
oferecidos aps compradores relacionamse a esporte, fitness, recreacd ou lazer e podem
induir adividades, bens, sarvicos, pessoas, lugaes ou idéas (200205).” Dessa forma,
constata-s2 que O conceto de economia do esporte, a patir do moddo proposto por
Heinemann, € mas amplo e competente para dbarcar a congrugdo do futebol como
negdcio, principdmente na midia aud. Com de € possvd dcanca uma maor amplitude
de entendimento desse impacto, pois contempla os efétos macro e microecondmicos dos
negocios eportivos.

Em outras pdavras trabdhando com essa metodologia, € possivd abarcar sub-
temdticas relacionadas a economia do esporte e que, de fato, et insridas na redidade do
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espetaculo desportivo atud. Entre das, faores como crescimento econdmico regiond e
neciond, IMpodos, pregos, consumo e comédio internaciond. Além de tudo isD, no
ambito dos efeitos microecondmicos, € possivel = obsavar a amplitude metodoldgica do
conceto porque contempla efeitos diretos e indiretos em cada setor.

O sgundo ponto, igudmente importante para a definicdo dos caminhos a seguir na
peuisa, era a escolha das ferramentas tedricas de trabaho. Para dar conta do quadro
agoresentado, foi feita a opcéo por redizar uma andise discursva da cobertura da Copa do
Mundo de 2002, examinando as reportagens que condruiram o futebol como negddo, ou
sga, que fdam da economia do egporte. Acreditase que a andise discursiva seria omdhor
recurso para examinar as edratégias comunicativas dos jornais na cobertura da economia
do futebol. Ainda buscando maior precisso paa empreender as andises discursvas do
jorndisma, destaco Fausto Neto (1999: 16). Eleafirma:

“as midias se destacam (...) como uma instancia que, no interior do
espaco publico, trabalha dotada de competéncias especificas e que é
nomeada como um determinado dispositivo de construcdo da
realidade (...). Neste caso, destacamos, portanto, a importancia das
midias como uma das instancias da producéo do real.”

E importante reforcar cque, quando se fda de andise de discurso, refere-se a um
edudo que “procura descrever, explicar e avdiar criticamente 0s processos de producéo,
creulagdo e consumo dos sentidos vinculados (.. @ produtos na sociedade (PINTO, 2002
11).” Entendemse como produtos os objetos culturais empiricos criados nos processos de
comunicacdo. Ou, como exemplifica Anto (ibidem: 11): anindos publicitiaios, capas e
contelidos de periodicos, programas de TV e de radio, entrevidas de véias naturezes,
discursos poaliticos, cartilhas informativas, organizac@o de epacos entre outros.

E patindo dessa premissa que se busca entender a produciio de sentido dada &
economia do esporte peos jornas impresos, a patir da Copa do Mundo. De acordo do
Landowski  (1992: 11), condtrucdo via midia manifetase nas edraégias utilizadas
peos veiculos para fazer como 0 tema exita nas paginas IMpressas € Nao  menos
importante, nas relagbes e nes dgnificagbes que s edabdecem entre os jetos
envolvidos

Da que paa dingir o objetivo de estudar essa congrucdo, foram andisadas
reportagens dos jornas diaios j4 citados Ainda sobre esses veiculos escolhidos,



rgpidamente, cabe acrescentar dgumas informagbes fundamentais. O primeiro citado, a
Gazeta Mercantil foi criado em 1920, mas iniciou a sua fase de crescimento, como gponta
Lachini (2000: 17), em meados da década de 70. Mesmo sendo um jornd segmentado, por
s traar fundamentdmente de economia, esa entre os dez maores do ranking dos jornas
brasleros

Outro dos jornais sdecionados € o Valor Econdmico, cacula entre as publicaces
didrias do Pais foi criado em 2000. Fruto de uma parceria entre as Organizagbes Globo e o
Grupo Folha da Manhg, que edita a Folha de SPaulo, aé recentemente, néo fazia parte dos
veiculos auditados pelo 1VC, 0 que ndo permite que de congte do ranking oficiamente?.

O terceiro jornd que estou destacando para esta pesquisa € a Folha de SPaulo.
Lider do ranking de dirculacdo média digria neciond , ese jornd foi criado em 1921, sob o
titulo de Folha da Noite Somente em 1960, o veiculo citado passxia a ter 0 seu nome atual
e a inidar 0 processo de s colocar como uma das mas importantes referéncias para o
jorndismo contemporaneo.

O Ultimo dos periddicos em destague € o Di&io Lancel. Criado em 1997, o jornd,
aam como o Valor Econémico, ja entrou no mercado dentro dos novos paradigmes da
comunicagdo, integrando contelidos impressos e on-line e investindo em pé&gines com muita
imagem e cor. O periddico encontrou um nicho badante consolidado — com  publicacOes
como Gazeta Esportiva e Jornal dos Sports — e, gradativamente, foi conquistando espago e
derrubando dguns paradigmas. Ja esta entre os maiores do ranking do IVC.

METODOLOGIA

Para dar conta do que se propds, foi feta uma breve goresentacdo da digtribuicio
dos capitulos da dissertacdo que originou este atigo. O primero capitulo aborda com mas
precisso 0 concelto de economia do futebol. Com os subsidios da insrcdo do jorndismo
nes tendéncias socio-econdmicas auas, pretende-se mograr a Copa do Mundo como um
assunto de interesse econdmico para 0S jornas, porque o € também para os letores. Em
seguida, gprofundase a discussio sobre 0 jorndismo econdmico e a interface com o

® Segundo uma reportagem da revistaNegécios da Comunicacéo (edicdo 8, pagina 28), atiragem média é de
55 mil exemplares diérios. Vea www.portaldacomunicacao.com.br




jorndismo esportivo, no que se refere aos negdcios do esporte. Com isso, temrse subsidios
paa modrar a amplitude temdica do objeto, a partir de uma andise quantitetiva do corpus
Seecionado.

No terceiro cgpitulo, a pesquisa caminha na direcdo de buscar a ldgica que, de fato,
exige na cobertura do futebol como negdcio. Para iso, propde-se encontrar € apresentar
dguns temas fundamentais que nortelam a condruco do futebol como negdcio nas péginas
impressas e como eSS S organizam em grupos teméicos que, por conseqliéncia, acabam
formaando toda a aparicdo da economia do esgporte na midia Completase esse trabaho
fazendo-se um estudo discursivo de exemplos da esquemnética gpresentada.

Por fim, agpontamse os vinculos exigentes entre jornais e seus publicos na producdo
de satido dos negocios do futebol. Condusvamente, € possvd goresentar uma
edruturacdo bésica das edratégias camunicatives dos jornas em redacdo aos principas
cadernos que publicaram reportagens sobre a economia do futebol durante a cobertura da
Copa de 2002.

RESULTADOS QUANTITATIVOS

Com todos os dementos podos, destacamrse os principas resultados obtidos no
campo gquantitativo da pesquisa. As reportagens estudadas foram recolhidas no periodo de
05/05/2002 aé 05/07/2002. ApGs a tabulagdo dos dados, chegou-se a um totd de 215 textos
que abordaram mgjoritariamente a economia da Copa do Mundo®. N&o foram computadas
reportagens em que a temética gparecesse secundariamente.

Ou s9a nd foram computadas as reportagens em que o mundid de futebol néo foi
0 gancho do texto, ou sga, 0 motivo fundamentd que originou a noticia Entre tantas outras
observaghes, uma surpresa, a0 tabular os dados € a condatacdo que, do totd de
reportagens, a Folha de SPaulo foi 0 responsvd por 40% do volume de textos’. 1sso é
Quae 0 dobro do percentud de cada um dos jornas econdmicos — viso que Gazeta

®A pesquisa quantitativa, aqui brevemente citada, consta na dissertacéo de mestrado que originou este artigoe
também foi motivo de um outro artigo intitulado “A Copa de 2002: uma abordagem quantitativa da cobertura
da economia do futebad nos jornais’, produzido para o Grupo de Midia e Esporte do Intercom. Esse grupo
organiza uma coletanea de textos cientificos e o texto citado ja foi aprovado e deverd constar nessa
publicacéo, prevista paraser lancada no Intercom 2005.
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Mercantil e Valor Econdmco registraram 23% e 22% respectivamente — e pouco menos
gue o terco do jornd esportivo, jaqueo Lance! dcangou os 15% restantes.

Tabda 1 - Totd de reportagens por jornais
(em unidades e percentuals)
\ Gazeta | 50 \ 2%
Vo I 2%
| Foha " A%
| Lance! | 3 | 15%
| Tota | 215 | 100%

Outro ponto importante retirado da andise dos dados foi que, além das expectativas
inidas congtata-se uma digtribuicio da temdica por quese todas as editorias dos jornais e
também, em cadernos epecias feitos pda Folha de SPaulo e pdo Lance!, ja os veiculos
econdmicos publicaram pagines especias depois da conquista do pentacampeonao. I1sso €
um dado interessante porque mostra que a economia do esporte tem uma abrangéncia que
va muito dém das editorias de egporte ou economia Ha textos nas segles de Internaciond,
Turismo, Informética, Politica e Televisio, entre outros.

Apesr de surpreender 0 resultado quantitativo inferior dos jornais econdmicos que,
eperava-se por definicdo ser 0s maores promotores das temdicas é importante atentar
paa as amarss editorids exigentes e para a ndoexigéncda, em ambos os veiculos, de
espacos expecificos para a cobertura de negocios do esporte. I1sso fez com que a mesma
disriblisse @0 longo de outras editorias mostrando uma diversdade de focos®. Assm, a
cobertura da Copa como economia apareceu em segdes como finangas e investimentos
pesoals, em macro € micro-economia, em agdes governamentals, turismo, consumo e
entretenimento, entre outros. Tudo s, acreditase, reforca o principio de amplitude do
impacto econdmico gpresentado por Heineman e ja citado neste artigo.

Como iludragén, dedtacase: por néo haver um egpaco centrdizado para 0 tema,
uma pauta que abordase negdcios da Copa e 0 aimento do consumo de bebidas, por
exemplo, podeia ser agpresentada na editoria da empresas, sob a retranca “indUstria de

bebidas’ ou, anda, em maketing, vargo e aé mesmo em consumo. Um outro texto que
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temdizase 0 jogador Ronddo e a Nike, pode ser abordada em vargo, por faa de naterid
esportivo. Ou ainda, em marketing, ou em um epago epecid, pelos mesmaos motivos.

Tabela 2 — Relagéo das teméticas levantadas
e nimero de publicagdes (em unidades)

| RETRANCAS | Folha | Gazeta | Valor | Lance!
| Midia 7 |11 |2 |6
| Torcedor 0 1 |7 1
| Varejo/consumo 1 |7 '3 | 3
| Jogadores |9 1 1 |4
| Técnicos ) 0 1 '3
| Organizago/Fifa |13 1 |2 |5
| Internacional '3 | 6 |6 |2
| Material Esportivo | 4 4 |2 1
| Meio Ambiente/ONGs 1 0 1 1
| Investidores/apostadores | 0 4 '3 1
| Eletroeletronicos 0 1 0 0
| Energia 0 1 0 0
| Bebidas 0 1 |0 0
| Mercado Editorial 1 0 0 |0
| Seguradoras |0 0 1 |0
| CBF/Selecéo 1 |0 0 1
| Tecnologia | 4 1 1 0
| Economia (macro) | 15 |2 1 |0
| Telecomunicacdes 0 1 |2 0
| Empresas aéreas 0 0 1 0
| Turismo 1 0 |5 |2
| Legislagdo 1 0 12 1
| Comércio Internacional 0 1 1 0
| Propaganda/publicidade | 1 4 |2 |0
| Regionais 1 1 0 |1
| Marketing/propaganda 1 |2 |4 1
| Totais | 84 | 50 | 48 | 33

Isso, por § S0, ja € interessante, porque denota a viso estratégica que cada um s
veiculos de comunicagdo agpresenta obre aquele tema ou sga, destacar ou Ndo 0 asunto



mostra qua € a visio da publicacdo sobre as temédticas e, por extensio, qud € a percepcéo
gue 0 mesmo periodo tem sobre 0 quanto isso é importante (ou N&o) para o seu letor.

Agora, apresentam-se as teméticas publicadas nos veiculos em rdacdo ao totd de
vezes em que das foram pautadas. Como se pode obsarvar, hd dguns padrBes claros de
cobertura, principdmente na Folha, onde os destaques o textos em que s fda de
macroeconomia, organizagéo do evento e da sdecdo elou da CBF, respectivamente om 15,
13 e 11 reportagens. Na Gazeta Mercantil, destacase 0 conjunto de textos sobre midia,
com 11 goaigdes. Em seguida, vieram as  reportagens obre  vargo/consumo e
internaciona, com sate e sas textos, repectivamente No Valor Econbmico, os prindpais
destaques sio torcedor, internaciond e turismo, com se, s8s e cinco reportagens. No
Lance!, os maiores destaques estdo em sai's pautas sobre midia e cinco sobre organizagéo.

RESULTADOSQUALITATIVOS

Mas que examinar as reportagens pelo que dgnificam quantitativamente ou, anda,
tematicamente, na divissio entre como “macro’ e “microeconomid’, ha que se destecar o
gue comenta Fernanda da Escdssia (1999:112): “€ o jorndismo que organiza 0 que parece
desorganizado, classfica os discursos e gponta sempre no sentido de fazer com que da
rupturainicid (do fato noticioso) se tenha uma Stuacéo modificada™.

Isso pressupbe entdo que, dém da logica formd de producdo de noticias em
“micro” e “macroeconomid’, h4 uma outra que edta relacionada a edtratégia comunicativa
do “eu editorid”, o enunciador, que produz 0 sentido do discurso do texto. Sendo assm, a
pequisa caminhou na direcdo de examinar os vdores fundamentas do univeso da
economia da Copa a partir de quatro vertentes. Nesse percurso, tornou-se clara a exiténcia
de quaro grupos de condruges temdticas fundamentas. Esses quatro grupos ndo
contradizem a divisso das reportagens segundo 0S esguemas ja modrados, mas gpresentam
padrdes que incorporam 0SS papds desenvolvidos peas editorias que  publicaram
reportagens sobre o tema.

Ainda, antes de gpresentar 0s grupos, cabe eclarecer dguns critérios utilizados para
redizar 0 agrupamento descrito abaixo. Num exemplo iludraivo envolvendo a Nike, a0
trabdhar com o conjunto totd de textos, percebe-se que ha uma légica determinante na



goresentacéo desse personagem quando se observa pdo ambito da producéo de sentidos.
Textos sobre a Nike, por exemplo, podem ser observados ora condruindo um agente de
invesimento, ora relacionados a0 consumo de produtos ou, anda, a producdo do evento
futeboligico. Ou podem se relacionar com pessoes. Esses procedimentos ndo rompem com
as cdassficagles jorndidicas ja goresentadas, mas se obrepdem a das na condrugdo do
sentido do texto.

Disso surgiram osquatro grupos teméaticos que se seguem

1. o primeiro grupo contém os textos que condroem O universo dos investimentos
dentro da economia do futebol. Nesse grupo, podem ser encontrados textos
sobre invedtidores e patrocinadores dos negocios do futebol. Os aores sGo os
donos do capitd, dém de invedidores que estudam invedir nesse segmento
€condmico.

2. O sgundo grupo contempla os textos que condroem a producdo da Copa
enquanto um espetaculo mididtico de dimensdes planetaias. Os atores S0 0s
agentes da midia que auam na execugdo do espetéoulo  eportivo, s
organizadores dos eventos relacionados a0 mundid e todas as empresas que
prestam servico ou produzem bens na direcdo de fazer acontecer o show
eportivo/tdevigvo.

3. 0 tercéro grupo € o da congtrucdo do consumo enguanto objetivo-fim da
economia do esporte. Como ja vimos nos cgpitulos anteriores na Sociedade
aud, o eyorte também se tornou um objeto de consumo. Nese grupo estéo
goroximados textos que fdam do ao de consumir e do agente consumidor da
infformagio, do espetaculo ou dos produtos relacionados @0 evento. E o grupo
onde s figuraiviza como ujeito o telespectador, o0 torcedor, o braslero no
supermercado, o turista e 0 gpostador nas casas de jogos, entre outros.

4. o ultimo grupo é o que congrdi a economia do futebol a partir das celebridades,
da pesondizacéo do dia-adia da Copa, via condrucdo de interlocutores —
aores que interagem entre S e que executam performances de competéncia. E o
grupo das reportagens que condroem os “oimpianos’, como define Morin
(1984: 1059). Na producéo de sentido, “celebridades’ sobressaem nas
narrativas e muitas vezes, 50 seu fio condutor. Sfo os textos que trazem perfis
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ou reportagem em que £ destacam jogadores (Ronddo, Beckham), técnicos
(Feipe Scolari, Carlos Alberto Parera), dirigentes (Ricardo Teixeira, Joseph
Blatter) e demai's persondidades que circundam o evento.

A patir da gpresentacdo dos quatro grupos, cada qua com sSuss estratégias, surge
um novo equema de redigribuicio do objeto coletado. E, com s, noves informacdes
paa a andise desta pesquis?. Uma primeira observacio que sdta ao olhar é que o item
“producdo” € mgoritaio em rdacdo aos demas, obtendo 67% do totd de reportagens. Os
trés outros itens tém resultados muito proximos, edando na faxa de 10 a 12% do totd,
sendo respectivamente “investimento”, “consumo” e “ persondidades’.

Tabela3 - Grupos de produco de sentido

‘ Subtotal ‘ Subtotd ‘ Subtotal ‘ Subtotd ‘ Totd i
Producéo Investimento Conaumo Persondidades

Folha | 63 | 01 | 03 | 17 ‘ 84 |
Gazeta | 3 | 09 | 02 | 0L \ 3 |
vaor | =2 | 10 | 14 | @ 50 |
Lacd | 2 | 2 | o4 | ® 48|
Totd | 14 | 2 | x| % 215 |

Observando 0s grupos por jornas, todos tém maor concentracdo de textos no item
“producio’. E preciso sdientar que a existéncia do grupo “investimento”, por exemplo, tem
muita importdncia na edraiégia dos jornas econdmicos Da mesma forma que, em redacio
& maérias reacionadas aos grupos “consumo’ e “pesondidades’ (enquanto negdcio, €
caro), haum maior destaque para os textos publicados em Valor e Folha.

CONCLUSAO
Egde atigo ndo s propde a gorofundar os pontos levantados e exemplificados na

dissertacdn. O que se objetiva, aqui, € a goresentacdo resumida de algumas das condtatagtes
mais rdevantes’®. Sendo asim, fdta pontuar as estratégias de comunicacdo construidas nos

° Vejatabela3.
19 A pesquisa completa, em formato de dissertacdo de mestrado, esta depositada na Biblioteca da PUC-SP,
localizada no Campus da Rua Monte Alegre, em Perdizes, Cidade de S&o Paulo.

1



jomas, no que s refere a economia da Copa do Mundo de 2002. A primera observacéo €
que, no corpus dos quatro veiculos esudados, ha semehangas de abordagens entre os dois
diaios econbmicos — Gazeta Mercantil e Valor Econdbmico — e entre os periddicos
esportivo e o genadisa — Lance e Folha de SPaulo, respectivamente Mas também se
verificamvarios distanciamentos noticiosos entre ees.

Acredita-se  que diferencas e semehancas dgntetizan as  edratégas
comunicativas desses veiculos impressos na relagio deles com seus plblicos't. Entre
goroximagOes, a predomindncia do grupo de producdg com 67% do totd de reportagens,
ndo chega a surpreender, no caso dos jornas econdmicos. IS0 porque O objetivo de
cobertura microecondmica que acompanha esses veiculos leva a essa condrugdo. Tanto
Gazeta quato Valor dedicam cadernos interos a cobertura sgtorid de empresas, com
énfase em edratggias de negécios. Uma surpresa, a principio, seria a Folha, com 63 dos
144 textos computados.

Contudo, vemos que, enquanto Valor e Gazeta constroem ese grupo temédico a
partir de pautas de viés das edratégias empresariais, 0 jornd generdigta busca uma postura
mais politica, dando énfase aos temas relacionados a Fifa, a CBF, a cobertura tdevisva e
aos jogadores e patrocinadores, mas sempre a patir de um olhar questionador, anti-grupos
organizados'?. Ainda sobre semelhancas e diferencas entre os veiculos em estudo, os trés
outros itens — investimento, consumo e peasondidades — tém resultados muito proximos, na
faixade 10 a 12% do totd.

Os veiculos ndoecondmicos B0 0S responsaveis pdo maor grupo textos sobre
persondidades, da mesma forma que o0s segmentados em economia lidelam no quesito
invesimento. Aposta em cdebridades néo deixa de ser, da pate dos jornas, uma forma de
ter um chamariz para vender exemplares e drar anindos Outro dado importante € o
destaque dado pelo Valor parao item consumo.

Na contraposicdo do Valor, que centra suas ediratégias na carreira e nas agoes dos
profissonals, a Gazeta Mercantil, com seus mas de 80 anos de exigéncia, manteve uma
edratégia mais conservadora, a saber, uma postura mais voltada os resultados de negécios,
expondo as edraégias vitoriosas das empresas investidoras. Faz pate do procedimento

" vejatabelad.
12 Nassif comenta do padréo editorial daFolhano livroJornalismo dos Anos 90 (2003).



dese veiculo, anda, a despreocupacdo com a briga pdo fao “quente’, manifestado no
desvencilhamento de pautas com perfil “guerilheiro’, ou sga mas voltadas paa a critica
e a denlncia, como é muito comum na Folha. Também n&o fazem parte do corpo editoria

desse veiculo matérias com temas mas individudisas, como goresenta regulamente o

Valor.

Tabela4 - Quadro de consderacles gerais das estratégias comunicativas
dos jornais estudados na cobertura da economia do esporte
Jornais Gazeta Valor Folha Lance!
Categorias
Investimento Perfil Elementosde Restrito ao Investimentos, sob
conservador, esporte nas investimento adticado
focono estratégiasde emtimes consumidor de
executivo RH menor poder
aquisitivo
Producéo Conservador, Estratégia Politizagdo do || Uso dalinguagem
espera o fato predominante- assunto— esportiva para
acontecer, mente calcada temas abordar negécios
judtificaa em personagens, | relacionados a
importancia da foco no midiaeas
fonte executivo das entidades
empresas organizadoras
Consumo Focono Amplo espaco Visdo mais Espaco parao
€consumo para o consumo politicada consumo do
enquanto doindividuo, questéo do torcedor,
negocio que quase €onsumo, ilustragcdo de
sempre éo criagdo de bares, motéise
executivo oposi¢oes elementos
entre os relacionados ao
“com” eos popularesco
€onsumo
Personalizagdo O personagem € Os grandes Os Os personagens
sempre o personagenssdo | personagens sdo mitificados e
executivo. 0S executivos - existem na suas motivacgdes
O olimpiano eles séo narrativa e econdmicas sdo
écitadoe colocados como | témvoz, mas validadas pela
éotema, centro da 0 enunciador “fome de bola’
mas ndo é narrativas tenta se
entrevistado mostrar
criticoe
neutro em
relacdo aeles

Ja no Lancd, a estratégia de congrucdo da economia do futebol € marcada pelo viés
popular, a patir do conceito do que dgnificam, para um torcedor, 0s negdcios do esporte.
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Para tatto, o diaio degortivo, ora metaforiza 0s negécios com figuras do mundo do
eporte e ora condrOi a economia como um universo auxiliar a0 esporte e totdmente
subserviente a ele. Uma das conclusies possivels € que, para 0 enunciador desse jornd, seu
leitor ndo tem capacidade de entender as relages entre esportes e negdcios.

Como revda Codho (2003: 100), uma das direrizes do projeto Lance! era fdar
“pouco de gravatas e muito de chuteras’, vigo que a idéa era deixar de fora das pégines os
executivos do mundo da bola A opcdo, contudo, antes de fortdecer o jornd no ssgmento
esportivo, tem gerado uma condrugZo enviesada dos temas econdmicos do esporte. Com 0
objetivo de evitar envereda-se no que £ chama edeiotipadamente de “economés’, o
enunciador cria um sentido dos negécios subjugado aos resultados em campo, 0 que
definitivamente ndo se confirma Na profissondizacdo do esporte, os agpectos econdmicos
S50 determinantes sobre os dementos do jogo. E, como desafio que se coloca para esse
veculo estd a questdo. como s a rdfarénda paa o mundo desportivo bandizando a
fundamentd transformacdo que nele ocorre, que é a expansio econdmica?

No desfecho das observegbes levantadas acima, acrescentase: enquato o di&io
esportivo trabaha as figuras econdmicas no campo dos esportes de modo reterar as
edratégias comunicativas com seus publicos, os veiculos econdmicos trazem os jargbes do
esporte para dentro das reportagens sobre negdécios do esporte. Na edtratégia dos diarios de
economia, acontece um processo  hibrido de judiificacdo das temdticas de economia da
Copa enquanto contelido autéitico e produzido por um especidida naquee sstor. Contudo,
0 sentido gerado é o de um texto de “fat-divers*®, de consumo rpido, como = a
publicacdo de textos desse segmento fosse uma forma de “arga” as pagines caregadas de
informagéo econbmica
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