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Resumo

Propbe-se individuar determinados aspectos da nossa cultura que possam ter
influénda ggnificativa na préxis editorid mais recente. O objeto de andlise conditui-se
no didogo gr&ico/editorid, a patir do plangamento grafico e suas premissas de
trabalho, em dois campos distintos de atucéo: jornalismo impresso e publicacdo de livros.
Sugere-se que a obsavacdo de aguns dos mecanismos por trés do processo de tais
plangamentos drva paa refletir sobre questbes da comunicacdo as quais afetam
diretamente a indUdtria jorndigtica e as demais produgdes culturais do setor gréfico. Ao
mesmo tempo, com a proposta da andise, espera-se reforcar 0 quadro de referéncias para
aauacdo profissond.
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Eda reflexéo desgja eshocar um rgpido panordma do mundo editorid a partir dos
processos que envolvem o plangamento grafico e suas premissas de trabalho, pensando
agui em dois ambitos digintos de atuacéo: jorndismo impresso e publicacdo de livros.
Acreditase que a observacdo de adguns dos mecanismos que estariam por tras dos
projetos, por meio de uma observagdo da praxis editorid mais recente, gude a refletir
sobre possivels relacfes de causa e efeito com aspectos da nossa cultura. As hipdteses
sugeridas, embora muitas vezes arriscadas pela propria natureza do tema, podem servir de
pretexto para futuros debates e a0 mesmo tempo fortalecer o quadro de referéncias no
plano da atuacéo profissondl.

A intengdo ndo € gpenas imaginar como alguns aspectos da econdmia e da cultura
contemporéanea determinariam as solugdes formais que de vez em vez é preciso encontrar
para manter-se na indidria editorid, mas antes disso a maneira como tas aspectos
influenciam o didogo gréfico/editorid. Pate-se do pressuposto que os termos do
discurso entre publisher” e designer”™” (a prépria fala), a definico das prioridades e o grau
de sstematizacdo exigida para 0 plangamento e implantacdo de um projeto revelam néo
gpenas a respeito de uma determinada categoria socia e sua forma de trabaho, mas em
gera, sobre dguns dos vaores fundamentais em que se engendram 0S mecanismos da
atual comunicagdo. Portanto, feita uma relacdo entre vaores e discurso, seria possive
entender um pouco mais a natureza dos problemas enfrentados por donos (e/ou diretores)

de jornais ou revigas e editores de livros. Ao passo que, por meio de uma andise do

" Por publisher definimos convencionalmente aquele, ou aqueles, que faz a‘ encomenda’ . Em geral, o dono ou o diretor
de redacéo de um jornal.

Por designer definimos convencionalmente aguele, ou agueles, que recebe a‘encomenda’ . Em alguns casos, um
profissional autbnomo; em outros um editor de arte destacado para afuncéo. Egeral, o(s) representante(s) de um
estudio especializado.



discurso e dos processos, renovam-se também as questOes criticas sobre o papel socid e
politico do designer gréfico, como mediador parcial entre indistria e comunidade.

Paa um estudo da préxis, fica mas clao como acontece este didogo
grafico/editorial se se insere e caracteriza 0 encontro entre publisher e designer dentro de
todo o processo que envolve um projeto gréfico. ESta etgpa do processo, momento
decisvo para conceitos e definigdes do plangamento, esta sendo tratada sob a definicdo
de encomenda gréfica em pesquisa de mestrado em desenvolvimento na USP. Como o
objeto da encomenda gr&fica se refere a um estudo na area do jornaismo impresso (a
dissertacdo vai ser apresentada ao curso de Pés graduacéo em Jorndismo e Editoracéo da
Escola de Comunicagies e Artes), tratarse de uma andise que tem por base a praxis
jorndidtica, principdmente a da imprensa di&ia A naureza editorid do jornadismo
impresso responde a leis cetamente diferentes deguelas que regem a publicacdo de
livros. Mas o exemplo daguilo que ocorre no &mbito de uma redacdo para a confecgéo de
um veiculo de noticias téo tradiciond na histdria dos impressos modernos é sem dlvida
de adgum interesse também para quem se encontra conceitudmente nos primérdios dessa
higtéria, os editores de livros. A ese repeito € sempre vdido lembrar que os livros
foram a referéncia editorid e gréfica de toda a publicacdo que veio a seguir e que
portanto 0s primeiros jornais ndo foram excegdo. Mas um aspecto importante, que
reforcaria o0 interesse numa reflexdo comparativa entre os dois ambitos editoriais, esta no
fato de que todos os avancos tecnoldgicos nos quais se bassia a comunicacdo visud
contempordnea tendem a goroximar os diferentes géneros da cultura gréfica,
principdmente no que tange as probleméticas de mercado, envolvendo ai questdes de
estética, literatura e pablico.

Premissas do projeto grafico

O jornd, como o livro, se conditue tanto num objeto grafico como num produto
indugrid. Os dois, objeto e produto, se rellnem no mesmo suporte manuseével onde a

comunicagdo acontece num plano bidimensond de percepcdo. Todos os eementos



visuals dessa comunicagdo sBo compostos dentro dos limites de um plano fixo. Por isso a
composicao gréfica basda-se em recursos formais caracteristicos, como a edtaticidade
das imagens e a organizaco smbdlica e gestaltica’ dos seus elementos.

A diferenca entre o suporte do meio impresso e o do melo eetronico se reconhece
pela diferenca na dinamicidade das imagens. As restricdes de um suporte fixo, como o de
um jornd, revista ou livro, quando procura acompanhar a cultura visua das imagens em
eterno movimento dos outros meios de comunicacdo, ja nd € assunto novo para
ninguém. O que poderia explicar, em parte, um dos motivos da constante preocupacéo da
midia impressa com o redesenho de jornais e revistas e a crescente iniciaiva dos editores
de livros em ancorar suas publicagbes no plangamento gréfico. Testemunha prética de
uma redidade comercid consumada, a jorndista da Editora Abril, registra em seu livro
diddico: “Redesenhar a revita, ou sga modificar sua linguagem visud, € tarefa
obrigatéria de tempos em tempos. Se antes as publicagbes costumavam manter Sseus
projetos gréficos durante décadas a fio, hoje isso também n&o acontece mais. E preciso
fazer gjustes o tempo todo — e muitas vezes até mesmo redesenhar a revidta inteira”? De
uma maneira mais anpla e gerd, o exemplo da preocupagéo editorid num plangamento
visud condante ndo atende gpenas uma necessdade estética A audizacdo permite
também que se possa acompanhar 0 ritmo acelerado do dedocamento de vaores que
levam as diferentes linguagens de que a prépria edética se sarve. Edes vdores
corresponderiam a mudancgas de conceitos na cultura gréfica contemporénea na qua vem
exisindo h& anos a absorcio de uma visio “edéica e hibrida’® nas inidiativas projetuais
assim como uma “nocd mais fluida de processo e de interaggo™. Em termos formais
iSO s tem manifestado sobretudo nas tentativas de introduzir uma nova ordem (ou
desordem) nos projetos gréficos para conseguir um maior dinamismo e criar formas de
interatividade que se agoroximem da experiéncia da internet. Inclusve € o proprio

repertorio de signos que se modifica, criando outros codigos e sgnificados, como reflexo

1 “Uma pégina impressa como produto elaborado da nossa percepgdo é uma organizacdo; portanto, um fendmeno
gestaltico. Nela se destacam os elementos e principios béasicos dessa corrente da psicologia: suas leis de percepgdo das
formas, da consténcia dos objetos, do principio do isomorfismo e dateoria da dindmica de campos’, p.46; SILVA,
Rafael Souza O zapping jornalistico. Da seducao visual ao mito da velocidade; Tese de Doutorado em Comunicagdo e
Semiética, PUC-SP, 1996

2 SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista; So Paulo: Contexto, 2003 (Colecgo Comunicacio); p.68

% DENIS, Rafael Cardoso. Obra cit.; p.214

*1dem, p.213



condicionado do fendmeno tecnolégico e a mesmo tempo condicdo da nova
comunicacdn. Simbolos e dementos de referéncia estética na linguagem do video e da
tdevisio passam a ser incorporados na gramé@ica e nas solugbes gréficas mas
tradicionais. “A partir do enorme sucesso de nomes como Neville Brody, April Greiman
e David Carson nas décadas de 1980 e 1990 ... comeca a se definir um novo paradigma
edilistico no design gréfico ... Mas que um mero modismo, vis®b de desgn tem
uas bases concetuais profundamente ancoradas na evolugdo das tecnologias digitais e
nes possbilidades que estas trouxeram de superar limites tradicionais com relacdo a
diagramacdo e tipografia Com o0 aparecimento de plataformas operacionais como 0s
ssemas Macintosh (introduzido pela Apple em 1984) e Windows (introduzido pela
Microsoft para concorrer com 0 primeiro), tornouse ndo somente possivel como smples
e barato manipular fontes, espacgamento, entrdinhamento e uma série de outros
dementos gréficos que attes eam de dominio quase excusvo do tipdgrafo
profissond.” Na prética, como descreve Rafael Cardoso Denis, 0 quadro gerd das
mudancas se configurou a partir dos recursos técnicos oferecidos pea informatizacéo.
Edta, dém de ter trazido um conjunto infinito de novas ferramentas para manipulacéo de
textos, imagens, fontes tipogréficas e estudos de diagramacdo, efetuou uma revolucéo
dramética no Ssema de trabaho gréfico em gerd. Paa o campo jorndistico,
especificamente, os avangos tecnologicos trouxeram especia transformacdo na forma e
na manera de pensar a producdo. O modelo moderno de transmissdo de noticias via
telecomunicdes e internet; o controle das etapas que vao da diagramacdo a impressio das
paginas por melo de um processo completamente informatizado; a ingtantaneidade das
imagens a patir da introducdo da fotografia digitd nas coberturas jorndigticas e o
ssema de distribuicdo de noticias por meo do monopdlio de grandes agéncias
internacionais s8o marcos definitivos do jornadismo contemporaneo.

E a patir desse ambito conceitud e forma envolvente os aspectos de suporte
(meio/percepcdo), de linguagem (representacdo/comunicacdo) e de sintaxe (alfabetismo

visud)®, que se definem as principais probleméticas da cultura gréfica. Como acontece,

® DENIS, Rafael Cardoso. Obra cit.; p.214

® Donis A. Dondis sustenta que existe uma sintaxe visual a partir de “linhas gerais para a criagio de composicdes.”
(DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual; trad. Jefferson Luiz Camargo; ed. 1; S8o Paulo: Martins Fontes
Editora, 1991; p.18). Também afirma: “A sintaxe visual existe, e a sua caracteristica dominante € a complexidade. A
complexidade, porém, ndo se opde a definicdo.” (DONDIS, A. Donis. Obra cit.; p.19). Mais adiante, quando fala do



entdo, a equacdo entre preocupacdes mercadoldgicas e solugbes de aranjos flexiveis
quando o desgn grdfico € convocado para crir Sstemas visuas de comunicacdo
informativa e liter&ria, dentro de suportes fixos e muito especificos? Lembrando que tudo
isso implica a busca por recursos tanto formais como industriais; ao passo que 0S recursos
formais afetam a0 mesmo tempo a linguagem e o contelido’, enquanto OS recursos
indudtriais afetam e sfo afetados pela cultura de mercado. As duas categorias de recursos
s gpoiam na tecnologia e nas suas posshilidades de uso; o que influencia diretamente a
maneira como 0 homem pensa e organiza o trabdho. Um projeto gréfico portanto

precisara elaborar suas propostas a partir desses dois frontes: formd e industrid.

A encomenda gréfica na era da informacéo

N&o é somente no plano estético que o projeto grafico precisa resolver suas
questdes formais no contexto da cultura do audiovisud. A idéa de comunicacdo assm
como a nocgdo/apropriacd de conhecimento sofreram profundas mudangas e isso afeta
diretamente todos os canais de informacdo. Mudam as prioridades, as ideologias, a mora
e portanto os proprios conteldos. O jornadismo vivencia diretamente
transformagdes e seus desafios s30 grandes, na ordem de uma crise de identidade. E nesse
novo cenaio que acontece a encomenda gréfica e veificase uma mudanca de
comportamento: paa um mehor desempenho de sua contribuicdo profissond, os
escritorios especidizados em redesenho de midia impressa apresentam  seus  projetos
gréficos utilizando o desenho ndo somente como ferramenta decisva na organizacdo dos
conteldos editorials, mas como parte integrante de uma comunicagdo gerd.
Comunicagdo que envolve desde um método empresarial de Sstematizacdo do trabalho,
da redacdo a producdo, até o suposto didogo com os leitores por meio das péginas
impressas; toda informacdo passando por codigos de percepcdo visud e toda

alfabetismo visual, faz um contraponto com alinguagem: “O alfabetismo visua jamais podera ser um instrumento téo
|6gico e preciso quanto alinguagem. As linguagens sdo sistemas inventados pelo homem para codificar, armazenar e
decodificar informagBes. Sua estrutura, portanto, tem umaldgica que o afabetismo visua é incapaz de alcangar.”
(Idem, Ibidem)

" “Do mesmo modo, o mundo das idéias invade a linguagem (pensamos a linguagem) que por suavez invade asidéias
(pensamos porque falamos a linguagem)”. MERLEAU-PONTY, Maurice. O visivel e o invisivel; Sdo Paulo:
Perspectiva, 1992; p. 202 e 207.



comunicacdo visud a servigo da informagdo. Ao mesmo tempo, 0s proprios escritorios de
design gréfico especidizado tornam-se agentes na troca de informacdo com as empresas
jorndigicas e com isso colhem o espirito dos novos tempos. Dessa maneira, edtariam,
eles mesmos, confirmando agumas tendéncias gpontadas por estudos dentro da area da
comunicacdo os quais indicam que as impresas, de modo gerd, comegcam a consderar a
informacdo uma edratégia de investimento e ndo de custo. A informacdo parece ganhar
status cada vez maior e com isO revelar seu grande poder econémico. Partindo do
pressuposto que a difusdo de informacdo conditui-se num dos pilares da cultura pés-
moderna®, os meios de comunicacdo estariam trabalhando com uma das aavancas da
economia. Um aspecto da atud condicdo socid e politica que afeta principamente a
indstria jornaistica mas influéncia também as outras produgdes culturais.

Ao mesmo tempo em que vivemos numa sociedade na qual temos por bem
duravel a troca de informagdo, temos por outro lado uma comunicacdo que tende cada
Vez mas a ndo-comunicacdo, principdmente no que se refere a comunicacdo de massg,
como é o0 caso das midias jorndigticas. As restrigdes decorrentes do monopdlio das
noticias e aguelas impostas pela concorréncia do mercado especidizado na luta pela
audiéncia limitam cada vez mas as condigdes minimas de autonomia Condigdes
necessarias para se ter uma comunicacdo real — no sentido da presenca de um contelido
e da decorrente preocupacdo com sua recepcao e, em Ultima ingténcia, da tentativa de se
transmitir um pensamento® — condigdes, estas, necessarias tanto no jornaismo, como em

outros campos onde hgja interesse em formar novos publicos.

Oslivros

Se os jornais procuram no especifico e no loca uma das possivels dternativas de

fazer jorndismo, quase a exemplo do fendmeno das radios comunitérias embora trata-se

8 DENIS, Rafagl Cardoso. Obra cit.; p. 180.

® Sobre anogéo de “circulagio circular dainformacdo” assim como a natureza subversiva do pensamento e a
necessidade de sua demonstracdo seguindo aldgica de Descartes ver: BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisio; trad.
Maria L Gicia Machado; Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1997; p. 30 a41.



de um caso diferente, pode se dizer que os livros deveriam ir na direcdo de um carder
cadavez mais autora — concetudmente e graficamente.

O livro parece Stuar-se entre a publicidade e o erudito e, apesar dos proprios
livros se dirigirem a um publico acostumado a prética de difusdo de informacdo em nossa
cultura, seus mecanismos desenvolvemse & margem desse tema. Por exemplo, no plano
forma, s numa capa forem usados eementos de linguagem grdfica que remetem a
interatividade tipica da internet e em seguida da televisio, na maioria dos casos iSO néo
passard de um recurso meramente estético, traduzindo muito menos uma preocupacéo em
acompanhar os recursos dos meios audiovisuals. Preocupacdo no entanto verdadeira para
umn jorna ou revisa, justamente por seu papd informativo e por precisar estabelecer uma
comunicacdo imediata e possivelmente continua com o publico.

O aspecto do livro aqui definido como erudito ndo diz respeito ao género do
conteldo, e IM a sua tradicdo literd&ria e atistica Mas também quer destacar a
caracteritica de objeto atesanal e, sempre no sentido artistico, sugerir a confeccdo da
peca Unica. Por meio da editoracdo eetronica, o designer gréfico tem a possibilidade de
tornar-se um “artista-artesdo’*, a partir do momento em que o projeto gréfico de um
livro pode desenvolver-se num processo que permite ser acompanhado do inicio ao fim,
artisticamente, pela mesma pessoa, a qua tem autonomia técnica para intervir e corrigir
pessodmente o trabaho, a qualquer hora. Portanto, o termo artesand teria um sentido
quase pos-moderno, ndo e referindo a intervencdo do trabaho manud como
contrgposicao a utilizagdo dos recursos oferecidos pela tecnologia, mas no sentido de um
processo ndo-indudtrid.

Assm entendida, caracterigtica artesand pode gudar a repensar em moldes
contemporaneos a “mediacéo editorid” definida por Roger Chatier e hoje, utilizando-se
da tecnologia disponivel nas artes graficas, emprestar novo vigor aos papéi's de autoria.

“Nasce dai a ambivaléncia fundamental da atividade editoriad e do comércio do
livro. De um lado, somente eles podem assegurar a congtituicdo de um mercado dos
textos e dos julgamentos. S&o eles uma condi¢do necesséria para que possa ser construida
uma esfera plblica literéria e um uso critico da razéo. Mas, de outro, em virtude de suas
proprias leis, a edicdo submete a circulagdo das obras a coergdes e a finalidades que néo
s80 idénticas aquelas que governaram sua escrita. Entre essas duas exigéncias, a tensio

10 MELO, Chico Homem de. Os desafios do designer; Sdo Paulo: Edicdes Rosari (Colecio TextosDesign), 2003; p. 64.



ndo se resolve facilmente. Mas € ela que faz que a histéria da mediacéo editorial ndo sgja
apenas um capitulo da histdria econdbmica, mas também o ponto em que possa Ser
compreendida uma dupla trgetéria a dos textos cujas significagbes mudam quando
mudam as formas de sua feitura ou de sua paginacdo, a do publico leitor, cuja
composicdo socid e cujas expectativas culturais se modificam quando se modificam as
possibilidades de acesso a culturaimpressa. (CHARTIER, Roger. Os desafiosda escrita;
trad. Fulvia M. L. Moretto; Sdo Paulo: Editora UNESP, 2002)
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