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Resumo

Este estudo pretende mostrar a possibilidade de utilizacdo da radio naweb para
comunicar de forma a complementar o que as radios no did convenciond oferecem.
Seguindo o que Manuel Cagtells chama de sociedade em rede, proporcionada pelos
avangos na computacao possibilitados pela revolucdo microe etrénica, pressupor a
interatividade ingtantanea e fundamental como aavanca para mudangas de rumo do
contetido. O que deve ser trabalhado de acordo com 0 que 0 ouvinte quer e precisa e ndo
0 que namaioria das estacles |he impde erroneamente por arelar noticias, misicas e
servigos aos acordos financei ros prati cados pel as empresas de radiodifusdo que
comprometem a credibilidade da programacéo. Apresentar uma maneiralivre de
comunicacdo, dentro dos principios da ética e da real necessidade dos cidadaos.

Palavras-chave
rédio naweb; rédio on-line rédio nainternet
Corpo do trabalho

Com alguma smplicidade, cada pessoa ou entidade conectada na rede pode
montar sua propria emissora. Nao ha mais um nucleo centrd. Cadaum vai ser
operador, programador, idedlogo e editor-chefe do conteido darédio. A censura
desaparece: nem o0 Estado, os anunciantes e a dite no poder podem impedir a
transmissio de uma programacéo, sgadamusca, jorndigtica, palitica,
religiosa ou de quaquer outro contelido. (BARBEIRO e LIMA 2001).

1. OBJETIVOS

Modgtrar a importancia do trabaho potencid de radio na web como forma de
uprir 0 que as demais emissoras do did convenciad ndo oferecem: a comunicacdo
precisa, s&ia e com credibilidade, apresentando contelido noticioso e musical de acordo
com o perfil de cada publico especifico
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2. JUSTIFICATIVA

Se levarmos em conta 0 descaso em que as emissoras tratam seus ouvintes, néo
mostrando 0 que ele precisa ouvir, € SM, 0 que interessa mostrar, por conta de vinculos
com empresas discograficas ou comprometidas com determinadas marcas de produtos e
anda ligadas a governos, emissoras de rédio na web sfo a saida para a prética de um
radidismo éico e intdigente,

3. METAS

Segundo pesquisas do IBGE, o Brasl anda ndo possui himero eevado de
internautas acostumados a sintonizar emissoras pela internet, portanto, a idéia é fazer
com que cada vez mais, as pessoas que ja estéo conectadas por outros motivos, passem
aouvir rédio também, paraledamente a outras atividades.

4. DEFINICAO

Umaréadio naweb pode fornecer entretenimento com ato nivel de quaidade
para se diferenciar das emissoras tradicionais. Pode atender ouvintes insatisfeitos com o
guetocano dia e com o que é informado de maneira superficia e sem andise concreta
mostrando opinides dos diferentes |ados de cada questéo.

A intengt é aguda que fornece uma <érie de ferramentas para as pessoas
usarem na recuperacéo de informagdes e comunicacdo individud, grupa e de
massas, contudo, o diferencid mais sgnificaivo entre as midias tradicionais e as
redes de computadores do tipo internet tavez estga centrado na possibilidade
desta Ultima produzir experiéncias interativas, criando novas configuragbes entre
fontes, mensagens e receptores dessas novas tecnologias  digitais  de
comunicacdo. (DECEMBER, J. The Myths and Realities of World Wide Web
Publishing)

PUBLICO ALVO

Quando fdamos em internet, o publico € amplo. Homens e mulheres de diversas
classes socials porém, as classes mai's dtas s8o aguelas que possuem computadores. De
todas as idades. Mas a0 verificar amédia de idade daquel es que se conectam ainternet,
descobrimos que amaioria € jovem, ou pelo menas, com espirito jovem.

5. ATRIBUTOS

Uma emissora nainternet, pode dar atendimento persondizado para suprir as
vontades e desgjos do ouvinte. Prazer em ouvir sO amusica que ele quer ouwvir e néo
martelacbes de mUsi cas bancadas pelas gravadoras. Agregar informagdes pertinentes
sobreacenamusica (atua ou antiga) contextudizando o artista

Quaidade musica e informacéo precisa e em tempo red.
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A quantidade de fonogramas disponiveis pode estar de forma segmentada, por
género musica, intérprete ou compostor, o que facilita a procura do ouvinte-internauta

Possibilidade de criagéo de listas de mUsicas por parte dos ouvintes, assim, ele se
sente fazendo sua prépriarédio

Afericdo da quantidade de page views e de vistantes Unicos, o que permite
computar a audiénciaem tempo red e ndoter que esperar 0s dados da pesquisa de
audiénciatrimedtrais

Comercializagédo

A compra de banners no site de uma radio na web sera interessante para aqueles
gue querem divulgar suas marcas entre ouvintes diferenciados de musica O publico
avo pode receber informagbes das novidades do mercado discogréfico de uma
determinada gravadora, caso ee clique no link patrocinado destacado no site da rédio na
web. Vae lembrar que as pessoas que gostam de presentear com muisica, saberdo da
politica de descontos de uma loja de discos, por exemplo, aravés do sSte da radio na
web.

Ciclodevida

Por se tratar de um produto muito novo no mercado de internet (assm cono a
propria internet, que vem sendo utilizada mesmo agpenas nos Ultimos dez anos) a radio
naweb ainda pode crescer muito.

6. Interatividade

As Informagdes: informagdes sobre a opinido dos internautas vao gerar o
termOmetro de como anda a radio naweb e seréo solicitadas através do site que abrigara
aradio naweb, através de questionério de cadastro e outros questionérios de tempos em
tempos (a definir a periodicidade conforme a necessidade). As modificagdes vao ocorrer
dependendo da demanda dos usuarios.

O método de atendimento as reclamagies, criticas e sugestGes dos internatas,
devera ser &gil, ndo ultrapassadno 24h de sua solicitaco.
A cultura sera a de cooperacéo entre funcionérios da radio naweb com seus
webouvintes, atroca de idéas ser proporcionada sempre que possivel.
A idéa é que o clima de trabaho narédio naweb sgja de extrema seriedade,
pois acontece muito em ambientes que lidam com musica, aimpressao que todos estéo
se divertindo, o que ndo é verdade. Trata-se de um trabaho igua a outros.

PRODUTOSE SERVICOS

Normamente, as rédios naweb oferecem basicamente arquivos de misica. Os
produtos desta rédio naweb terdo ndo somente musica, bem como informacdes
musicais e de artigtas ligados a musica (compositores, instrumentistas, empresarios,
intérpretes, arranjadores). O servico que sera oferecido serd o entretenimento cultural.

7. DISTRIBUICAO / VENDAS
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O que se vende em umaradio naweb s seus banners e links patrocinados. Como o
meio internet € universd, qualquer praga é valida para ser anunciada. Ou sga, uma
propaganda de um estudio que produz jingles, por exemplo, pode estar Situado em
qualquer parte do mundo. Os traba hos a serem oferecidos por este estudio, por
exemplo, poderdo ser enviados por email. A distribuicdo de umaradio naweb ndo
existe no sentido fisico. Ela podera ser acessada em qualquer canto do planetapelo
www. Porém, no futuro, quando elaja estiver bem conhecida, alguns links que levaréo a
arquivos raros, por exemplo, poderdo ter seu acesso cobrado

Todas as formas de comunicagdo serdo colocadas em prética: assessoriade
imprensa e divulgagéo, banners em outros Sites, links patrocinados (no Googlle, por
exemplo), anlincios em revistas epeciaizadas, e até folhetos, folders, flyers digtribuidos
em pontos estratégicos. Parcerias com lojas de discos (nacionais e importados),
gravadoras, selos etc serdo bem-vindas.

Comunicacéo através de newdetter quinzena (semand pode perturbar) atraves de
emd marketing.

Uma carteirinha pode ser produzida para ser fornecida ao internauta fid, uma
espécie de cartdo fidelidade aqueles que participam, respondem enquetes etc

8. CONCORRENCIA

A concorréncia diretas pressupfe: outras radios na web, tanto nacionais
guanto internacionais . Asindiretas sdo asradios convencionais

A concorréncia com similares sdo as radios na web como a manguetronic
gue possui programacdo musical e noticiosa

A concorréncia de forma substituta sdo as rédios de emissoras tradicionais
apenas com audio na web CDs, MP3 players (para aqueles que gostam de musica)
Jornais, revistas (para os que querem o noticiario)

A concorréncia atua com 0 mesmo conteido? Se Ssm, podemos tomar espaco da
concorréncia? Quais s30 os pontos fracos e fortes da concorréncia?

9. FATORESIMPEDIDORESE DIFICULTADORES DA VENDA

Fdta de divulgacao: o desconhecimento sobre a existéncia das radios naweb de
forma profissond vai retardar a venda de banners nos sites que as abrigam. Existe uma
certa confusdo na definicéo de rédio naweb. Muitos portais acham que basta
disponibilizar uma s&rie de arquivos e seintitular “rédio”.

Internet lenta, custo da internet discada, dinheiro para pagar provedor, até
Mmesmo ir para outro site
Cultura: rédio sugere o aparelho em que € preciso girar ou apertar o botéo para
escolher uma estacdo. A radio naweb, diferente do rédio, um meio bastante popular,
podera atingir néo somente os populares que no futuro estardo conectados ainternet,
como fara sucesso principa mente entre aqueles de maior poder aguisitivo, ou sga, que
possui pelo menos um computador e uma conexao.
Prego: como 0 grosso de sua programacado sera gratuita, 1sso atraira todas as pessoas

10. MERCADO

Niveis de segmentacéo
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- Geografico: ndo se gplicaaumaradio naweb pelo fato dela estar em umarede
mundia de computadores, ainternet. Porém, como ela serd gerada no Brasil,
particularmente em S&o Paulo, provavel mente, pelo menos no comego, suas
principais entrevistas serdo com artistas locai's, gpenas no inicio, porque depois, por
email, sera possivel entrevigar qualquer musico de qualquer pais, mesmo os mais
distantes.

- Demogréfico: demogr &fica: acredita-se estar entreas classesA,B,C

- ndo exigte pesquisa especifica de usuarios de radio naweb, no entanto, existem
pesquisas de quem esta conectado com dados de idade, classe social, sexo,
escolaridade, tempo online etc). Pesquisa no préprio site devera gpontar dados e
audizé-1os de forma sstemética

Pscogréfico: acima de 10 anos (porém o foco maior € entre aqueles que tem

entrel5e 50 anos), alfabetizado (quanto melhor o nivel de instrucdo melhor)

- O numero daqueles que vao acessar aradio naweb serd aferido posteriormente. Um
guestionario entre os webouvintes trara a dimensdo de quem é ele. Vamos saber se
possuem boainstrucéo cultura, quals seus tragos psicol 0gicos, etc.

11. COMPORTAMENTOS DE USO

Ao destacarmos amusica, principa produto daradio naweb, o fato dela tocar
nas rédios convencionais e tocar em ambientes diversos, pode provocar 0 desgjo
daguele webouvinte pavloviano (de lvan Pavlov), que por ingtinto, vai querer ouvir a
mUsica novamente, e podera fazer isso caso amusicaestgjalg, no site daradio naweb, a
sua disposicéo. O efeito de colocar amUsica paratocar vérias vezes, acaba fazendo com
gue venham a gostar (ou odiar) aguela misica que martela na programacdo. Ostipos
pavlovianos condicionam rédio e misica ou rédio e informacéo. Para atendé-1o, arédio
naweb deve ter os dois topicos bem destacados.

O webouvinte mar shaliano (de Alfred Marshal) também pode ser apontado, ja
gue ele comega a ouvir radio naweb e isso torna uma utilidade, e o satisfaz. Ostipos
marshaianos acham (til ter diversos tipos de programas musicai's, porém usa as
primeiras vezes e deixa de usar com o tempo (perde agraga). Paraeste usuario, aradio
naweb pretende estrear a cada quinzena (inicialmente) e depois de um ano, a cada més,
novos programeas (de estilos, de retratos de misicos, de movimentos musicais etc)

O webouvinte webleniano (de Torstein Weblen) também se gplica, poiso
usuario da rédio naweb gosta de mostrar status em dizer que ouve tal radio naweb, o
que mostra gue e é antenado com o novo, com atecnologia. E influenciado por grupos
que ouvem radio, principamente o rédio musica. Se identificam com grupos como
aqueles que gostam de um género musica mais do que outro (por exemplo, samba do
que rock), ou mesmo aficionados em determinado estilo (heavy metd ou hip hop), e
outros que abominam certos géneros (como axé, pagode). Ele aspira entender e
conhecer cada vez mais sobre seu género musical predileto. Ele se expde quando néo
gosta de certos estilos de musica. Ele tera naradio naweb como escolher somente o que
elegosta

Os tipos freudianos so aqueles viciados em novidades tecnol égicas, sabe que
néo devem ficar tanto tempo em frente ao computador, mes ficam. Paraeste
consumidor, a proposta € estar sempre trazendo novidades na prépria maneira de utilizar
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arédio naweb, como a possibilidade de gravar programas para ouvir mais tarde,
mandar mUsica para o (a) namorado (a) etc.

12. AMBIENTE - INFLUENCIA DE ORGANIZACOES E INSTITUICOES

A rédio naweb tera que entrar em acordo com a associacdo dos direitos autorais
para pagar taxas destinadas aos compositores. Outra taxa devera ser paga as gravadoras
gue detém os direitos dos fonogramas. M Us cos independentes de gravadoras deveréo
liberar suas musicas, se houver interesse, mediante documento por ecrito.

Fornecedores. aradio naweb podera fazer parcerias com as gravadoras e selos para
gue as mUsicas dos artistas de seu casting possam ser veiculadas naradio na web.

Afina, essas mUsicas seréo divulgadas, 0 que permite umatroca

Sindicatos, associacles e entidades de classe: sindicato dos musicos em gerd néo
interferem neste tipo de ac&o. Normamente apenas o Ecad € que cuida dos interesses
dos profissionais das musicas.

Imprensa e midia: aidéa é buscar um bom relacionamento com os veiculos de
comunicacdo, principamente da midia especidizada (ex. Revisa Info Exame, cadernos
deinformética e de cultura dosjornais etc ) através do trabalho de assessoria de
imprensa.

13. SWOT (OUTPUTYS)

1. PRODUTO

Réadio naweb E um produto ainda desconhecido da maioria das pessoas e
relativemante conhecido dos internautas

Qualidade Uma rédio naweb que traga musica de qualidade e informacéo
pertinente tem aprovacdo da maioria

Géneros musicais Sa0 inmeras listas de musicas divididas em géneros musicais, estilos,
tendéncias e movimentos, incluindo retratos de artistas (ex. tudo sobre
Chico Buarque)

Experiéncia A editora-executiva possui experi~encia com aareamusica de 20
anos

AtracOes para clientes Credibilidade, atualizagéo estanténea, chamadas na home do portal,
ndmero de page views.

2. PRECO

Formas de pagamento de| A vistaem dinheiro, cartdes de crédito e faturado em parcelas
banners

Promocdes de venda Pode-se criar promogdes no sentido de prender o anunciante. Como
pague seis meses de banners e ganhe link patrocinado por um més
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Descontos para ouvintes

Os descontos para entrada em arquivos raros, por exemplo, sb seréo
oferecidos aguel es que respondem questionarios de pesquisas

Custo para anunciantes

(verificar anexo 1)

3. DISTRIBUICAO

Localizacéo No www (word wide web)

Espaco fisico O escritorio pode ser em qualquer ambiente, até mesmo em um home
office

Distribuicdo de newdetter | Serafeita através de email marketing

Concorréncia A concorréncia (outras radios na web) atua mais como sites que

guardam arquivos sonoros do que programas de radio

4. COMUNICACAO

Divulgacéo

Chamadas na home dos portais, panfletagem, mouse-pads, e-mal
marketing, maa-direta. Assessoria de imprensa.

14. PONTOS FORTES

O ouvinte esta cansado da mesmice daradio convenciond. O internauta pode ao
mesmo tempo surfar pdainternet e ouvir umarédio naweb.
Como é possivel guardar programas em arquivos, o internauta podera ouvi-1o no

horario que preferir.

O mais importante € a possibilidade de criaggo de uma comunidade que gosta de
ouwvir miscanainternet. E isso é fundamenta para viabilizar os negocios.

15. PONTOS FRACOS

Internet discada, sem banda larga, interrompe o audio de tempos em tempos.
Falta de hébito de ouvir radio naweb.

OPORTUNIDADES:

H& uma caréncia enorme no internauta que quer que aguém sdecione o que é
melhor em termos musicais atuais. Ele quer saber 0 que estad acontecendo com quem
redlmente interessa e ndo pseudo-artistas. Ele godaria que aguém filtrasse s6 0 que é

pertinente saber paraele.

AMEACAS

A concorréncia pode descobrir que trata-se de um bom negécio e pipocar uma
porcéo de radios na web de uma hora para outra. E preciso que a rédio na web em
questdo sga diferenciada. Tenha credibilidade e sja gostosa de ouvir.
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16. ESTRATEGIAS

Podemos ultrapassar 0 espago da concorréncia em menos de um ano se houver
dedicacéo didria

Incluso de maior quantidade de arquivos sonoros que as demais.

Agilizar a navegacéo do site em relacdo a concorréncia

1) parcerias com gravadoras, selos...
2) permuta.com mUsicos
3) parcerias com agéncias de noticias especidizadas em misica

17. O QUE VAI ATRAIR O ANUNCIANTE?

A vishilidade daradio freglientando os principais portais dainternet.
Seu consegliente nimero de page views por conta dessa visibilidade.
O casting de mUsicos consagrados que tocaré na programagao.

E o bocaabocaqueisso va criar no meio musical.

A credibilidade do noticiario musicd e sobre os artistas.

Acaretando materia espontaneo vindo dos musicos e &fins.

A intensa atualizacgo em tempo real com naticias e programas fresquinhos
O feed back com osinternautas-ouvintes
O cadastro desses internautas que pode virar moeda de troca com 0s anunciantes

18. COMUNICACAO
Divulgacdo

Quais as midias mais eficazes para a divulgacéo do servigo?
Custo estimado dos investimentos em divulgacéo?

Em quais midias ser4 feita a divulgacéo?

Internet, imprensa escrita, TV, radios convencionals

FERRAMENTAS

Publicidade — midia espontanea provocada pelo trabaho da assessoria de imprensa
Propaganda — anlincios em midia especidizada

Promocdo de vendas (externa) — Para incentivar vendas de banners sera proposto
ac0es que unam tempo de exposicdo do banner relacionada a aguma promocgéo
vinculada. Exemplo; gravadora anuncia e ganha destague de um de seus atisas em
agum canto do Ste. Lincar promogdes com 0S parceiros em eventos promovidos pela
rédio

Promocdo de vendas (interna) — Prémios e incentivos aos vendedores de banners.
Aqueles que conseguem dcancar a meta, recebem agum beneficio em forma de
recompensa
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19. ESTAGIO DOSWEBOUVINTES NO PROCESSO DE COMUNICACAO

A idéia é criar aconsciéncia de que € importante poder ouvir o que se gostae
saber 0 que acontece no mundo da musica.

Criar anecessidade de se ouvir misica para se entreter e ler noticias parase
informar.

Chamar a atencdo dos usuérios de internet com relacdo aradio naweb.

Chamadas na home do portal em que ela estd hospedada com as novidades da
pagina daradio naweb. Com isso, provocar 0 interesse dos usuérios em estar sempre a
par de boas novas, assm, o internauta adquire conhecimento, pois depois que ele entra
narédio naweb, ele fica sabendo de outras informagdes e de outros canais musicals, ai
estabelece-se um processo de identificacdo entre 0 usuario e o cana musica do género
que mais|he agrada.

O proximo passo € despertar 0 desgjo deste usuario em querer novamente ouvir a
radio naweb. Ele vai lembrar que ouviu mUsicas gostosas, que |he traziam recordacOes,
e soube de fatos musicais que aumentaram seu conhecimento.

Cria-se expectativa no usuario de que ele sempre tera novidades informativas e
sensaces de bem-estar com as musicas.

A radio naweb serd preferida deste usudrio no momento em que elalhetraz o
que ele procura. E quando da se distingue das demais atendendo o gosto deste UsU&rio,
sempre criando novas téticas para seguré-lo.

Esse usu&rio decide tornar esta radio naweb uma de suas favoritas. As aces de
divulgar campanhas sociais ou mesmo de distribuicdo de prémios, satisfazem o usuério,
ele gosta de se sentir diviado ao colaborar com agfes socials, e gosta também de ganhar
presente.

E quando o usu&rio é freqlientador, ele passa ainteragir. Faz comentarios,
responde enquetes e preenche cadastros. A partir dai, torna-sefid e passademesmo a
divulgar no boca a boca a rédio naweb que ele ouve.

20. CONCLUSOES

Temos como objetivo o desenvolvimento de pesquisa ndo conclusiva do estudo,
mas no futuro, gpresentar uma literatura ainda inexistente no Brasl com relagdo ao uso
da rédio na web, e como fazer com que se torne hébito do internauta navegar e ouvir
radio concomitantemente. Ainda assm, avdiando e gpresentando discussies e andises
da validade da programacdo das rédios na web, principamente para que nd imitem o
model os das rédios tradicionais de pouca qualidade.

Nossa pesquisa inicid comegou como um Estudo de Caso da Radio UOL que foi
tema do trabaho da disciplina Negdcios na Era Digitd, do professor Marcelo Coutinho,
e da continuidade com este trabalho dando inicio a0 que poderda ser Uma Elaboracéo de
um Pangamento de Marketing, trabaho find da disciplina Comunicagdo Persuasiva e
Marketing, ambas do curso de Pos Graduacéo da Faculdade Césper Libero, e pretende
s seguencid, ampliando esta temética para outras formas de se ouvir radio na web,
como aguelas que sfo criadas exclusvamente na internet, como nos moldes de uma
radio convenciond, com locutores, spots etc e ainda aguelas que agpenas possuem o
audio naweb.
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O levantamento de como € idedizada, produzida e mantida uma radio na web,
seus aributos, a andlise de seus pontos fortes e fracos, oportunidades e ameacas, sua
concorréncia, mesmo que pifiay os fatores impedidores, seu mercado etc e
principdmente as edratégicas que devem ser adotadas, fornecera parémetros aos
interessados em montar uma ré&dio fora dos padrdes convencionais do did, tendo em
vigase éviave ou néo.

BARBEIRO e LIMA (2001) afirmam que com o0 advento da internet, os
aparelhos de réadio e televisdo, como conhecemos hoje, vao desaparecer e passardo para
0 computador. “E nele que as auais emissoras de rédio e TV v@0 ser owvidas e
assidtidas.

No final da década de 90, quando o Brasil acordou para criar formas de ouvir
musicas pea internet, houve uma proliferacdo de sites que disponibilizavam este tipo de
sevico aos usuaios. Paraldamente, as rédios convencionals, off line, passram a
perceber que se ndo tivessem um Ste na internet, estariam perdendo terreno para as
demais, porém, ndo bastava ter um Ste estético, era preciso disponibilizar o audio da
emissora a0 Vvivo para acompanhamento dos usuarios. Muitas delas, ainda fazem mais,
arquivam entrevistas, principals programas ou programetes para que O internauta possa
acessar em quaquer horario.

Se, por um lado, os canais de radio na web, ndo sdo responsavels de forma direta
por maior receita comercid, sdo indiretamente co-responsavels, ja que oferecem mais
um atraivo, e de peso_ pois sabemos que a padavra “misicd’ € uma das mas
procuradas em sites de busca em toda a histéria recente dainternet_ ao internauta.

Com o crescente desenvolvimento dos programas para audicdo disponiveis e
com o surgimento da banda larga, 0 aumento da audiéncia € pura consequéncia. Por
outro lado, com a internet se popularizando a cada dia e aingindo classes sociais antes
relegadas a
segundo plano, foram agregados aos diversos estilos musicais oferecidos pelas radios na
web, agueles mais populares como 0 pagode, 0 axé e a musica sertanga-romantica. O
gue atraiu uma maior leva de usuarios, sem dlvida nenhuma. N& se pode deixar de
lado esse publico, afind, sfo €es que fazem com que emissoras que unem essas
tendéncias musicais como Band FM, Nativa ou Gazeta, de Sdo Paulo, figurem entre as
mais ouvidas do did tradiciond.

Porém, verificase nas ligtagens da Radio UOL que muitos mUsicos e cantores
ndo constam no repertdrio digponivd. Em margo deste ano, Maion Strecker foi
guestionada sobre isso em um bate-pgpo com 0s usu&ios e respondeu que “ha
gravadoras que ndo nos autorizam incluir suas gravages na Réadio UOL.”

A nova r&dio tera que desenvolver uma grande e exceente quantidade de
Servicos s quiser que internautas-ouvintes estgam conectados. O nlcleo de
producéo da rédio para a internet vai ser maior ou igua a0 nimero que produz a
divulgacéo sonora na rede. Com isso, o0 radio perde sua velha vocacéo auditiva, a
medida que agrega arquivos, dados, textos e imagens na programacdo norma. O
novo ré&dio va ter que disponibilizar na rede as imagens dos seus apresentadores
e entrevigados e a€ mesmo dos anincios veiculados. Entéo o radio va se
trandformar em uma televisdo na web? Por enquanto néo, porque sua linguagem
continuard sendo auditiva e a imagem 0 ficad & disposcdo do internauta
ouvinte se ele assm desgjar. (BARBEIRO e LIMA 2001)
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Por fim, pergunte a0 Caio Tulio Coda, ex-presidente do portal UOL, que dbriga
a radio UOL, qual seria sua Eflexdo critica a respeito da rédio UOL? “Acho que errel
muito a0 ndo privilegiar a questdo tecnoldgica. Estava mais preocupado com contetido.
Errel também no modelo comercid.”

A declaracdo de Caio Tulio Cogta provoca a@nda mais a vontade de ir fundo em
um trabalho que possa esmiucar como deve ser uma radio na web. Certamente, ndo
vamos parar por agui, agora que despertou tanta curiosidade. E assunto ided para
desenvolvimento de dissertacdo de mestrado. Por enquanto, no primeiro e segundo
semestres de estudos do Lato Sensu, ja intriga o fato do ex-presidente do UOL assumir
que errou no modelo comercial. Qua seria entdo 0 modeo certo? Um ponto a ser
estudado no futuro, com certeza.

Uma pena que o tempo dedicado a elaboracdo deste projeto tenha sido téo
restrito e, paticularmente, deixado para a ultima hora, como fazem, em ged, os
jornaligtas.

[...] Avelha transmissdo, em breve, vai ficar tdo arcaica como as ondas curtas
gue propagavam as radios nacionais e internacionais. Até mesmo a transmissao
via satélite vai sucumbir. Uma rede de radio vai se constituir com todas as
emissoras conectadas via web e ndo mais por satélite... (BARBEIRO e LIMA)
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