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Resumo

O pensamento comunicaciona de dois homens europeus contemporaneos do século 20
€ a base do presente artigo, que trata de estabelecer lagos entre a visdo de George
Gerbner e Chrigian Dior, em uma proposta que demonstra a amplitude das teorias de
Comunicagdo. O primeiro, um respeitado estudioso bllgaro que emigrou para os BJA e
Se graduou na Berkeley Universty em Jorndismo. O segundo, um francés, que trocou a
careira de cientiga politico pela dta costura, propondo o inimaginavel para uma
sociedade combalida como era a Europa Ocidenta do final da década de 40: luxo e
elegancia, aravés de seu New Look. Ao incentivar a opuléncia do vedtir, em detrimento
da smplicidade vigente a época, Dior, conscientemente ou ndo, utilizou-se de recursos
Que se enquadram no modelo proposto por Gerbner, lastreado nas suas famosas 10
atitudes relacionadas ao processo comunicativo.
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