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Resumo 

 
O pensamento comunicacional de dois homens europeus contemporâneos do século 20 
é a base do presente artigo, que trata de estabelecer laços entre a visão de George 
Gerbner e Christian Dior, em uma proposta que demonstra a amplitude das teorias de 
Comunicação. O primeiro, um respeitado estudioso búlgaro que emigrou para os EUA e 
se graduou na Berkeley University em Jornalismo. O segundo, um francês, que trocou a 
carreira de cientista político pela alta costura, propondo o inimaginável para uma 
sociedade combalida como era a Europa Ocidental do final da década de 40: luxo e 
elegância, através de seu New Look. Ao incentivar a opulência do vestir, em detrimento 
da simplicidade vigente à época, Dior, conscientemente ou não, utilizou-se de recursos 
que se enquadram no modelo proposto por Gerbner, lastreado nas suas famosas 10 
atitudes relacionadas ao processo comunicativo. 
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