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Resumo

As partidas de futebol &m se condituido num dos principais eventos da midia teevisi-
va, trandformando-se em invesimentos para 0s patrocinadores € em muitas vezes como
a Unica fonte de renda para os clubes. Assm sendo, podemos observar uma série de a
trativos para prender a atencéo s telespectadores durante as transmisses. Esses atra
tivos vao desde cameras que nos ddo a impressdo de estarmos dentro do gramado, até
dados sobre a performance da equipe ou do jogador, abordando o desempenho no de-
senvolvimento dos fundamentos do jogo de futebol. Estes dados permitem que o teles
pectador possa veificar 0 comportamento das equipes naguele dia. O mapeamento do
jogo de futebol quer sga individudizado ou em equipe, tem recebido o nome de
“Scout”. Com 0 “Scout” da partida, mesmo o telespectador que ndo acompanha diaria-
mente o futebol, tem condicBes de perceber 0 que esta acontecendo no jogo. Além de
Ser um arativo para 0 telespectador, o “Scout” tem como utilidade servir de ferramenta
para os profissonais que atuam diretamente no futebol (técnicos, preparadores fisicos)
na preparacdo globa da equipe. Também os integrantes da midia escrita e fdada tem
em maos dados que Ihes permitem escrever com propriedade os acontecimentos obser-
vados durante a redlizacdo de partidas de futebol, bem como os comentaristas esportivos
também utilizam os dados para tecerem seus comentérios.
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1 A midiaeo futebol

A relacéo entre 0 esporte e a midia esportiva é antiga. Quando observamos a evolucéo
do jornalismo esportivo, podemos notar uma mudanca nos esportes em funcdo da midia,
principamente quando andisamos o futebol. Hoje em dia podemos notar que muitas
partidas de futebol tém horarios para o publico da teevisdo e ndo para o publico do es-
té&dio, com jogos as 22:00 horas, 0s quais ndo S0 viaveis e atrdivos para quem gosta de

comparecer aos estadios de futebol para acompanhar as partidas.

O futebol vem sendo condderado como a principd moddidade esportiva no Bradl,
condituindo-se em bom invesimento, e sendo rentavel para as emissoras de televisio,
cada dia mais sdo gerados atrativos para quem prefere ficar no conforto de casa. Eric
Midwinter (1986) apontou o fato de a televisdo tornar os espectadores “autoridades’ po-
tencials em assuntos esportivos, pois da posshilita acompanhar eventos, personaidades
e equipes em detahes, guda a acompanhar 0 desempenho através de uma edtatistica e
indicadores de desempenho para 0 publico enorme; produz a melhor visdo do evento

esportivo permite o replay, que gera controvérsias artificias.

Ao longo dos anos a tdevisio tem modificado a audiéncia do esporte em todo 0 mundo.
Para Betti (1998), o dinhero injetado pela televisio no sstema esportivo e por patroci-

nadores foi o fator decisivo para o incremento do profissionalismo no esporte.

Até 1987, os jogos do Campeonato Brasileiro ndo eram transmitidos ao vivo, por que
muitos dirigentes pensavam que a teevisdo afastava o publico dos estédios. Mas houve
um consenso entre os dirigentes e os patrocinadores, pois para promover o futebol era
preciso um entendimento entre €es. A edratégia foi criar um campeonato com 16 clu-
bes, bons patrocinadores e a presenca da midia, com jogos as sextas, sdbados e domin

gos. O esquema deu certo, e o retorno para os clubes foi positivo.

Conforme noticiado na imprensa nos Ultimos anos a Rede Globo detentora maoritaria
dos direitos de transmissdo dos maiores campeonatos de futebol do pais, investe nir
Ihdes em aparelhagens e recursos. O esporte € um show. Para exibi-lo em todos os ar
guos, um grande aparato tecnoldgico é mobilizado para registrar 0s lances mais espeta-
culares e 0s momentos mais emoci onantes.
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Atudmente, mais cameras, microfones e profissonais s80 destacados para cobertura dos
jogos de futebol. Os lances duvidosos sfo resolvidos pelo “tiratdma’ e outros recursos

tecnolOgicos e ao lado das inser¢des virtuals, ilustram as transmissoes.
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2 A edatistica como ferramenta paraimprensa

Todo o jogo de futebol transmitido pela televisdo apresenta cada vez mas informecoes
para 0 comentarista ou o reporter. Curiosidades os dados edtatisticos do jogo tem apare-
cido mais freqlentemente nas transmissdes ao vivo. Mas para lidar com dados edtatisti-
Ccos € preciso ter muito cuidado, pois uma leitura equivocada pode acarretar uma inter-

pretacdo completamente errbnea e sugerir uma outra visao da partida de futebol.

A fdta de preparo por grande parte da imprensa, ou pelo desconhecimento desta ares,
tem feito com que o0 “scout” no futebol induza a opinides as vezes equivocadas por parte

dos comentaristas esportivos.

Mas 0 que seria interessante para o tdespectador? Entendemos que o nUmero represen
tativo dos dementos que compdem uma partida de futebol (passes, lancamentos, cru-
zamentos, desarmes, findizagbes com ou sem chance de gol) sio dguns exemplos dos

dados que o “scout” pode oferecer e que contribuem para o entendimento do jogo de fu-
tebol por parte do tel espectador.

Alguns jornais impressos, veiculados em todo o Brasl, também apresentam um resumo
edatigico dos jogos dos campeonatos de futebol, e ao find de cada campeonato é feita
uma andise aravés da média para saber quem foram os destagques nos principais fun
damentos, vidos individuadmente e também por sua equipe. Aqueles que ndo tiveram

uma boa performance também sdo citados.

A andise supeficid e individudizada dos dados coletados pode levar a conclusdes ina-
dequadas. Por exemplo, um jogador que comete muitas fdtas é taxado de violento. Er
tretanto, a fata, um recurso do jogo esta previsto nas regras do futebol. No caso das fal-
tas, quando associada aos desarmes, pode ser considerada como uma estratégia de jogo.
Assm, nem sempre 0 jogador que comete mais fata € violento. Podemos entender @-
mo um jogador combativo e que consegue inutilizar com sucesso 0 ataque adversario,
quer sga pelo recurso da falta quer sga pelos desarmes. E imperativo ndo confundir fal-
ta com violéncia. Esse é um exemplo, entre varios, onde ndo sendo os dados lidos de

forma correta pode levar a condusdes erradas.
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3 A Esatistica no futebol

A necessdade de registro e das andlises das agdes individuais técnico-tética foi apresen
tada pela primeira em 1936, onde foi proposto que em cada jogo seria necessrio fixar a
guantidade de passes e outras técnicas de jogo, bem como a efetividade dessas técnicas

na evolucao das agdes de atague e defesa (Godik, 1996).

Nos Estados Unidos e em aguns paises da Europa ndo ha somente uma equipe de vole
ou de basquete que ndo faca um “scout” técnico, ou sga, 0 servico de apoio de profis-
sonas, que tem como findidade fazer uma descricdo completa e circunstanciada de D-
das as StuagOes de jogo que ocorrem numa determinada partida. No futebol, principal-

mente no Brasil, esse tipo de trabalho comega recentemente a ser observado.

O vdor do dado edtatigtico, na prética desportiva sempre foi colocado por especidistas
como um grande avango de quaidade no esporte. Inicidmente presenciavamos a gpre-
sentacdo de dados fortuitos no decorrer de adgumas partidas de futebol, normamente e-
lencados por observadores que indicavam agum procedimento ou comportamento de
jogador digtinto, ou mesmo de uma equipe, porém sem tecer qualquer andise mais pro-
funda sobre a questiio. E o que poderiamos exemplificar com a marcagio de gols duran
te um dos tempos da partida - indicacdo do tempo decorrido, sem maiores consdera-

¢oes.

Os dados de investigacOes cientifica tem demonstrado que, quando os mesmos séo utili-
zados pela comissio técnica, ao utilizar exercicios especificos, todos os aspectos da pre-

paracéo do futebolista sio aperfeicoados.

Na dtica da Matemética e Edtatistica, isto tem outra vertente e as condigBes para a exis-
téncia do gol sfo andisadas em todos os aspectos de fundamentos do futebol, mostrando
da melhor maneira possivel como otimizar uma partida de futebol; aspectos que podem
ser bem aproveitados pelos técnicos e outros integrantes da comissio técnica. Os dados

quando tém uma letura profunda mostram todo o perfil de um time de futebol, coleti-
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vamente ou individuamente, e em maos adequadas estes dados sdo reveladores da for-
ma de proceder de todo o time no decorrer de um campeonato.

Com esse intuito, desde abril de 1996, um projeto elaborado entre o Ingtituto de Mate-
mética, Edatistica e Computacéo Cientifica (IMECC) e Faculdade de Educacdo Fisica
(FEF) da Unicamp, Coordenado pelo Prof. Laércio Vendite vem sendo desenvolvido
junto & moddidade futebol, tornando-se pioneiro, servindo de impulso a vaios clubes,
propiciando estabelecer critérios adequados para que as andises dos dementos que
compdem uma partida de futebol sgam lidas de forma adequada
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4 Osobjetosda Analise

Durante uma partida séo observadas e andisadas os principais fundamentos do futebol e
Stuaghes que ocorrem em uma patida de futebol. Essas andises sfo individudizadas
para cada atleta. Os seguintes tépicos sfo observados e analisados:

PASSES

- toques de lado
- passes certos e passes errados
- lancamentos certos e lancamentos errados

Esses dados mostram com detividade a posse de bola de uma equipe, e ndo o smples
reter dabola

DESARMES

- desarmes completos e incompletos

- bolas interceptadas

- bolas perdidas

S0 observados os locais onde ocorre cada tipo de desarme: defesa, meio campo e aa
que, lados direito e esquerdo e corredor central.

Os desarmes nos mosiram o grau de combatividade de uma equipe, onde 0 posiciona

mento dos jogadores demonstra a tética utilizada pela equipe.

CRUZAMENTOS
S80 observados os cruzamentos provenientes de duas regides. linha de fundo e linha de

areae em qua lado do campo acontece. Os dados sdo agrupados da seguinte maneira:
- Cruzamentos certos e cruzamentos errados

- cruzamentos certos com findizacéo

FINALIZACOES
S80 observados trés tipos de conclusdes a gdl: chute, cabeceio e cobranca de bola para

da. Os sdo agrupados da seguinte maneira
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- findizaghes certas

- finalizaghes erradas

Além diso, sdo também observados os locais de onde partiram as findizagbes. dentro
ou fora da &ea e a direita, melo ou a esquerda. O importante neste fundamento é saber-

mos dentre o nimero de findizagdes, quais as chances reais de gol.

FALTAS

- faltas recebidas e cometidas
- Cartbes amarelos e vermehos

Além disso, sfo também obsarvados os locais onde ocorrem as fatas.

GOLEIRO

- defesas completas e parciais

- rebotes para escanteio, para a defesa e para o adversario
- saidas do gol: pelo dto e por baixo

- reposicao de bolas: com as méaos e com os pes

- tiros de meta

Também sdo observados outros elementos do jogo, tais como escanteios, impedimentos

e ubdtituicoes.

5 Consideracdes Finais

A edaistica faz um mapeamento da partida, marcando cada fundamento dos jogadores,
da equipe como um tudo e também do adversario. A partida de futebol mostrada pela te-
levisdo é focada na regido onde os lances acontecem. O comentarista esportivo em ao
seu dcance todo o terreno de jogo. Esta é uma diferenca brutal para o entendimento dos
acontecimentos. Agora cabe a0 comentarista ou reporter escolher 0 que deve ser passa

do ao telespectador e de que forma. Entretanto, deve ser feito de forma um tanto quanto
cuidadosa.
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