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Resumo

Este artigo visa apresentar as principais experiéncias de edicdo de livros a precos
acessiveis iniciadas, de forma mais automatizada, em fins do século XVIIIl. Tais
iniciativas surgiram na Europa Ocidental (principalmente na Franca, na Inglaterra e na
Alemanha) e, em decorréncia da Segunda Guerra Mundial, atravessaram o Atlantico. Os
imigrantes advindos da Alemanha, principalmente, foram os responsaveis pelas mesmas
tentativas de edicdo NOS EVA.
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Livro de bolso, Livro de prego acessivel, Histéria do livro, Revolugdo da Brochura

N&o apresentarel aqui uma histéria do livro que, eda sim, possui (inclusive em
portugués) bibliografia vasta, mas quero mostrar algumas tentativas (pelo menos as
principais) que comegaram na Europa, a partir da invencdo de Gutemberg®. Passo
rapidamente pelos principais feitos até o seculo XVIII e comento mais detalhadamente
as edicOes européias de livros brochados (os paperbacks) que comegaram a ser editadas
a partir do século XIX e gque, de uma certa brma, servem de base para o estudo das
demais empreitadas feitas nessa érea, ja que tiveram um éxito reconhecido e
documentado por estudiosos do livro e profissionais do mercado editorial. Depois delas,
mostrarel as tentativas brasileiras para popularizagéo do livro.

O formato do livro foi se adequando as exigéncias dos editores, distribuidores e
leitores, ou sgja, ede fator de acessibilidade foi evoluindo. No seculo XIl a.C. (ha
Mesopotamia), os livros eram imensos e poucos tinham acesso a ele, mesmo porque a
leitura estava intimamente ligada ao poder vigente. (Manguel, 2001: 150).

1 Trabalho apresentado ao NP 04 — Producgo Editoria, do V Encontro dos Nicleos de Pesquisa da I ntercom.

2 Mestre pelo departamento de Jornalismo e Editoragio da ECA-USP, sob orientacdo da Profa Dra. Maria Otilia
Bocchini e doutorando no mesmo departamento. Professor de Plangjamento Editorial, Producdo Gréfica e Oficinas de
Producéo Editorial Impressa da Faculdade Editora Nacional — FAENAC. Produtor Editorial da Editora Companhia
das Letras.

% “Bem antes de Gutemberg desenvolver seus tipos méveis de imprensa, muita impressdo sdbre papel ja fora
executada, utilizando-se a xilogravura. Talvez que a forma mais popular desta impressdo de textos e imagens tenha
sido a da Biblia Pauperum, a Biblia dos Pobres. Estes impressores xilograficos precederam os impressores
tipogréficos, embora ndo se possa precisar de quanto tempo, porque essas publicagbes baratas e populares,
desprezadas pel os eruditos, ndo foram preservadas como ndo o sdo os ‘gibis' de hoje” (McLuhan, 1969: 183).



O suporte foi mudando (desde as tabuletas mesopotamicas até o papel®) e o
formato dos livros foi se adequando: “Tendo em vista que boa parte da vida dos
europeus da |dade Média passava-se em oficios religiosos, ndo surpreende que um dos
livros mais populares da época fosse o livro de oracBes pessoais ou livros de horas®,
comumente representado em pinturas da Anunciacdo. Escrito em gera a méo ou
impresso em formato pequeno [...]" (idem: 153).

Um dos principais feitos que revolucionou a questdo da acessibilidade foi a

invencao, na década de 1440, dostipos mévels.

Os efeitos da invencdo de Gutenberg foram instanténeos e de alcance extraordinério, pois
quase imediatamente muitos leitores perceberam suas grandes vantagens: rapidez, uniformidade
de textos e prego relativamente barato. [...] De repente, pela primeira vez desde a invengéo da
escrita, era possivel produzir material de leitura rapidamente e em grandes quantidades[...] O
stibito aumento da producdo de livros depois de Gutenberg enfatizou a relacéo entre o contelido
e aforma fisica de um livro. [...] Mas a producdo rapida e barata levou a um mercado maior,
composto por gente que podia comprar exemplares para ler em particular e que, portanto, ndo
precisava de livros com tipos e formatos grandes: os sucessores de Gutenberg comegaram entéo
aproduzir volumes menores, volumes que cabiam no bolso (idem: 158-60).

Meio século depois dessa invencdo, um professor de Veneza® chamado Aldus
Manutius criou uma editora para produzir livros para seus alunos. Ele queria exemplares
menos onerosos, faceis de carregar e de ter em casa e ndo téo luxuosos como os grandes
livros pesados, como agueles que estavam guardados nas bibliotecas.

A medida que as bibliotecas particulares cresciam, os |eitores comegaram a achar
os volumes grandes ndo apenas dificeis de manusear e desconfortaveis para levar de um
lado a outro, mas também inconvenientes para guardar. Em 1501, confiante no sucesso
de suas primeiras publicacfes, Aldus respondeu a demanda dos leitores produzindo uma

colecdo de bolso, impressos com elegancia e editados meticulosamente. Para manter

4 Craig sintetiza: “No século V111 aarte de fazer papel passou dos chineses para os &rabes, e no século X |1 dos &rabes
para os espanhdis. Os demais paises europeus s0 a conheceram mais tarde: a Itéilia no século XllIl, a Franga no
comego do século X1V, e a Alemanha no fim do século XIV. A Inglaterra so comegou a fabricar papel em 1485 e a
primeirafébrica de papel na Américadatade 1690” (Craig, 1980: 122).

5“0 livro de Horas é um excel ente exemplo dessa difusio. Encontramo-lo em toda a parte, ricamente encadernado e
em vérios exemplares, em casa de pessoas abastadas, e comprado por alguns soldos na loja do capelista, gente
modesta. Numa edicdo parisiense de 1533, o impressor explica que ‘a inteligéncia que as letras proporcionam aos
doutos, assegura-a a imagem aos ignorantes e aos simples’, e considera que pela ilustragdo ‘ os que ndo conhecem as
letras podem ler e compreender o segredo das coisas'. Meio século mais tarde, o advogado parisiense Simmon
Marion constata ainda que o sucesso desses livros € tal, que ‘um nimero infinito daqueles mesmos que ndo sabem ler
sentiriam vergonha se ndo tivessem Horas'. Assim, a crer-se nestes dois testemunhos, o livro conseguira, por

intermédio dos livros de Horas, penetrar até aos iletrados’ (Labarre, 1981: 71-2).

5 “No século XV, Veneza tornara-se o principal centro do comércio e da indlstria, e era natural que se aproveitasse
das oportunidades of erecidas pela nova arte [aimpressao] e que seus negociantes vissem nos livros impressos ndo so
auxiliares da ciéncia e do servico da |greja, mas também valiosos objetos de mercancia. [...] Venezatornou-se desde
muito cedo importante centro tipogréfico, e, pelos fins do século XV, tinham-se publicados mais livros ali de que em
todas as outras principais sedes italianas daimprensa’ (McMurtrie, 1997: 219).



baixos os custos da producéo, decidiu imprimir mil exemplares de cada vez, e, para usar
a pagina de formamais econdminca, utilizou um tipo recém-desenhado. (idem: 161-2)

Sua grande contribuicgo foi popularizar o livro em todo o continente europeu’.
Seus livros saiam de Veneza e chegavam a quase todos os recantos europeus®. Ele foi
um dos grandes “dessacralizadores’ do livro: gracas a ele, o livro deixou de ser um
objeto aristocréatico e passou a ser uma importante ferramenta de estudo.

E também foi a partir de Gutenberg e do éxito de Aldus que 0 mundo passou a
imprimir milhdes de exemplares por ano e, portanto, criar um mercado consumidor.

Roger Chartier mostra que “livreiros e impressores inventivos e prudentes
colocaram ao alcance de uma grande clientela textos que antes sO circulavam no mundo
restrito de letrados afortunados (€ o caso dos pliegos sueltos castelhanos e dos plecs
catal@es, dos chapbooks ingleses ou da formula editorial conhecida na Franca sob o
termo genérico de bibliotéque bleue®). O essencia é compreender como os mesmos
textos podem ser diversamente apreendidos, manejados e compreendidos’. (Chartier,
1994 16)

Na Franca, durante o século XVII, o formato dos livros estava diminuindo. Foi
essa a época dos chapbooks™®, que também podemos classificar como livros acessiveis

no que diz respeito ao formato. Um dos principais editores desse tipo de publicagdo foi

7 As Ultimas décadas do século XV foram marcadas pelo advento e impacto da imprensa, constituindo uma
“revolucdo de impressdo” na Europa. Os livros que antes eram copiados, agora sdo impressos. Criou-se, assm, mais
um instrumento de democratizagdo do livro e da leitura e, sobretudo, de poder. Essa revolucéo logo despertou o

interesse dos poderosos — Igreja e Estado — gragas as novas possi bilidades que ela abria. Eisenstein (1998).

“Antes do advento daimprensa, publicar significou muitas vezes um ditar ou lerem voz alta Ao contrério da cultura
dos escribas, que dera espago para ‘ouvir as regras de uma determinada ciéncia’, a culturaimpressa tornou possivel a
distribuicdo simultanea de ‘figuras e mapas bem feitos'. Desse modo, ela ndo sb transformou as comunicagles no
seio da Comunidade do Saber, como também estabeleceu as bases para que se pudesse confiar, de maneira nova, na
capacidade humana de chegar a um certo conhecimento das ‘ Leis da Natureza e do Deus da Natureza” (idem: 292).

A leitura da Biblia nesse novo formato tornou-se mais confidvel, pois “aimprensa reduziu os problemas de traducéo,
transcendeu as divisdes lingliisticas, gjudou a superar as antigas divisdes entre aulas universitarias e oficios

artesanais’ (idem: 296).

8 “Mas ja no final do século XV, os Aldos, desgjosos de facilitar a leitura dos autores cléssicos, lancam sua célebre
colegdo "portétil”. Adotada pelo pequeno mundo dos humanistas, a moda dos formatos reduzidos difunde-se cada vez
mais no inicio do século XVI: em Paris, por exemplo, onde Simon de Colines, que cria uma colegdo andloga a dos
Aldo, encontra numerosos imitadores, em Lyon sobretudo onde se copiam com frequiéncia os model os venezianos.

Em breve, editam-se sistematicamente as novas obras literdrias em edi¢des de pegueno formato facilmente
mangjaveis e consultaveis’ (Febvre & Martin, 1992: 137).

% Para o autor, a bibliotéque bleue foi “o mais poderoso instrumento de aculturacdo escrita na Franca do Antigo
Regime’ (Chartier, 1994: 21). “A biblioteque bleue é uma formula editorial que vai beber no repertério de textos ja
publicados, aqueles que mais parecem convir as expectativas do grande publico que ela quer atingir. Donde duas
precaucdes necessarias. ndo tomar os livros de capa azul como ‘populares em s mesmos, pois eles pertencem a
todos os géneros da literatura erudita; considerar que eles ja possuiam uma primeira existéncia editorial, as vezes
muito antiga, antes de ter ingressado no repertério de livros para um grande nimero de leitores. [...] a esficidade
fundamental dabibliotégue bleueremete as intervences editorais operadas sobre os textos afim de torné-los legiveis
para aslargas clientelas a que sdo destinados (idem: 20).

10 Eram livros pequenos e baratos vendidos nas ruas entre os séculos XVI1 e X1X. (Collin, 1997: 47).



Elzevier'. A colegio desse holandés teve um grande éxito e se popularizou bastante
entre os menos abastados. Eram livros extremamente populares e lembram a nossa
literatura de cordedl.

O tamanho preferido dos livros populares foi 0 in-octavo, uma vez que uma unica
folha podia produzir um livrete de dezesseis paginas. No século XVIII, talvez porque
agora os leitores quisessem relatos completos dos eventos narrados nas histérias e
baladas, as folhas foram dobradas em doze partes e os livretes engordaram para 24

paginas de brochura.

Alemanha: sucesso per manente dos livros de bolso

No seculo XIX, a maha ferroviaria européia, sobretudo a inglesa, comegou a
crescer. Esse foi um 6timo e oportuno momento para se pensar em um livro cuja
acessibilidade privilegiasse o0 preco e o formato. As longas viagens exigiam um material
de leitura com contelido e tamanhos especificos. Em 1848, comegavam a aparecer
bancas de livros e revistas nas estagdes ferroviérias (idem: 166-7).

Além desses fatores, o que também contribui para o surgimento de um publico
leitor foi a crescente urbanizagdo da Europa, a preocupagdo cada vez maior com a
educacdo (uma importante conseqiéncia da Revolucdo Francesa), 0s avancgos
tecnol 6gicos (sobretudo no que diz respeito aos equipamentos gréficos'? e de fabricacdo
de papel), entre outros mais especificos como a determinacdo de autores que entrariam
em dominio publico na Alemanha, em 1867 (que possibilitou o crescimento das
colecBes de livros baratos) e, em 18423, na Inglaterra, ocorreu 0 mesmo.

Nos anos de 1830, aparece, em Frankfurt, uma das primeiras séries de livros
populares européias, a “Pocket-Noveists’, do editor Carl Jigel. Eram livros em inglés
destinados a turistas que visitavam o vale do Reno e as montanhas Taunus (Steinberg,
1969: 350).

11 “De maneira que, quando os Elzevier, que por causa das guerras néo podiam mais mandar vir da Franca o papel de
que precisavam, decidem, ja o vimos, adotar para suas edi¢des de autores cléssicos, um formato muito reduzido, in-
120, e caracteres muito pequenos, seus clientes, na maioria estudiosos, comegam a queixar-se. Na segunda metade do
século, em compensagdo, 0 publico que se interessa pelas coisas do espirito se alarga, romances e livros de
vulgarizagdo multiplicam-se enquanto as condi¢des econdmicas sdo desfavoraveis para os empreendimentos
importantes em matérias de edi¢do — de onde resulta o crescente sucesso dos peguenos formatos’ (Febvre & Martin,
1992: 139).

12 A industria do livro j& estava praticamente automatizada antes do final do século XIX e méquina de fazer “capa
fora’ (brochura) foi inventada na Inglaterra por volta de 1830 e introduzida nos EUA em 1832. E esse sistema de
“capaford’ foi um dos principais passos para a democratizacdo do livro (Ferreira, 1968: 22).

13 Na Alemanha, a obra era de dominio publico trinta anos aps a morte do autor. Na Inglaterra, apenas sete anos da
morte do autor ou 42 da publicaco da primeira edicéo, Segundo o Copyright Act, de 1842 (Steinberg: 1969: 356).



Aproveitando esse novo mercado, o bardo Christian Bernhard Tauchnitz (1816-
1895)**, editor de Leipzig, Alemanha, criou a sua “Collection of British Authors’®,
cujo formato era 118x165 mm, uma das mais bem-sucedidas colecdes de livros de bolso
de todos os tempos. A empresa foi fundada em 1837°, mas a colegdo s6 comegou a ser
editada em 1841 e durou mais de cem anos (incorporou-se a Albatross, que continuou a
editar a colecdo até 1955). “Com a média de um titulo por semana, publicou mais de 5
mil volumes em seus primeiros cem anos, pondo em circulagéo algo em torno de 50 a
60 milhdes de exemplares. Embora a escolha dos titul os fosse excelente, a producdo néo
estava a atura do conteido. Os livros eram um tanto quadrados, impressos em tipos
minusculos, com capas tipograficamente idénticas, que ndo eram atraentes nem para 0s
olhos, nem paraas méos’ (Manguel, 2001: 168).

Além de editar uma colecdo extremamente barata e popular, o bardo Tauchnitz
preocupava-se também com os acordos de circulagdo (os livros s eram vendidos fora
daInglaterra) e com o pagamento de direitos autorais.

No comeco dos anos 1930, as edic¢les de Tauchnitz comegaram a perder terreno
para duas novas empresas. a Penguin inglesa e a Albatross, editora alemé sediada em
Hamburgo, cujo logo reproduzia um albatroz. Os livros da série “The Albatross Modern
Continental Library” saiam no formato 111x180 mm e tinham acabamento e design
muito bem cuidados. Cada tema ou érea da colegdo tinha uma cor de capa distinta e o
projeto grafico era do famoso artista gréfico Giovani Mardersteig. A colecdo foi
apresentada ao publico em 1932, com seus primeiros vinte titulos (comegava com James
Joyce, passava por Aldous Huxley e Virginia Woolf e acabava com Dashiell

Hammett)*’.

14 H& uma pesquisa extremamente detalhada — feita por William Burton Todd e Ann Bowden — sobre os livros
editados por Tauchnitz e seus sucessores: Tauchnitz International Editions in English, 1841-1955: a bibliographical
history. Nova Y ork, Bibliographical Society of America, 1988. O livro € uma espécie de catdlogo da colegdo. Lista
todos os seus titulos, bem como a histéria de cada fase da empresa alema. Através dele, descobri que Tauchnitz
editou também livros escolares, dicionérios, livros juvenis, além de “obras completas’ de vérios autores (Shakespeare
e Bernard $iaw, por exemplo) e, durante alguns anos, uma revista especial sobre o seu catdlogo intitulada The
Tauchnitz Magazine.

15 Mais de 70 anos depois, em 1914, a cole¢o passou a se chamar “Collection of British and American Authors”

(Todd & Bowden, 1988: IX).

16 O barzo tinha apenas 25 anos quando fundou a editora. Apesar da idade, provavelmente deveria ja ter alguma
experiéncia ou conhecimento no ramo, ja que seu tio Karl Christof Traugott Tauchnitz (1761-1836) era tipografo e
editor (Lange, 1951: 96-7). Editou “an inexpensive series of Greek and Roman classics, bound in paper covers’

(Schreuders, 1981: 5).

17 O prego dos livros era 1.80 (marcos), 12 (francos franceses) ou 9 (liras italianas). (Schreuders, 1981: 7). No caso
das edi¢des Tauchnitz, o preco chegou a sofrer um aumento logo ap6s a Primeira Guerras em 1919, os livros
passaram de 38 para 50 centavos, além de uma queda de qualidade no papel. Os livros vinham com a seguinte frase
“The usual quality of paper will again be used as soon as possible” (Davis, 1984: 19).



A Albatross surgiu a partir da reunido de trés editores que, empolgados com o
sucesso dos livros da Tauchnitz e financiados por um industria inglés (Sir Edmond
Davis), fundaram a empresa em 1932. Eram eles. John Holroyd-Reece (editor inglés),
Max Christian Wegner (ex-editor da Tauchnitz) e Kurt Enoch (editor aleméo). Enoch
comandava os escritorios da Albatross em Paris e, anos depois, foi para os EUA, fugindo
da guerra, e montou uma das principais editoras de livros acessiveis dos EUA.

Os livros da Tauchnitz e da Albatross circulavam apenas na parte continental da
Europa e tinham a seguinte frase impressa: “Not to be introuced into the British Empire
or the U.S.A.” (Schreuders, 1981:7). Com o tempo, a Tauchnitz foi se enfraquecendo,
devido aas pouco favoraveis condicdes econdmicas da Alemanha apds a Primeira
Guerra e por problemas com o extenso catadlogo que a colegdo formou (Davis, 1984 20).
Assim, em 1° de setembro de 19348, aproveitando a queda da concorrente, a Albatross,
incorporou a Tauchnitz (Schreuders, 1981:8).

Como a Albatross ndo era uma empresa 100% aemé, a partir de 1939 foi
sofrendo cada vez mais com a ascencao de Hitler e com o agravamento da Segunda
Guerra Mundial. Acabou se desfazendo em 1943 e Max Christian Wegner continuou
tocando a Tauchnitz por mais algum tempo, abrindo escritérios em outras capitais
européias. Em 1955, enfim, a Tauchnitz fecha (Todd & Bowden: 1988, 747,
Schreuders. 1981, 12).

Em 1867'°, surge mais uma grande colegdo de livros de precos acessiveis na
Alemanha. Foi quando Anton Philipp Reclam (1806-96) iniciou a sua “Reclam’'s
Universal-Bibliothek” (ao contrario da Tauchnitz e da Albatross, todos os livros sdo em
alemdo) com a publicacdo da primeira parte de Fausto (os livros medem, até hoje,
95x147 mm) e lancava por volta de dez titulos por més. Comecou com a publicacéo das
obras de Shakespeare e, com pregos de capa t&0 baixos?°, logo se tornou bastante
popular (Manguel, 2001: 168). Meio século mais tarde, 0 preco e o design de capa

18 Com a morte do baréo, em 1895, seu filho mais velho, também chamado Christian (ou 2° bar&o) fica no comando
até 1912 (Todd & Bowden, 1988: 451). De 1912 a 1929, quem gerencia a editora é Curt Otto, Unico proprietario da
casa depois da morte do 2° bardo em 1921 (idem: 609). Otto morre em 1929 e a editora fica sob a responsabilidade de
Max Christian Wegner (idem: 710). E, a partir de 1934, ela é incorporada a Albatross (idem 745).

1 Nao coincidentemente, é 0 ano em que “todas as obras escritas por autores alemaes mortos havia trinta anos,
cairam e dominio publico” (Manguel: 2001; 168).

2 Mas a editora comegou mesmo em 1858, com o lancamento de um conjunto de 12 livrinhos com as pegas de
Shakespeare que tiveram seis edi¢des em um ano (Steinberg, 1969: 351) e em 1865 fez outra edi¢do com 25 livrinhos
de capa rosa (cada um com uma pega de Shakespeare) custando “the equivalent of about one decimal penny —a
sensationally low price even then” (Schmoller, 1974: 294).



permaneciam inalterados*’. Quando completou um século de vida, o catédlogo j& contava
com cerca de 8.000 titulos e 400 milhdes de exemplares em circulacdo (Schmoller, 1974:
295)?2,

Algumas curiosidades da “ Reclam’ s Universa- Bibliothek"?>:

“[...] as estétisticas relativas a ésse periodo revelam uma venda de 18 milhdes de
exemplares de classicos demées, 8,5 milhdes de classicos gregos e romanos e 5 milhGes de
livros filosdficos, que incluiam 790.000 exemplares de obras de Kant. [...] Parte désse sucesso
decorre da estreita cooperacdo entre a Reclam e a Gesell schaft fuer Volksbildung (* Sociedade de
Educacdo Popular’), que fundou, aproximadamente no mesmo periodo, cérca de 137.000
bibliotecas com 4.000.000 de volumes e 22.000 bibliotecas circulantes com mais de 900.000
volumes.” (Enoch, 1972: 386). Em 1967, quando a colegdo completou seu primeiro centendrio,
mais de 2.100 titulos ja tinham sido re-editados, totalizando mais de 118 milhdes de copias
(Steinberg, 1969: 352).

Ao comentar a heterogeneidade da “Reclam’s Universal-Bibliothek”, Hans
Magnus Enzenzberger compara suas edic¢fes as atuais sustentando que “o programa era
formado a partir duma nocéo de cultura, [...] e representava 0 que era preciso ter lido
para, segundo os padrdes da cultura burguesa, se possuir para uma cultura universal” e
profetiza que “a producgdo do livro de bolso j& ndo encarna tais nogBes normativas mas
pretende um incremento infinito das colecBes e um consumo crescente” (Enzensberger,
1962 apud Wdllershoff, 1970: 46).

A partir do sucesso da “Reclam’s Universal Bibliothek”, vérias editoras alemas
tentaram se aventurar nesse mercado, mas depois de um rapido sucesso acabavam
desistindo. Em 1912, a Reclam influenciou a criagdo da colecéo “Insel- Blicherel”, da
Insel-Verlag, coordenada pelo editor Anton Kippenberg. Em ambas as colegbes, os
livros sGo em aleméo e a cidade onde as empresas estéo sediadas € Leipzig, que pode
ser consderada um dos principais bercos do livro de bolso na Europa

A “Insal-Blcherel” foi uma colecdo um pouco mais cara, voltada para um publico

mais sofisticado (os livros eram capa-dura), embora o preco de capa fosse relativamente

2L A quest&o do prego dos livros € um pouco controversa. Para a “Reclam’s Universal-Bibliothek”, Manguel fala em
1 pfennig decimal cada, enquanto Enoch (que inclusive era um dos donos da Albatross) e Steinberg falam em 20
fennig cada
EZ Os ?u]meros (tanto de titulos publicados quanto de exemplares impressos e preco de capa) dessas colegles sdo
sempre meio controversos. No caso da “Reclam’s Universal-Bibliothek”, Schmoller cita “For a full fifty years the
price and cover design of the little volumes remained unaltered. Since then, both have from time to time been
changed. When the series was a hundred years old, some 8,000 titles —among them many original works — had been
published, with a total circulation of about 400 million copies’ (Schmoller, 1974: 295), Ja Steinberg, esclarece que
“ After seventy-five years, in 1942, it comprised about 8,000 numbers, printed in about 275 million copies’ (Steinberg,
1969: 352).
2 “Quando a Editora Reclam langou, em 1867 (0 mesmo ano em que foi publicado O Capital, de Karl Marx), aquele
que pode ser considerado o precursor do livro de bolso, o fez e calculou também porque usou todos 0s recursos
técnicos e de impressdo disponiveis na época. Essa Biblioteca Universal Reclam continua existindo e sendo vendida
com grande sucesso pela mesma editora — que pertence e é gerida pela mesma familia. Estd com mais de 9.000
volumes publicados e mais de 500 milh8es de livros vendidos’ (Knapp, 1986: 65-6).



baixo (50 pfennig®*, 30 a mais que os da Reclam). Depois de 25 anos, a colecdo ja
contava com cerca de 500 titulos e contabilizava uma venda de 25 milhdes de
exemplares. O primeiro livro e best seller da colegcdo foi Die Weise von Liebe und Tod
des Cornets Chistoph Rilke (A cancdo do amor e da morte do porta-estandarte Christoph
Rilke?®), de Rainer Maria Rilke, com um milhdo de copias vendidas até 19622
(Steinberg, 1969: 354). Depois do final da Segunda Guerra Mundia e da divisdo da
Alemanha, aInsel foi incorporada pela Suhrkamp Taschenbuch Verlag (hoje, uma das
mais importantes editoras alemas) (Ziermann, 2000: 165-6).

A “Reclam’s Universal-Bibliothek” resistiu aos turbulentos anos da guerra e aos
do pds-guerra e existe até hoje, sendo uma das principais editoras de livros de bolso
alemas. Embora varias tentativas de editar livros de bolso tenham falhado por conta das
crises econdmicas decorrentes da Segunda Guerra Mundial, a partir da segunda metade
do século XX, a Alemanha apostou nesse tipo de publicagdo. Hoje em dia, existem mais
de 30 editoras que lancam, exclusiva ou principalmente, livros de bolso, como a ‘dtv’ —
Deutscher Taschenbuch Verlag (que edita cerca de 550 novos titulos por ano)?’—, a
Fischer Taschenbuch Verlag (400 novos titulos por ano), a ‘st ou Suhrkamp
Taschenbuch Verlag (300 novos titulos a cada ano) e a Ullstein Taschenbuchverlag
(com mais 400 novos titulos a cada ano).

A aceitacdo do livro de bolso é tanta que, em 1967, 48% da populacdo da

Alemanha Ocidenta j& tinha comprado algum livro de bolso. Em 1987, ataxa j& era de

24 Pfennig é o centavo do marco alem@o. Assim, 1 pfennig = 1/100 marco.

% Obra escrita em 1899. “Esse Porta-estandarte constituiu, como contou Rilke mais tarde, o inesperado brinde de
uma Unica noite, uma noite de outono, sendo escrito em um sO impulso a luz de dois candelabros cujos pavios
oscilavam ao vento noturno; as nuvens que desfilavam a frente da lua haviam-no inspirado, embora o temalhe fosse
sugerido algumas semanas antes, quando folheava pela primeira vez papéis de familia que recebera por heranca’

(Unseld, 1986: 167).

% “Em janeiro de 1912, Kippenberg propde reunir dois contos em prosa, ou uma selecdo de poemas de quarenta
paginas, para publicé-los nos seus ‘livros de 30 pfennigs (que passardo a 50 pfennigs semanas depois e constituirdo

em breve a célebre ‘Insel-Biicherei’). Cento e cinguienta marcos por 10.000 exemplares vendidos. A 22 de janeiro
Kippenberg comunica a Rilke que finamente Axel Juncker [seu antigo editor que ndo conseguira fazer com que o
livro emplacasse] renuncia, em definitivo, ao Porta-estandarte, pela soma de 400 marcos. Ele desgja publicar
obra na sua série de 50 pfennings e aumenta os honorérios de 150 para 400 marcos. Em fins de junho de 1912 surgem
0s 12 primeiros volumes da ‘ Insel-Biicherei’ compostos a méao nos melhores tipos da época, impressos em papel afa
e— novidade para uma colegéo a esse prego — solidamente encadernados em capa dura. O nimero 1 continha o Porta-

estandarte, do qual 22.000 exemplares foram vendidos no primeiro ano. Em 1916 surgiu o 88° milheiro, em 1921, o
251° milheiro, em 1934, 0 500° milheiro, e em 1962 atiragem ultrapassou o milhd” (Unseld, 1986: 191-2).

27« A fundagdo daDTV deu-se com a unio de 11 editoras alemés e suicas, que n&o dispunham de um departamento
de publicacdo de livros de bolso. Esta situacdo traz nova luz aos meios editoriais. Novas técnicas de producéo e
industrializacdo, que tornam possiveis publicagdes neste formato, exigem uma atuacdo nos meios de producéo,

administracdo e nos programas das casas editoras. Os custos secundarios aparecem em seguida com seus célculos em
primeiro plano. As edi¢des comuns estdo cada vez mais ligadas a seus apéndices econdmicos de suas licengas para
empreendimentos especializados em livros de bolso, comunidades de livros, emissoras de radio e TV, sociedades de
imagem e som, editores de edi¢Oes para colecdo, no mercado local como no exterior. Tanto que 11 concorrentes se
aglutinaram em um empreendimento comum, que nos da o resultado pela I6gica que os meios produtivos de uma
grande indUstria se tornam necessarios. As ligagBes com as tendéncias de concentracdo, na industria de produgdo de
bens de consumo, ficam assim atingidos’ (Enzensberger, 1962: 151).



73%. Em 1996, 58% da populacéo ja gastava, com a compra de livros de bolso, pelo
menos dez marcos, garantindo um faturamento superior a dezessete milhdes de marcos.
Como se vé a Alemanha € um pais que adotou reamente o livio de bolso,

transformando-o0 em um poderoso meio de comunicagio de massate.
Franca: outro grande berco dos livros de bolso

Em meados do século XVII, durante um periodo de crise, os comerciantes
franceses de livros foram obrigados a suspender a publicacdo de trabalhos, pois estes
caiam nas maos de alguns que os pirateavam. Esses piratas, que serviam a um publico
provinciano (portanto, como menos condic¢des de achar e comprar livros), reduziam as

margens do texto e os formatos dos livros numa tentativa de baratear o produto para
Suas operacoesilegals.

Assim, cresce 0 comércio clandestino, auxiliado por livros de formato menor. Era
mais fécil esconder e transportar ilegalmente os livros pequenos. Diz-se também que o
tamanho reduzido era mais atraente e que seu consumo provocava até sensacdo de algo
pecaminoso, como e 0 livrinho fosse um fruto proibido (Martin, 1994: 256-9; 313).

Vérios especialistas?® garantem que o berco do livro de bolso é a Franca,
lembrando que a historia do livro popular francés comega no século XVII, com a

biblioteque bleue:

Na Franca, o ‘Livro de bolso’, colecdo comum a varios editores e que deu 0 seu nome ao
género, publicou perto de 3.700 titulos desde 1952, tendo muitos conhecido tiragens
elevadas. Le Grand Meaulnes (1963) ultrapassou 0 milh&o de exemplares. Conviria ainda
citar as vérias colegdes ‘Marabout’, publicadas em Verviers na Bélgica, as colecles ‘Jai
Iu’, 0 ‘Monde en 10/18', ‘ Presses-pocket’, etc. Destinadas de inicio a publicar ‘as obras
romanescas francesas e estrangeiras mais notaveis da época contemporanea,
colecdes alargaramrse aos textos classicos e as obras documentais. ‘Garnier-
Flammarion’, ‘Idées da Gallimard, ‘Microcosme' das Editions du Seuil, etc. A colecdo
‘Que saisje, criada em 1941 e ultrapassando atualmente 1.580 titulos, ja respondia s
mesmas preocupagdes. Em 106 milhdes de exemplares de obras de literatura gera
publicadas na Franca em 1966, 45 milhGes eram volumes em formato de bolso. Um
catdlogo repertoriava 11.000 titulos disponiveis em outubro de 1973, dividos em 173
colegdes vendidas por 50 editores (Labarre, 1981: 103-4).

2 Conforme ¢é apresentado no Das Taschenbuch-Lexikon:iber 150 Stichwérter rund ums Taschenbuch, um catdogo
editado por Arbeitsgruppe Taschenbuchverlage (grupo de trabalho das editores de livros de bol so).

29 Como, por exemplo, o editor gaticho Ivan Pinheiro Machado, dono de uma das mais reconhecidas editoras de livros
de bolso brasileira, aL&PM.

%0 Esta colego era editada pela Presses Univ. de France, de Paris (Voss, 1978: 17).



Assim como Tauchnitz, na Alemanha e Lane, na Inglaterra, Louis Hachette foi
um dos principais precursores do livro barato e de pequeno formato na Franga. Entre
1851 e 1852, propds a criacdo de um sistema de “banca de livros’ nas estacOes de trem
francesas (como ja havia na Inglaterra), ja pensando nos pontos de venda para a sua
“Biblioteque des Chemins de Fer”. A colecéo tinha por finalidade vender por um preco
bem menor, livros que jatinha vendido bem ao preco normal (Martin, 1994 444).

Em 1905, outra colecdo importante foi a “Moderne Bibliotéque”, de Arthéme 11
Fayard. Ela oferecia “obras completas de grandes autores a 95 centavos por volume’.
Ele também editou outra grande colegdo, os“ Livres Populaires’ (idem: 446).

Hoje, as principais editoras francesas que tém col ecOes representativas de livro de
bolso s30 a Gallimard, a Hammariort™?, a Robert Laffond e a Livre de Poche.,

Comparando as diferencas entre as experiéncias aleméas e francesas, podemos
concordar com as conclusdes de Martin que acredita que a Situagdo da producdo
editorial na Alemanha e na Franca era muito diferente. Ja havia, por toda a Alemanha,
um comércio forte em torno do livro, enquanto que na Franca, esse comércio ainda
estava bastante concentrado em Paris (Martin, 1994: 448-9).

Inglaterra: experiéncias de sucesso que influenciaram os EUA

A Inglaterra foi outro pais que adotou fortemente a brochura de bolso. Segundo
Alberto Manguel, a partir da era vitoriana, o livro passou a ser visto como “um objeto
menos aristocrético, menos proibitivo, menos grandioso” (Manguel, 2001: 166) 2.
Assim, os livros ndo deveriam se feitos apenas para ficar nas estantes das bibliotecas
(como nos séculos XVII e XVIII) e sim para serem “levados para fora, feitos
especialmente para vigiar” (século X1X). No fina do século XVIII, ja se abriam bancas
dejornais, livros e revidas e de livros nas estagfes inglesas (idem: 166-7).

Na Inglaterra, a nova burguesia e a expansao das ferrovias combinaram se para
criar um slbito anseio por viagens longas, e os vigiantes letrados descobriam que
precisavam de materid de leitura com contelido e tamanhos especificos (idem).

31 Um exemplo de colegéo de bolso da Flammarion era a “Questions d’ historie”, dirigida por Marc Ferro. Os livros
mediam 110x170 mm. Nesse mesmo formato, havia a colecdo “Nouveaux Classiques Larousse’, da Librairie
Larousse.

82« eravitoriana, que assistiu & formagZo na Inglaterra da Associacso dos Editores, da Associacio dos Livreiros,
das primeiras agéncias comerciais, da Sociedade dos Autores, do sistema de direitos autorais e do romance de um
volume a seis xelins, também foi testemunha do nascimento das colegdes de livros de bolso. [...] Agorao livro eraum
objeto menos aristocrético, menos proibitivo, menos grandioso”. (Manguel, 2001: 165-6)



Os primeiros registros de livros acessiveis ingleses sdo do final do século XVIII:
uma série chamada “Modern Novels’, com cerca de 50 livros publicados em 1692. Por
voltade 1777, aparecem duas series com 0 mesmo nome: “British Poets’. Uma de John
Bell e outra de um certo dr. Johnson O formato dos livros era 90x135 mm e custavam 6
shillings®3. A do dr. Johnson fracassou, j4 que a de Bell era mais bem cuidada
(Schmoller, 1974: 288 & Steinberg, 1969: 349). Foi essa mesma época gue testemunhou
a invencdo e o aperfeicoamento de méguinas de impressdo e de fabricagdo de papel na
Inglaterra, o que possibilitou “literatura para milhdes’.

Como na Alemanha, o boom ocorre mesmo no século XIX. As primeiras colecfes
do século sdo as de Archibald Constable (“Miscellany”, de 1827 a 1835, livros sobre
viagens e histéria), John Murray (“Family Library”, de 1829 a 1834), de Colburn e
Bentley (“Standard Novels’, de 1831 a 1854, nesses 25 anos de duracéo, editaram 126
titulos diferentes) e as “shilling series” de H. G. Bohn (“ Standard Library”, de 1846 e
“Classics’, de 1853, ambas custando 1 shilling). Apareceu também a*“ Peopl€e' s Edition”,
de John Dick, nos anos 1880, cujo formato era 140x218 mm e custava 6 pence (0 preco
era impresso na capa, ao lado do nome da colecdo) (Schmoller, 1974: 288-91 &
Steinberg, 1969: 350).

Mas as maiores foram a “Irish Parlour Library”, de Simms and Mclntyre** (de
1847 a 1863, com 300 titulos, preco de capa: 1 shilling), a “Railway Library”, de
George Routledge (de 1848 a 1898, com 1300 titulos, como o préprio nome diz, a
colecdo veio para satisfazer a fome de leitura dos passageiros de trem e era vendida,
principamente, nas estagdes. Preco de capa: 1 shilling) e a “Nationa Library”, da
Cassel®®, editada por Henry Morley (os livros eram, na sua maioria, de romancistas
ingleses e custavam trés pence a edicéo brochura e seis a encadernada). A colecéo durou
guatro anos e os livros tinham periodicidade semanal. Foram lancados 209 titulos, com
uma média de venda de mais de 30.000 exemplares de cada titulo e de 7 milhdes de
exemplares no total (Steinberg, 1969: 350; 355).

A partir de 1896, a “Penny Library of Famous Book”, de George Newne, publicou
romances custando 1 penny (Escarpit, 1976: 11). JA no século XX, tinhamos os efeitos

do “Copyright Act of 1842". A partir de 1900, quatro grandes colecdes tomaram o

33 shilling é a vigésima parte da libra (pound). Assim, 1 shilling = 1/20 libra esterlina. Ja o centavo é o penny (antigo
pence). Assim, 1 pence = 1/100 libra esterlina.

34 schmoller diz que essa colecdo era coordenada por Thomas Hodgson (Schmoller, 1974: 288).

%5 A mesma editora lancou, entre 1907 e 1908, uma série similar chamada “People’s Library” que teve 85 titulos no
catélogo e vendeu 900.000 exemplares (Stanberg, 1969: 356).



mercado inglés, com livros de escritores que entraram em dominio publico como
Dickens, Thackeray, Disragli, Lytton, George Eliot, the Brontés, Carlyle e Ruskin. S&o
elas, a “Classics’ (de 1905), antiga “New Century Library”, a “World's Classics’, a
“Pocket Classics’ e a“Everyman’s Library”. Tais colegfes alcangaram um gigantesco
nimero de exemplares vendidos e um dos principais fatores foi aadocdo de varias
dessas obras por colégiosingleses (Steinberg, 1969: 358).

Nos anos 1930, surge a principal contribuicdo britanica para a histéria da edicéo
de brochuras: a editora Penguin, fundada por Allen Lane. Ele era diretor de uma editora
de livros capa dura chamada The Boadley Head, de propriedade de John Lane®.

Allen Lane, em visita a Agatha Christie, sentiu falta de livros bons para ler no
trem (ja que procurara e sd encontrara ficcdo barata ou livros de escritores vitorianos
nas bancas de estagoes). Dai surge aidéade criar uma colegéo de livros baratos.

Lane queria editar escritores mais novos. Sua idéia ndo tinha sido bem vista na
The Boadley Head, pois ninguém queria saber de trabalhar com produtos baratos
(Manguel, 2001: 168-9). Mas como a empresa estava passando por maus bocados,
devido a quebra da bolsa de Nova York em 1929, acabou aceitando e abragando a idéia
(Schmoller, 1974: 297; Davis, 1984: 26).

Os primeiros dez livros, no formato 111x181%" mm, foram lancados em 30 de
julho de 1935%. Em 2005, a editora comemora os seus 70 anos de existéncia. Davis
(1984 26-7), lista os tituos: Ariel (de André Maurois), A Farewell to Arms (de Ernest
Hemingway), Poet’s Club (de Eric Linklater), Madame Claire (de Susan Ertz), The
Unpleasantness at the Bellona Club (de Dorothy L. Sayers), The Murder on the Links
(de Agatha Christie), Twenty-Five (de Beverly Nichols), Gone to Earth (de Mary
Webb), Carnival (de Compton Mackenzie) e South Wind (de Norman Douglas)*°. Em
outubro de 1935, foram publicados mais dez titulos e, a cada ano, até a Segunda Guerra,

eram publicados cerca de cinglienta e, com 0 tempo e com 0 sucesso desses dez

36 Um dos livros diz que John Lane era seu primo (Davis, 1984:25.) e outro diz que era seu irmo (Bonn, 1989: 8).

57 Trés itens coincidiam com “The Albatross Modern Continental Library”. O formato era idéntico e o logo também
eraum animal que remetia ao nome da editora. Além disso, Lane também adotou uma cor diferente de capa para cada
assunto (laranja para ficgéo, verde para crime e mistério, magenta para viagem e aventura, azul escuro para biografia
etc.) (Schmoller, 1974: 294, Davis, 1984: 28).

% 0 livro de massa nasceu na Inglaterra, em 1935, com os "Penguim books', a 6 pence. Desenvolveu-se durante e
apbs a Ultima guerra. A suatiragem raramente é inferior a vérias dezenas de milhares de exemplares, e o prego nunca
excede o salario ce uma hora de trabaho. [...] Podem-se considerar como suas antecessoras. a ‘Bihliotheque des

Chemins de Fer’ da Chaix e depois da Hachette em Paris (1852), e a ‘Universal Bibliothek’ de Reclam em Leipzig

(1867)" (Labarre, 1981: 103).

%9 schmoller cita umaartigo de George Orwell falando sobre a colegdo de Lane. O autor acha que ela é 6tima paraa
literatura, mas péssima para os negocios. E uma vantagem para o leitor e uma desvantagem (um desastre) para o

editor, para o autor e para o livreiro (Schmoller, 1974: 300; Manguel, 2001: 170-1). Pena que o autor ndo viveu para
constatar que seus livros venderam, nesta coleg&o, mais de 600.000 exemplares até a década de 1970.



primeiros livros, a editora passou a publicar novas séries e colecdes, inclusive livros
mais luxuosos (Schreuders, 1981: 10).

Preocupado com os limitados e inconstantes pontos de venda (as livrarias), Lane
percebeu que deveria ampliar a oferta de seus livros, colocando-os nos lugares mais
inusitados. Assim, conseguiu negociar com uma rede de lojas briténica chamada
Woolworth's*® e como tinha os direitos de comercializé-los inclusive na Gra-Bretanha e
em outros paises de lingua inglesa, conseguiu imprimir grandes tiragens e,
consegiientemente, reduzir o prego de capa®’.

Iniciada a Segunda Guerra, Lane, com muita sorte, prosperou, criando mais duas
colecBes. A Penguin conseguiu manter um bom estoque de papel numa época que esse
produto era artigo raro. Assim, nos trés primeiros anos de guerra, ela alcangou o
monopolio editorial europeu e vendeu, nesse periodo, 25 milhdes de livros (Davis, 1984:
29) e, até hoje, € umadas principais editoras inglesss.

Com todo o éxito comercial obtido pela Penguin, so faltava Lane conquistar uma
ultima, mas gigantesca, fatia do mercado “English-spoken”: os Estados Unidos. Assim,
em julho de 1939, contratou 0 jovem economista lan Ballantine e abriu uma filial em
Nova York, que vai funcionar de 1941 a 1948. Dois anos depois, Kurt Enoch (que fora
editor de “The Albatross Modern Continental Library”) também vai trabalhar nessa
filial norte-americana, ao lado do editor Walter Pitkin Jr.. A partir de 1941, a Penguin se
beneficia da venda de livros para o governo norte-americano. SO que essas vendas ndo
eram para alunos da rede publica e sm para a Army Library Service (Servico de
Biblioteca do Exército), ou sga, para os soldados nos fronts da Segunda Guerra
Mundial. Mas a Penguin americana ndo fara 0 mesmo sucesso da matriz britanica, visto
que ndo chegou adurar nem dez anos™.

Para Robert Scarpit, “O livro Penguin ndo pretendia ser um livro de massa. Nao

sem um certo esnobismo, seus diretores tentaram por muito tempo recusar esse papel e

4 Contase que o proprietério da rede de lojas, Mr. Clifford Prescott, achou a idéia de vender livros um pouco

estranha, mas na hora que Lane estava com ele, chega Mrs. Prescott e acha aidéia interessante e convence o marido a
arriscar. Assim, Lane conseguiu fazer com que a colegdo fosse vendida em cadafilial da Woolworth’s em toda a Gré
Bretanha (Davis, 1984: 27; Manguel, 2001: 169).

41 Os livros eram vendidos a 6 pence e a expressio “sixpence’ acabou, inclusive, lembrando a colecéo (Schreuders,

1981: 9). “Os Penguins originais de Allen Lane, de 1935, na Inglaterra, eram vendidos através da cadeia de lojas da
Woolworth a seis pence: doze vezes menos que os seis shillings que entdo se cobravam por um romance

encadernado” (Hallewell, 1985: 560-1).

42 Esse fracasso € justificado pela crescente profissionalizacso dos editores norte-americanos. A partir dos anos 1940,
véo surgir vérias editoras com colegdes de brochuras a pregos acesiveis e fardo o lobby para a Penguin cair fora. A

histéria € contada incansével e detalhadamente em Two-bit culture: The paperbacking of America, de Kenneth C.

Davis, Boston, Houghton Mifflin Company, 1984.



talvez ndo estivesse realmente entre as suas intencdes a de desempenhé-10*. Mas o
homem propde e a histéria dispde’ (Escarpit, 1976: 13).

Conclusao

Em 1974, a editora inglesa Longman completou seus 250 anos. Comemorou
editando uma importante — e pouco divulgada — obra, intitulada Essays in the history of
publishing in celebration of the 250th anniversary of the House of Longman — 1724-
1974. E composta de vérios artigos sobre a histéria do livro na Europa, mas o que me
chamou a atencdo foi 0 escrito por Hans Schmoller — “The paperback revolution’”.

Schmoller levanta dados de diversas colecOes editadas a partir do final do século
XIX para, despretenciosamente, criar um termo gue, a meu ver, pareceu bastante exato
para definir a movimentagdo e o interesse do mercado editorial europeu da época: a
Revolugéo da Brochura.

O termo ndo é utilizado pelos historiadores da cultura e do livro, mas me parece
bastante oportuno, uma vez que define bem o que o mercado editorial mundia adotaria
de formato e acabamento de livros a partir do seculo XX — a brochura.

As experiéncias aqui relatadas mostram o0 sucesso de um tipo de livro que
comumente chamamos de livros de bolso, embora seu tamanho tenha ajudado a
formacao de algo mais importante nas colegdes: seu prego.

Os empresarios estavam preocypados em vender mais e, como néo parece segredo
de estado, parece que a melhor formula é mesmo vender barato. Temos hoje, no Brasil,
experiéncias bastante importantes como, por exemplo, a de Ivan Pinheiro Machado, da
L&PM, dos livros da editora Nova Cultural e da recémlancada colecéo de bolso da
Companhia das Letras, que se caracteriza pelos mesmos principios. capa, papel e

formato padronizados para, no final, termaos livros a precos acessivels.

43 Segundo Escarpit: “Encontra-se num prospecto das edigBes Penguin de 1964 e a seguinte declaracio, marca de
uma presuncao caracteristica: ‘Nao € que se trate de uma producdo paraa massa. Os 11 milhdes de Penguin vendidos
no Reino Unido em um ano representam apenas a compra de um Penguin por um inglés em cinco. Os Penguin s&o
feitos para umaminoria (relativamente elevada) que é umaminoriade €lite!’” (Escarpit, 1976: 13).
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