“Eles” eos Outros. o Processo de Construcao da | dentidade de Grupo
Baseado na Repr esentacéo do Alternativo®

RESUMO

O presente trabaho trata do consumo cultural e da identidade juvenil, a partir de
um estudo de caso que teve como objeto um determinado grupo de jovens da
cidade de Santa Maria-RS. Estudando o uso e apropriacdo dos meios de
comunicagdo massivos, segmentados, dternativos e independentes por parte
desses jovens, a investigagéo verificou de que forma a representacdo do edtilo
dternativo atua como fator de reconhecimento para os integrantes do grupo e de
diferenciacéo em relacdo a outros jovens. O referencid tedrico deste trabaho
baseou-se em autores como Jestis Martin-Barbero e Guillermo Orozco Gomez, e
no conceito de mediacdo utilizado por eles. Autores como Manuel Cadéls e
Nestor Garcia Canclini também foram utilizados, sobretudo para a andise dos
aspectos referentes ao consumo e aidentidade do grupo investigado.
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PALAVRAS-CHAVES
Consumo culturd, estilo juvenil e identidade.

1. INTRODUCAO

O presente trabalho trata do consumo culturd e da identidade juvenil, a
partir de um estudo de caso, que teve como objeto um determinado grupo de
jovens da cidade de Santa Maria-RS. Estudando o0 uso e apropriacdo dos meios de
comunicagdo massvos, segmentados, dternativos e independentes por parte
desses jovens, a investigagéo verificou de forma a representacdo do aternativo
aua como fator de reconhecimento para 0s integrantes do grupo e de
diferenciagd em relagd a outros jovens. Dessa maneira, foi necessario descrever
0S usos e goropriagbes da oferta cultura mididicapor um grupo de jovens que
participa da cena alternativa de Santa Maria; observar a incorporagéo do consumo
mididtico na producdo do edtilo dternativo, baseado em vertentes das musicas
punk®, heavy metal* e grunge®, que caracteriza 0 grupo estudado, bem como

! Trabalho apresentado a Sessdo de Temas Livres.
2 Bacharel em Comunicagao Social — Habilitagdo Jornalismo pela UFSM.

3 O punk surgiu na Inglaterra em meados da década de 70. Caracterizado pela sua postura critica em relacio a
sociedade, o0 estilo destaca-se por bandas expoentes como Ramones, Sex Pistols e The Clash.



descrever as representagfes e préticas  sociagculturais que conformam  a
identidade dessesjovens do edtilo dternativo, através da descricdo do cotidiano
dos integrantes que formam o grupo.

O esudo sobre consumo cultural e identidade juvenil foi redizado
mediante uma pesguisa etnogréfica, e condgiu na utilizacdo do méodo da
observagdo participante e na aplicacdo de entrevistas em profundidade. Através
desta entrevita obteve-se dados a partir dos quais foi possivel relacionar a
apropriacd de bens materiais e smbdlicos (vestuério, acessdrios, CD’s, revidas,
radio, televisio e Internet) por parte dos jovens com a prética social dos jovens
invetigados no cotidiano, no grupo e fora dde. A patir da observacéo
paticipante foi possivel descrever as manifestagOes culturais referentes ao edtilo
dternativo, acompanhado shows e freqiientando ensaios das bandas.

Na redlizacdo degte trabalho foram entrevistados 10 jovens, 6 meninos e
4 meninas, com idade entre 14 e 22 anos. O objetivo € dar uma mostra desse
grande grupo dternativo que exite na cidade. Um recorte, aravés do qud
pretende-se destacar alguns aspectos do grupo, no que se refere a0 consumo, ao
edtilo e aidentidade deste.

Bruno, 18 anos, concluiu o endno médio na Escola Estadua Cicero
Barreto. Mora com a mée na Vila Negrini. Trabaha como colaborador na banca
de troca de livros da Casa de Cultura. Gosta muito de grunge, de Nirvana em
especial. Crigiano, 20 anos, estudou na Escola Estadual Maria Rocha e pretende
prestar vestibular para Masica — Licenciatura na UFSM. Morou cerca de dois anos
em ljui com o seu pa. Atudmente vive com sua mé em Sata Maia em um
gpartamento na Rua Major Duarte, Centro. E f4 de heavy metal. Gabriela, 15 anos,
edudou até a s&tima s&ie do ensno fundamental no Indituo de Educacéo Olavo
Bilac. E naturd de Ros&io do Sul. Veo definitivamente para Santa Maria em
fevereiro de 2002. Mora com sua mée e irméos no Edificio Taperinha, na Rua do
Acampamento, Centro. Gosta de heavy metal e de grunge. Juliana, 20 anos,

cursou 0 ensno medio no Colégio Manod Ribas. Mora com os pas e irmaos

4 0 heavy metal teve seu inicio na Inglaterra, a partir de bandas do rock progressivo, tais como Cream e The
Y ardbirds. Caracteriza-se, entre outras coisas, pelatematica mistica. Black Sabbath, Iron Maiden e Metallica
s30 consideradas as maiores bandas do género.

% O grunge apareceu pela primeira vez em Sestle, Estados Unidos, no inicio da década de 90. Possui uma
tematica intimistae reflexiva, e tém nas bandas Nirvana e Pearl Jam seus representantes mais conhecidos.



numa casa na Rua Ernesto Becker. (osta bastante de grunge, heavy metal e rock
progressvo. Leandro, 17 anos. Concluiu o ensno médio na Escola Estadud
Rémulo Zanchi e auadmente esta procurando emprego. Reside com seus pas e
irm& numa casa na Vila Schirmer. Leandro é grande apreciador ce punk/hardcore.
Matheus, 17 anos. Estudou na Escola Estaduad Corond Pilar. Mora na Vila
Schirmer.  Tem um gosto musicd bem diversificado, que va do punk ao heavy
metal. Rafael, 18 anos. Concluiu 0 ensno médio no supletivo noturno da Escola
Estadud Cicero Barreto e pretende prestar vestibular para Zootecnia. Mora com a
irma e a avd numa casa no Bairro do Rosario. Gosta de ouvir heavy metal, sO
heavy metal. Sebadtido, 22 anos, € irmao de Gabrida. Concluiu 0 ensno médio
no supletivo do Colégio Objetivo, que é particular. Tem interesse em  cursar Artes
Plagticas na UFSM. E &, principdmente, de grunge. Taciane, 16 anos, cursa o
terceiro ano do ensno médio no CIEP Paulo Lauda A tarde trabalha como
atendente numa loja no Centro. Reside com a mé&e e a irma numa casa na COHAB
Tancredo Neves. Gosta de ouvir punk/hardcore. Vanessa, 14 anos, estd no
primero ano do endno médio na Escola Esadud Jodo Beém. Mora com a
familia num gpatamento na Rua Benjamin Congant, Centro. E fa de
punk/hardcore.

Para o propdsto deste trabaho, utilizar-se-a o termo egtilo, em vez de
subcultura. O conceito de subcultura juvenil foi usado pelos primeros estudos
culturais redizados na Gréa Bretanha para explicar o gparecimento dos skinheads,
gangues, punks e outras formas de manifestagdes juvenis do pos-guera,
representativas de ideologias, dividades, vaores, espacos vividos e objetivos
comuns dos jovens das classes oper&rias. Essas subculturas, consideradas rebeldes
ou desviantes, eram definidas por agdes, linguagens, e brmas de consumo e lazer
que = caracterizavam por um edtilo diferenciado (Zauar apud Ronsini, 2002: 98).
Os termos cultura e subcultura ndo de aplicam a velocidade da transformacéo das
identidades e préticas sociais no mundo globdizado.

O esiilo dternativo® remete a uma rede de significados que se manifesta

via a producdo smbdlica, determinando o estilo, que pelo entrdlacamento de seus

6 O termo alternativo sera utilizado neste trabalho em trés acepgdes: amidia, acenae o estilo. O termo midia
aternativa trata das formas de producgo e circulacdo da informacdo, conforme especificado no item 3. A cena
aternativa remete ao movimento cultural gerado pelo grande nimero de bandas e que pode ser percebido nos



elementos organicamente relacionados, produz 0 senso, a Vvisio de mundo e as

préticas dos membros do grupo. (Hebdige apud Brandini, 2004: 14)

2. CONCEITO DE MEDIACAO

O que o presente estudo propds € uma investigacdo acerca do consumo
culturd e sua importéncia na formacdo da identidade juvenil. A idéa foi redizar
uma pesquisa partindo ndo da andise das I6gicas de producdo e recepcdo, mas Sm
das mediaghes, ou sga dos lugares dos quais provém as construgdes que
delimitan e configuram a materididade socid e a expressvidade cultura dos
meios de comunicacdo de massa (Martin-Barbero, 2001:304). O conceito €
fundamental para compreender de maneira mais completa a apropriagdo que 0s
jovens invedigados fazem daquilo que consomem proveniente das diferentes
midias. A mediagdo € o locd onde os bens smbdlicos e materiais adquirem o seu
redl sgnificado. E na vivéncia do cotidiano que toda a informagzo € transformada
e assmilada

O conceito de mediacdo também € bagtante utilizado por Guillermo
Orozco Gomez, que complementa essa definicdo a0 apresentar 0 seu modelo das
mediacbes multiplas. Esse modelo parte de uma proposta do autor de adequar a
teoria a pesquisa empirica, e entender de maneira mais ampla a rdacdo da
audiéncia com o0s meos de comunicacdo. Entre as nogbes de mediacdo
apresentadas por Orozco GOmez, cabe destacar as chamadas mediagbes de
referéncia e comunidades de interpretacdo. O autor define as mediagbes de
referéncia como aguelas caracterigticas que Situam O grupo em um contexto ou
ambiente especifico. JA com o termo comunidades de interpretacdo, Orozco
Gomez refere-se aos locais onde se constroem os sentidos, 0S espacos nos quais a
experiéncia e consumo individuais adquirem dSgnificado no coletivo. Ou sga, as
comunidades de referéncia funcionam como fontes de identidade para os
receptores (Orozco Gomez, 1997:116).

No caso deste estudo, € o grupo dternativo que aua como fator
preponderante na mediagdo de referéncia A condicdo juvenil é uma caracteristica

compartilhada entre os membros do grupo e determinante na consolidacéo deste

espagos publicos e nos locais de shows. Por fim, o estilo alternativo refere-se as préticas culturais e ao modo
de representacdo do grupo de jovensinvestigado.



como comunidade de interpretaciio. E a partir disso, do compartilhamento das
experiéncias dos jovens dentro do grupo, que os bens materiais e smbdlicos
adquirem um sentido mais completo para cada um deles, atuando de manera
decisiva no processo de construgdo das identidades.
A partir de uma perspectiva culturaista, é possivel definir
comunidade como o0 conjunto de sujeitos, 0s quais néo
apenas compartilham um significado comum, como também

pelo fato de participar dessa comunidade adquirem sua
propriaidentidade. (Orozco Gomez, 1990: 27)

Para melhor verificar a importancia do grupo na formagéo da identidade
destes jovens € necessario compreender 0 processo de recepcdo midiatica sob
quatro aspectos. como uma atividade Stuada (o contexto), de rotina (habitua e
incorporada a0 cotidiano dos individuos), especidizada (necessta de um
conhecimento prévio para ser redizada) e hermenéutica (interpretacéo e sentido).
As mensagens da midia sBo comumente discutidas por individuos durante a sua
recepcdo e depois, elas sfo portanto eaboradas discursvamente e compartilhadas
com o circulo mais amplo de individuos que podem ter participado (ou néo) do
processo inicia de recepcao (Thompson, 2002: 45).

A apropriagd dos bens materiais e smbolicos deve ser pensada como
um processo mais extenso de formacdo pessod, através do qua os individuos
desenvolvem um sentido, para eles mesmos e para 0s outros, de uma histéria, de
seu lugar no mundo e dos grupos sociais a que pertencem.  E dentro do grupo que

Se encerra o esse processo de apropriagao.

3. CENA E PERSONAGENS

Tem que gostar mesmo, de verdade. Conhecer as bandas,
gostar do tipo de som. Se quiser s aparecer, ndo adianta
(Gabridla, 15 anos, heavy metal e grunge)

A atud cena dternativa em Santa Maria comegou a se organizar a partir de
2000, com a redizacdo de shows, a promocdo de fedivais e 0 surgimento de
dgumas bandas. S0 mais de vinte bandas surgidas nos dltimos trés anos, tas
como, como Souls Gdlery, Mandrgora (ex-Escaravelho), Open Sore, Jardin
Zehn, Red Moskito, Tarja Preta, The Krusts, Stress, Exumados, Bispo do Rosario.



Uma excecéo nesta cena, € a Tijolo Seis Furos (T.S.F.), que existe desde 1995 e é
uma das bandas mais ativas atuamente em Santa Maria A T.SF. possui um CD
gravado e lancado de maneiraindependente, Reciclando o Terror, de 2003.

Edas bandas permanecem em plena atividade na cidade, reunindo-se,
ensaiando, gravando demos e fazendo shows. Enfim, movimentando a cena rock,
a cena dternativa Caracterizamse pelo trabalho autoral, e principalmente por
iISSO mantém-se, com rarissmas excegbes, a margem da midia locd. Tanto os
canas de tdevisito (RBS e Pampa) como os jornais impressos (Di&io de Santa
Maria, A Razéo e A Cidade) como a radio (Atlantida) ndo privilegiam essas
bandas. Cabe destacar que a midia impressa, 0 Caderno Teen, encartado nos finais
de semana no Jbrna A Razéo, e a coluna Zoom, do Caderno Di&rio 2 do Di&io de
Santa Maria, a@é colaboram divulgando aguns shows, porém é muito pouco, se
consderando toda a agitacdo da atuad cena dternativa da cidade. O pouco
interesse da midia apenas fortal ece esse cardter adternativo do estilo em questéo.

Uma caracterigtica que pode ser evidenciada, néo somente nas bandas, mas
também no publico, nos personagens desta cena € a diversdade de edtilos. Heavy
metal, grunge e punk, sio 0s trés géneros muscas que orientam O grupo
invesigado. E anda que aguns membros deste grupo Ssgam um  pouco
intolerantes com relacdo a diversdade, a convivéncia entre os adeptos dos

trés estilos € bagtante tranquiila. O que acaba prevaecendo € o edtilo aternativo.

Tem uns subgrupos. tem um pessoa mais do Led (Zeppelin),
som mais setentdo, mais do (Deep) Purple; tem um pessoa
mais do black; e um outro pessoal mais do punk. Ah, e tem
ainda a galera do grunge, Sedtle e tal. Enfim, tem gostos
mil... Cada um curte uma coisa diferente, mas o cara se
identifica por isso, mais por gostar de um som que néo ta na

midia, coisa que ndo é moda. Alternativo, nél? (Cristiano)
O que permite se denomine de cena o que ocorre com as bandas hoje em
Santa Maria é o fao de haver uma organizacdo e uma unido entre das. Um
exemplo disso € o Sub-Addtico, um grupo formado por aguns integrantes das
bandas dternativas da cidade, ou como eles mesmos se definem “agqueles que déo
vida a0 cenaio dternativo de Santa Maria, como estudantes universtérios,
musicos, doiddes, artistas e trabahadores’. O grupo ndo tem outro objetivo sendo

organizar eventos desta cena dternativaa O Sub-A iniciou suas atividades em



setembro de 2003 com a redizacdo de dois shows na Catacumba da Boate do
Diretério Centrad dos Estudantes da Universidade Federd de Santa Maria (DCE —
UFSM)’, loca que fica abaixo do nivel da Rua Professor Braga, dai o nome do
grupo, uma referéncia ao underground. O grupo Sub-Adfdtico promove, em
média, dois shows por més. Atudmente, esses eventos acontecem em locais como
a Boate do DCE - UFSM (gerdmente sdbados a noite) e a sede da Associacdo dos
Funcionarios da Viacéo Férrea.

Uma demonstracéo do importante papel deste grupo foi a redizacdo dos
Ensaios Oldé Olda — Carnava del Rock, durante o Carnava de 2004. Foram trés
dias de shows, sabado, domingo, e segunda-feira de Carnava, com 20 bandas
tocando. E uma amostra do que S50 os adeptos do estilo aternativo: enquanto a
maioria dos jovens freqlentava bailes em clubes da cidade, os dternativos
estavam reunidos o Atelié do Antero, uma espécie de pordo com as paredes todas
preenchidas com desenhos e frases protesto, bebendo cerveja barata e pogueando®.
E ouvindo musica. Ndo axé, nem pagode. Rock, rock dternativo, que ndo estd na
midia

A partir da metade de 2002 deu-se 0 auge desta cena dternativa na cidade.
Ceca de 20 jovens reuniamse na frente da Fininves no Cacaddo, onde
passavam as tardes, e as vezes aé as noites, bebendo, conversando sobre misica e
chamando a atencdo de quem passasse por di. Foi a partir desse momento que 0
grupo tornourse uma referéncia de rebeldia para muitos jovens de Santa Maria.
N&o demorou para que varios outros aparecessem todos vestidos de preto e
usando camisetas de banda. 1sso gerou aguns atritos dentro c grupo, em virtude

desses que queriam apenas ostentar um visud, tentar aparecer, sentar no chéo e

fazer pose.

Popularizou porque o0 pessod gosta: “ah, € legd, eu vou me
vestir que nem eles, usar aguelas pulseiras’, mas néo
seguem, ndo tém a tradicdo de ouvir o som, SO usam pra
acompanhar os outros. (Rafael)

7 Catacumba é um lugar muito importante para a cena aternativa. Foi fechada em novembro de 2003, por
determinacdo da Assembléa dos Moradores da Casa do Estudante Universitario (CEU 1) sob alegacdo de
g)erturbar 0 sossego publico.

Termo utilizado pelo grupo e que se refere a danga “ pogo”, tipica dos grupos punks.



O recente modismo do edtilo dternativo serviu para destacar, para tornar

mais evidente as duas principais caracteridticas digtintivas do grupo: freglentar os
shows das bandas |ocais, e gostar e conhecer realmente as bandas.
O fao de ter conhecimento de bandas e artistas pouco conhecidos esta
dirstamente ligado ap consumo de bens materiais e simbdlicos dternativos. E
através do consumo que se percebe a diferenciacdo entre aqueles que sdo de fato
dterndivos e os dternaivos da Ultima hora, os quais até se assemelham no visud,
mas sdo totalmente diferentes no que se refere ab som, usam camisetas de banda,
mas n&o sabem nada sobre elas.

Essa digingdo, na maoria das vezes, é imperceptivd agueles que néo
fazem parte do grupo. Mas é fundamental como fator de diferenciacdo entre esses
jovens. Paa o grupo dternaivo o visud ja ndo é mas o principd faor de

reconhecimento, umavez que este estd, de certaforma, banalizado.

Na camisa eu ndo coloco smells like a teen spirit, eu coloco
milk it!, que € uma mlsica que eu gosto e tem gente que ndo
conhece. Dai quando chega alguém e te faa “legal essa
musica, esse disco € bom”, tu sabe que se trata de uma
pessoa que conhece mesmo. E uma selecdo natural que da
prati fazer. (Bruno)

Inclusve, porque para os jovens adeptos do edtilo dternativo, o fato de
usar uma camisgta possui um dgnificado, pressupde que agude Qque edta
mostrando para os demais ser fa de determinada banda ou artista, realmente o é.

Caso is0 ndo sgja verdade, o grupo reage, ndo tolera e rgjeitata atitude.

4. CONSUMO EESTILO

E um som diferente, ento queira ou ndo, a gente acaba de
tornando diferente dos outros. (Matheus, 17 anos,
punk/hardcore)

Para o fim deste trabalho serd consderado apenas 0 consumo de bens
mididticos relacionado a mulsica, tas como, rédio (Atlantida e Pop Rock),
tdevissto (MTV), Intenet, revitas especidizadas e CD's.  Além de meos
massvos, compreendidos como veiculos pertencentes a conglomerados
mididicos, de grande vaor financero, grande infraestrutura e abrangéncia de

publico, podemos citar os melos segmentados, cuja funcdo € suprir a demanda de



um publico especifico, como por exemplo, as revistas especidizadas de misica
que podem ou ndo fazer pate de empresas mididticas de grande porte; os meios
independentes, que tem como principa caracterigtica se tratar de uma empresa de
pequeno porte, td qua as gravadoras fonogréficas independentes, e os meios
dterndtivos que sGo mantidos por iniciaivas individuais, ndo visam lucros e so
produzidos de maneira artesanal ou quase (Ronsini, 2004: 180).

Com rdacdo a0 consumo de midia massiva, pode-se dirmar que os
adeptos do edtilo dternativo praticamente ndo ouvem radio. As excegbes sd0 0S
programas Bali do Rock®, Atitude Rock'® e Feras do Rock™!. No inicio de 2004 a
frequéncia 105.7 FM foi adquirida pelo grupo RBS, que trouxe para Santa Maria a
Radio Itapema, de Floriandpolis. Desde entdo, a cidade possui apenas uma
emissora de radio voltada para o publico jovem, a R&dio Atlantida 94.3 FM, o que
deixou programacéo loca bastante reduzida. Ainda que todas as manhas (das 8h
as 12h) e todas as tardes (das 14h as 18h) de segunda a sexta sgam locais, a
programacdo musicad vem direto de Porto Alegre. A Unica excegéo € o Bercario,
uma espécie de programete que vai a0 a uma vez por dig, gpresentando uma
mulsica de aguma banda da cidade. Alids, as criticas a atud programacéo das
radios séo bastante fortes.

Ha algum tempo atras eu tentei escutar radio de novo quando

eu tava em casa. Mas realmente n&o deu! N&o consegui ouvir
mea-hora, porque realmente € muito podre. (Juliana)

Com relacéo, tanto ao rédio como a televisdo, é clara a negacdo aquilo que
€ condderado como programacdo “norma”, o chamado playlist das radios ou os

clipes mais pedidos pelaaudiénciadaMTV.

® O programa Bati do Rock era produzido e apresentado por Mércio Grings. Com duas horas de duragio, o
programa caracterizavarse por tocar classicos do blues e do rock and roll, além de ser um valioso espaco para
a apresentacdo de bandas locais. O Ball do Rock comegou em 2000, sendo inicialmente apresentado as
sextas-feiras, e depois as segundas-feiras, sempre a noite. O programa acabou quando a freqiiéncia 105.7 FM
deixou de ser da Rédio Pop Rock.

100 programa Atitude Rock vai a0 ar todos os domingos pela Radio Universidade 800 AM, das 15h as 17h.
Foi criado pelos entdo estudantes de Jornalismo Carlos Alberto Silveira, Cairale Wolf e M auricio Dias Souza,
e desde 2001 é apresentado por Homero Pivotto Jr., jornalista e vocalista da banda T.S.F. O programa Atitude
Rock existe desde 1998.

1 Produzido e apresentado por Eron Dalmolin, o Feras do Rock vai ao ar todos os domingos das 20h as 22h,
pela Radio Atlantida 94.3 FM. O programa é transmitido diretamente de Porto Alegre.



O que eu acho das mais tocadas? Se € 0 que eu queria que
tivesse tocando? N&o, ndo € o que eu queria que tivesse
tocando! R&dio pra mim é praticamente descartavel, eu s
ouco radio se eu ndo tiver outra aternativa. N&o vale a pena
ficar perdendo tempo ouvindo o que tu quer, entéo eu vou
direto no CD mesmo. (Bruno)

Os CD’s podem ser adquiridos nas diversas lojas da cidade, como
Multisom, Pop Laser, Som Brasil, Be Bop, entre outras. Essas lojas possuem, até
certo ponto, a diversdade de edtilos que tanto € buscada pelos adeptos do
dternativo. No entanto, quando 0 que se procura € ainda mais “fora de mercado”,
a olucdo é ir aé a Exclusve. A Excdusive comercidiza CD's e LP's de bandas e
artistas do rock em gerd, tato as mas conhecidas, como as mas dternativas.
Além de camisgtas, fitas de video com shows, livros, chaveiros e tudo mais
relacionado a musica. A loja € uma referéncia para o publico da cidade e de toda a
regido. Grande incentivadora de shows, festivais e outros eventos relacionados a

cena dternativa, € também ponto de encontro dos jovens adeptos do estilo.

Tem alguns CD’s que sdo meio dificels de conseguir. Mas ai
tu tem que ir atrés, né!? E o mehor lugar pra isso é a
Exclusive. Se n&o tiver naloja, pede o catalogo, encomenda
0 CD. Tem que fazer um esforgo prati conseguir 0 negocio.
(Rafael)

Num show € possivd perceber o0 pulblico cantando mulsicas de
determinadas bandas que sequer aparecem na midia locd, radio televisdo ou
jorna impresso. No entanto o publico, o publico apreciador desta cena dternativa
conhece, porque existe um circuito de circulagdo underground. Uma banda grava
um CD num dos estidios de ensaio da cidade, tira algumas copias e as faz circular
entre esse publico. Essa mesma forma de circulacdo funciona também com bandas
nacionais e internacionals, “a troca de materid”. Alguém conhece uma banda
nova, desconhecida da maioria e a passa adiante, apresenta para os demais
integrantes do grupo.

Tem o grupo, e cada um se gjuda ca maneira que pode. As
VEZES 0 cara compra, as vezes 0 cara grava CD também,

aluga, empresta, grava fita.. Enfim, de onde vier é lucro.
(Crigtiano)
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Para alguns, sobretudo os que tém preferéncia pelo género heavy metal, as
revidas especidizadas sGo uma importante fonte de informagdo. Publicagbes
como Vdhala Roadie Crew, Rock Brigade trazem entrevidas, divulgacéo de
shows, lancamentos de CD’s, enfim as novidades sobre os edtilo. Revistas sobre
punk e grunge sGo minoria, porém néo é dificil encontrar 0 Ramones e o Nirvana
estampados em bancas da cidade.

Regetan 0 massvo, em funcdo da preferéncia por outras formas de
consumo. Nesse aspecto a globaizagdo, o avanco de novas tecnologias (e nesse
caso destacase a Internet), tem uma fungdo muito importante nesse processo de
diferenciacdo, de busca pelo diferente. Esses melos sdo fundamentais para a
descoberta de novas bandas e novos artistas.

O computador com a Internet fica ligado 24h por dia agui em
casa. Eu baixo clipe, baxo musica, entro nos sites das
bandas. A Internet € o Unico jeito de tu conseguir agumas
coisas, porque tem certas bandas que tu ndo acha nas lojas.
Ent&o, tu procura na Internet. (Sebastido)

Apesxr das criticas @ midia massva, todos os entrevistados afirmam que
foi através dela que tiveram o primeiro contato com o0 género rock, sga 0 heavy
metal, o grunge ou 0 punk, pea midia massiva (r&dio, televisdo ou jornd), através

de bandas de sucesso, como Iron Maiden, Metalica, Ramones e Nirvana

Eu ouvi Nirvana na R&dio, ndo sabia assm nem o que era e
dai gravel. Depois eu achei num jornal um negocio do show
da Céssia Eller em que ela tocava Nirvana e 0 nome da
musica que eu nunca tinha conseguido pegar: smells like a
teen spirit! SO ouvindo na R&dio eu nunca ia conseguir
escrever. Depois disso eu comecel a ir nas lojas e procurar
CD’sdos caras. (Bruno)

Segundo os entrevistados, a partir de entéo surgiu o interesse pelo estilo,
eges buscaram saber mais e foram se diferenciando. Esse processo, esse
dedocamento no consumo, que vai do massvo para outros tipos de midias, €
entendido pelos adeptos como uma espécie de evolugdo. O dternativo eta

relacionado a evolucao.

Tu va meio que pulando, do rédio tu vai pra TV, da TV pro
computador. Sei 1a 0 que eles v&o inventar agora pro cara
pode se comunicar, novas formas de se informar. (Sebasti&o)

11



Chama atencdo a vaorizacdo do consumo do aternativo, procura
pelo que é pouco conhecido dos demais, a fim de firmar uma autenticidade com
relacdo ao edtilo e de diferenciar- se daqueles que ndo fazem parte do grupo.

Pra mim é bem mehor assim, porque ndo fica nessa
modinha. Porque, se tu curte uma determinada banda, as

pessoas tem a mania de dizer: ‘tu é que nem aqueles, tu ndo
curte nada, sb usa camisetinha.” (Gabriela)

A origndidade é um aspecto muito vaorizado e endtecido pelos
membros do grupo. N& ser massvo e, na concepcdo deles proprios, ndo ser
influenciado pela midia massva € motivo de grande orgulho. De maneira bastante
smples, owir e gostar de coisas diferentes, desconhecidas. Isso € muito

importante para eles.

5. GRUPO E RECONHECIMENTO

O que une € o som. E a bira também. (Leandro, 17 anos,
punk/hardcore)

O principa fator de aglutinacdo do grupo € o gosto pela musica, pelo rock,
e mas especificamente pelo rock dternativo. As conversas sdo sempre a respeito
disso, e os encontros, nos shows e nas festas, muitas das quais sGo organizadas por
adguns membros do préprio grupo. A identificacdo é, em primeiro lugar, musicd.
Gogtar damusica € anterior a entrada no grupo.

No momento em que s passa a fazer pate do grupo, ha um
fortalecimento, uma sedimentacdo com relacdo a0 edilo. O individuo sente-se
mais representado dentro do grupo. E uma espécie de potencidizacdo, que pode
ser percebida numa ateracdo no visual e na atitude.

Mudou bastante, porque eu achei uma galera que curte o
mesmo estilo que eu. Antes eu andava sozinho, ndo conhecia
ninguém, ficava sempre na minha. Ai depois que eu comecei
a conhecer 0 pessod, até que enfim eu achei 0 pessod que
curte a mesma parada, ai eu passei aandar com eles. (Rafael)

Depois que eu entrel pro grupo ficou mais forte: ‘bah, tem
gente que curte 0 mesmo som que eu curto!’ Dai eu quis
saber mais, quis andar mais aqui com a galera. L& onde eu
moro é dificil ter aguém que fae sobre essas coisas, que
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curta som assim. Antes eu pensava: “bah, eu ndo normal, eu
curto rock” . (Matheus)

Depois que eu passel a andar com 0 grupo, de gosto musical
eu mudei bastante, e também de modo de pensar. Se eu ndo
fosse andar com eles eu acho que eu estaria totamente
diferente hoje. N&o sei, talvez eu fosse aé pagodeiro.
(Leandro)

Entretanto, ndo se trata apenas do edtilo dternativo, 0 grupo caracteriza-se
também pela forte amizade entre os membros. Das preferéncias musicais dentro
do dternativo se originam outras formas de relacionamento, uma afetividade que
consolida o grupo e 0 seu sgnificado para todos os membros.

A diferenciacd0 destacase como adgo fundamenta, na medida em que
aua como fator de distanciamento com relagd a outros jovens e gproximacao

com relacdo ao grupo. A essénciado estilo aternativo esté nessa diferenciacéo.

Quando eu comece a definir o meu estilo, como que eu sou,
guando tu comega a te conhecer, essa galera do bairro e do
colégio, eu comecei a me distanciar deles, foi neo que um
processo natura. Quando tu comega a curtir rock mesmo, ja
era. Ai ndo tem mais volta. (Bruno)

6. CONSIDERACOESFINAIS

A negacdo do consumo de bens mididticos provenientes da midia massiva
€ um fator determinante no processo de formacdo da identidade do grupo de egtilo
dternativo. E a partir da diferenciagBg no consumo que os jovens investigados
posicionamse de maneira a reconhecer como comuns entre ees e diferentes em
relacdo aos outros.

Ao priorizalem 0 aspecto da autenticidade no momento em que s
gpropriam de determinados bens mididticos, esses jovens estéo manifestando a
Sua preocupacdo em serem diferentes dos demais. A escolha entre as midias
massiva, segmentada, dternativa e independente € na verdade, uma escolha muito
mas complexa do que pode parecer, pois esta diretamente relacionada as
representagies que esses jovens pretendem tomar como suas.

A lbgica que rege a apropriacdo dos bens enquanto objetos de distingéo
ndo é a da satisfacdo de necessidades, mas Sm a da escassez desses bens e da
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impossibilidade de que outros os possuam. O circuito sociocultural dos Sstemas
restritos de informacdo e comunicacdo destinados a quem toma decisdes, como a
Internet, por exemplo, € o principd responsavel pedo enfraguecimento das
identidedes locais. A transnaciondizacdo das tecnologias e da comercidizacéo de
bens culturais diminuiu a importancia dos referentes tradicionais de identidade
(Canclini, 1996: 56).

A organizacdo dos jovens em torno do edilo dternativo pode ser
relacionada a0 que Caddls apresenta como comunas culturais da era da
informacdo, a principd dternativa para a construcdo de dgnificados em nossa
sociedade. As comunas culturais podem ser caracterizadas por trés aspectos. a
reacé0 as tendéncias sociais dominantes, a formacdo de identidades defensivas e a
organizacdo em torno de um conjunto especifico de vaores cujo sgnificado e uso
compartilhado sdo marcados por codigos especificos de auto-identificacéo.
Tratamse de atores socias excluidos ou que tenha oferecido ressténcia a
individudizacdo da identidade relacionada a vida nas redes globais de riqueza e
poder estabel ecem comunas culturais (2000:84).

Essa postura defensva assumida pelos adeptos do edtilo dternativo, ao
mesmo tempo em que fortaece o cardter identitario do grupo, afasto-os de outras
esferas do convivio socid. A formagdo de uma identidade de grupo em torno da
representacéo do aternativo empurra estes jovens cada vez mais para dentro do
grupo e os afasta de outras comunidades de referéncia, tails como a escola e o

bairro.
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