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As fontes no rock: uma anélise dos elementos tipogr &ficos em capas de discos®
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Resumo

Com 0 passar do tempo, o texto ganhou novas formas e fungdes. Além de tranamitir
uma mensagem, o texto pode ilugtrar graficamente e chamar a atencdo do leitor. A partir
de entéo, a tipografia tornorse um rico campo de exploracdo para os designers. O
presente trabaho reuniu trés temas que costumam chamar a atencdo: a tipografia, 0 rock
e as cgpas de discos. Através do estudo de algumas tendéncias da criagcdo tipografica
pos-moderna, gpresenta alguns exemplos de sua aplicacdo em capas de discos de rock,
relacionando esse movimento musical a nova postura dos designers gréficos nes Ultimas
décadas.
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1. Tipografia P6s-Moderna

Com o tempo, 0 design desenvolveu suas técnicas e gplicagbes e permitiu a
tipografia que transmitisse dgo a mas do que a smples mensagem. Inicidmente em
corpos pequenos para leitura corrida em livros, os caracteres ganharam novas formas a
partir da revolucdo indudtria. Era necessario anunciar os produtos para que fossem
vendidos aos consumidores e para iso, 0 texto precisava estar em destagque, com maior
COrpo, peso e novas formas.

No séeulo XX surgiram mas experimentos tipogréficos com 0s movimentos
vanguardigas. Até que foi criado o Funciondismo Suico iniciando uma nova era com
“os idesis de uma tipografia universdmente neutra, compreensivd e funciond”.
(FARIAS, 2003, p. 23). Buscando clareza, legibilidade, discricdo, formas smples e
geométricas, esse estilo pode ser representado por tipos como Univers e Helvetica que
foram largamente utilizados na comunicacdo visud de multinacionais, na publicidede e
por editoras de livros. Apds um longo uso desses tipos, 0os designers estavam cansados
dessa monotonia e fdta de expressvidade. E no find da década de 60 surge uma
mudanca nesta linguagem gréfica, uma ruptura com os ideais funciondistes.

Wolfgang Weingart, professor da Escola da Basiléia, foi um dos pioneiros nessa

revolucdo, disseminando novos ideas para designers do mundo todo. Surgiram

! Trabalho apresentado & Sessdo de Tamas Livres no XXVI1I Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
2 publicitéria e pesquisadora— CESBAM — AESO — Centro de Estudos Superiores Barros Melo.
mercial opes@hotmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

movimentos como 0 pscoddismo, caracterizados pelas cores vibrantes e letras
distorcidas, e o punk, marcado pela edtética suja, desconstruida, desarrumada. Além
dessa nova postura rebelde dos designers, surgem 0s microcomputadores, que
facilitaram a editoracdo, ingtdando o desktop publishing e impulsonando a criacéo
tipogréfica Resultando assm, em milhares de tipografias das mais variadas formes e
edilos, disponiveis na internet para download (gratuito ou ndo), em dSites de
typefoundries® ou de distribuidores.

Com a chegada da tecnologia, foi possivd dar maior sustento a
desvaorizacdo dos principios da raciondidade, organizacdo, perfeicdo e clareza. A
tipografia dita pds-moderna é experimenta, imperfeita, desordenada, mutante e ecléica
porque € capaz de reunir diversas tendéncias e edilos, todas possuindo uma
caracteristica em comum, como diz Farias “[..] a rgeicdo em maior ou menor grau ao
paradigma raciondista, estabelecido a partir da Bauhaus’. (2003, p. 29).

Como esta nova tendéncia pretende chocar e chamar a atencéo, 0S caracteres
possuem duas caracterigticas marcantes. a expressvidade e a ilegibilidade. Segundo
Niemeyer (2003, p. 13), a tipografia vem suprir a expressvidade e a énfase necessarias
a comunicacdo, COMO Ocorre ha comunicacdo interpessod com 0S recursos da
linguagem gestud (postura, expressio fisondmica, movimentos, etc.) e da ord (as
variaghes de dtura, ritmo e tom da voz). Para esta nova postura dos designers, quanto
mais ilegivel, mehor, pois se despende um maor tempo para reconhecer esseS Novos
caracteres, atraindo o leitor por suairreveréncia nas formas, chamando sua atencao.

Ha uma liberdade nas formas das letras. Os caracteres ndo seguem um padréo
como os tipos da Univers. Ora esté em caixa dta, ora em caixa baixa, ou inclinados a
direita, enquanto outros estiio & esquerda, com diferentes pesos, etc. E possivel observar

estes pontos comparando duastipografias. A Univers e a Ghetto-Blasterz

Univers NELLR-BIFTLEFT
abcdefghijklmn RS s OR
opqrstuvwxyz TRFTESNWT

1234567890 TEHrVFHO

3 Termo em inglés, que deriva da imprensa de tipos moveis em metal e que significa fundi¢do de tipos. Mesmo ndo
havendo a fundi¢do do metal, o termo foi apropriado pelo universo digital tipogréfico e € utilizado para designar as
empresas especializadas ha criacdo de tipografias digitais.
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2. Uma Capa Pra Qué?

O mercado fonografico transformou o Smples ao de ouvir uma muisica em um
rico mercado produtor e consumidor de diversos géneros, gerando anuamente milhdes
em todo 0 mundo. Assim, a misica deixou de ser apenas arte e tornou-se um produto de
consumo, sendo exposto nos meios de comunicagdo, gerando vendas e
conseguientemente, lucro para o seu fabricante.

O disco é cuidadosamente eaborado, utilizando as ferramentas do composto de
marketing. Os muscos tém sua imagem trabahada e o produto find, um amplo materid
de divulgacdo como cartazes, displays, adesvos de chdo, propagandas em TVs e
revidas, dém da exibicdo de videoclipes, entrevistas, comentarios da critica, execucles
em radios, etc.

Mas antes de surgir todo esse agparato promociona, a capa do disco
desempenhava ese importante papd. Torna-se dificil afirmar atudmente, s2 a capa
influencia o consumidor no ao da compra Como afirmam Baros, Coutinho e Viera
(1999, p. 36):

Com o advento tecnol6gico, outras midias apareceram para reforcar a
venda do disco. A musicatoca no radio, na TV, nos shows, 0 artista aparece na
divulgagéo do produto disco, existe todo um trabalho de marketing direcionado
para avenda. Além disso, o consumidor pode ouvir 0 produto antes da compra.

Entre tantos discos, aquele que for mais atrativo sera retirado da prateleira pelo
cliente, nem que sga para uma smples e répida examinada na propria loja E
atracdo ndo precisa necessariamente vir de ago esteticamente belo, mas algo diferente,
chamativo e que mesmo caracterizando o feio, sga eficaz em seus objetivos. E com a
chegada do compact disc, houve uma maior liberdade de criacdo para os designers, que
tém ndo somente a capa, mas a contra-capa, encarte, fundo, etc.

Com a evolucdo da capa, que continha inlmeras informagdes e 0 surgimento do
CD, toda a informacdo técnica migrou para o interior do disco, ou sga, encontra-se no
encarte. As capas geramente contém duas informacBes bascas 0 nhome do atigta e o
titulo da obra, que S0 0 que mais interessa no ato da compra.

No desenvolvimento de uma capa de disco, ha muitas vezes, um choque de
idéias entre 0os musicos, que desgam que o projeto gréfico traduza o trabaho concebido,
e a gravadora que limita a criacdo, reduzindo os custos ou estabelecendo regras como,

por exemplo, exigindo aimagem do artista na capa
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3. O Rock

O mundo viu surgir um ritmo gue veio a Ser um marco para a misica e para a
sociedade do stculo XX. Um ritmo que fez com que jovens do mundo todo se
identificassem e que ndo se redtringiu gpenas a0 aspecto sonoro. O rock envolve uma
s&rie de fatores que fazem com que, aé hoje, seus fas sgam identificados em véaias
pates do mundo. E, para continuar vivo ainda hoje, o rock se adapta de geracdo a
geracdo, de acordo com 0s anseios do publico e da sociedade. Consegue reunir diversas
manifestacies e etilos em um Unico grande grupo.

Apesar de ter se tornado um produto de consumo apoiado pela midia, 0 rock
reflete, inicidmente uma insatisfacdo de jovens com 0s moddos rigidos, conservadores
e tradicionais da sociedade. “[...] procuravam um novo veiculo, onde pudessem exprimir
0 gue pensavam a respeito de coisas concretas como familia, escola, poder, amizade,
drogas e especid mente, amor”. (CHACON, 1985 p. 29).

A partir da metade da década de 60, 0 rock comega a abordar assuntos mais
srios torna-se intdectud. Ocorre um amadurecimento tanto na temética, que trata de
assuntos  socio-paliticos, como na técnica musical que ganha um  gperfeicoamento.
Comecam a surgir as experimentacbes com a guitarra e a preocupacdo com 0S
conhecimentos musicais. Essa fase é marcada pelo consumo de drogas, principamente
por grandes astros do rock morrendo por overdose.

Contrariando o rock progressivo, “[...] que diava as mais modernas técnicas de
gravacd a0 virtuossmo de muascos oriundos de consarvatérios musicas |[..]”
(JANOTTI, 2002, p. 57), surge 0 punk, sem a minima preocupacd0 com 0 estudo
profundo da misica e a favor da atitude, do lema “do it yourself” e do rock de garagem.
Para Janotti, “[...] o punk revitdizou a idéa de que uma guitarra, um baixo, uma bateria
e ditude sBo mais importantes do que varios anos de estudos musicais [...]” (2002, p.
59).

E dém da misca e do visud punk, caracterizado por roupas pretas, afinetes,
correntes, manchas, etc., 0 punk também influenciou o design através dos fanzines,
jornais de baixa tiragem, produzidos pelos proprios fas de modo artesand. Para discutir
0 movimento, seus atidas e fedtivas os fés utilizavan colagens e maguinas de
escrever, reproduzindo-os em méguinas xerograficas. O fato mais marcante nos fanzines
foi a sua estética (ou a fdta dda), pois jornais continham erros, letras agressivas,
imagens em pésima qudidade, representando o0 verdadeiro caos editoriad. E era

exatamente isto que os designer s buscavam: desordem, anarquia, caos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

Assm como o individuo de hoje, 0 rock consegue conviver com diversas
identidades adequadas para cada momento. E assm, as bandas misguram seu som a

outros ritmos, criando um hibridismo de culturas, sons, estilos, geracOes, etc.

O rock é muito mais do que um tipo de musica: €le se tornou uma
maneira de ser, uma 6tica da realidade, uma forma de comportamento. O rock é
e se define pelo seu publico. Que, por ndo ser uniforme, por variar individud e
coletivamente, exige do rock a mesma polimorfia para que se adapte no tempo e
no espaco em funcdo do processo de fusdo (ou choque) com a cultura loca e
com as mudangas que 0s anos provocam de geracdo a geragdo. (CHACON,
1985, p. 18).

O rock é a traducdo do estado de espirito dos jovens frente aos acontecimentos
da sociedade. E uma forma de chamar a atencdo dos outros, sgja pela misica, pelas
letras, pdla mandira de se vedtir, pela gparéncia fisica, etc. O rock é a rebddia, a
insatisfacéo, a oposi¢do, o chocante.

4. Andlise Tipogréfica

Aqui sd0 apresentadas adgumas das principais tendéncias para criacdo de
tipogrefias digitais. Edta classficacdo foi baseada no atigo “Tipografia Digitd Pos
Modernd’, de Flavio Cauduro. E as capas foram sdecionadas e andisadas de acordo
com esta classificacgo.

E importante lembrar que nem sempre uma capa de disco possui estes dois
elementos: titulo e subtitulo, contendo gerdmente, nome da banda e nome do dbum e
que €es ndo precisam vir necessxriamente nessa ordem: titulo — nome da banda;
subtitulo — nome do dbum.

A tipografia escolhida tem que estar em sintonia com o projeto do artista, pois
ela ir4 trangmitir ndo apenas 0 satido denotativo do texto, mas também o sentido
conotativo, as idéias, 0s conceitos, que estéo aém do contelido explicito para reforcar e
ilusrar a mensagem a s passada. “O uso da imagem integrada ao nome da banda,
remete a0 consumidor a linguagem agressva proposta nas mulsicas do disco’.
(BARROS; COUTINHO; VIEIRA, 1999, p. 79).

Com o desenvolvimento da informética e da internet, o designer conta com uma
infinidade de possibilidades tipogréficas a serem exploradas. E possivel também criar
uma tipografia especifica para uma determinada capa, transformando a obra numa

marca, num icone que iraidentificar ndo gpenas aguela obra, mas tambeém a banda.
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Nem sempre os titulos ocupam uma area especifica e padronizada. Gerdmente,
por exigéncia das gravadoras, o titulo se locdiza na &ea superior para fadlitar a
locdizacd peo consumidor nas pratderas das logjas. (BARROS, COUTINHO;
VIEIRA, 1999, p. 89) Mas tanto pode estar presente no centro da capa com letras em

caxa ata, como ser encontrado com letras em caixa baixa em um pequeno detahe da

imagem.

4.1 Baixaresolucéo

S0 os tipos que possuem formas smplificadas, reduzindo os caracteres aos seus
tracos essencials, pois facilita a leitura para os computadores. Quanto mais smples
forem os caracteres, mais kgiveis estes se tornam. Por ndo oferecer melhor qualidade, a
tecnologia limitou as letras as suas formas basicas. Os tipos pixelados sGo um grande
exemplo, mas também se enquadram os tipos desenvolvidos para os sstemas de letura
magnética, Optica e as fontes encontradas em telas de cristd liquido, como em reldgios
digitais, caculadoras, cdulares e painéis e etrénicos.

A baxa reolucdo era vida inicidmente como uma limitagdo, mas passou a ser
vista como um campo a ser explorado pelo design tipogréfico logo agpds 0 surgimento
do desktop publishing e também como uma opcéo estética tanto para o design gréfico,
como principamente para o webdesign.

A banda Dog Eat Dog, em seu disco Amped, utilizou tipos presentes em displays
de panés detronicos compostos por pontos luminosos e geramente em caixa dta. Os
caracteres possuem a mesma dtura e mesma extensdo. O titulo segue a gpresentac@o

linear dos textos em displays e etronicos, dando ao titulo e subtitulo 0 mesmo destaque.
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4.2 Techno

E uma tradugdo do imagin&io moderno, técnico, dientifico. Explora as formas
geométricas, retilineas, com tragos de espessura uniforme e angulos de 90°. Segundo
Cauduro (2002, p. 4), séo uma reletura de tipos encontrados em documentos técnicos
como plantas de arquitetos e engenheiros e também muito utilizados em filmes de
ficcdo cientifica por passarem a idéla de modernidede, avangos tecnoldgicos e
cientificos. Destacamse as formas retas, extremidades pontiagudas, mas h& casos em
gue os caracteres ganham curvas, séo expandidos e até possuem aformaitaica

O CD de Lostprophets The Fake Sound of Progress, utiliza tipos retilineos, sem
curva aguma no titulo e no subtitulo. O titulo possui caracteres expandidos, o que da
aos mesmos uma forma geométrica retangular. O subtitulo contém outra tipografia com
as mesmas caracterigticas dessa tendéncia: caracteres com tracos retos, angulos de 90° e

ausénciade curveas.

4.3 Retro

S0 as fontes que se bassian em edtilos existentes em outras épocas e que héo
esdgam mais em uso. Foi uma onda de conscientizagdo do trabaho do design gréfico ao
longo do tempo, em que diversos estilos, de diferentes épocas, foram vaorizados.

Dentre os diversos edilos re-explorados, destacam-se os tipos decorativos
europeus das primeiras décadas do século XX, bem ornamentados e com curvas
snuosas, caracteristicos do periodo da Art Nouveau. Esses tipos eram empregados em
cartazes, postais, propagandas, placas, embaagens de produtos, etc. JA os tipos
americanos do periodo pés-guerra (década de 50) fazem parte de outro edtilo que

fascina os designers. Eles macaam uma época de desenvolvimento industrid,
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crescimento na economia e no consumismo que traduzia o “American Way of Life”. Os
tipos géticos da idade medieva e os psicoddicos do movimento hippie, (década de 60 e
70) também sfo exemplos da tendéncia retrd e foram bem explorados pela tipografia
digita pés-moderna.

No dbum The Colour and the Shape, da banda Foo Fighters, o texto contendo o
nome da banda se gpresenta em um tipo que foi muito utilizado nos letreiros cromados
dos caros dos anos 50. Alguns desses carros tinham seus modelos inspirados em
avibes, o que faz com que tipos transmitam modernidade e velocidade, conceitos
importantes para uma sociedade em plena expansdo de seu mercado consumidor. S&o
caracterizados pela inclinacdo das letras que tém formas retas e pela presenca de
ligaturas® gerdmente na linha de base. Nesse texto, o F inicid possui formas curvadas,
pois pertence a outratipografia, utilizada como marca paraa banda.

4.4 Vernaculares

Caracterizada por tipos comuns a escrita popular e regiond, tipicos da literatura,
do folclore e da arte popular, dém dos painés e placas pintados a mé e expostos nas
russ. Nessa tendéncia, Cauduro também enquadra os tipos que vdorizan a baixa
qudidade de impressio e reproducéo, ressatando detalhes como a faha nas formas, nos
contornos, no preenchimento dos caracteres, ou anda nos dementos adicionas,
conhecidos como ruidos ou manchas gréficas. As tipografias que reproduzem os efeitos
de xeroxes, carimbos, méguines de datilografar, escrita a giz, letras de stencil,

etiquetadores, etc., sGo exemplos dessa categoria.

4 Conexo entre dois ou mai's caracteres.
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O que é vaorizado nese edtilo € 0 aspecto imperfeito, inacabado e irregular,
contr&io aos ideais do Funciondismo Suico que primava pela perfeicdo das formeas,
pela neutraidade, clareza, uniformidade e méaxima legibilidade. Esses tipos vernaculares
brincam com a posshilidade de inserir sujeiras e manchas em um dfabeto, dificultando
um pouco sua leitura e aidentificagdo dos caracteres.

Na capa do CD Garbage, da banda de mesmo nome, consta uma tipografia que
smula a impressdo de uma méaguina de detilografar, ressdtando as fahas decorrentes da
precariedade do méodo. A fita da méguina ndo consegue imprimir as letras

perfeitamente, fazendo com que os ocos das letras sgam preenchidos peatinta
N—

B

4.5 Personalizadas

S0 os tipos que reproduzem a escrita a méo. Cada fonte terd uma caracteristica
Unica, pessod, propria da escrita manual. Assm s8o ressaltados tacos desenhados com
mais cuidedo, mas esmero, resultando numa degancia forma em agumas fontes, em
detrimento a letras informals, em certos casos, totamente dedeixadas, sem qualquer
preocupacao formal.

Uma expressio maxima da intersubjetividade abordada pela pds-modernidade e,
consequentemente, pelo design tipografico pés-moderno que expressa 0SS gostos
individuais dos designers. Assm € possivdl obter uma certa expressvidade,
espontaneidade e individudidade nos trabahos, inaceitaveis para a Escola Suica que
idedlizavaum design impessod, neutro e universal.

Os tipos apresentam detalhes tipicos dos suportes utilizados, como o excesso de
tinta formando tragos grossos e até borrdes, contrastando com os tracos bem finos ou a

textura imperfeita do preenchimento e do contorno das letras desenhadas por pincés ou
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bico de pena. Apresentam ainda a insercdo de elementos decorativos, o rebuscamento
das formas, curvas sSnuosas ou a escrita ded eixada com tragos dupl os, riscos, etc.

Em Adore, de Smashing Pumpkins , observa-se a informdidade da escrita as
formas livres com a presenca de caixa dta e caixa baixa na mesma paavra. Os tracos
dos caracteres possuem espessura variavel: as extremidades sdo bem mais finas que o
restante das letras. N& ha uma preocupacdo com letras perfeitas, detahes como a
ascendente da letra D possuindo um oco ou a letra O sem edtar totamente fechada,

expressam afluidez daescritae despreocupaco.

4.6 Grunges

Tendéncia que permite uma maior liberdade as formas das letras. Esa em
pefeta sntonia com o espirito inovador e desafiador dos designers nas Ultimas
décadas. Propde um design livre da rigidez formad e da neutrdidade. No lugar da
discricdo, entra a desconstrucéo e, do funcionalismo, o experimentdismo, chegando até
a ilegibilidade. Os tipos deixam de ter formes limpas, harmoniosas, imparcias para
ganharem tracos livres, fragmentados, formas confusas e desorganizadas.

Optando por um design sujo, defeituoso, grosseiro e cadtico, os tipos grunges
s80 representados por pichagdes, grafites, colagens, raspagens e deterioracoes,
retratando uma edtética rebelde, como as pichagdes feitas nos muros das ruas. Com um
visual agressivo, felo e ma acabado, os caracteres agparentam formas dedeixadas e
negligentes, rompendo com os rigores funciondisas. As fontes sG0 marcadas pela
irregularidade das formas e das espessuras dos caracteres que ora se encontram grossos,
ora, finos. Também contam com a presenca de ruidos e manchas para dificultar ainda

mais sua legibilidede.

10
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Na capa de Roorback, da banda Sepultura, 0 nome do disco gpresenta uma
exrita irregular e dedeixada O subtitulo segue a estética da ilustracdo da capa: dgo
felto as pressas, rabiscado, inacabado, cheio de tracos e sem uma forma definitiva
delineada. As letras ndo possuem uma uniformidade ora sfo condituidas por muitos
tracos, ora por poucos, formando um contraste entre as &reas grossas e as aress finas,

como naletra O.

4.7 Manipuladas

S0 as fontes ja exigentes que sofreram dguma modificacdo em sua forma,
através das ferramentas dos programas do desktop publishing como os editores de
imagens e o0s softwares vetorias. Os caracteres ganham uma nova gparéncia com
formas distorcidas, |etras desfocadas ou com texturas, €tc.

As fontes manipuladas S0 0 resultado da exploragdo dos recursos
disponibilizados pelos computadores e seus softwares de editoracd. Com
manipulacdo eetrbnica, € possivel obter “efdtos inéditos de sombra, texturizagéo,
transparéncia, fusdo de formas, distorgbes, composicdo de paavras em linhas curvas e
em espiras, ec.” (CAUDURO, 1998, p. 97), dém de inserir a perspectiva e a
tridimensonaidade nas |etras.

O 4bum Nevermind de Nirvana possui os caracteres do subtitulo distorcidos,
dando a impressdo de que uma lente passou sobre otexto e o deformou. A tipografia
provavemente era linear, pois ndo possui serifas e com o €efeto, ganhou tracos

totalmente amorfos, criando uma nova aparéncia.

11
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5. Concluséo

Com pequena amostra de capas de bandas de rock, foi possivel perceber a
variedade das fontes existentes e como sdo amplas as possbilidades para a criacéo de
um layout. O designer tem uma imensa lisa de opcles tipograficas, onde deve de
escolher a mais adequada a0 trabadho e a0 plblico nagude dado momento. E
interessante  destacar que as necessidades e 0 gosto desse publico podem ser
modificados com o passar do tempo.

Na era do poés-modenismo, tudo € possivel. Diversos edilos convivem
smultaneamente aé em um mesmo projeto. Atuamente é possivel encontrar de tudo ao
mesmo tempo. N&o h& um padréo estabel ecido a seguir.

Enquanto a inovacdo tecnoldgica € introduzida e os dementos resultantes desses
avangos sfo endtecidos, hd uma valorizagdo das técnicas mais primitivas de impressao.
Tanto podem ser encontrados tipos que passam a idéia de modernidade, tecnologia, com
formas retas, contornos bem desenhados, como fontes que reproduzem formas precérias
de impressdo ou reproducéo, com fahas nas bordas e no preenchimento dos caracteres
ou ainda com a presenca de manchas gréficas. Qu sga, 0 que antes era considerado o
€rro, agora € uma opcao estética.

Foi possivedl perceber que houve uma revaorizagdo dos edilos antigos,
tipografias muito utilizadas em outras épocas, como também houve a inser¢cdo de novos
edtilos com a chegada do computador. E percebeurse principdmente o quanto esta
tecnologia facilitou e enriqueceu a criacdo tipogréfica com seus recursos e efeitos na
editoracéo eletronica.
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A tipografia adquiriu mais persondidade e passou a reforcar a mensagem
trangmitida por meo dos sgnos que podem s extraidos do seu visud. E assm a
imagem e o texto conseguiram formar um conjunto que agrada, que chama a atencéo e
que pode fazer o consumidor parar em uma prateleira da loja, escolher e examinar o
disco.

Os layouts das capas de rock estéo adequados a nova linguagem gréfica e
tipogréfica, atendendo aos anseios dos atistas e do publico-avo que espera projetos
mais ousados, atrativos e diferentes.

A tipografia ndo é escolhida por acaso. Conhecendo o espirito do projeto, seus
autores e seu publico, o designer serd capaz de desenvolver ndo gpenas uma capa de
disco, mas quaquer outro trabadho gréfico que traduzird, aravés das imagens e da
tipografia, 0 contetido do mesmo. Com egte trabalho é possivel perceber que a tipografia
merece uma aencdo especia, tanto por quem cria a pega graéfica como por quem a
recebe.
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