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O telgornaismo regiond, na cidade de Itabuna (Ba), € investigado agui em suas rotinas
produtivas de mensagens ambientais, para identificar a prioridade na escolha das
informagtes e as condigbes de concretizacdo do trabaho nos programas Bahia Meio
Dia (TV Santa Cruz - Rede Globo) e Jornal do Meio Dia (TV Cabrdia - Rede Record),
aravés de entrevigass com os redizadores. Supeficididade, agendamento,
epetacularizacdo e dramatizacdo estruturam a hipotese, baseada nos estudos em
Newsmaking. Os dados gpontam um escasso conhecimento especializado das equipes,
devido as dificuldades de acesso as informagfes, problemas técnicos e de recursos
humanos, levando a um discurso reducionida e insuficiente para retratar 0 contexto
ambienta locd, priorizando interesses empresariais, mais do que osinformacionas.
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I ntroducéo

Ramos (1995, p.29) afirma que a Comunicacdo Socia se insere no contexto da
Ciéncia Ambienta, porque os moddos tradicionais de andises do conhecimento,
setorizado em &ess didintas, se mostram inadequados e insuficientes para abordar
problemas complexos que envolvem as questdes socio-ambientais. Nesta perspectiva, a
temdica ambientd € essencidmente interdisciplinar e passa  pdo  amhito
comunicaciona para o conhecimento dos individuos.

Por analogia, a Agenda 21 brasleira (MMA, 2000, p. 160), um dos principas

documentos retirados do maior encontro de lideres governamentais e ndo-
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governamentais sobre a problematica ambiental no planeta, a Rio 92, gponta 0 papel dos
meios de comunicagdo, como responsaveis por promover a melhoria da qudidade de
vida das pessoas, estando ligados a educacdo, inclusve com criagdo de centros
comunitérios de radiodifusio educetiva. 1sso implica em dizer que € necessario entender
a dissaminacdo de informagbes e conceitos utilizados pelos veiculos de comunicagdo —
Ré&dio, TV, Impressos e Internet — que passam a ter importante funcdo nas discussoes,
formando e interferindo nas visoes e interpretactes sobre a natureza e 0 ambiente socid.

Em ambito regiond, a conexdo entre estes dois polos se torna mais nitida, pois séo
em seus epacos de circulacdo socid, que os individuos interagem diretamente entre s e
com 0 melo ambiente, recebendo sua interferéncia. A televisdo s insere neste contexto,
como difusora de mensagens ambientais. Dal a necessidade de se compreender a
importéncia da TV, e o rea potencid dela como canad condutor destas questdes, sua
influéncia e utilizagd como insrumento comumente usado para repassar informagdes
(RAMOS, 1995, p. 14).

A busca por um conhecimento em termos de discurso ambiental produzido pelo
telgorndismo regiond, no sul da Bahia leva a necessidade de se investigar de que
maneira esses enunciados sdo produzidos aé chegar aos telespectadores. Desta forma, a
identificacdo das condigdes de producdo se mostra pertinente em termos investigativos,
para um maior entendimento de quais os motivos que levam a como as reportagens séo
estruturadas parairem ao ar nos programeas analisados.

Neste sentido, redizaramse entrevistas, como técnica de amostragem, onde
foram levantados questionamentos aos produtores enquanto universo de investigagao,
sobre as rotinas produtivas e ainclusdo dateméticaambiental como noticia

Lopes (2001, p. 144) indica por universo de investigacdo o “conjunto de
unidades (pessoas ou ndo) tomadas como fontes de informagdo ou informantes da
pesquisa’. A autora aerta ainda para a verificagdo dos critérios de sdlegdo, dimensdo,
composicao e representatividade de acordo com a pesquisa que esta de desenvolvendo.
No caso do presente estudo, fazse necessaio para identificar os critérios de
implementac&o dos discursos ambientais verificados nos programas andisados.

Sob este ponto de vidta, utilizou-se a técnica de amostragem nédo-probabilistica
onde a “inferéncia edtatitica ndo pode ser legitima, uma vez que o pesquisador ndo
conhece a probabilidade que cada unidade tem de ser selecionada para fazer parte da

amodrd’. Assm, a amodtra € tida como dgnificativa ou de representatividade socid



(ndo-edtatidtica), com métodos de manipulagdo de dados com tendéncia maior aos
aspectos qualitativos (idem, p. 145).

Contudo, dentro do tema proposto, serdo utilizadas, conjuntamente,
amostragens quantitativa e quditativa, para uma mehor verificagd dos dados. Desta
forma, apesar de ndo ter ocorrido uma pesquisa participante de andise de campo, aguns
fundamentos observados na hipdtese do Newsmaking® foram utilizados neste processo.
Para Hohlfeldt (2001) esta seria a pesquisa voltada para a producdo de informagOes e a

modificacdo dos acontecimentos do dia-a-diaem noticias.

Deste modo, € especiamente sobre 0 emissor, no caso o profissona da
informagdo, visto enquanto intermediario entre o acontecimento e sua
narratividade, que € a noticia, que esta a atencdo destes estudos, que
incluem sobremodo o relacionamento entre fontes primeiras e
jorndistas, bem como as diferentes etapas da producéo informaciond,
sga a0 nivel da captacdo da informacdo, sgja em seu tratamento e
edicdo e, enfim, em sua distribuicéo.( pp. 203-204)

Portanto, foi montado um quadro gerd de como acontece 0 encaminhamento da
noticia aé s veiculada peas tdevisdes regionais. Na amostra néo-probabiligtica
indicada, foram redizadas treze entrevistas com os funcion&rios das duas televisies,
sendo seis com os profissonas que trabaham no Jornd do Meio Dig, da TV Cabrdia, e
sete com os produtores do jorna BahiaMeio Dia, daTV Santa Cruz.

Da primeira emissora, foram entrevistados. dois reporteres, duas produtoras,
uma editora e a chefe de jornalismo. Da segunda, entrevistou-se: dois reporteres, um
editor, duas produtoras, uma coordenadora de pautas e o chefe de redacdo. Néo é
intencdo do presente trabalho tracar uma andise comparativa entre as duas emissoras.
As entrevigas foram colhidas ao longo do més de junho de 2004. A verificacdo se deu
em termos de construcéo discursiva, pautada pela redidade de producdo de cada
segmento, para um panorama gerd de qua o grau de conhecimento, condigbes de
trabalho e interesses adotados para a transmisso de informagbes ambientais destes

profissonals.

* Segundo Wolf (2003, p. 181-182) é 0 estudo sobre os processos de produc&o nas comunicacdes de
massa. Os esforcos de analise acabaram, na maioria dos casos, se voltando para o campo da informagao,
assim, a sociologia do emissores concerne essencial mente aos produtores de noticias.



Rotinas produtivas do telg or nalismo regional

Na TV Cabrdlia, metade da equipe de redacdo (50%) é formada por estudantes
de Comunicacdo Socid, principamente na parte de producéo de noticias. As estudantes
sd0 produtoras, supervisionadas pela chefe de jorndismo, que buscam informactes e
marcam as matérias.

Do universo restante, dentro da equipe, existem apenas duas pessoas com nivel
superior na area de Comunicacdo, sendo uma com habilitacdo em Ridio e TV e outra
em Jornadismo, perfazendo 33% do total. Os outros 17% integram os individuos que ndo
tem nivel superior completo e estd se graduando em aress didtintas ao jorndismo. O que
s pode averiguar, deste primeiro dado apresentado, € o reduzido nimero de
profissonais da &ea de comunicago atuando na emissora.

Em termos de rotinas de trabaho, existe apenas duas equipes de reportagem
externa, cada uma atuando em turnos diferentes. N0 existem equipes & noite. A equipe
da redacdo, pela manhd, é integrada por uma produtora, uma editora, que acumula a
funcio de apresentadora, e a chefe de jornaismo. A tarde, a equipe se resume em um
reporter e um produtor, ndo tendo editor no hor&rio. A carga hor&ria dos estagiéios é de
cinco horas, de segunda a sexta. Os reporteres trabalham seis horas, juntamente com a
chefe de jornaismo.

Segundo os entrevistados, as principais recomendagOes para os reporteres sobre
a execucdo dos materiais programados inclui, em primeiro lugar, seguir o roteiro de
informagbes (pautd) elaborada pela producdo do programa, utilizando a férmula
convenciond de se veificar uma noticia — averiguando o que, quem, quando, como,
onde e por que — o lead®. Outra recomendacso importante é n&o emitir opinid sobre os
assuntos e sempre ouvir todos os lados da questdo, tentando manter a imparciadidade. E
preciso também confirmar as informagdes, colher dados novos e ndo fugir do assunto.
(Entrevista com Andréia Alves Moreira cedida no dia 16 de junho de 2004). E sob esta

modelagem que se formam as reportagens e noticias que entram no telgornd.

° A abertura da matéria. O mesmo que cabeca do apresentador. O gancho da reportagem normalmente
esta nolead. (Paternostro, 1999, p. 144)



O JMD tem um perfil voltado para matérias apenas no exo |lhéus/Itabuna®. Os
temas mais fregqlentes, segundo os entrevistados, diz respeito a problemas de infra
edtrutura basica nos bairros, sendo os assuntos mais trabahados pela equipe (35%). A
area policia também recebe atencdo da producdo, sendo lembrada em 29% dos temas.
Na hierarquia de abordagem regular dos assuntos, temas culturais como misica e teatro
e eventos diversos, principamente inauguracles, encontros, palestras, entre outros, S&o
lembrados como reportagem, perfazendo 12% cada um. Do total, 6% do espaco também
sS30 dedtinados a denlincias contra a administracd municipad nas mais diversas &ess e
também 6% a area de salide.

Andisando 0 quadro de referéncia, percebe-se que os produtores ndo englobam
problemas de infra-estrutura baésica ou salde como pertencentes a temética ambientd
Apesar de trabaharem freglentemente com assuntos, nenhum deles foi entendido
como pertencentes ab melo ambiente.

Os temas ambientais s80 considerados como menos abordados pela maioria dos
entrevistados, perfazendo 40% do tota. No gerd, séo feitas de trés a quatro matérias por
més sobre meio ambiente, ndo havendo uma regularidade. Politica e economia, ambas
com 20%, foram também lembradas como assuntos pouco abordados, por serem
complexos e de dificil entendimento para o publico. Por outro lado, um dado
ggnificativo foi que 20% dos entrevistados disseram que ndo poderiam abordar temas
que fossem contra os interesses da empresa Desta forma, infere-se que outros
interesses, dém dos jorndigicos, sfo levados em condderacd no momento de

realizacdo das reportagens do JMD.

Em reacdo aos temas considerados ambientais, os mais lembrados foram os
ligados a destruicdo da natureza e biodiversidade. A poluicdo de rios e mares apareceu
em 31% das entrevitas. Em seguida o desmatamento da Mata Atlantica recebeu
mencéo em 17% dos entrevistados e as datas comemorativas ligadas a area ambientd,
principdmente a semana do meio ambiente e o dia internaciond da &gua, foram citados
por 14%, juntamente com a protecd0 aos animais slvestres. Para 7%, a qudidade da
&gua foi lembrada, como a devastagdo dos mangues em Ilhéus, cidade litorénea proxima
a Itabuna, e a proliferacéo de construcdes em areas verdes, que receberam 7% cada. Por

fim, gpenas 3% mencionaram aflora, com o cultivo de orquidess.

® O quadro montado em relagdo aos dados da pesquisa com os emissores do presente trabalho se refere &
6tica dos entrevistados, produtores do programa. Para uma verificagdo dos dados em relagéo ao perfil do
telgjornal seriapreciso uma andlise de contetido, o que ndo cabe como objetivo deste estudo.



Percebe-se agui que a conexdo entre melo ambiente urbano e naturd néo
acontece para a maoria 0os entrevistados. 62% dedes mencionaram as questdes
ambientais apenas com ligacdo a fauna e flora slvedtres, entendendo a necessidade de
protecdo dos manancials, dos recursos naturais e dos ecossstemas, sem fazer qualquer
ligacd com a problemética urbana. Somente 24% dos entrevistados englobaram as
questdes socio-ambientais com problemas ligados a urbanizacdo e pobreza, o que leva a
percepcdo de que o contexto urbano edtaria a parte das necessidades ambientais dos
moradores da regi&o.

Quando questionados sobre as fontes para a redizacdo de suas matérias, 0s
entrevistados gpontaram 0s jornais locais e as revisas, com 28% das referéncias, de
onde é retirada boa parte dos assuntos; os 6rgaos do governo, com 24%; as ongs e a
internet, para 14% dos entrevistados, 7% mencionaram os bidlogos e a comunidade
locd e 3% lembraram da policia rodoviéria federd e de jorndistas de outros veiculos de
comunicacao.

O que se percebe € que a maior fonte de informacdo para os produtores da TV
Cabrdia estd concentrada em outros meios comunicacionas, perfazendo um totd de
42% entre jornas, revidas e internet. Bourdieu (1997) indica 0 motivo de serem os

outros veiculos a principd fonte informativa para a televiso.

Para os jorndistas, a leitura dos jornais € uma atividade indispensavel e
o clipping um instrumento de trabaho: para saber o que se va dizer é
preciso saber 0 que 0s outros disseram. Esse € um dos mecanismos
pelos quais se gera a homogeneidade dos produtos propostos. (p. 32)

Outro aspecto abordado € que os 6rgdos do governo, ligados as questdes
ambientais, como IBAMA, CEPLAC (Comissio Executiva Para Pesquisa da Lavoura
Cacaueird) e CRA (Centro de Recursos Ambientais), s8o 0s mais procurados para obter
informagdes sobre a temédtica ambienta.

Os profissonais encontram obstécuos dentro e fora da empresa para reaizarem
materias de teméica ambientd. Os problemas enfrentados vao desde restricOes
técnicas, como fata de equipamento e transporte, a questéo de recursos humanos, sendo
reduzido o nimero de pessoas ha redacdo e nas equipes externas. Também é reduzido o
tempo disponivel para cada equipe redizar uma matéria, que pode durar, em média, de
uma a duas horas, 0 que inviabiliza os temas socio-ambientals, pela complexidade de
producdo e gprofundamento das informagles, até a disténcia e acesso ao loca das

reportagens. E, por fim, as questdes externas como a dificuldade de se conseguir



declaracbes de Orgéos responsaveis, profissonais ligados a area ambiental e das pessoas
envolvidass em denlnciasToda esta gama de condighes leva a possivel perda da
credibilidade da noticia veiculada, 0 que se reflete no discurso produzido e veiculado
pela televisio. Desta forma, percebe-se que o contexto no qua profissonas estéo
inseridos revela-se um componente de impedimento a mais para a difusfo de mensagens
ambientas.

Quanto a0 nivel informativo sobre meio ambiente regiond, metade dos
entrevistados (50%) respondeu que eram pouco informados em relacdo a assuntos
ambientals, 33% se congderavam bem informados e 17% razoavelmente informados.
Denota-se, neste sentido, que 67% do total da equipe ndo se consdera bem informada
sobre 0 tema, refletindo este panorama em suas produgdes e no contelido discurso que
redlizam. Sendo os intermediadores entre os acontecimentos e os telespectadores, esses
profissonais precisam edar informados adequadamente sobre os assuntos para terem
condicbes argumentativas para uma condrucdo discursva que Srva de base
informativa para o publico.

Outro ponto que amplia este contexto € o fato de nenhum dos produtores locais
ter recebido quaquer tipo de treinamento sobre jornadismo ambienta. Para des edta
&ea £ condituiria em “matérias ligadas a0 meo ambiente, que modram as
consequéncias dos problemas ambientais, que conscientizem a populagdo para a
presarvacd do meio ambiente, que mostram a degradacdo ambiental e as belezas
naturais e que sirvam para a educacéo ambiental”, conforme relatos.

Demongtra-se, nestas inferéncias, um direcionamento para o ambito ecoldgico,
como s 0 jorndismo ambientd fosse agpenas voltado para as questbes externas a
comunidade loca, para 0 ambiente natura e para 0s recursos naturais. Segundo Gerague
(2004) ndo basta apenas enxergar a questédo ambiental sob determinada Gtica, € preciso
se gprofundar em todas as dimensdes do assunto.

O autor se refere ainda as causas que podem levar o jornaismo a seguir pelo
caminho da unilaterdidade. Para €le, o problema € complexo e decorrente de véarios
fatores, que vao desde ainfra-estrutura, recursos humanos ou vontade filosofica (idem).

Em outro ponto da pesquisa foi questionado sobre o espaco dado aos temas
ambientais na emissora. Todos concordaram que 0 espago € pequeno. Segundo eles, a
imprensa se preocupaia em gpenas reproduzir o que ja se faz, sem maor

gprofundamento dos assuntos e sem buscar novidades. SO se voltaria para a temédtica



ambientd em datas dgnificativas como semana do meio ambiente, criando o efeito de
agendamento, e logo depois negligenciaria o tema.

Num outro sentido, abordaram questdes econdmicas, pois a temética ambienta
ndo atrairia a atencdo da audiéncia, e as pessoas responsaves O etariam preocupadas
em matérias que déem retorno financero ou que beneficiem dguém. Assm, tanto
reportagens quanto programas temdticos especificos ndo seriam interessantes para o
mercado regiond. A fdta de condigbes técnicas e operacionais foi mas uma vez
enfatizada. E, por fim, foi expodta a fdta de parceria com os 6rgdos ligados ao meio
ambiente, em termos de colaboracdo para divulgacdo de noticias.

Mesmo diante de tantos percalcos degados pelos produtores, 66% consideram o
telgiornalismo praticado pela equipe de producéo bom. Ja o restante dos entrevistados se
divide em considerar o trabalho fraco (17%) e razoave (17%).

A maoria consdera bom porque, devido aos problemas estruturais enfrentados,
eles anda conseguem exibir o tdgornd com maérias regionas e acompanhar a
concorrente, a TV Santa Cruz. Os 17% que alegaram ser fraco, justificaram sua resposta
devido a fdta de incentivo da empresa em investir em profissonais experientes,
deixando o jorndismo da emissora praticamente a0 encargo de edtagi&ias, anda

estudantes, que néo tém experiéncia suficiente para se fazer um bom jornalismo.

No telgorna Bahia Meio Dia (BMD), da TV Santa Cruz, o tempo totd é de 35
minutos de producdo, compartilhado entre a TV Bahia, integrante da rede, em Savador
e as emissoras diliadas do interior. Para a producdo locad sdo reservados 20 minutos,
correspondendo aos dois Ultimos segmentos, identificados como blocos, do telgornd.

O primeiro dado a ser identificado € o fato de que ndo existe, dentro da equipe
pesquisada, nenhum individuo com formagdo académica concluida, principdmente na
area de Jornalismo. Deste total, 57% dos produtores ndo fazem cursos ligados a area de
Comunicagdo Social, 29% cursam Comunicagdo Socid e 14% cursam letras. De forma
gerd, boa pate deste contingente profissona foi formado trabahando diretamente na
emissora, sem formagéo académica em Comunicacdo Socid.

Deste quadro total, duas pessoas sG0 estagi&rias e 0 restante € composto por
funcionarios efetivos da empresa. A maioria dos funcion&rios trabaha na TV ha mais de
5 anos, pefazendo 43%. Com mais de dez anos de empresa aparecem 29% dos
produtores. O restante engloba 14% para quem tem mais de um ano e também 14% para

guem tem menos de um ano, gque correspondem aos estégios.



S0 quatro equipes de reportagens externas. duas auam pela manhd uma a tarde
e uma a noite. Todas redizam materiais para 0 BMD. Diariamente, a chefia de redacéo,
de reportagem e coordenacéo de pauta se relinem para discutir 0s assuntos que podem ir
a0 a no tegorna. Quem decide quais as noticias que vao entrar no telgorna é o chefe
de redacdo e, em sua auséncia, o editor.

De forma gerd, o BMD é o tegornd mais descontraido do dia, composto de
A% de matérias de servicos principdmente de infraedtrutura nos bairros,
denominadas de jorndismo comunitério, segundo o chefe de redacdo (Entrevista com
Rogério Silva Santos, cedida no dia 16 de junho de 2004).

Contudo, o BMD &borda outros temas. 25% dos entrevistados indicaram
reportagens sobre comportamento; 17% lembraram das matéias de variedades, e 8%
mencionaram temas como agricultura, eventos e melo ambiente. Neste sentido, tendo
apenas 8% de referéncia, percebe-se que os produtores ndo entendem como prioridade
do contelido do tegornd a temética ambientd. As matérias de agricultura ndo foram
mencionadas como matérias ambientais, levando ao indicio também, de qua é a
referéncia dos redizadores sobre 0 que sga meo ambiente. Matérias como
comportamento e variedades ocupam juntas 42% das referéncias de matérias
mencionadas pel os entrevistados.

Bourdieu (1997) critica a tendéncia do jornalismo contemporaneo em se
concentrar em materials que pouco representam para a comunidade em termos de
informagtes. Ele aega que, matérias como as de variedades, na verdade, teria a funcéo
de ocupar 0 espaco televisvo para deixar de fora assuntos necessarios sobre oS
problemas da redidade socid. As matérias de variedades e comportamento
correspondem  a categoria indicada peo autor como fatos-6nibus que ndo se
gprofundam, gerando consenso (idem).

Os assuntos que os produtores do telgjorna menos abordam sdo da area palitica
e policid, correspondendo, cada um a 43% do total e culinaria, com 14% de indicacdo
dos entrevistados, como abordagens menos indicadas para se transformar em noticia
telgornadigtica. O que se depreende destes dados € que teméarios que envolvem questdes
mais gprofundadas e complexas, como a questdo politica, sGo percebidos como
inadequados a0 perfil do telgorna e, segundo os entrevistados, ficam reservados para o
telgornad da noite, 0 BATV. A intencdo, a0 que parece, € ndo se aprofundar nos
assuntos das matérias, deixando de abordar também questbes de interesse coletivo

ligados a politica, priorizando os fatos consderados “maisleves’.



Sob estes aspectos, a temética ambiental sendo mencionada como integrante do
programa, mesmo gue com pouco espaco, ganha uma dimenséo desta leveza,

Como temas ambientais mas abordados, 43% ddes esté ligados a0
desmatamento e 26% a Mata Atlantica, 10% sdo destinados a unidades de conservacéo,
6% para fauna, agua e flora e 3% para eventos ecoldgicos. Pode-se verificar, com os
dados apresentados, que todos os assuntos ambientais abordados no BMD estéo
intimamente ligados as questdes voltados para uma abordagem naturdista do tema
Mesmo tendo as reportagens de servico socia, voltadas aos problemas de infra-estrutura
nos bairros da cidade, como base da programacdo do telgjorna, estes assuntos ndo estéo
corrdlacionados a temética ambiental. Notase assm, que a visio dos redizadores €
setorizada e reducionista

As denlincias contra a devastagcéo da Mata Atlantica, através do desmatamento,
da retirada e aoreensdo ilegd de madeira e das quemadas, foram o0s assuntos
mencionados pela maioria dos entrevistados. Juntos, esses percentuais chegam a 69%
do totd de matérias.

A preocupacdo maior, de acordo com 0s produtores, quando redizam uma
reportagem ambienta, € despertar a conscientizacd das pessoas com relacdo a
preservacdo do meio ambiente; passar informagfes do que esta acontecendo; educar as
pessoas com relacdo ao respeito ab meio ambiente; gudar 0s Orgaos responsavels como
um agente fiscdlizador; e cobrar das autoridades posicionamento e solugbes sobre os
problemas ambientais.

De forma gera, toda esta gama de intengbes € direcionada somente para 0s
aspectos ligados a fauna e flora de forma pontua, sem trabalhar a complexidade das
abordagens ambientais e a visdo da comunidade local. Geraque (2004) discorre que 0s
problemas precisam ser mostrados em toda amplitude e aprofundamento, para ser

efetivamente compreendido pel os receptores.

A relacdo entre biodiversidade e meios de comunicagdo € muito mais do
gue atua. Ela € uma pauta para o futuro também. Os problemas que
envolvem o0s manguezais, os recifes de coral, a Mata Atlantica e a
floresta amazbnica, vistos pela Gtica dos personagens que respiram e
vivem as contradigdes, sdo pontos ainda desconhecidos do grande
publico. Eles precisam ser iluminados, precisam ser mais dissecados
pala grande imprensa, ao meu ver. (p. 104)

Buscando compreender como esses produtores encontram - informagdes

ambientais, veificase de onde surgem as pautas tegorndigicas. Segundo o0s



entrevistados, boa parte das informagbes, 30% dedas, vém das organizagbes néo-
governamentais auantes na regido. Em seguida aparecem os 6rgéos do governo estadua
e federa como IBAMA, CEPLAC, CRA, com 20% das mengdes e os outros veiculos de
comunicacdo (radio, televisdo e internet) também com 20%. Com 9% aparece a
Univerddade Estadud de Santa Cruz (UESC), juntamente com a policia rodovidria
federal e policia militar, com 9%. A comunidade € lembrada por 6% dos entrevistados,
assim como 0S MEi0S iMpressos (jornas e revistas) também obtiveram 6%.

Nota-se que, com relacdo a temdtica consderada ambiental pelos entrevistados,
as fontes de informagdo principais sfo as oficias, ligadas aos orgéos do governo e as
entidades ambientais j4 estabelecidas, consideradas por €les mais competentes para
passarem informagBes ambientais. Por outro lado, a comunidade n&o € tida como uma
fonte freglente de informagbes quando 0 assunto € meio ambiente, sendo a menos
lembrada. Esta tendéncia indica o direcionamento dado para o0 discurso que, neste
sentido, passa a ser unidireciond, ndo integrando as diversas visdes que podem se
apresentar, sobre a tematica socio-ambientd, se fosse ampliado o leque de fontes
informativas das noticias.

Refletindo este panorama, mas da meade dos redizadores se disseram
razoavelmente informados sobre 0 meio ambiente regiond, condituindo-se em 57% das
repostas. Seguindo a tendéncia do desconhecimento sobre a redidade ambiental
regional, 29% disseram que sd0 pouco informados sobre o assnto e somente 14%
indicaram ter muito contato com informagdes ambientais.

Isto se reflete diretamente no que ees condderam como jorndismo ambientd.
Para os entrevigados, jorndismo ambientd seria Snonimo de jorndismo comunitério,
na redizacdo de denincias dos “problemas ligados a0 melo ambiente para buscar
solugbes, mogtrar 0 que esta sendo destruido; o que esta sendo feito de errado pelas
indtituicbes politicas, pelos madeireiros, pelos empresiios e pela populacdo de baixa
renda, que por ignorancia destré 0 meio ambiente; modrar a noticia ambienta sem
fazer sensacionalismo, divulgando a verdade; divulgar os projetos que déo certo; e tratar
aquestédo ambiental sob a 6tica da educacéo ambiental”, conforme relatos.

Ao que parece, a conceituacdo de jorndismo ambienta gpresentada pelos
redizadores do BMD n&o se verifica na pratica de suas emissdes noticiosas. A idéa do
jornalismo como este complexo de principios remete a efetiva prética, mas, de acordo
com o verificado neste trabaho, o discurso ambienta dos produtores se esbarra nas

construcdes verificadas pelo que é exposto ao telespectador.



Os entrevistados, contudo, gpresentaram uma s&rie de problemas enfrentados na
redizacdo dos materials ambientais pautados para as equipes. Em primero lugar, as
guestdes de estrutura interna da empresa, como a dificuldade de aos lugares, a
disténcia, 0 pouco tempo para redizacdo dos materiais e os horérios pouco convenientes
para a presenca da equipe de reportagem aos locais. As equipes ndo podem sair do exo
[Ihéus/Itabuna para redizarem as matérias, com raras excecOes.

Em segundo lugar foram mencionados problemas de ordem externa, como a
dificuldade de compreensdo da linguagem técnica desenvolvida pelos setores ligados a
aea ambientd; quando ndo se tem base de pesquisa, aravés de pesquisadores e
especididas, para condruir a argumentacdo das matérias;, a dificuldade dos orgéos em
passar informagbes, e a dificuldade em encontrar 0s responsivels em resolver 0s
problemas expostos.

Também foi quettionado, aos redizadores do BMD, se des tinham agum
conhecimento anterior sobre jorndismo ambiental.  43% afirmaram ter paticipado de
uma oficina sobre jorndismo ambiental e 57% responderam que nunca receberam
nenhum treinamento especidizado.

Para parte daqueles que responderam sim, o treinamento obteve bons resultados,
pois gudou a esclarecer 0 que sio temas ambientais e indicou 0 melhor uso dos termos
técnicos da aea ambienta. Por outro lado, aguns entrevigados disseram que o
treinamento, por ter Sdo curto, de apenas agumas horas, Nndo conseguiu surtir 0 efeito
de gprofundamento para traduzir as questbes ambientais e inseri-las nas préticas
cotidianas das equipes de jornalismo regionals.

Mesmo com um baxo nivd informaivo e com muitas dificuldades para a
realizacdo das reportagens, 71% dos entrevistados consderam que 0 espaco dado aos
temas ambientais na tdlevisdo € suficiente para retratar 0 contexto ambiental da regido.
Para este contingente “o jornadismo da TV Santa Cruz sempre da importancia aos temas
ambientais, dentro das suas possibilidades de pesquisa e informacdo, ja que € um
jorndismo comunitario; porque mesmo com dificuldades técnicas S0 pautadas
reportagens ambientais, porque as maérias ambientais ndo tém retricbes para fazer
parte do jorna; porque mesmo tendo outros temas para abordar, como palitica,
economia e educagéo, ainda assm abre espaco para temas ambientais;, e porque em um
jorna que é exibido sais vezes por semana e, em media, gparecem assuntos ambientais

por trés vezes, demonstra- se um espaco suficiente para o tema’, conforme relatos.



Em contrapartida, 29% dos entrevistados disseram que ndo acham suficiente o
espaco dado pelo tegorna em relacdo aos assuntos ligados a0 meio ambiente. Para este
percentua, seria preciso fazer um programa voltado somente para a ecologia, ja que 0s
temas sobre melo ambiente sBo muito abrangentes; porque os veiculos de informacéo,
de formagerd, ndo disponibilizam espacos para o investimento natemética ambienta.

Fazendo uma reflexdo sobre as consideracOes levantadas pelos produtores,
percebe-s2 que temdica ambientd encontrase setorizada, com a concepcdo
reducionista das abordagens ambientais. De forma gerd, para €es, 0 meio ambiente ndo
faz parte da politica, economia ou educacdo, sendo mostrado com um angulo Unico,
descolado dos problemas urbanos em seus mas diversos nivels socid, culturd,
politico, econdmico e histérico. Dai se perceber a visdo de que o0 que des apresentam
aos telespectadores como temas ambientals, sempre ligados a fauna e a flora, sga
suficiente pararetratar a redidade ambientd daregio.

Por fim, foi questionado como a equipe classficaria o jorndismo redizado por
ees. Do totd de entrevistados, 42% declararam que classficam o telgornd como
razodvel. JA 29% condderaram bom e 29% disseram que € muito bom. As judtificetivas
dadas pela maioria se devem a ndo exigéncia de um critério sdetivo em rdacéo as
maté&rias que entram no teegornd; a problemas ligados a estruturacdo da equipe
jornaligtica, pois a equipe atud ndo esta no mesmo nivel gpresentado ha um ano atrés; a
qudificacdo profissond da equipe, que poderia etar em um nivel mas eevado, para
incentivar a concorréncia; a deficiéncias técnicas, como equipamentos e trangportes para
abranger outras cidades dém de Ilhéus e Itabuna, a politica de vaorizacdo dos
funcionarios da empresa que deveria ser mehor articulada, para se ter condicbes mais
gpropriadas de trabaho, vaorizando os funcionarios.

Para os 29% que consderaram o telgornd bom, de faz o papd regiond,
trazendo informagBes de cardter loca, aproximando do universo regiona temas de
ambito naciond; e porque é um jorndismo de escola, formando profissonais que
podem ganhar experiéncia na empresa e depois seguir para outros veiculos de
comunicagdo maiores. E 0 percentua que consderou o trabaho muito bom aega que,
por terem poucos profissonas e a equipe Ser pequena, consegue desenvolver um
jornaismo de qudidade; porque todos tém muita responsabilidade com o que entra no
ar, com o que va ser dito como informacdo e a imagem como jorndista; e porque as
pessoas ndo tém nocdo de como é dificil enquadrar tantos assuntos em um espago de
tempo reduzido como o do BMD.



Conclusao

De maneira gerd, os produtores do BMD, da TV Santa Cruz demonstraram ter
consciéncia da necessdade de abordarem temas ambientais e de se informarem melhor
sobre 0 assunto. Contudo, a redidade apresentada pela estrutura do telgornd,
pertencente a uma rede de emissoras, que segue um padréo pré-definido e tem que s
enquadrar nas caracteristicas proprias da empresa, dentro de um espago reduzido, leva
a0 direcionamento pontua e superficid dos contetidos.

Ha dificuldades internas enfrentadas pela equipe, com a fdta de acesso a
informagdes vindas de outros setores da sociedade, embasando mais o conhecimento
sobre a redidade ambienta. A qudificacdo profissond deveria ser levada em conta
pelos dirigentes da empresa, pois como se revelou pelos dados obtidos, seria necess&rio
um investimento maior, tanto da empresa, quanto dos proprios profissonals, em buscar
qudificacdo adequada na aea jorndidica e conseglentemente, no jorndismo
ambientdl.

De maneira particular, os produtores sfo levados a priorizar, pela légica da
empresa, assuntos pouco relevantes para a compreensdo da complexidade ambiental
representada no contexto regional, como reportagens sobre comportamento e
variedades, que néo permitem uma reflexdo maior sobre o tema. O que leva 0 programa
a apresentar um cardter de supeficididade, passando uma imagem unilaterd sobre a
temética ambienta da regi&o.

Diante do panorama apresentado sobre o telgorndismo desenvolvido pela TV
Cabrdia, no JMD, pode-se concluir que os seus produtores, sgam funcion&rios ou
estagiaios, estdo subordinados & uma s&ie de critérios indituidos empresaridmente,
gue faz com que muito do que poderia ser mostrado sobre as questdes socio-ambientals
€ omitida por fata de estrutura adequada de trabaho. Consequiéncia deste modelo de
gestéo, a contratacdo de estudantes para atuarem como profissonais compromete a
qudidade informativa tegorndigtica pois, devido a pouca experiéncia profissond,
individuos ndo conseguem realizar um trabaho cons stente e gprofundado.

Por outro lado, a propria concepcdo sobre meio ambiente impede, de forma
gerd, a identificacd0 da problemética ambienta como pertencente ao cotidiano urbano



com um gprofundamento e uma interligago dos temas. E preciso maior interesse por
parte dos profissonals em investigar mais, buscar mais informagOes e estar mais a par
com relacdo aos problemas da cidade, passando a cobrar n&o de forma pontua, mas
sistémica de todos 0s setores competentes.

Referéncias

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo: seguido de A influéncia do jorndismo e Os Jogos
Olimpicos. Tradugdo, Maria L tcia Machado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editores, 1997, 143 p.

GERAQUE, Eduardo. Per ceber a biodiver sidade— Jor nalismo e ecossistemas par ecem (mas
nao sdo) elos perdidos. In: VILASBOAS, Sérgio (Org.). Formacdo & Informacdo Ambiental —
jornalismo parainiciados e leigos. S&o Paulo: Editora Summus, 2004, 206 p.

HOHLFELDT, Anténio. Hip6teses contempor aneas de pesquisa em comunicagao.
In: HOHLFELDT , A; MARTINO, L.; FRANCA, V. (Organizadores). Teorias da
Comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2001,
277 p.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em Comunicacéo. 6° Edicéo, Sao Paulo:
Ediges Loyola, 2001, 171 p.

MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE. Agenda 21 Brasileira — Bases par a Discusso.
Brasilia MMA/PNUD, 2000, 196 p.

PATERNOSTRO, Verairis. O textona TV — Manual de Telgiornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999, 157 p.

RAMOS, Luiz Fernando A. M eio Ambientee M eiosde Comunicacao. SP. Annablume, 1995,
159 p

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacgéo. S&o Paulo, Ed. Martins Fontes, 2003, 295p.



