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Resumo

S8 poucas as vezes que se tem chance de observar um fato e o comportamento da
imprensa a0 trata-lo, discutindo publicamente seus critérios para digtinguir 0 que € noticia
daquilo que ndo é O mergulho de Chico Buarque na praia do Leblon, um espaco publico,
em fevereiro de 2005, proporcionou esse momento de reflexdo na imprensa, que pretende
s retomado agui neste trabalho na tentativa de aprofundar questdes como a influéncia das
revistas de celebridade no fazer di&io do jornaismo.
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1. O espaco publico vigiado

O fato € recente, teve ampla divulgacéo e provocou um debate interessante sobre 0
comportamento dos veiculos impressos de comunicagdo: Chico Buarque, idolo maior da
mulsica brasilera, foi fotografado na praia do Leblon, beijando uma mulher, durante um
mergulho naquela tarde de veréo carioca O que seria um acontecimento sem maior
importdncia — a ndo ser para os dois envolvidos — virou um dilema na imprensa. Pouco
depois da cena no mar, uma imensa onda se formou, com consequéncias embleméticas
para o jornaismo, de umamaneragerd.

O mergulho do cantor na tarde de 25 de fevereiro de 2005 foi fotografado néo
apenas por um, mas por dois fotografos. Ambos fredancers, ees estavam di a procura de
uma imagem corriqueira — em gera, famosos caminhando pelo cadgaddo — e sabiam
exatamente para onde ir, depois da foto, qualquer uma que fosse: em diregdo as duas das
principais revisas de celebridades, que, neste caso, transformaram o beijo em capa das
edicOes seguintes.

A exigéncia de plantdo de fotdgrafos no cacaddo do Leblon mostra um aspecto
atuad da paisagem carioca, “urbs midiatizada’ (SODRE; PAIVA, 2004. p.18): ha
pontos sob congante vigilancia, onde o smples caminhar de adguém conhecido pode se
tranformar em noticia A cdade — mehor dizendo, dguns pontos da Zona Sul,
principdmente o calgaddo, durante o dia — virou também um roteiro para ver e ser visto,
um cend&rio onde famosos vivem a novela da vida red, que pode ser acompanhada de perto
por fotégrafos sempre de plantdo, quase todas as 24 horas do dia. E entre os famosos a
procura de se manter em dta, hA um roteiro basico de festas e lugares para ser
freqUentados, que garante a exposi ¢ao desse personagem em varias publicagoes.

Algo como acontece em Los Angdes, onde Hollywood, por conta da indUstria de
cinema, se tornou uma cidade cendrio. “‘Onde estdo as celebridades?, perguntam todos os
amigos que vém nos ver de Paris. (...) As cdebridades, Hollywood e a praia (...) S0 o
chamariz ao fim das onze horas de avido (no minimo) e das nove horas de diferenca de
fuso horario para os parisenses que se dirigem a Los Angdes’ (LEVY-WILLARD, 2003,
p. 43). O coment&io feito pea jorndista francesa no livio em que narra o choque,
principalmente comportamental, a0 se mudar de Paris para Los Angeles. Por conta da sede

da Rede Globo e seus artistas, 0 Rio também tem adquirido esses ares, reforgados ainda



por novelas de tdevisdo, principdmente as escritas pelo novelisa Manod Carlos, que
anbienta no Leblon as suas hidtdrias - Lagos de Familia,z em 2000 e Mulheres
Apaixonadas, de 2003, sdo dois exemplos.

Portanto, se uma cena comum, de aguém minimamente conhecido entrando ou
saindo de um restaurante, vira assunto, um beijo € cgpa - principamente se for dado por
um dos mas discretos icones da misica brasileira, tavez um dos menos “olimpianos’, no
dizer de Morin, do cenério, que ao contraio daqueles que Ned Gabler classficou como
“lifies’, sempre digpogtos a transformar suas vidas em filme (GABLER, p. 163, 1999). Foi
0 que aconteceu com Chico, num fato que ainda deu margem para critica e autocritica

dosjornais, como veremos a segulir.

2. A noticia que vira noticia

As cgpas das revidas viraram assunto nos jornas mas ssudos — sem fdar na
intermindvel sucessBo de programas vespertinos na televisio, que se dimenta basicamente
do produto que chega as bancas, fazendo uma leitura animada do que et impresso - e
naguele que decidiu ndo apostar no bejo como noticia a ndo publicacdo também virou
tema de discussio — e de davida Aqui, seréo andisados o comportamento de trés jornais
grandes (Folha de S. Paulo, Estado de S&o Paulo e O Globo) e de dois populares do Rio de
Janeiro (Extrae O Dia).

Em O Dia e no Extra préica é comum. Toda semana, as colunas de notas desses
jornais — Vip Vupt e Retratos da Vida, respectivamente — exibem fotos e/ou fragmentos de
reportagens que estdo nas evistas. Sempre atrés de noticias que chamem atencdo do leitor
na banca — principdmente fonte desses jornais, fracos em assnatura -, os jornais acabem
virando dlientes das revistas, que também véem neles uma forma de divulgaggo. E uma via
de m&o dupla, qe oferece a0 leitor mais do mesmo. Nos jornais ditos mais s&ios o fao é
menos comum, mas ndo téo raro. Principdmente as colunas nos cadernos culturais — Gente
Boa, em O Globo, e Ménica Bergamo, na Folha — também sfo clientes, vez por outra, das
revistas semanais de celebridades.

Nesse cenario, a noticia da foto de Chico Buarque beijando a moca no Leblon
correu rapido pelas redagbes dos jornais e provocou uma verdadeira corrida as imagens
(dois jornais populares de Sdo Paulo, Diario de S. Paulo e Agora, também entraram na



disputa). O que chamou aencdo no Rio de Janeiro foi o fato de o Extra, no Ultimo
momento, decidisse ndo publicar a foto. O Dia reproduziu a capa da revisa Contigo! na
coluna Vip-Vupt. Nesse episddio, curiosamente, os jornais populares foram mais discretos
que o ssudo Estado de S&o Paulo, por exemplo, que estampou a foto da capa da revista
Quem na primera pagina. A Folha foi a mas hedtante: rodou a foto em 20% de seus
exemplares e, depois, decidiu retirar a noticia da coluna de Monica Bergamo. O Globo ndo

publicou.

3. Ser ou ndo ser (invasivo), eisa questao
Se as revistas ndo tiveram dlvida sobre 0 espago que iriam dar para essas fotos, e
€sse evento, nos jornais 0 que se passou foi dgo bem diferente, e provocou uma reacéo

interessante de se observar, entre jornalistas e publicages.

Folha de S. Paulo: O jornd publicou a foto em 20% de sua edi¢do, dentro da coluna de
Monica Bergamo, publicada na llustrada A decisio de retirar a foto e a nota foi
tomada depois que, segundo o jorna, descobriu que a mulher que aparecia na foto era
casada e tinha dois filhos.

Egstado de S. Paulo: Normamente avesso e aheio a questdes mais mundanas, digamos
assm, publicou a cgpa da revista Quem em sua primera pagina — um fato inédito- e a
noticia dentro.

O Dia publicou a capa da reviga Contigo! na primeira pagina e a nota, dentro da sua
colunade notas, Vip Vupt.

Extra apesar de ter concorrido com o Dia, durante o fechamento, para ter acesso a foto
e a capa darevista Quem, ndo publicou aimagem. Decisio editorid foi ajudtificativa

Globo: ndo publicou a foto e, uma semana depois, respondendo a uma reportagem da
revista Vega®, que criticava o jorna por néo ter noticiado o fato, o diretor de redacio se
manifestou publicamente no jornd, apresentando as razdes que fizeran com que o

jornal deixasse de dar noticia

3 | ntitulada Operaco abafa, a reportagem, publicada na edicéo de’5 de marco de 2005, ironizavaa posturade
O Globo, insinuando que o jornal ndo publicara as fotos por conta da amizade pessoal entre Chico Buarque e
o diretor de redacéo, Rodolfo Fernandes.



A decisio de ndo publicar as fotos seguiu uma linha editorid que vem sendo
adotada pelo GLOBO ha& muito tempo - diante disso, a opcdo foi muito clara

Apenas para informagdo s leitores da 'Vejd, cabe lembrar episodios recentes, de
&reas diversas, em que a mesma orientagdo foi seguida. Quando a atriz Carolina
Dieckman saiu de casa, e sabia-se que estava em processo de separacdo, a

orientacdo do jornd no episddio para a colunade TV foi de que ndo haviainteresse
nesse tipo de assunto, envolvendo futricas familiares que poderiam causar prejuizos
a vida particular dos envolvidos. O mesmo ocorreu ha poucos meses quando o

compositor Caetano Veloso saiu de casa e revistas de cel elridades fizeram campana
na sua porta: o assunto foi aberta e francamente discutido com editores da coluna de
gente do jornal e O GLOBO decidiu minimiza-lo. Conduta semelhante O GLOBO
adotou quando a revista 'Contigo!" ofereceu fotos da apresentadora Angélica de
topless num hotd em Miami: nada publicamos. Mais atrés ainda, 0 mesmo
comportamento norteou a linha editorial do jornd - e de toda a imprensa brasileira,

'Vga inclusive - quando o ministro Ciro Gomes e a atriz Patricia Pillar comecaram
anamorar;

6) No caso de Chico, que esta separado ha quase dez anos, nem mesmo uma noticia
havia no episidio parajustificar a publicacéo;

7) A postura do GLOBO de respeito aos fatos, aos leitores e as fontes tem sido

consagrada pela circulagdo crescente, pela colecdo de prémios e pela credibilidade
do jorna junto a0 plblico formador de opinido no pais. Pesquisa apresentada este
ano no Forum Econémico de Davos pela maior agéncia de relagdes publicas
independente do mundo (Edelman) aponta O GLOBO como o veiculo de maior
credibilidade entre todos os meios de comunicacéo brasileiros;

8) Cada veiculo tem a sua linha editorial, baseada em suas discussdes internas, no
perfil de seus leitores e em seus principios éicos. Se a 'Vea publica fotos de
paparazzi, estd no seu dreito. O GLOBO evita avancar na intimidade de seus
personagens de forma sensacionalista. Por isso, ndo vé relevancia jornalistica neste
tipo de fotos. Veiculos de qualidade pedo mundo afora também agem assm. Esta
ndo é uma decisdo simples, é fato editorial bem mais complexo do que faz supor a
va aulajornalistica da 'Vegd. No préprio episodio Chico Buarque, a maior revista de
celebridades do pais, a 'Caras, decidiu ndo publicar as fotos, embora tenha sido

procurada pelo fotégrafo que clicou o compositor. E ndo consta que Chico tenha
agum 'grande e poderoso' amigo na 'Caras para 'dar uma méozinha.*

Vega na semana do escandalo, ndo acrescentou novos eementos a histéria, mas
dedicou duas paginas de sua edicdo para fazer uma andise sobre o comportamento da

imprensa no caso.

Atento as questbes da imprensa — e a crescente onda das celebridades — o
Ombudsman da Folha de S. Paulo, Marcelo Beraba, foi um dos que mais se deteve nesse

assunto.

Volto ao tema do jornalismo de celebridades provocado por um novo episbdio. O
"Estado de S0 Paulo" e a Folha publicaram, na quarta, uma foto do compositor

4 FERNANDES, Rodolfo. Cartado GLOBO arevista'Vejd, publicada na pagina 25 da edico de 13 de margo de 2005.



Chico Buarque a tarde, no mar do Leblon, no Rio, beijando uma mulher. A Folha
editou a foto na coluna "Moénica Bergamo", na llustrada, mas a retirou quando 20%
da elicdo (cerca de 60 mil jornais) j& havia sido rodada. As edigBes que recebi no
Rio (a Naciona e a S&o Paulo) ndo tinham a foto. O "Estado" publicou a mesma
foto na primera pagina, pequena, e internamente. O texto da primeira
"Persondidade. E s6 uma amiga, diz Chico apds o beijo. Compositor esta na capa
da revista "Quem", fotografado no mar do Leblon". Achei a publicagéo do flagrante
despropositada. Como ndo tinha visto a foto na Folha, comentei apenas o0 caso do
"Estado" na Critica Interna: "O "Estado" se rende a onda do jornalismo de
celebridades e publica hoje (...) foto do compositor Chico Buarque beijando uma
mulher na praiado Leblon. A justificativa jornalistica € a de que a foto esta na capa
de uma revista de celebridades’. Na mesma quarta, o "Di&io de S. Paulo”, do grupo
gue edita "O Globo" do Rio, também publicou o flagrante e foram para as bancas
duas revistas com as fotos originais, "Quem" e "Contigo". No dia seguinte, o
"Agora', diario da Empresa Folha da Manha que também edita a Folha, reproduziu
as fotos com 0 nome da amiga de Chico e ainformacéo de que seria casada. Enviel
um email para o "Estado” e recebi do editor-executivo Roberto Gazzi a seguinte
judtificativa: "Entendemos que Chico Buarque, por sua histéria, é e sera sempre um
grande tema jorndigtico. E no caso, sendo uma figura plblica e fotografado num
locd publico, ndo consideramos que tenha ocorrido invasio de privacidade”.

A Folha justificou a publicagdo com os mesmos argumentos. E por que retirou a
foto no meio daimpressdo? A explicacéo € da secretaria de Redacdo Suzana Singer:
"Decidimos tirar a foto quando recebemos a informacdo de que a mulher, casada,

tem filhos pequenos. Entre atender a curiosidade publica e expor criangcas a
possiveis situagdes vexatdrias, optamos pela ndo publicacdo. A intencdo ndo foi

proteger Chico Buarque'.

Achei correta a decisdo do jorna de suprimir a foto. E continuo questionando o
interesse de jornais como a Folha e 0 "Estado" em casos como esses em que nao
existe qualquer relevancia, exceto a curiosidade.

Duas observagdes sobre este assunto.

1 - E certo que cabe ao préprio Chico Buarque zelar por sua privacidade e a de sua
companheira de banho. Ao se dispor a namorar numa praia, no meio da tarde, €
claro que estava sujeito a curiosidade das pessoas e ao flagrante daimprensa. Acho
compreensivel que publicagdes que vivem do acompanhamento de artistas e
celebridades se interessem pelafoto.

2 - Mas, e jornais que se pretendem sérios, formadores de opinido, como a Folhae o
"Estado”, como devem se comportar? Nao é uma resposta fécil. Primeiro, porque os
préprios jornais reconhecem que estdo chatos, pesados, e precisam mudar. Em que
direcdo? Segundo, porque precisam ampliar e renovar seu leitorado e tém de
disputar 0 jovem com as TVs, a internet e as revistas de entretenimento. Terceiro,
porque ha uma pressdo cada vez maior por esse tipo de cobertura considerada leve e
inconsequiente.

A propésito, h& uma frase boa no "Estado" de sexta. Ao comentar a situacéo dos
jornais ingleses, que se mexem para ndo perder mercado, o editor Robert Thomson,
do "The Times', brincou: "O publico para o jorndismo s&rio estd aumentando, mas
0 jornalismo s&io é seriamente caro'.

N&o tenho uma posicdo purista a respeito da cobertura de famosos, escandalos e
futilidades. Acho que ha espaco em jornais como a Folha para este tipo de noticia



Desde que sgja uma histdria que valha a pena contar. N&o vi isso nas fotos de
Chico.®

4. Um tema ainda distante da concluséo

O fao engloba véarios aspectos de uma discussio saudavel — e mais que isso,
necessaria — sobre o fazer jorndismo nos dias de hoje. Os jornas estdo chatos. A
concorréncia é acirrada. A internet € mais rdpida que os veiculos impressos. A televisdo
tem a imagem animada. As revistas de gente et investindo pesado na vida privada das
ceebridades. Entdo, como sobreviver na banca? As publicagbes que investem em
celebridade parecem ter descoberto a formula na capa, normamente, 0 que mais chama a
atencao do leitor so questdes pessoas, principa mente casamentos, namoros e separacoes.

Os jornais parecem estar descobrindo esse caminho também. Ou do contrario néo
teriam interesse dgum em, toda semana, correr s revidas para transformar em nota o0 que
elas estardo publicando. Por outro lado, as revistas de celebridade sdo vdas de esgueha
pelos jornais (e muitos jorndigtas), que ndo reconhecem ai um tipo de jorndismo <frio.
Embora as revistas por muitas vezes extrgpolem o limite — da privacidade, do bom gosto e
do bom senso, muitas vezes — é inegavd que, hoje, das tém um espago — dém de publico-
leitor e anunciante, que garante sua sobrevivéncia. Tavez fosse 0 caso de os jornais
investirem seriamente em editorias dedicadas a cobrir gente, em seus fatos cotidianos, em
vez de recorrer & reciclagem das noticias buscadas pelas revistas®.

Da forma como os jornas se inspiram nes revidas e s utilizan ddas, mas ees
embaralham do que esclarecem 0 meio de campo. O evento Chico Buarque, por exemplo,
fez com que O Globo declarasse publicamente seu codigo de posturas diante s leitores,
no que diz respeito as celebridades. Nem sempre iso € claro. E como estamos numa época
em gue esfera publica e privada se interpenetram e se confundem, em que a vida red toma
ares de ficcdo — e viceversa — é conveniente, mais do que isso, recessario, para leitores,
jorndidas, jornais e revistas, que discusso do que € noticia venha a publico, provoque
debate e uma reflexdo que leve a uma acdo dos jornas, principamente, no que concerne a

essa questdo ddlicada que € a vida particular de pessoas publicas. Como ndo ha no

5 BERABA, Marcelo. Asfotos do Chico in Folha de S3o Paulo de 6 de marco de 2005.

6 Esse foi um dos pontos— e idéias — levantados pelo Ombudsman da Folha de S. Paulo, Marcelo Beraba, namesa
redonda sobre o assunto, organizada na Escola de Comunicagdo da UFRJ, pela professora Raquel Paiva e pela autora, Ana
Claudia Souza, em 30 de marco de 2005.



horizonte possibilidade de retorno desse panorama — cada vez mais ha o0s querem ver e ser
visos — uma reflexdo sobre a prética desse tipo de jornadlismo é mais do que necessaria.
Como frisa Eugénio Bucci, “agora, na era d espetéculo — em que tudo o que precisa de
visibilidade ja vem empacotado para as redagfes como uma tracdo em S -, 0 desafio ndo é
mais de nivel individua, mas sstémico” (BUCCI, 2000, p.199).
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