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Resumo

A hegemonia do modelo e da linguagem da radio comercia, a cega obediéncia as leis
do mercado e o0 uso politico-eleitord de rédios publicas nos obriga a refletir sobre as
possibilidades da prética educativa no veiculo radio em nossa contemporaneidade. No
cenario aud, serd ainda possivel pensar num veiculo que possa edimular a reflexdo e
contribuir para a mudanca de préticas sociais? Apesar de todas as dificuldades, as
emissoras de radio educativas do Brasil deveriam ter esse compromisso. Este artigo
conceitua o rédio publico e educativo, suas transformagbes no Brasl, seus entraves e
possbilidades. Também relata parte da experiéncia jorndistica da Radio Universdade
FM (emissora educativa da Universdade Estadual de Londrina), que busca trilhar o
caminho da prética educativa segundo ideais de Paulo Freire.
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E com desdento que observamos para onde caminha a midia nesse inicio de
século XXI. As transformagBes ocorridas nos veiculos de comunicagdo nos Ultimos anos
nos convidam a uma reflexédo sobre qual papd desempenham na sociedade atual. Serd
anda possivel pensar num veiculo que tenha como suas premisses “devar 0 nive de
consciéncia, edimular a reflexdo e converter cada homem em um agente aivo da
transformacdo do seu meio natura, econdmico e socid” (KAPLUN, 1978, p. 21) como
defendia Mario Kaplun para o radio? Com seus programas radiofbnicos Kaplun
conseguiu esse feito ha dgumas décadas.

Um dos desafios dos comunicadores de hoje € atentar para a proposta do autor
latino-americano e refletir sobre sua viabilidade em tempos de midia globdizada e

globdizante, fechada em oligopdlios e que se apdia cada vez mais no lucro e na
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conquista de audiéncia. Entendemos que no cen&io brasileiro as emissoras educativas
podem ser dternativa para uma programacd0 que busque a transformacdo e néo
smplesmente a reproducdo de modeos e gpresentamos uma possibilidade de caminho
a0 pensar a educacd como teoria, mas, principamente, como prética de intervencdo

ocidl.

O Principio de tudo: o ndo comercial x comer cial

Nas primeras décadas do século XX, quando o radio, o primero veiculo
eetronico a surgir, comecava a dar seus primeiros passos e a emitir as primeras
transmissdes, os modelos de gerenciamento foram estabelecidos em cada pais. No
inicio, segundo Maria Elvira Bonavita Federico (1982, p. 18), 0 empreendimento nasceu
comercia, privado e com baixa poténcia de transmissdo na maioria dos paises. Quando
0S governantes perceberam a potencididade do veiculo adotaram diferentes sstemas de
exploracdo da radiodifusio “de acordo com as implicagfes histéricas e os objetivos que
Ihes destinaram os grupos de poder” (ORTRIWANO, 1985, p. 52). Nos Estados Unidos
e no Brasl a exploraggo comercid e a busca peo lucro prevaeceram. Ja na Gra
Bretanha as transmissdes comegaran com o modelo publico e de monopdlio®, com uma
empresa — a BBC — sustentada pela populagéo. Esse modelo britanico influenciou toda a
Europa, mas cada pais fez adequactes para adapté-1o a sua redlidade®.

Didaticamente, Ortriwano (1985) propde uma divisio em apenas dois sstemas
de radiodifusfo: o de Monopdlio ou Autoritiio e o Sistema Purdiga. Nos dois
sstemas o direito de transmissfo estd nas maos do Estado que pode explorar 0 servigo
ou concedé-lo a terceiros. No sstema de Monopdlio a nagdo instala e opera 0s servigos
de radiodifusio (dstema adotado principdmente por paises socidigtas). No sstema
plurdisa (adotado em paises como Estados Unidos, Brasl e Gr&Bretanha) existe a
convivéncia de emissoras edtatai's ou publicas e comercias.

Cabe ainda fazermos uma diferenciagdo mais acurada entre esses trés tipos de
emissoras levando em conta, principdmente, 0 modo de organizacdo da radiodifusio

brasleira Ao nosso ver, as chamadas emissoras edatais condituem as emissoras

* Embora nos primeiros anos o radio brasileiro tivesse o idealismo educativo-cultural de Roquette Pinto, a
partir da década de 1930, com aregulamentacdo da publicidade, o radio no Brasil seguiu o caminho
comercial. Somente anos depois é que surgiram as emissoras educativas.

® Hoje emissoras comerciais, tanto no radio quanto na TV partilham o mesmo espectro com aBBC.

® Maisinformacoes sobre esse processo na Europaem BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histéria

social damidia: de Gutenberg a Internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

educdtivas, financiadas totamente pelo Edtado, sga de federd, estaduad ou municipd,
universdades ou fundagbes formadas especificamente para ese fim. Sdientamos que
emissoras ndo devam ser confundidas com as emissoras publicas européias, como
as condituidas pelo modelo adotado na Gra Bretanha. Neste, as verbas para custeio da
emissora ndo vém do governo e Sm da populagcdo, por meio de taxas pagas para a
manutencdo do veiculo. Nenhum desses dois tipos de emissora visa o0 lucro, 0 que
permite uma programacdo trabalhada sem as amaras da busca pela audiéncia Ja as
emissoras comerciais sdo concedidas a terceiros para a exploracéo mercantil. Elas sfo
mantidas como um outro negdcio quaquer e precisam gerar lucro, como preconiza o
capitdismo.

Nas emissoras comercials, a programacdo tem, na visdo de Ortriwano (1985, p.
54), “padrbes dominantes no contelldo das mensagens’. Ou sga, a roda viva movida
pelo lucro fard com que se busgue um programa que dé audiéncia sem a preocupacdo
com a qualidade da programac@o e, na maioria das vezes, repetindo férmulas de sucesso
dos concorrentes. Os padrBes dominantes de contelido apontados por Ortriwano podem
ser comparados a idéia de pensamento Unico defendida por Ignacio Ramonet (2003, p.
246-7)

Quer dizer, 0 que a imprensa diz a televisio repete, a rédio repete, e ndo
apenas nos noticiérios, mas também nas ficgdes, na apresentacdo de um tipo
de modelo de vida que se deve apresentar [...] Nao é um discurso que tenhaa
vocagdo ética de educar o cidadd ou de informar, no bom sentido da
palavra, o cidaddo, pois tem essencidmente e antes de mais nada uma
perspectiva comercial.

pY

Entretanto, critica a programacdo também tem ddo feta as emissoras
publicas européias. Elas tém perdido forca e adgumes etf s curvando a0
comercidismo, como atesta Robert Mcchesney (2003, p. 234) quando afirma que “as
emissoras publicas, que ja foram apeca centrd da midia da socia-democracia européa,
ed0 hoje na defensva e cada vez mais reduzidas a um nicho semicomercid no sstema
globa”.

John Thompson (1995) também tece criticas a0 modelo publico vigente na Gré
Bretanha’. O autor ndo nega os aspectos positivos do modelo, apontando a qualidade da
programacdo: “muitos programas da BBC sdo prova de que indituigdes de difusio

podem operar muito eficientemente dentro do dominio publico, io é dentro de um

" Na concepgdo original do modelo publico, proposta por John Reith, primeiro diretor geral da BBC,
havia quatro pontos. ndo aceitacdo do comercialismo, aumento do acesso da programacdo a toda
comunidade, dominio sobre adifusdo, e a manutencéo de altos padrdes de programacéo
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referencid inditucional que ndo € propriedade privada e que ndo tem por finaidade
obter lucro” (THOMPSON, 1995, p. 331). Entretanto, avaliia como probleméticos trés
aspectos. a concentracdo de poder nas maos da elite burocrédtica responsavel pelo
gerenciamento da emissora privilegiando uma programacdo ditista, excluindo o popular
e entendendo a cultura gpenas como aguela disseminada em grandes testros, a pressio
exercida pelo governo, que mesmo estando afastado do grupo de dirigentes e ndo tendo
como barganhar gpoio financeiro, chegou, na experiéncia da BBC, a influenciar no
contelido de agumas programacbes em muitas Stuagdes, e a impossbilidede de se
manter 0 controle sobre a difusdo, j& que com as novas tecnologias a transmissdo de
dentro ou de fora do pais € largamente facilitada.

Diante desses pontos negativos, Thompson propde o que chama de “principio de
pluraismo regulado”, no qua a midia ocuparia um espago entre 0 mercado e Estado.
Para isso, 0 autor prega o fim da concentracdo da midia na méo de poucas empresas. Ao
colocar um limite na formacdo de conglomerados de comunicagéo edtaria garantida a
exigéncia de véaias indituicdes de midia independentes, promovendo o plurdismo
necessario para poér fim ao monopdlio do pensamento Unico. “O que esta em jogo Néo €,
smplesmente, a liberdade do consumidor de escolher, mas também a disponibilidade de
uma multiplicidade de féruns plblicos em que diferentes pontos de vida possam ser
expressos’ (THOMPSON, 1995, p. 338).

Para a efetivacdo do plurdismo, Thompson (1995, p. 339) também defende uma
nova legidacdo que promova a “desconcentracdo de recursos nas indistrias da midia’, e
anda “a separacdo clara dessas indituicbes do exercicio do poder de estado’. Essa
independéncia, diada a desconcentracdo de recursos, va promover um espaco
indituciona para que a midia possa se desenvolver sem pressdo dos governos e sem as

amarras da busca incessante pelo lucro.

E um espaco entre a operacio desenfreada das forgas do mercado, de um
lado, e o controle direto das ingtituigdes da midia pelo estado, de outro. E
através da localizagdo das ingtituicdes da midia no espaco entre o mercado e
0 estado que o principio do plurdismo regulado pode ser, mais efetivamente,
posto em acéo. (THOMPSON, 1995, p. 339)

Se exigem problemas no moddo plblico briténico, quando andisamos a
dternativa braslera as emissoras comerciais, percebemos que as questfes se
gprofundam. A programacéo é ditista e na maioria dos casos trabalha com um conceito
resrito de cultura. N& ha uma busca pela diversdade culturd do nosso pais, e,

portanto, como assevera Vac Zuculoto (2004) “ndo atendem ao interesse publico e
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democratizante a0 qua deveria se submeter a comunicagdo”. A autora também avaia
como ditista a programaco das rédios educativas brasileiras:

Numa observacdo geral e com o pouco acimulo de estudo organizado sobre
estas emissoras, pode-se avaliar que, na sua maioria, seguem o referencial de
uma programacdo que se pretende educativa, formadora de opinido, mas
apresenta evidentes sinais de ditismo e de producdo de uma comunicacéo
que exclui. (ZUCULQTO, 2004)

Uma outra questdo gritante é a dependéncia do poder publico. Este, como o
sustentador econdmico do dstema, se vé no direito de influenciar na programacéo e no
contelido dos programas.

Ndo s tem um levantamento preciso de como se da a interferéncia do poder
publico na linha editorid dessas emissoras. O que se ouve e 0 que £ V€ é um
investimento, um esforco governamental de, cada vez mais, divulgar agles, projetos e
politicas publicas pelas ondas do radio e também na TV. Essa veiculacdo se di na
maioria das vezes, sem o direito ao contraditorio e sem a reflexdo e o carder critico que
devem nortear as emissoras educativas.

No Parang, por exemplo, o governo do Estado difunde informagBes sobre sua
aluacdo nas duas emissoras educdivas e também na TV Educativa, em Curitiba. A
reunido semana do secretariado do governador Roberto Requido (PMDB) € veiculeda e
também o programa “Pra seu governo™®. Em Londrina, a assessoria de imprensa da
administracdo da Universdade Egtadual de Londrina produz, desde margo de 2005, o
programa “Por dentro da UEL”, na Rédio Universdade FM. “Por dentro da UEL"® é
uma reviga semand de informacdo sobre a administracdo da Universdade, com
divulgacdo de eventos oficials, solenidades e parcerias da UEL.

No dstema brasileiro de radiodifusdo, em especid nas emissoras educativas, o
sgema de plurdismo regulado defendido por Thompsom seria também uma dterndiva
porque procuraria uma independéncia dos tentaculos do governo, ou sga, estabeleceria
um claro afastamento do poder do Estado, dém de uma disténcia das amarras da busca
pelo lucro.

Para Marlene Blois (2003), independéncia editorid é uma das marcas que devem

nortear o cardter educativo das emissoras de radio. Ela defende a existéncia de vinculos

8 «Pra seu governo” é veiculado de segunda a sébado das 7 &s 7h30 nas radios Paran& Educativa AM (630
KHz) e Parana Educativa FM (97,1 MHz) e de segunda a sexta das 12h30 as 13 horasna TV Parana
Educativa, segundo informagdes do site www.pr.gov.br/rtve/prog_am.shtml.

9 “Por dentro daUEL” é veiculado as sextas-feiras das 17h30 as 18 horas, na Radio Universidade FM de
Londrina (107,9 MHz). A revistaradiofonicafoi criada naadministracdo da atual reitorada UEL Lygia
Puppato (PT) e estreou em margo de 2005.
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indtitucionais das emissoras com Orgaos hacionais ou locais e aé com entidades da
iniciativa privada, mas os objetivos dessas entidades devem estar voltados para agOes
que privilegiem a Cultura e a Educacdo tanto no aspecto da formacdo quanto da
informacao.

No entanto, a natureza da vinculagdo ndo deve ser o indicador a nortear a
linha de conduta da emissora, que precisa manter uma posi¢ao isenta e ética,
compromissada com a informacéo e a formacéo do publico ouvinte, com a
construcdo cotidiana da cidadania de quem a escolhe como meio de
comunicacdo e de informacdo, de €lo com a comunidade préxima ou distante
(BLOIS, 2003, p. 45).

Mas de que compromisso com a informagdo, educacdo e cultura estamos
tratando? Uma das posshbilidades € o caminho inspirado em Paulo Frere, que
discutiremos a seguir.

Educar como forma deintervir
O exercicio da lapidacéo € um dos principas trgetos que devem ser congtruidos
pela educacdo. E preciso ter convicgiio de que a mudanca é possivel e que a prética
educativa € uma forma de interven¢o no mundo, como afirmava Paulo Freire (1996, p.
85), que tanto lutou contra 0 exercicio do comodismo e desengano, que consome e
imobiliza
O mundo ndo é O mundo estd sendo. Como subjetividade curiosa,
intdigente, interferidora na objetividade com que diaeticamente me
relaciono; meu papel no mundo ndo é s6 0 de quem constata 0 que ocorre,

mas também o de quem intervém como sujeito de ocorréncias. Néo sou
apenas objeto da Historia, mas seu sujeito igualmente.

As posshilidades de intervencdo de que Freire tratou envolvem a prética de
outros saberes como criticidade, estética e ética, que incorporam 0O risco e aceitacdo do
novo, a rgeicdo a discriminacdo, aém de reflexé@o critica sobre a prética Sem pesquisa,
crigtividade, curiosidade, comprometimento, escuta, disponibilidade para o didogo e
respeito aos saberes dos sujeitos com 0s quals nos relacionamos também ndo sera
possivel desenvolver uma prética educativa autbnoma, dertou o educador.

Tdvez Paulo Freire edivese discutindo em seu projeto de “Pedagogia da
Autonomid’ o0 que Kant (1985) chamou de busca pelo esclarecimento e abandono da
menoridade.

Podemos comparar a menoridade como uma forma de ndo exercitar a autonomia

e a cdadania Almgéla aingi-la, exercitala, provocala, implica em coragem,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

segundo o filosofo aeméo. Para e, preguica e covardia gudam a explicar porque é téo
cdmodo ser menor:

Se tenho um livro que faz as vezes de meu entendimento, um diretor
espiritual que por mim tem consciéncia, um medico que por mim decide a
respeito da minha dieta, etc., entdo ndo preciso de esforcar-me eu mesmo...
Que porém um publico se esclareca a S mesmo € perfeitamente possivel;
mais que iso se Ihe for dada a liberdade, € quase inevitavel. (KANT, 1985,
p.102).

Mas a prética da liberdade, da autonomia, da busca pela saida da menoridade
ndo é tarefa das mais faceis na &rea da educacéo, principamente por causa de todas as
influéncias recebidas do que varios pensadores chamam do “tempo do pensamento
Unico”, com desdobramentos em todo o tecido socid. E uma era de submissio dos
governos as empresas. Segundo Alencar (2001), das 100 maiores economias do mundo,
51 sdo empresas e 49 si0 estados nacionais. Os conglomerados tém o ganho
especulativo como avo e vivem de investir no marketing:

A publicidade hoje recebe nada menos que um de cada cinco ddlares
investidos no mundo, é instrumento de "educagdo': educacdo para a
egolatria, para o “self-made-man” (vide os Ronddinhos e Tiazinhas,
model os de “ascencdo socia” para nossas criangas e jovens), que cristaliza o
individudismo como vaor. ldeologia como amagama, como cimento do
edificio socia fundado no afé da estabilidade e do deus-mercado, onde tudo
€ troca, tudo tem um preco... O virtual sobrepuja o real, o entretenimento,
lazer comprado supera o0 jogo ludico, a vida brincante, a cultura
(ALENCAR, 2001, p.102).

Mas 0 “educador humanistd’ ndo sucumbe as adversdades e as dificuldades e
va buscar 0 jogo ludico, a vida brincante e a cultura. Alencar defende a idéa da filésofa
Hannah Arendt (1906-1975), para quem 0 ato educativo resume-se em humanizar o ser
humano. O autor dega que 0 processo educativo envolve “endnar a olhar para fora e
para dentro”’, dém de buscar a transformacdo da redidade, como ja ensnou Freire. O
discipulo do mestre defende ainda que o educador sga um provocador. Para ele, (...) €
mais importante produzir novas perguntas, levantar indagagOes, do que trazer respostas
prontas e passar umainformacdo acabada (ALENCAR, 2001, p. 111).

O quedtionamento deve ser um eterno protagonista da préatica educativa. A
divida que desestabiliza, que permite a pesquisa, que incita curiosdade € 0 exo que
pode produzir transformagdes. As mudancas operam primeiro nos sujeitos. Sdo ees que
serdo responsveis por novas formas e possibilidades de vida

O processo de mudanca, porém, envolve a busca pela autonomia, o abandono da

menoridade, como advertiu Kant. Inclui uma tarefa de investigagdo da sociedade, meas,
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principdmente, um mergulho em s mesmo. “Afind, como disss um perseguido
cientiga que indstia em gorender com o universo, Gdileu Gdile (1564-1642), 'ndo se
pode ensnar alguma coisa a aguém, pode-se gpenas a auxiliar a descobrir por s
mesmo”. (GALILEI, apud ALENCAR, 2001, p. 110)

Essas descobertas e mergulhos nas profundezas do “eu” demandam reflexdes
élicas sobre nossa auacd no mundo subjetivo e profissond. A programacéo
radiofbnica, em especid jorndidica, que busca essa relacdo com a educagdo e uma
goroximacdo com 0 SUjeito e suas naratvas deve, necessxiamente, refletir uma
preocupacao ética.

Para Freire, a ética € um dos principais saberes necessarios a prética educativa.
Ele a coloca ao lado da estética “A necess&ria promogdo da ingenuidade a criticidade
ndo pode ou ndo deve s feita a disténcia de uma rigorosa formacéo ética a0 lado
sempre da estética. Decéncia e boniteza de méos dadas’ (FREIRE, 1996, p. 36).

Atuar numa emissora de rédio educativa pressupde um exercicio permanente da
ética combinada com a edtética. N&o basta produzir programas de contetido razoave,
que, de fato, respeitem rigorosamente a conduta ética apoiada ndo s nos codigos dos
jorndistas, mas também numa reflexdo permanente sobre a prética E preciso também
garantir que o contelido ético tenha possibilidade de ser mostrado e forma interessante,
intrigante.

Nessa perspectiva, faz-se necessirio oferecer novas possibilidades de escuta ndo
S0 dos contetdos, mas também da forma. A busca combinada entre ética e estética deve
percorrer um caminho que nos leve a0 pensar em detrimento do imediatismo, que € uma
das principais caracteristicas do veiculo rédio. Mas estamos tratando de emissoras
educativas. Elas devem refletir, sm, sobre as questdes de nosso tempo. Ndo podem
edar dheias aos acontecimentos, mas tém que fugir das solugdes prontas e smplistas.
“E denunciar a superficididade neurctizante de uma sociedede que coloca nosso
legitimo e insaciavel sonho perene de felicidade, harmonia e plenitude na pose das
coisas, dos bensfinitos’. (ALENCAR, 2001, p. 113)

Por isso, muitas vezes € necess&rio fazer uma escolha entre o raso e o profundo;
entre 0 imediato e o reflexivo. Assumir 0 papel educativo-cultura na busca da sua
plenitude, reconhecendo, porém, que esta € uma idéa que ira condituir-se no percurso
de um processo em congrucdo. Assumir 0 papd de educativo-cultura passa pela
producdo de conteldos e formas mais “lapidadas’ da informacdo como reportagens,
documentérios e entrevistas que possam aprofundar um tema e, a0 mesmo tempo, trata
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lo de forma ingigante para os owintes. Como afirma Mario Kaplun (1978), o uso de
técnicas criativas € condicdo essencid da comunicacdo radiofonica educativa - um
contraponto a fugacidade da mensagem do radio.

Esses formatos e géneros de programas de ré&dio também devem vdorizar,
sempre que possivel, as idéas propostivas. Fugir da pauta que todos os veiculos
comerciais veiculam todos os dias. Um radio que se pretende educativo tem o dever de
edtar atento a ndo reproduzir e a ndo repetir as informagdes. Deve buscar ser produtor da
informagéo, vaorizando agdes, inicidivas e sujetos que constroem possbilidades. Mais
uma vez recorremaos a Kaplun (1978, p. 57):

A mensagem educativa pressupde outros valores e outras pautas de
comportamento. A mensagem educativa-critica e problematizadora vai
contra a corrente. Sempre € mais fécil seguir crendo e pensando o que
sempre se cré e se pensa 0 que “todos pensam” que questionar-se e
problematizar-se.

O educador Rubem Alves (2003) questionou e problematizou a imprensa por
meio das inquietagbes de criancas da Escola da Ponte, em Portugd. Para elas, os jornais
deveriam ser divididos em duas segdes. Uma de nome “Acho Bem”, em cores aegres, e
outra, de nome “Acho Md”, em cores snidras. Isso faria com que o letor pudesse
escolher 0 seu menu: “ou comidas de cheiro bom ou pratos em decomposican”. Alves
diz ndo entender a preferéncia da populagdo por noticias “putrefatas’. Ele se declara
indignado com o0 méodo usado pelo jorndismo para sdecionar 0 que va  Ser
transformado em naticia

O que me espanta € o critério que se usa para pingar, das milhares que ha,
aquelas noticias que irdo ser servidas aos leitores como comida. E preciso
reconhecer que os jornais e a televisdo sdo os fatores mais importantes na
educacdo do povo. Jornais e televisio tém a nissdo ética de contribuir para
gue o povo sga melhor. Se 0 povo sO se dimentar de comidas putridas ele
passara a gostar do putrido. E, ao find, ficard também putrido (ALVES,
2003, p.12)

Quem também fez uma avdiacdo critica sobre esse cardater “pUtrido” da midia é
Eugénio Bucci (2000), para quem a imprensa ndo deve estimular a necessidade perversa
do pulblico. Rubem Alves propbe que as inicidivas sem vishilidade aparecam nos
jornais. E, por andogia, podemos afirmar, também no radio. Ele cita uma conversa com
um amigo, para quem:. “[..] h& coisas lindas acontecendo de forma dlenciosa e
invisivel, pessoas que vivem por idedis dtos e lutam pda judica e pela verdade...” Mas

0 préprio Rubem Alves (2003, p.12) questiona: “Sera que nds, humanos, sofremos de
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uma doenca inata, um pecado origind que nos faz preferir o pltrido, 0 escabroso, o
indecente, o violento?’

A experiéncia da Universidade FM

O Parana tem pelo menos cinco emissoras educativas: duas em Curitiba; uma em
Londrina, outra em Maingad e a quinta em Toledo® Agora em 2005 a Unopar
(Universdade Norte do Parand), em Londrina, também coloca no ar sua emissora
educativa

Uma das mas antigas do Edstado, a Radio Universdade FM (emissora da
Universdade Estadual de Londrina — 107,9 MHz) completou 15 anos em junho de
2005. Em pleno processo de “adolescéncia’, tenta trilhar mais firmemente um caminho
de educacdo. Assm como a programacdo musica, o jornaismo tem papel importante na
pavimentagdo desse percurso. Desde julho de 2002, um projeto que busca vaorizar as
iniciativas propositivas de sujeitos e comunidades é levado ao ar. O projeto veiculado na
radio é experimentd e se chama “Jorndismo Cidaddo”. Ele condste na producdo de
reportagens veiculadas no Jornd do Dial' Até 2003, a séie era apresentada
quinzenamente, mas agora ndo tem periodicidede fixa As reportagens, a maoria
biogréficas — também conhecidas como perfis — sdo levadas a0 ar quando produzidas.
O processo envolve um modo de producdo e edicdo mais lento por reunir entrevistas
longas que necessitam de um processo apurado de escuta e edicéo dasfalas.

A edicdo € mais lenta porque nela o repdrter se retira da cena e vai buscando
"codtura” um sentido para que a naraiva do entrevistado se auto-explique. Fica
somente a fala do entrevistado, gerdmente permeada com muisica e efeitos sonoros. A
intencBo € vdorizar as higdrias de sujeitos sngulares. O psicandisa Renao Mezan
(2003, p. 260) nos auxilia na tarefa de compreender a idéia de singular, tdo vaorizada

pelo projeto:

O dngular é aquilo que € Unico, pessoa, ingransferivel, 0 que faz de mim
um sujeito e do meu vizinho um outro, porque nem ele nem eu podemos
dividir, sob esse aspecto, 0 que quer que sgja. E o territdrio da biografia, das
escol has, das paixdes, dos atos individuas, cada ato soma-se aos anteriores e

10" evantamento feito pela equipe de jornalismo da Radio Universidade FM em junho de 2003 para a
producdo de uma série de reportagens sobre radios educativas. A série foi produzida por Maria Cristina
Cortes, com reportagens de Patricia Zanin Heitzmann; Roberta Nunes, Maria Isabel Gomes e Mariana
Soares.

M Noticiario apresentado de segunda a sexta na emissora, das 12 horas &s 12h30.
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com eles se amalgama, de modo a constituir cada pessoa como aquela que é
€ n&o outra.

Para 0 neurologigta inglés Oliver Sacks (1997, p. 129), para sabermos sobre a

vida de um sujeito, é preciso gprofundar-se no que atem de Unica

Biologicamente, fisologicamente, ndo somos muito diferentes uns dos
outros; historicamente, como narrativas, cada um de n6s € unico. Para
Sermos nGS MEesMOoS Precisamos ter a nds Mesmos, Possuir, Se Necessario
repossuir, nossa histéria de vida. Precisamos "rememorar” a nds mesmos.
Um homem necessita dessa narrativa, uma narrativa intima continua, para
manter sua identidade, seu eu.

Experienciar diferentes formas de vida por meio do radio implica em descobrir,
em buscar higdrias sngulares. Implica numa disponibilidade de escuta cujo tempo €
diferente das emissoras comerciais, que estabelecem rigidos padrdes de horarios tanto
para a coleta de entrevistas quanto para a edicdo e veiculagdo. Sacks (1997, p. 129)
dertapara o caréter Unico de cada narrativa

Se desgamos saber a respeito de um homem, perguntamos "qual € sua
higtéria — sua historia real, mais intima?', pois cada um de nés é uma
biografia, uma histéria. Cada um de nés € uma narrativa singular que, de um
modo continuo, inconsciente, é construida por nés, por meio de nés e em nés
— por meio de nossas percepcdes, sentimentos, pensamentos, agdes e, Ndo
menos importante, por Nosso discurso, nossas narrativas faladas.
O projeto experimental sobre as narrativas de sujeitos singulares redlizado pela
Ré&dio Universdade FM envolveu, até 2003, um trabaho de equipe, formada pea
jorndiga da emissora Petricia Zanin Heitzmann, os jorndistas colaboradores Fébio
Augusto Mansano e Guilherme Borges, a entdo estudante do curso de jornadismo da
Universdade Estadud de Londrina (UEL) Roberta Costa Alves Nunes, formada em
jornadismo pela Universdade em 2005 e a professora de Radiojornaismo e
Telgornaismo da UEL Flévia Bespalhok™?.
O caminho educaivo em congtrugdo na emissora inclui também pavimentar o
novo projeto editorid da rédio, que envolve a direcdo da Universdade FM, os trés
jorndistas (Maria Crigina Cortes, Patricia Zanin Heitzmann e Pedro Livoretti), dém

dos estudantes fixos que sdo colaboradores. Até marco de 2005, a radio era dirigida por

12°0 fundamento do projeto "Jornalismo Cidad&o" foi apresentado na sessdo Temas Livres do XXVI
Congresso Anual em Ciéncias da Comunicagdo (Intercom), realizado em de setembro de 2003 em Belo
Horizonte (MG). Em 2004, a recepcdo ao projeto, em forma de pesquisa qualitativa, foi apresentada em
forma de artigo também na sessdo Temas Livres do XXVII Congresso Anual em Ciéncias da
Comunicacgo (Intercom), realizado em setembro de 2004, em Porto Alegre (RS).

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

Janete El Haouli'®, que teve papel fundamental na eaboracio e construcdo do projeto
editorid-educativo da emissora O projeto envolve a perspectiva de um rédio mais
reflexivo que possa diar éica e estética na producdo de séries de reportagens. Em 2003
foram veculadas peo menos sate sries de reportagens (envolvendo temas como
transporte coletivo, circo, os sentidos da musica, drogas, os 30 anos do golpe militar no
Chile, dém de salde e radios educdtives). Essas sfries trdbalham com o
gprofundamento e a interpretacdo da informacéo. Mas fica a pergunta: serd que projetos
jornalisticos com foco nos caminhos do sujeito, do cidaddo, s podem ser desenvolvidos
em TVs e emissoras de ré&dio publicas e educativas, como € o caso da Cultura, de Séo
Paulo, e da Universdade FM, em Londrina? Para Bucci (2000, p. 33), atud diretor da
Radiobrés (a agéncia naciona de comunicacdo do governo federd) o jorndismo deveria
gprofundar-se mais nos assuntos, contextualizando-os e privilegiando a ética

E verdade que a atividade jornalistica se converteu num mercado, mas
atencdo, esse mercado é consequiéncia, e ndo o fundamento da razéo de ser
daimprensa. Do direito fundamental a que corresponde a imprensa, o direito
ainformagdo, resulta a ética que deveria reger os jornalistas e as empresas de

comunicacao.

Etica que deveria reger os jornalistas e as empresas, diz Bucci, usando o verbo
no futuro do pretérito. Porque, com raras excegles, a grande imprensa tem dado as
costas para propostas como as mantidas pela Cultura, por exemplo. O jorndista Alberto
Dines, que faz uma andise critica da midia, afirma que a imprensa esta na contraméo da
histéria ao adotar uma postura como essa.**

Paa o professor universtaio e presdente da Associacdo Brasleira de
Emissoras de TVs Universtarias, Gabrid Pridlli, da PUC-SP, emissoras de TV e radios
educativas devem fazer uma escolha pela profundidade ao tratar dos diferentes temas.
Ele dega que o r§pido, o fugaz, o imediato e o ingantaneo ja tém seu espaco garantido
nas réadios comerciais.™

Na avdiacdo do socidlogo e professor livre-docente da Escola de Comunicagéo
e Artes da USP, Laurindo Leal Filho, em entrevista a Alexandre Pavan (2001), “o

conceito de educacdo esta na origem do rédio, no entanto, como nosso modelo

13 Janete El Haouli assumiu a direcdo da Universidade FM em setembro de 2001 na gesto do reitor Pedro
Gordan e foi demitida em margo de 2005 pela reitora Lygia Puppato por discordar da subordinagéo da
emissora a Coordenadoria de Comunicagdo Social (COM) da Universidade Estadual de Londrina.

14 A afirmacdo foi feita para a série de reportagens sobre rédios educativas produzida e veiculada pela
Rédio Universidade FM, em junho de 2003.

15 A afirmacdo foi feita para a série de reportagens sobre rédios educativas produzida e veiculada pela
Rédio Universidade FM, em junho de 2003.
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indituciond é o comercid, a idéa inicd foi sendo subgtituida peo entretenimento e
pela informagdn”. Para ele, a Stuagdo agravou-se com o surgimento da TV, quando as
emissoras de rédio comegcaram a buscar sobrevivéncia com muisica e noticia, deixando
de lado o papd educaivo, que hoje, segundo ee é “resdua e indgnificante’. “O
grande ma do rédio brasleiro é estar nas mados de comerciantes e de politicos
religiosos’ (apud PAVAN, 2001).

O ided para 0 desenvolvimento de uma programac@o diferenciada, segundo Led

Flho (apud PAVAN, 2001), seriadiar entretenimento ao contelido educativo:
Mas, infelizmente, iniciativas assm sdo poucas. Comparada com a televisao,
uma producdo de radio é barata, basta ter criatividade e talento. Porém,
projetos sdo incompativeis com o0s objetivos de lucro comercid e
prosditismo rdigioso, que é 0 que impera nas emissoras brasileiras
atuamente.

A professora de Radiojorndismo da Universdade de Brasilia (UnB) Néia De
Bianco (2003) interpreta o conceito de educativo hoje mais ligado a cultura. Ela defende
a idéa degando que quem s aventura a produzir materiais radiofonicos ligados as
praticas educativas deve estar atento a separagdo existente entre o r&dio educativo
egrudito e ditita e o radio educativo popuar. A professora sugere que o projeto
educativo atua assuma aguns principios basicos como:

a) adotar a perspectiva da mobilizagdo social, promogdo humana e
desenvolvimento da comunidade no uso do réadio para fins educativos,

b) ter o proposito de ndo dar aulas pelo radio, mas Sm, aproveitar a
linguagem radiof6nica para disseminar uma cultura;

Cc) produzir programas regiondizados, respeitando as caracteristicas
culturais e as potencialidades econbémicas e sociais do local;

d) apresentar contetidos que estimulem a reflexdo e a construcéo do saber
a partir da vivéncia coletiva, o saber popular, as vivéncias comunitérias
e coletivas, propiciando e ementos conceituais para que o publico possa
desempenhar agbes concretas, (DEL BIANCO, 2003, p.5)

Dd Bianco liga anda outros trés itens que consdera importantes nessa
perspectiva de producdo de programas educativos voltados as idéias de culturg,
transmissdo de valores, promogdo humana e mobilizacdo socia. Para €la, a preocupacéo
estética também deve estar presente. A professora defende o “uso de vérios recursos da
linguagem radiofénica’ como o humor, o drama, os efeitos sonoros, dém do relato de
casos reais. Outra orientacd dada por Del Bianco € para que a emissora € Sseus
programas possam se condtituir “num cana de interagdo passando a ser percebido como

um interlocutor perante seus ouvintes.”
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Para eaborar lista de orientagBes ligadas a0 que €la chama de “perspectiva
do popula”, a autora fez uma distingdo com o r&dio educativo erudito e ditista que,
segundo e€la, tem a missio de difundir conhecimentos e levar educagdo no sentido
forma, dém de perceber a cultura como um saber a s cultuado e preservado,
tornando-se “chato e cansativo’.

Um radio educativo que pretenda gproximar-se de fato do universo smbdlico e
cuturd de onde et inserido, necessita — como ja dertou Paulo Freire a respeito das
préticas educativas — saber escutar e ter disponibilidade para o didogo. Na teoria, a
proposta do educador ndo deixa dividas sobre sua importancia. Na prética educetiva,
ela é tarefa complexa a ser viabilizada. Implica em um condante escutar-se; envolve o
ja mencionado mergulho em s para "nadar" sincronizado com o outro. Freire defendia
€ escutando que gprendemos a faar. Ele propds uma escuta paciente, mas também
criticax

Escutar, no sentido aqui discutido, sgnifica a disponibilidade permanente
por parte do sujeito que escuta para a abertura a fala do outro, ao gesto do
outro, as diferencas do outro. Isto ndo quer dizer, evidentemente, que escutar
exija de quem realmerte escuta sua reducao ao outro que fala. 1sto ndo seria
escuta, mas auto-anulagdo. A verdadeira escuta ndo diminui em mim, em
nada, a capacidade de exercer o direito de discordar, de me opor, de me
posicionar. Pelo contrério, é escutando bem que me preparo para melhor me
colocar ou melhor me situar do ponto de vista das idéas (FREIRE, 1996,
p.135)

Freire também chama nossa atencdo para a disponibilidade de didogo. "O
Ujeito que se abre a0 mundo e aos outros inaugura com Seu gesto a relacéo diadogca
em que se confirma como inquietacdo e curiosdade, como inconclusdo em permanente
movimento da Higtéria." (FREIRE, 1996, p.154)

A ate de saber escutar; disponibilidade para o didogo; producéo de materia
educativo com qudidade éica e estéica; independéncia editorid que garanta critica e
guestionamento. Esses sGo dguns dos desafios que se colocam para as mais de 300
emissoras de radio educativas no pais. Em junho de 2003, segundo o Ministério das
ComunicagOes, as educetivas, publicas e universitiarias eram 328. O nimero é infimo s
comparado a0 universo tota de emissoras do Pais, apontado pelo governo em 5,2 mil
emissoras. Mas é preciso que as radios educativas assumam seu papel diferenciado no
processo de educacdo e comunicacd que se coloca como desafiador num servigo

publico de concessdo.
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