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Resumo
Ede atigo procura mostrar 0 espago dado pelas revisas Vda, Epoca Iso E, Cata
Capitd e Caros Amigos as questfes ambientais. Patimos da hipétese de que ha um
processo de filtragem das noticias evitando que a populagdo sga  informada
adequadamente sobre as questBes ambientais O contexto dessa filtragem é formado pelos
interesses  econdmicos e politicos que s sentem  amesgados peos  movimentos
anbientdigas e por iso tentam controlar as informacbes sobre 0 ambiente. Nossos
reslltados gpontam paa um uso publicitaio de imegens da naureza e do discurso
ambientaiga e paraum sléncio arepeito dos problemasambientais.
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Introducéo

Nede atigo, nossa principd preocupacdo é entender mehor como as questdes ambientais
goaecem nes revidas bradleras de infamagdo gerd. Durante a pesquisa, Nnosos
levantamentos inidas obre a reviga Vea do Grupo Abril indicaam um uso amplo de
imagens e textos sobre a natureza, mas quase sempre com um caraer comercia marcado.
O egpaco dado as informagbes ambientais era bagtante restrito. Buscamos entdo descobrir
$ 0 mMesmo edaria ocorrendo com outras revitas ou e edta era uma caracterigtica
exdusva da revisa Vega. Sdecionamos para a pesquisa as revistas Carta Capita, Epoca,
Iso é e Vga, que sfo as de maor circulacdo no pais. Mo contragponto, andisamos a
reviga Caos Amigos que agoresenta um  posdonamento  editorid/ideddgico
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diferenciado. Negta Ultima revida, queriamos veifica s 0 eppaco dado a questdo
ambientd era substancidmente diferente ao existente nas revistas de maior circulagéa

Criamos dgumas caegorias (ver tabelas abaixo) e classficamos as mensagens que
envolviam a quetéo ambientd, quantificando 0 egpaco dado peas revigas a cada um
desses tipos de mensagens. Edas categorias edavam dividides em dois grandes grupos
agudlas que envolviam interesses comercias imediatos (publicidede e turismo) e agudas
gue ndo edavam, pdo menos em goaéncia, direlamente ligadas a esses interesses.
Escolhemos um periodo sem a utilizacdo de nenhum critéio prévio, pois de nossa
perspectiva, querianos apenas ter uma primeira idéa do espaco dado peas revides as
questbes ambientais. Este periodo dorangeu 0s meses de aoril, maio e junho de 2004. Nao
nos preocupamos em julgar profundamente as matérias de uma perspectiva quditativa
Embora condderemos esta uma tarefa importantissma, escolhemos deixala para um
mometto poderior de nossa pesquisa, pois, parecetnos mas complexo edabedecer os
critérios de julgamento com os quas abordar as matérias. Neste artigo, gpenas indicamaos
aguns dementos quditativos que deverdo ser investigados no futuro.

Nossa suposcéo era que este procedimento permitiria obter dguns eementos para
refletirmos sobre a relacéo dessas revistas com as questOes ambientais. Apesar da rldiva
ampliddade metodolégica de noso  procedimento, acreditamos que 0 estudo é begtante
revelador dos padrdes editorias das revigas pesquisadas. Pensamos que o conhecimento
sobre 0 conteldo das revidas € de grande importdncia paa a compreensdo dos
comportamentos em relacdo a0 ambiente que observamos na sociedade brasilera Como
airma Chomsky (1997), uma democrecia forte depende de uma cidadania informada Em
uma sociedade tecnificada como a nossa, isso implica que eda cidadania precisxa ter
informacBes suficientes sobre 0s aspectos técnicos e cientificos nos quals as questdes
anbientais etdo enredadas. Assm, 0 edudo redizado tentou modrar qud o nive de
aencdo dado pea midia & questdes ambientais. Por via, pretendemos contribuir
para a producdo de uma consciéncia critica em relacdo aos veiculos de comunicacdo em
uardacdo com as questdes ambientals.

A pexuisa redizada trata de um assunto extremamente relevante para a formacéo da
consciéncia plblica. As rdagbes da midia com as questbes ambientals sfo pouco
esudadas entre nds. No entanto, a literatura internaciond a repeito do tema é cada vez



maor e tem revdado indmeros problemas na informecdo ambientad recebida pelos
cidadéos

Eda deficdéncia da pesguisa em comunicagdo modra-se anda mas preocupante quando
consderamos que €a ndo exise gpenas por uma fdta tedrica de nossos cientistas, mas
também pdo envolvimento das questdes ambientas em enormes interesses econdmicos,
materias e culturas Asdm, a pexquisa detifica sobre cobertura das questdes
ambientais pda midia modrase como uma arena potencidmente crivada por conflitos de
interesse’. Como lidr com um asunto duplamente enviesado? Supomos que tanto a
cobetura jorndigica das quest@es ambientals quanto as investigagbes cientificas a
respeito dessa cobertura sfo enviesadas por conflitos de interesse. Por is0, condderamaos
importantissmo  avdiar como a midia tem traado a questéo ambientd. Nesta avaiacéo
preliminar que apresentamos aqui, predomina uma abordagem  quartitetiva do  espaco
dadb a cada categoria, mas de forma dguma esta é a Unica possivel ou desgéavel.

M idia, anbiente e debate moral

Como nos modra o livro organizado por Bryat e Zillmenn (2002), hd um consenso entre
0s autores de que a midia produz efeitos sociais, embora hga grande discordancia quanto
a forma e intensdade desses efeitos. De acordo com nossa perspectiva tedrica, a midia
tem um papd extremamente relevante na formacdo dos vaores, das crengas, das visdes
de mundo, des mentdidedes das representagdes sociais’, em uma paavra, da cultura
(HALLY 1991; KILBOURNE 1999; SHANAHAN & MORGAN 1999).

Como a quetéo ambientd tornou-se assunto centrd nas discussdes sobre o futuro, as
representactes sobre o ambiente presentes na midia podem ter vasto impacto (BEDER

* Os conflitos de interesse ocorrem quando aquele que faz pesquisa é parte i nteressada nos resultados da
pesquisa. Por exemplo, um pesquisador pode receber financiamentos de pesquisa de um determinado
laboratério e depois ser responsavel pelaavaliagdo de um produto que seréalangado no ambiente. Rampton
& Stauber (2001) fornecem muitos exempl os de conflitos de interesse que resultaram em problemas nas
avaliacBes cientificas. Estes mesmos conflitos de interesse podem afetar a cobertura das questdes
ambientais realizada pel os veiculos de comunicagéo e os processos de regulamentacdo sob a
responsabilidade do Estado.

® De acordo com Duveen (2003:28), Moscovici (1976:xiii) define o termo representaco social da seguinte
forma

“Um sistema de valores, idéias e praticas, com uma dupla funcdo: primeiro, estabelecer uma ordem que
possibilitaré as pessoas orientar-se no mundo material e social e controla-lo; e, em segundo lugar,
possibilitar que a comunicacdo seja possivel entre os membros de uma comunidade, fornecendo-lhesum
codigo paranomear e classificar, sem ambigudade, os varios aspectos de seu mundo e da sua histéria
individual e social.”



2002, SHANAHAN & MCcCOMAS 1999; RAMOS 199%). Se edtas representacOes
mobilizarem a populacéo, elas podem interferir na capacidade dos donos do poder e da
riqueza de comandar 0s seus negdcios, definindo limites as sues aividades em fungdo de
manifestagdes e les. Por iso, ndo espanta que os poderosos tenham grande interesse nas
questdes ambientais e tentem manté-las sob seu controle. Outros autores, como Sut Jndly
(1991) por exemplo, véo anda mas longe dirmando que exise um risco paa a
continuidade da experiéncia humana no planeta caso nd ocorra uma dragica mudanca no
padréo culturd. Jhdly prega uma mudanca da publicidade como demento fundamentd
natransformacdo dos padrdes culturais que condicionam o consumo.

Chomsky e Herman (2003 demonstram que, paa 0 caso da politica externa norte-
americana, exigem filtros que dé <iénda a dguns aswuntos e diminam outros dos
noticiarios. Exigem bons motivos para e eparar que as mensagens mididticas a repeito
das questBes ambientais também sofram a interferéncia de filtros, que limitam 0 espectro
da andise jorndidica Eda expectativa de que ocorra uma filtragem das noticias
relacionadas as questdes ambientas deve-se a importancia destas para 0 mundo dos
negbcios privados e plblicos Por isso, uma informecdo ampla e sem filtragem
funcionaia como um demento mobilizador da populagdo, colocando em risco ©s
interesses de grupos poderosos. Esta € nossa hipdtese fundamentd. A primeira forma de
manifestacdo de um processo de filtragem é aaustncia de certas noticias.

Evernden (1992) mostranos que as questdes ambientais colocam-sg, hoje como pdlos de
um debate mord, que tém ndo apenas a jusica como arena, mas no qua a propria ciéncia
gparece como um juiz na berlinda Esse debate mord em torno das questdes ambientais €
um dos dementos que levam a um impase dvilizatdrio e a uma mudanca paradigmética
na ciéncia Asim, o debate mord proposto por postividas, como Comte e Durkheim,
precisa ser unificado a critica do cegpitdismo feta pdo maxiano na busca por
fundamentac@o tedrica para a condtrucdo de uma nova ciéncia e de uma nova sociedade.
As questbes ambientais formam um dos conjuntos mais importantes desse debate, pois
elas dizem respaito a continuidade da experiéncia humana

A sSituacdo da ciéncda € paticulamente preocupante, dado que muitos autores agpontam
para um processo de cooptacdo da ciéncia e dos cientigtas pelos interesses comercias
(STAUBER & RAMPTON 1995, RAMPTON & STAUBER 2001; HERMAN 199%9;



SMITH 2003). Egtes cientistas so utilizados pelos veiculos de midia como fortes de
informagdo para maérias sobre a ciéncia, criando a impressio de que os problemas
anbientals sd0 pouco reevantes. A trandformacdo em demento publictaio corrompe
fungdes bésicas da déncia. Assm, ao s colocada como juiz das questfes ambientais, a
ciéncia enfrenta o dilema de aender aos interesses do poder ou desvdlar com a maxima
precisio possivel aredidade.

Diante desta Stuacdo da ciéncia, e a midia quiser redizar de fato o trabaho de informar
os cidaddos sobre os fatos cientificos, ela terd de sdecionar com cuidado suas fontes e,
principdmente, traar com cuidado os dentigas que recebem financiamentos ou que
trabadham diretamente para as grandes empresas. Vaios estudos gpontam para o faio de
qQue edes cientigtas tém maor propensio para disorcer os fatos, tornando-os Uteis aos
interesses empresarias e estatas (STAUBER & RAMPTON 1995, RAMPTON &
STAUBER 2001). Uma forma eficiente de sdecionar as fontes é questiorar sobre as
origens dos recursos para as pesquisas e para a manutencao dos laboratdrios.

Para condituir uma ciéncia prudente para uma sociedade decente, Boaventura de Sousa
Santos (2002, p.80) &firma que é preciso exercer O risco e a inseguranca No entarto,
Boaventura reconhece que ndo € fécl conhecer de modo prudente, pois isso contraria a
pscologia mord hegemodnica que vaoriza a ousadia e o destemor diante dos riscos. Ele
mosira que seria necessaio uma especie de hermenéutica de supeicdo que dese grande
pesn aos potencias efdtos negaivos da tecnologia, sem deixar- levar pelos potenciais
resultados postivos. A prudéncia seria o resultado do exercicio do risco e da inseguranca
assim como a diéncia é o resultado do exercicio da divida

A proposicdo de uma ciéncia prudente coloca de volta a questéo mord no coragcdo do
desenvolvimento  dientifico  contemporéneo. Um  dos dementos mas importantes  dessa
prudéncia diz regpaito a0 ambiente. As promessas feitas pdo desenvolvimento centifico
da modernidade ndo foram cumpridas ou se trandformaram em ameagas, nas paavras de

Boaventura de Sousa Santos;

“A promessa da dominacdo da natureza, e do seu uso para o beneficio comum da
humanidade, conduziu a uma exploracdo excessiva e despreocupada dos recursos
naturais, a catastrofe ecoldgica, a ameaca nuclear, a destruicdo da camada de ozono, e a
emergéncia da biotecnologia, da engenharia genética e da consegliente conversdo do
corpo humano em mercadoria Ultima.” (SANTOS, 2002, p.56)



Assm, como principas agentes de socidizacdo e de educacd do mundo atud, seria
muito importante que os veiculos de comunicacdo participassem da promogdo de uma
aitude prudente em relacdo ap ambiente. No entanto, iss0 parece dgo anda digante da
redidade. Jhdly (1991) modra que os interesses comercias exidentes na publicidede
fazem com que estes veiculos exercam enorme presséo pela continuidede e expansdo de
comportamentos  consumigtas. Os resulltados ambientais do consumismo sfo  escondidos
sob as faces sorridentes que agparecem nos comercias. Sg por um lado, € evidente um
crescimento de programas educaivos para as criangas a respeito da vida dos animas e a
repeto de diferentes ecossstemas, por outro lado, vemos também uma grande
despreocupacd0 com os resultedos des dividades cientificas, técnicas e produtivas.
Continuase pregando o progresso técnico e 0 desenvolvimento econdmicd sem que
maores compromissos com  padres minimamente  responsavels do ponto de  visa
ambiental sgam estabelecidos

Boaventura de Sousa Santos (2002) modtra ainda que uma nova ciéncia cagpaz de produzr
um conhecimento prudente precisaria reconhecer a exigéncia e vdidade de outras formas
de conhecer, fora da ciéncia ocidentd. Nesses conhecimentos que exisem para dém da
ciéncia ocidentd, encontramse prontas inUmeras dterndivas para a producdo e a vida
Por issn, ese autor recusa a idéa de que ndo héd dternaivaes tecnoldgicas & producéo
cgpitdita de mercadorias. Wadlerdein (2001) va na mesma direcdo, gpontando os
equivocos na avdiacd do progresso dentifico que tanto produziu quanto  destruiu
conhecimentos.

E imprexindivdl que o debate mord que ocorre na midia a respeito das cuestdes
anbientas sga tema de pesquisss. Para tornar esse debate um objeto de estudo
observavel é preciso mas do que a quantificacdo do egpago mididico, que estamos
redizando neste atigo. Entre outras coisss, devemos andisar também as representacOes
da natureza presentes na midia, tentando mostrar como elas se encaixam nesse debate

mord.

® Nao é apenas a midia que age em defesa de uma obscuraidéia de progresso. No mundo académico, o
mesmo ocorre. Por exemplo, Wallerstein mostra que chega a ser arriscado questionar aidéia progresso
realizado pelaciénciae pelo capitalismo. (Walerstein, 2001, p.83-94)



As diversas teorias sobre a comunicagdo de massa S50 maneiras de interpretar 0 que eta
e passando na relacdo entre veiculos de comunicacdo e audiéncia, mas, para quem edta
colocado na condicdo de comunicador, €las sempre sarviram também como ingrumentos
para tentar potenddizar a0 maximo os efetos comunicdivos que se pretendia aingir.
Assm, a0 mesmo tempo em que interpretam as relagbes entre midia e audiéncia, as
teorias servem para orientar a conduta daqueles que estavam interessados em obter, entre
outras coisas, controle ideoldgico e politico sobre a multidd. O agpecto comercid dese
controle sempre foi extremamente importante, sendo que dguns autores chegam a indicar
a publicidade como a chave para consrucdo da cultura nas sociedades contemporéness
(LEISS KLINE, HALLY 1997; KILBOURNE 1999; JHALLY 1991)

DeHeur & Bdl-Rokeach (1993) mostram que mesmo a Teoria da Bda Magica, que foi a
primeira teoria sobre a comunicacdo de massa, ja tinha forte contelido de outras ciéncias,
congregando principalmente  conhecimentos vindos da sodologia Vigta em  retrospecto, a
Teoria da Bda Mdgica pode parecer bagtante ingénua em suas suposigdes sobre como
influendar a audiéncia No entanto, quando olhamos para as origens dessa teoria,
percebemos que €a tem vadtas raizes tedricas na sodologia de Comte Tonnies e
Durkhem redizando uma sintese que permitiu inlmeras gplicagbes préicas. Entre edtas,
destacam-se as atividades da Cred Comisson (CHOMSKY 1997; SNOW 1998

Na formulacdo das demas teorias sobre a comunicagdo de massa, foram agregados
conhecimentos oriundos da demogrefia, da pscologia, da lingligica, da antropologia, da
politica etc. Em seu levantamento, DeHeur & Badl-Rokeach (1993) dassficam os
autores em pdo menos oito diferentes escolas tedricas. A patir desses levantamentos,
fica daro que as teorias sobre os efeitos da midia sSSo dependentes de outras disciplinas
cietificas, com quem convivem numa rdacdo de mitua formulecio. Estas teorias
precisam incorporar as discuss0es obre os efdtos ambientais da comunicacdo de massa.
Eda incorporacdo tedrica profunda das quest@es ambientas srd o resultado de
avdiagdes parcias que estéo sendo redizadas no momento.

Deluca (1999) afirma que exige uma nova retdrica dos movimentos socias que emprega
imagens mididicas para promover a consciéncia ambientd. De acordo com Deluca, iso
sgnifica uma importante ruptura com o conceto tradicdond de retdrica que vdoriza a

agumentacdo feta com pdavras O asttor agumenta que, nas Sociedades



contemporaness, a importancia da tdevisito é td que se tornou possivd  uma
comunicagdo que pecinde do uso da pdavra e s efetiva araves de imagens. Essa nova
retorica gpresenta problemas particularmente dificeis uma vez que as imagens podem ser
interpretadas  de  muites mandras diferentes, dependendo essa  interpretacdo  dos
referenciais (culturd, pscoldgico etc.) de cada membro da audiéncia Para Deluca, 0s
movimentos ambientdistas produzem uma constiéncia difusa dos problemas ambientas,
ou antes, podem ser considerados camo resultantes e produtores dessa consciéncia difusa
Andissndo a Rio 92, Ramos (1995) gponta adgumes caracteridicas importantes nas
comunicacies a respeito do evento. Em primero lugar, ee percebe que as mensagens
concentramse N0 proprio  evento.  As  parsondidades, os hor&ios, a organizagdo do
evento, os organizedores etc. foram tratados como mas importantes do que os temas
anbientais discutidos durate a Rio 92 Em sgundo lugar, Ramos reaa um
comprometimento das fontes de informagdo que S predaminantemente estrangeires,
pessoas vinculades a0 Edado braslero e representantes das grandes corporagoes
privades. Os cientidas, as organizagbes ndo governamentas brasleras e outras fontes
gue possuem informagdes relevantes sobre 0 que esta ocorrendo no Brasl foram muito
menos freglientes nas matérias dos veiculos de comunicagdo andisados.

Anderson (1997, p.118-119) aceita que exitem processos de sdecéo que atuam sobre a
informacdo publicada pedos veiculos de comunicagdo, mas modra causss que poderiam
ser condderadas inevitivels e produzides independentemente de vieses ideddgicos Entre
edas causas, edd0 as seguintes. a freqliéncia com que 0 assunto tem Sdo tratado por
outros veiculos de midia; a surpresa; e a importancia do assunto. A poscéo de Anderson
merece condderacdo cuidadosa, pois, ela oferece dementos para a defesa dos veiculos de
comunicacdn. Eda defesa deve s feta, mas €a deve condderar as enormes
reponsabilidedes sociais e ambientais dos veiculos de comunicacdo e de seus dirigentes.
Uma defesa goressada pode comprometer o funcionamento da democracia, isentando
facilmente as empresas de comunicacdo de suas responsabilidades e contribuindo para
agravar problemas ambientals que j& se goresentam como Severcs.

A regpato dos embates sobre as questfes ambientais travados nos EUA, Sharon Beder
(2002) avdia que, depois de passyr por dficuldades diante dos movimentos

ambientdigas no find dos anos 60 e inicio dos anos 70, as grandes empresss fizeram



grandes investimentos em dividades de lobby corporativo para reverter a legidacio
anbienta exidente e para evitar a gorovacdo de novas leis contr&ias aos interesses
empresarias. Ela modtra que isso implicou em novas formas de maketing ambientd e
em novas formas de rdacd com os veiculos de comunicacdo. Por exemplo, foram
estabelecidos procedimentos de redlagbes publicas para lidar com as crises ambientais
provocadas pelas aividades empresrias. Anderson  (1997) também goonta paa a
exigénda dessss poliices de comunicagdo  corporativas  relacionadas  &s  crises
ambientas.

E nesse contexto cultura que devemos tentar entender as revistas e suas mensagens sobre
meio ambiente. Nossa hiptese é que das B tratadas como instrumentos de contencéo
das vertentes perturbadoras do ambientdismo. Mas, @ mesmo tempo, dada a consciéncia
anbiental difusa exidente na sociedade, edas revidas néo podem ignorar completamente
as questfes ambientais. Seu discurso precisa entdo se adgptar a essa consciéncia difusa
sem s comprometer com um processo de transformac@o radicd da sociedade. Em outras
pdavras, as revidas devem aoropriar-e dessa consciéncia conduzindo-a para fins
g9émicos, como a busca do lucro e a liberdade de organizecido empresxid. Eda é a
tarefa que |hes compete como instrumentos do poder.

Chomky & Heman (2003) modran que a midia norte-americana distorce
ddematicamente as informagdes relacionadas a politica externa dos EUA. Eles afirmam
gue exigem cinco filtros que impedem que a redidade sga retraada de um modo
goropriado pelos veiculos de comunicacéo. Esses filtros S0 os seguintes 1) o porte, a
propriedade e a orientacdo para os lucros, 2) a dependéncia em rdagdo aos anunciantes,
3) arelacéo com as fontes de informagao; 4) as ameacas e reagdes negativas dos afetacbs
pelas noticias e 5) uma podura pro-mercado. A presenca desses filtros gpresenta-se como
um fator edtruturd que impede um debate reamente democrdico dos temas ligados a
politica externa norte-americana.

Podemos supor que 0 mesmo et ocorrendo em rdacdo a questéo ambientd, pois da é
de td forma rdevante para os intereses do capitd e do Estado que ndo poderia ser
dexada de lado ou tratada como assunto de menor importénca. A centrdidade da
questédo ambienta para as decisdes que estéo sendo tomadas em noso tempo faz dda um
aspecto incontornédvel para quem pretende exercer controle socid. Liberdade de reflex&o



e de informacdo a respeto da questfo ambientd pode levar a impasses na gest®o da
sociedade capitdiga Por isso, essa liberdade € tolhida por meio do controle sobre a
comuni cago.

E um ponto de partida de nossa pesquisa que a producéo da subjetividade’ (GUATTARI
& ROLNIK 1999:26) inclui dementos que iréo edruturar a rdacd com o ambiente. As
mensgens  mididicas  condituem  um  conjunto  Smbdlico que teta moldar &
ubjetividades de modo a favorecer a continuidade das relagbes de produgéo e dominagéo
nos moldes propogtos pelo indudridismo.

Resultados e discussio

Na tabela 1 abaixo, encontram-se dados sobre 0 espaco em pégines dado acada uma das
caegorias andisadas. Na tabda 2, goresentamos os mesmos dados convertidos em
percentagens.

" “Se os marxistas e progressistas de todo tipo ndo compreenderam a quest&o da subjetividade, porque se
entupiram de dogmatismo tedrico, isso em compensagao ndo aconteceu com as forgas sociais que
administram o capitalismo hoje. Elas entenderam que a producéo de subjetividade talvez sejamais
importante do que qual quer outro tipo de produgdo, mais essencial até do que o petréleo e as energias.”
(GUATTARI & ROLNIK, 1999, p.26)



Espaco nasrevistas (nUmero depaginas)

Revista | Vga |Epoca | Istoé | Carta | Caros
Categoria Capital | Amigos
Publicidade Imagem 30 21 235 2 0
Publicidede Texto 7 5 4 0 1
Publicidade Imagem + Texto 32 10 20 18 215
Turismo 7,75 0 3 0
Publicidade ONG ambientd 4 0 0
Notas 0 02 0 0 02
Cartas 05 03 055 03 02
Entrevistas 05 01 05 0 0
Tragédiasimpactos ambientais 3 0 0,7 0 0
Transgénicogbiotecnologia 03 057 1
Tecnologia (energia, materias| 4,25 28 0 35
€tc)
IndUstrialeconomia/palitica 6,1 0,25 25 2
Ambientdismo 132 181 133 2
Outros 0 22 06 0 0
Totd comercid/ambienta 76,75 42 475 23 315
Totd informagdo ambientd 1555 251 | 2407 171 89
Totd ONG ambientd 0 0 4 2 0
Totd ambientd 923 711 7157 21 1205
Totd de p&ginas darevida 1402 1210 1104 752 224




Espaco nas revistas (percentual)

Revista| Vga |Epoca |Istoé | Carta | Caros
Categoria Capital | Amigos
Publicidade Imagem 214 1,74 213 027 0
Publicidede Texto 05 041 0,36 0 045
Publicidede Imagem + Texto 228 083 181 2,39 0,96
Turismo 055 05 0 04
Publicidade ONG ambientd 033 027
Notas 0 0,02 0 0 0,09
Cartas 004 0,02 005 004 0,09
Entrevidas 004 0,01 005 0 0
Tragédiasimpactos ambientais 021 0 0,06 0 0
Transgénicogbiotecnologia 0,02 0 005 013 045
Tecnologia (energia,.  maerias| 03 0,25 0,25 0 156
€tc)
IndUstrialeconomialpalitica 014 05 0,02 033 0,89
Ambientdismo 0,36 1,09 1,64 1,77 0,89
Outros 0 0,18 005 0 0
Totd commercid/ambientd 55 35 43 31 14
Totd informacéo ambientd 11 21 22 23 40
Totd ONG ambientd 0 033 0 027 0
Totd ambientd 6,6 59 6,5 56 54
Totd de p&ginas darevida 100 100 100 100 100

Clasdficamos como comedad/ambientd as publicddades que empregavam de dgum
modo imagens do ambiente para promover produtos e ou textos que utilizavam uma
linguagem ambientdiga Além dido,
condderadas como comercials, pois podem resultar na dteracdo do fluxo de turistas para
determinadas localidades cobertas nas reportagens. Os outros elementos editorias foram
consderados informaghes sobre as questdes ambientais, excecdo feta as publicidades de

ONGs para as quais criamos uma categoria especid.

& maérias obre  turismo

também foram




Antes de tudo, as tabdas modram claamente que 0 eypago dado pelas revidas a
informagdo ambientd € bagtante limitado. O caso mas extremo € o da reviga Vega que
dispensou gpenas 1,1% de seu espago para esse tipo de informagéo. No entanto, esta
reviga fez 0 uo mas amplo de imagens e textos ambientais nas publicidades que
puldicou (5,5% de sau expago). Elatambém foi aque deu maior destague ao turismo.

A diferenca editorid/ideoldgica da reviga Caros Amigos traduziu-se em um tratamento
um pouco mas amplo da questdp ambientd € em um usO mMuito menos intenso de
publicidede com contelidos ambientais (1,4% do espaco totd). Mas, mesmo no caso desta
revita, o espaco dedicado a informacdo ambienta é bagtante restrito; 4,0% do totd. A
reviga Caros Amigos foi a Unica que dedicou um espago a informagdo ambientd mais
amplo do que aquee dedicado & publicidades com imagens da naureza ou textos que se
goropriam de mensggensambientdista

Pensamos que edta fdta de egpago para as questdes ambientais e 0 uso concomitante de
imagens e textos ambientals para vender sfo dementos interligados A publicidade revela
a percepcdo da revida e dos publicitaios de que exite um apeo bestante efetivo nas
imagens da ndureza e nas pdavras com cunho ambientd, fruto tdvez de uma
consiéncia ambiental  difusa;, como sugere Deluca (1999). A publicidade tenta
goropria-2 dessa constiénda dirigindo-a para 0 consumo de determinados produtos que
S gpresentam associados, por meao dese tipo de publicidade, com imagens da naureza
ou com o discurso ambientdista

Esa fdta de epaco e seu tratamento enviesado revela também que as questdes
ambientas sf0 vidas como perturbadoras para a ordem estabdecida Mesmo uma andise
quditativa superficid, como a que fizemos durante esta pesquisa, modra que as revisas
néo traam o asunto com imparcididade. Qudificagbes pgordivas do ambientdismo e
dos ambientdigas encontramse nas poucas maérias que Supodtamente deveriam
inffoomar o leitor a regpeito das questes ambientals, indicando a necessdade de
pesquisas mas agorofundadas para edtabdecer claramente as podturas editorias dessas
revistas.

De nosso levantamento, fica daro também que as revidas ndo s comportam de modo
idéntico em rdacdo as questdes ambientais. A revita Vega paece s aguda que
goresenta as maores dificuldades para traar edas questdes com isencdo. No outro



extremo, edta a revista Caros Amigos. Nesta revista, as preocupagles ambientais sSo0 mais
srias e os adjetivos as vdorizan Mas, mesmo eda revita, ndo consegue incorporar
plenamente as questdes ambientals em sua linha editorid. Os assuntos de geopoalitica,
economia, politica neciond etc. sSo tomados como mas importantes para a critica da
conjuntura do que os assuntos ambientas.
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