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Resumo

No artigo se gpresentam alguns aspectos abordados na tese doutoral, defendida & UAB
em 20/12/2004. A tese busca verificar se houve uma transformagéo do espaco publico
no Brasl no periodo 1989-2004, e se, ¢ poderia fdar no surgimento de um ‘novo
espaco publico’. Entende-se que a fdta de credibilidade da comunicacdo politica esta
relacionada com o crescimento da violéncia, 0 aumento da ahitrariedade, e da
desobediéncia civil, tanto por parte da populagdo, quanto por parte das autoridades.
Estes fendbmenos evidenciam o descrédito e a desconfianca da populacéo, perante o
discurso publico, e a impunidade com que os protagonistas politicos atuam. No periodo
andlisado todos os setores no Brasl tém Sido desgpropriados, privatizados, tém se
transformado o que era publico em privado, a partir do sstema neoliberal. Na tese se
procuraram 0s instrumentos tedricos apropriados para estudar, nesta perspectiva, 0s
efeitos provocados na comunicagdo politica pelo uso de edratégias de marketing
politico, aluz da Teoria da agdo comunicativa habermasiana
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I ntroducéo

Ese atigo é pate da tese doutord defendida em dezembro de 2004 na
Universdade Autbnoma de Barcdona A questdo que nos levou a trabahar nda se
origina na percepcdo da fata de credibilidade da comunicacdo politica que existe hoje
no Brasil e no mundo.

Patiu-sedapremissahabermasiana na qua a redizagho do execicio
democrético pressupde a transparéncia da ‘coisa publica como garantia do modelo

democratico. Entanto se faz necessario que a comunicagdo politica conte com a
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confianca da populacdo nas informacbes de que ea dispde para tomar decisdes tas
como eleger 0s governantes, aprovar as politicas publicas, etc.

Contrariamente, 0 que se pode observar € um descaso cada vez maor da
sociedade no discurso politico e nas indituicbes politicas e pulblicas, obtendo a
comunicagdo politica cada vez menor credibilidade. Smultaneamente se observa o
crescimento da violéncia e da arbitrariedade, tanto por parte das autoridades, quanto por
parte da populacd. Ambos fatos ndo parecem isolados, pelo contrario, se entende que
evidenciam o descrédito e a desconfianca da populacdo perante a ‘coisa publica por
um lado, e, a impunidade com que, 0s seus administradores, vém transformando o que é
publico em privado.

No Brasl nd houve praticamente nenhum sstor que ndo tenha dSdo
despropriado, ‘privatizado’, a sociedade civil tem Sdo espoliada dos patriménios
sociais congtruidos a0 longo dos anos com os impogstos;, tem-se transformado o que é
publico em privado; enriquecendo-se a aguns poucos com aguilo que era ‘de todos,
sob 0 amparo de um ddema politico que sustenta este modelo econdmico, e
surpreendentemente, isto nd para; independente dos esforgos cada vez maiores
redlizados pela sociedade, buscando mudar, transformar este estado de coisas, quando
se observa com cuidado a redidade socioeconfmica e politica brasleira, se percebe que
tudo fica como estava, 0 poder continua nas maos dos mesmos, SO que estes §0 cada
vez menos, e detém cada vez mas poder; com o0 conseqiente empobrecimento das
classes medias e sem dteracOes Sgnificativas nas classes menos favorecidas.

Procurou-se estabelecer, ao longo da tese a relagdo entre estes fatores, buscando
Se obter os instrumentos tedricos apropriados para estudar, nesta perspectiva, os efeitos
provocedos pelo uso continuedo de edratégias de marketing politico (uma acéo
estratégica naleitura habermasiana) na comunicagdo politica no Bresl.

No presente artigo se apresenta apenas a reflexéo rediva a exigéncia de um

novo espaco publico que, segundo se pretende demonstrar, vem:-se conformando.

1. O Novo Espaco Publico
1.1.- A redefinicdo de Espaco Publico em Jean-Marc Ferry

O espaco publico - ndo 6 conceitudmente — tem sofrido transformagdes desde o
inicio da Modernidade aé os nosos dias, mas segundo Habermas manteve seu

principio fundador, que tem sido tornar publico, ou sga sustentar-se na discussio
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raciona, como postula Jean-Marc Ferry (1995), na argumentacdo baseada na liberdade
e naigualdade, nas suas padavras.
“...0 espaco publico transformou-se de modo profundo, ... , aé o Estado socia de hoje,
ainda que sem romper radicalmente com seu principio fundador: a argumentacéo
publica e a discussdo racional dirigidas sobre base da liberdade formal e da igualdade
de direitos” (FERRY,1995:16)°
A partir desta consideracdo, € necessario destacar a dimensdo das ‘mutagtes
sofridas pela estrutura da Publicidade® Politica durante os Gltimos séculos. Segundo
Ferry (1995:17) osfatos maisimportantes a considerar séo basicamente trés, a saber:
1. oadvento das‘democracias massvas
2. 0 advento dos ‘meos de comunicacdo massiva

3. aevolucéo substancid dos direitos fundamentais.

Cada uma destas mudancas produz impactos diferentes que vem a questionar a
prépria representacéo democrética, na medida em que:
diluem-se as diferencas entre o publico e o privado.
0 voto universa incorpora uma massa heterogénea de individuos. De td
modo que a opinido publica perde seu sentido, originado na llustracéo, de
uma opinido ‘ideamente formada na razédo'. N& mas expresséo de, uma
vontade gerd, send de uma ‘massa segmentada de opinides particulares nas
guais expressam<e interesses divididos e até conflitantes’, retomados através
das pesquisas.
‘O ided burgués da Publicidade entra em crise’. “Nem a soberania popular,
nem sua representacéo parlamentaria podem suportar indenes, o divorcio
evidenciado entre a opinido e arazdo.” (FERRY,1995:17).(italico nosso)
Para Ferry (1995) esta redefinicdo adgo patética da aividade politica impde uma
“..redefinicdo sociologica do espago publico pdlitico,..., judificada pelo advento da
‘sociedade dos meios’, um século apods a ‘ sociedade de massas”. (FERRY 1995: 18/19)

3 «_.d egpacio pablico se transformd de un modo profundo, ..., hasta e Estado socid de

hoy, aunque sin romper radicalmente con su principio fundador: la argumentacion
publica y la discusion raciond dirigidas sobre la base de la libertad forma y de la

igualdad de derechos’ (FERRY',1995:16) (Traducéo da autora)

* O conceito de Publicidade aqui utilizado, deve ser entendido no sentido de ‘tornar ptblico’, ou sejao
fato do governo fazer publicosseus atos; segundo a origem do termo que Habermas prop&e no seu livro
Historia Critica da Opinido Publica.
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Perante estas mudancas 0 pensador francés sugere novas definicbes para os

elementos a considerar naandise, so das (FERRY,1995: 20):

epaco  publico: 0 marco ‘medidico a patir do qua o dispostivo

ingituciona e tecnoldgico préprio das sociedades pds-indudtriais € capaz de apresentar
aum ‘publico’ os multiplos aspectos da vida socid.

medidtico: 0 que mediatiza a comunicagdo das sociedades condgo mesmas e
entreeas.

publico: quando um grupo socid - esponténeo ou indtituido - participa de uma
deliberacd ou manifestacdo ao respeito de temas de interesse coletivo, tal expressio
publica, participa do espaco publico, desde o momento em que e reflete e se difunde a
um publico mais amplo (que aquele dos participantes na deliberacéo), virtudmente
indefinido, devido a um melo quaquer: radio, televisio, imprensa escrita (a elas pode-se
acrescentar aimprensa on-line e alnternet)

Egtas definigbes colocam em evidencia a separacdo entre o publico e o politico,
gue na atudidade ndo S0 ndo coincidem estritamente, com a concepgdo classica, como
gue, segundo pode-se observar ficam definitivamente distanciados.

Na tese doutoral pode-se comprovar que Fernando Collor de Médlo foi o
primeiro presdente brasileiro que se gpropria desta nova visio e a incorpora a seu
afazer palitico.

O testemunho que transcreveremos a seguir, dado por Collor ao ser entrevistado
pela imprense®, é fruto dessa nova leitura do espago plblico que estd se consolidando;
nela o futuro presdente relaciona os aspectos instrumentais que possbilitardo que de,
um candidato sem partido, possa ter a intencéo de disputar a presidéncia da republica, e
anda, tenha claros 0os motivos pelos quais pode acreditar que ird ganhar a eleicdo. Eis a
seguir como Collor responde a jornaista no dia da sua posse como presidente do PRN,
quando €la |é pergunta como ele, sem partido e sem respado politico, e com apenas 4%
das intencbes de voto, poderia ganhar as eicbes em gpenas sais meses de campanha.
Nas suas paavras.

Esta eleicdo esta carregada de situactes inéditas
E a primeira eleicdo para presidente em trinta anos
primeira eleicdo solteira

® Estaentrevistaaque se faz referencia foi realizadano dia 26 de marco de 1989, dia do lancamento da
campanha para presidente, nasede do PRN (Partido de Reconstrugcdo Nacional) . Registrada pelo
programa: “Do Voto ao Veto: Ascencéo e Queda do Presidente Fernando Collor de Mello” produzido e
transmitido pela Rede Cultura de Televisdo, S0 Paulo, no dia02/01/03, as 22 hs.
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primeira eleicao no sistema de dois turnos

primeira eleicdo com a participacéo da informatica

primeira eleicdo com a participacéo da televisdo

80% dos €eleitores comparecerdo as urnas sem, nunca antes, ter votado para
Presidente

Tudo isto faz com que as estruturas partidarias ndo iréo definir, como no
passado definiram, a eleicdo dos candidatos patrocinados pelos Partidos com
estrutura partidaria maior que a dos outros. (COLLOR, 1989, apud REDE
CULTURA)

Collor possui uma informagdo completa sobre as caracteristicas da campanha
gue ird enfrentar, como fica registrado pela diferenca entre sua postura e a dos restantes
politicos brasileiros naguela deicdo presidencia, que ira marcar o0 inicio do periodo
andlisado pela tese, 0 chamado ‘processo de democratizacdo brasileiro’ que comeca em
1989.

Ao retomar esta declaracdo, parece evidente que e trata de uma andise da
Stuacdo que, pode s qudificada como: técnica, instrumenta, edtratégica, dtamente
influenciada pelo marketing politico.

Voltando ao andise de Jean-Marc Ferry (1995) percebe-se que se, por um lado,
0 espaco publico ‘desborda o campo de interacéo definido pela comunicacdo politica,
por outro o ‘publico’ ndo coincide com o0 corpo eetord de uma nagdo, mas sera
definido pela cobertura/adcance dos Meios de Comunicacdo. Va adém das fronteiras dos
paises, refere-se a todas as pessoas expostas aos meios. Ou sgja que, para o pensador
francés, o ‘pablico’ é “virtua mente toda a humanidade’.

De forma corrdlata, o espaco publico € o meio no qua toda “...a humanidade se
entrega a § mesma como espetaculo.” (FERRY,1995:20). A nova dimensdo do espaco
publico socid excede as sociedades civis nacionais.

Acreditaese que um bom exenplo da nova Stuacdo, desta ‘entrega, sga o
apelido dado a Fernando Collor de “Cacador de Marajas’ ingoirado no filme Na busca
da Arca Perdida. Parece sr um claro exemplo de intertextudidade, o publico do
cinema e da televisio é quem estabeleceu a rdacdo entre ambos. Fernando Collor, na
época governador de Alagoas, e, Harrison Ford, o protagonista do citado filme. Esta
identificacd entre o politico e 0 personagem se coloca novamente em evidencia,
durante seu mandato presidencid, quando a imprensa o apdida de “Indiana Collor”,

pela sua vocagdo pelas atividades de risco, do mesmo modo que Indiana Jones.
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Seguindo a Ferry (1995) percebe-se que, quem da o apelido ndo é o eeitorado, sendo
gue, € o publico.

Renato Ortiz® aborda esta nova dimensio da sociedade, propondo que o mais
prudente seria entender a mundidizacdo como totdidade, gproximando-a a nocéo
elaborada por Mauss sobre civilizagdo como sendo o: conjunto extranacional de
fenbmenos sociais especificos, e comuns, a vaias sociedades. Uma  ‘cultura
mundiadizada (ORT1Z,1994:31) correpondera a uma civilizagd cuja territorididade
globdizou-se (0 que ndo quer dizer que setornou homogénesa).

Como propde Ferry (1995), 0 espaco publico amplia-se de forma consideravel
em dois sentidos:

1) O primeiro vem a ser aumento horizonta j& citado, a partir da globdizacéo
dos meios de comunicacdo (que faz que todos possam vir a participar, do
que antes dizia a0 rexpato de dguns goenas, fosse dgum lar, dgum
povoado, agum pais ou aé aguma pessoa).

2) Produz-se uma extensdo vertica, na qua o espaco publico se amplia de
forma considerédvel, 0o que podemos observar na recuperacdo da historia dos
povos, das manifestagbes culturais individuais, exemplo claro disto pode-se
observar no fortdecimento do folclore, € o caso dos Centros de Tradicéo
Galcha - CTG's, que hoje existem no Brasil em quase todas as cidades que
possuem migracdo do sul. Outro exemplo seria 0 ressurgimento das linguas
autoctones, no caso do Paraguai onde se observa a recuperacéo do guarani,

evidenciando-se no seu ensino nas escol as, etc.

Para Fearry passa a ser 0 espago de “..formacéo de uma identidade coletiva
mediante a gpropriagdo da historia, favorecendo um ingresso pessoal na higtoria
Pessod, na medida em que a ‘historia ndo € mais um djeto cientifico sendo um objeto
cultural’, peo qua a sociedade encontra, ..., um aceso Sgnificativo para a mesma ou
para outras na dimens3o ‘vertical’ da memaria dos povos’.(FERRY,, 1995:20)"

O autor percebe um efeito podgtivo como resultante desta transformacdo, uma
“..ceta profundidade da comunicacdo socid, profundidade que apenas poderia

6 ORTIZ, Renato (1994) Mundializacéo e Cultura. Sdo Paulo, Brasiliense, 12 edi¢do 1994, 22 reimpresséo
1996.

" Tradug&o da autora
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conceber-s2 sem esse egpago  publico  higtoricamente estendido e culturdmente
enriquecido.” (FERRY', 1995:20)

Por outro lado, esta transformacdo, o0 aprofundar das relagbes, agora
mediatizadas pela comunicagcdo socid, propdem uma mudanca nas rdagdes, que se
manifestara na ‘publicidade’ do que antes era Privado (que no modelo classico pertencia
a areadomeéstica), segundo Ferry (1995):

“... rdlaciona-se com a encenacdo e a tematizacdo de episddios até ha pouco

relativamente ‘privados, da intimidade: profissond, familiar e conjugdl... Certamente,

0 intercambio publico de experiéncias privadas e um dos tragos destacados da cultura e

da publicidade burguesss, ..., hoje se manifesta de maneira muito diferente; encenam-se

publicamente aspectos da vida que, sdo de tal modo ‘privados que, os que formam o

publico, cuidar-se-iam muito de aborda-los no seo mesmo da esfera da intimidade

familiar...” (FERRY, 1995:20/21)®

Ede efdto presencia-se repetidamente a0 longo dos quatorze anos da vida
publica brasileira que foram andisados na tese e envolvera a todos os Presidentes sem
excecdn. E 0 caso no qua Collor consegue dar um golpe que derrubard seu oponente:
Lula, no segundo turno da eeicdo presdencid de 1989, utilizando no hor&io eeitord a
gravacdo na qud a ex companheira, Miriam, denuncia que Luiz Inécio Lula da Silva
pediu para€lanéo ter afilha, que era fruto da sua relacdo extra-matrimonid.

A vida pessod do proprio Collor durante seu mandato foi um exemplo claro de
como a vida privada torna-se piblica’; neste sentido podemos situar algumas passagens
marcantes, como aguela na qua, a mée gpela — a0 s entrevistada por um jorndida -
para que a populagdo pega a0 presidente que corra menaos riscos, e ele responde a sua
mée, também por meio da televisdo, no Dia das Maes, passeando de bicicleta atendendo
sua demanda; ou quando se corre 0 rumor da sua separacéo da esposa e a camera de
televisio focdiza sua mé (que e€le procura esconder das cameras) para por em
evidencia que et sem adianca matrimonid. (REDE CULTURA)

Situagdo pela qua também atravessard Fernando Henrique Cardoso quando é
acusado de ‘esconder’ um filho ilegitimo na Espanha, onde enviara a viver a jorndista
com a qud protagonizara uma relacdo afetiva que gerou como fruto um filho, Stuacdo
gue os meios chegaram a divulgar y que se pode pensar que ndo teve mais repercussao,
pelo fato da protagonista ser uma jorndista da Rede Globo, hoje novamerte atuando na

televisdo no pais.

8 Tradugao da autora
 Como se pode observar no programa‘ Do voto ao veto’, anteriormente citado.
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1.2.- O Novo Espaco Publico e a Comunicacéo Palitica
Pdo exposto pode-se observar que, na audidade, ndo ha necessariamente

coincidéncia entre o0 espaco politico e o campo da comunicacdo politica. Ferry
(1995:21) distingue alguns dos fatores que no seu entender geram estas diferencas:

1) Ceto tipo de comunicacdo politica ndo se integra ao espaco publico: a
exemplo da comunicagdo politica das massas, ou sgam, agueas
comunicacles diretas, esponténeas, ocasonas e informas; que entanto néo
esd0 ‘mediatizadas da forma definida anteriormente, ndo entram no “espago
publico’, ficando reduzidas aos publicos redtritos e improvisados. Isto néo
impede que sga uma comunicagdo marcadamente politica, nem que participe
daformag&o da opinido pablica

2) Exige uma comunicacd0o politica que se da entre as minorias que ndo e
torna publica. Os que pulsam a opinido publica, os jorndidas, os atores
politicos, aguns universtarios, etc, possuem informacfes as quas ndo tem
acesso 0 publico em gerd. Ditas comunicagdes, ainda que politicas, se déo
na esfera privada, e por isso, ficam excluidos do espaco publicos politicos.

3) Ou sga que espaco publico palitico transhorda o campo da comunicacdo
politica tal como resulta das interagbes entre seus principais atores. O
pensador dirma que “ ..limitando conceituamente 0 campo da comunicacéo
politica, se gana no jogo de interacbes entre os politicos, os jorndistas, 0s
inditutos de pesquisa e os intdectuais de opinido, quer dizer, na interacdo
dos que sStuam de forma explicita, a opinido pulblica, como sendo o dvo
mével da comunicaczo politica” (FERRY ,1995:22)'°

Ao redor desta comunicac@o, centro do espago publico palitico, se desenvolvem
comunicagOes periféricas, que incluem tanto o que ocorre na esfera socid, ta como
manifestacbes autdnomas de diversas agrupacOes, quanto o que ocorre na esfera
internacional  (potencias  edrangeiras,  organizagbes  internacionals,  empresas
multinacionas, €tc), incorporando-se a0 espaco publico de cada nagéo.

Como sintese transcreve-se a continuacdo o pensamento de Ferry (1995) sobre
atransformacdo da organizacdo democrética na atudidade:

“As insuficiéncias do sistema da representacdo parlamentar, evidenciadas com a
aparicao das sociedades massivas quica tenham contribuido, de maneira muito marcada,

9 Traducao da autora.
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a0 surgimento de um poder burocrético equilibrado por médio de um poder midiético.
Por outra parte, ambos podem analisar-se desde a mesma perspectiva critica, como 0s
dos grandes sindromes de una democracia muito mas aclamativa, ..., que participativa.”
(FERRY 1995: 22)*

Andisar a ‘publicidade’ na perspectiva duma democracia aclamativa, mais que
participativa, dgnificaria evidenciar um cambio em rdacdo a0 seu papd dentro do
conceito cléssico de democracia, no qua a trangparéncia da informagdo e a
possibilidade de formacdo de consenso seriam necessarias para a legitimacéo do poder
publico.

Na andlise da Teoria da esfera publica Thompson (1996) propSe que a
populacdo € excluida da discussdo e das decisdes politicas, sendo ‘manipulada aravés
das técnicas de uso dos meios para dar seu gpoio, nas suas paavras.

“Com a dissolucdo da esfera publica burguesa, a vida publica nas sociedades modernas
tem tomado, no julgamento de Habermas, um cardter quase-feudal. As sofisticadas
técnicas dos novos meios de comunicagdo sd0 empregadas para dotar a autoridade
publica, da classe de &urea e prestigio que fora uma vez outorgada as figuras reais pela
publicidade, encenada nas cortes feudais. Esta <re-feudalizacdo da esfera pUblica>
transforma a politica num espetdculo dirigido, no qua os lideres e os partidos
pretendem, de tanto em tanto, a aclamagéo plebicitaria de uma populacéo dés-politizada.
A maioria da populacdo esté excluida da discusséo publica e dos processos de toma de
decisfes, e € dirigida como um recurso que permite aos lideres politicos obter com o
auxilio das técnicas mass-midiaticas, assentimento suficiente para legitimar seus
programas politicos.”** (THOM PSON,1996:86)

As transmissdes tdevisvas espetaculares, a mais das vezes trandformadas em
titulares nos periddicos do dia seguinte, das vidtas redizadas por persondidades de
diversass &eas da sociedade (politicos, lideres internacionais e indigenas, atidas,
desportistas) a0 Palécio do Plandto, e as conseqiientes subidas e descidas pela rampa
(que curiosamente smulam as pontes sobre os fossos dos paécios medievais) que se
redizaram Sstematicamente duas vezes por semana durante sua presidéncia, podem ser
vigos como uma evidente mostra da preocupacdo do governo Collor, em dimentar de
informacdo a populacdo na busca do seu apoio.

Fernando Henrique Cardoso exibe uma atitude mais ponderada, mas n&o por isso
menos protagonista, numa permanente busca de ser noticia NO seu caso este sera
espaco conquistado a partir de sua reconhecida condicdo de intdlectud e estadidta,
imagem —diga-se de passagem muita bem trabahada pela assessoria de imprensa. Bom
exemplo disto sdo os vinte e dois titulos de doutor ‘Honoris Causa” recebidos e as in-

M Traducso daautora.
12 Traducao da autora
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numeras meddhas a0 mérito, recebidass no mundo inteiro, durante sua gestéo
presdencid.

No caso de Luiz In&cio Lula da Slva - como especidista em meios se observa
que - se corre 0 risco de provocar uma ‘superexposicao’ da imagem do atud presidente,
0 que pode vir a produzir uma rdpida saturacdo da sua imagem; tal o grau de exposicao
deste aos melos. Ao andisr a quantidade de discursos e pronunciamentos realizados
pelo atud presidente, em apenas o primeiro ano de governo, se podera observar que
supera, em muito, a media do seu antecessor, que foi prolifico neste sentido;
diariamente se transmitem noticias que o expdem.

1.3.- A ‘Re-Feudalizacdo da Esfera Publica’

No texto de Habermas vemos que, a evolucéo da publicidade representativa,
eda ligada na Idade Media aos atributos da pessoa: as insignias (condecoragles, armas),
aos habitos (penteados, vestimentas), aos gestos (modos de saudar..) a retorica (forma
das aocucdes, discursos solenes em gerd).

Alguns dos atores que estudamos criariam para Sm um gesto caracteristico, que
permite identifica-lo: Collor abusa destes recursos, e ingaura una forma de salido que
Ihe é prépria, uma expécie de imitacdo da “v’ da vitdria, utilizada peos norte-
americanos.

Fernando Henrique Cardoso (FHC) fara um gesto com a méo aberta que se
tornara parte da sua campanha em 1995, no seu relao dos bagtidores daguela
campanha Francisco Graziano, descreve o comicio redizado no inicio da campanha no
estado de Bahia, na cidade de Canudos, onde “ao lado de Antonio Carlos™ por primeira
vez teve um grande publico, cerca de cinco mil pessoas...”. (GRAZIANO, 1995:32)

Na descricdo dos acontecimentos Graziano destaca, tanto o uso da retorica,

guanto aforga dos gestos, como pode-se observar na transcricéo que segue

“..impressonou o0 publico pelas palavras carregadas de figuras de linguagem: Vou
abracar esterio Sao Francisco edar airrigacao ao Nordeste. Améo de Deusdeuorio,
a mao dos homens vai levar agua a quem precisa” .

A reacdo do povo, aegre pela chuva e pela festa, foi 6tima. Estimulados pelo locutor,
a0 tocar pela primeiravez o jingle da campanha, a praga se encheu de bragos levantados
com as maos abertas, num gesto que se tornaria a marca registrada de nossos comicios,
dando grande efeito cénico.” GRAZIANO, 1995:32)

13 Referenciaao lider baiano, Ex-Ministro das Comunicagdes: Antonio Carlos Magalhaes, lider do PFL.
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No caso de Lula, o trago, o atributo, que o identifica parece ser a barba, e
justamente no tratamento diferenciado da barba e do corte de cabelo tem-se produzido
as diferencas de representacdo visua do candidato. Quanto ao salido, ndo que ndo o faca
(o fazem todas as persondidades publicas) mas na medida em que perdeu uma parte de
um dedo trabalhando, com o tempo percebe-se que toma cuidado evitando expor esta
Stuacdo, que jatem dado bastante que fdar.

A representagdo originaria da ldade Media, da corte, dos cavalerros, néo
pertence a comunicacdo politica cléssica grega, para Habermas a “...publicidade da polis
grega conhece uma encenagdo agoral da areté’ se pode afirmar que “...a publicidade da
rddacdo cortesd - cavaheros,.., ndo conditui uma esfera da comunicacdo political’
(HABERMAS, 1994:47)

N&o se poderia documentar uma publicidade com ambito préprio, separado da
esfera privada, na ldade Media Mas, ndo por casudidade h4 uma ‘representacdo
publica de dominio’. A ‘publicidade representativa’ ndo se congitui como um ambito
socid, como uma esfera da publicidade, mas dgo como uma caracteristica do ‘ status
do senhor feudd que, sustentado na sua hierarquia, € neutro frente aos critérios do
publico e do privado, entretanto, representa seu ‘status  dando-lhe corpo publicamente,
mostrando-se  como representante de um poder sempre ‘devado’. (HABERMAS,
1994.46).

Se h4 uma “re-feuddizacdo da esfera plblicd’, e se, como ele mesmo diz, na era
medieval ndo estava condtituida uma esfera da comunicacdo politica, sendo apenas uma
“representacd publica de domino’, esta afirmagdo de Habermas (1994) questiona a
vaidade da comunicacéo politica em nossos dias.

Qué sucederia, a partir deta conclusio, com a comunicacdo politica na
atudidade? Pelo que se pode observar fica evidente a fdta de democracia dos sistemas
de representacdo de dominio, o filésofo deméo explica a extensio da re-feuddizacéo e
Suas consequiéncias na relacéo entre governantes y governados:

“... naesfera da publicidade [...] no ha representacéo que poderia se considerar assunto
privado. (...) Palavras como grandeza, dteza, majestade, fama, dignidade e honra vao ao
encontro dessa particularidade (...) Entanto o soberano e seus seguidores <sdo> 0 pais,
..., podem representar: eles representam seu dominio, em lugar de para o povo, <ante> 0
povo’. (HABERMAS, 1994: 46)

A representacdo de dominio espelha este ‘fazer privado o que € publico' de
adguns governos denominados democrdticos na contemporaneidade, fazendo um uso

abusvo do poder que Ihes foi outorgado para dém da vontade dos seus deitores,
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exemplo desta Situacéo foi 0 gpoio de Jose Maria Aznar, sustentada num Congresso no
qua seu partido detinha maioria absoluta, & decisdo do presidente George Bush de
declarar a guerra a0 Iraque, contra a decisfo da Comunidade Européia da qua Espanha
forma parte, e o que € mais grave do ponto de vista da democracia, contra a vontade da
maioria do povo espanhol, expressada de todas as formas possiveis milhdes de
espanhdis sairam as ruas para dizer N&o a Guerra.  Como lembra Habermas ” Porque ha
gue admitir que é mais dificil que nunca que uma opinido publica consga se impor”
(HABERMAS,1994:263)

Por outro lado, esta representacdo que faz pablico o privado, traz para Ignacio
Ramonet (1998) dois exemplos paradigméticos no find dos anos noventa: “...0 assunto
Dianae o affaire Clinton-Lewinsky.” (RAMONET, 1998:11)

A pesondizacdo da ‘representacd0’ e sua transformacdo em  permanente
espetéculo é posta em evidencia por Guy Debord® (1995) quando denuncia o
monopdlio da visibilidade exercido pelo poder publico, o autor cita a Christian Ferrer:
“O espetaculo é obrigatdrio. E uma ld socid, .. . O espetéculo se impde como
obrigatdrio porque estd em posicdo de exercer o monopdlio visud da representacdo
legitima.  Agora bem, um regime de vishilidade € um regime politico como quaquer
outro,..” (Christian Ferrer; apud: DEBORD, 1995: 19).

JA Pierre Bourdieu™ (1997) derta sobre os perigos desta mistificagio produzida
pela congtrucdo da redidade que os meios audiovisuais trammitem a través de sua
programacdo jorndigtica, chegando a ameacar a seguranca interna dos paises na busca
do espetaculo informativo, segundo propde no seu livio Sobre a televisdo, nas suas
paavras.

“Mas 0 mais importante reside em que a causa do incremento do peso smbdlico

datdevisio - e entre as cadeias concorrentes, daguelas que se dedicam com o
maior cinismo, e 0 maior éxito, a busca do sensacionadlismo, do espetacular: do
extraordin&rio-, uma determinada visfo da informacdo, até agora circunscrita aos
chamados periodicos sensaciondigtas, dedicados aos desportos e a crbnica de
sucessos, tende a se impor no conjunto do campo jorndigtico” (BOURDIEU,
1997, 73)

Em funcdo da ‘colonizacdo sistémica do mundo da vida' enunciada por Jirgen
Habermas, surgem diversas crises nos sstemas socials resultantes desse  processo, e

colocam em questéo, a legitimidade do sSstema democrético reduzindo-o a uma forma

14 DEBORD, Guy. (1995). La sociedad del espectaculo. Buenos Aires, LaMarca.
1> BOURDIEU, Pierre (1997) SobrelaTelevision Barcelona, Anagrama.
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degradada de ‘legdidade democrética’®. Neste sentido, a informacd jorndlistica, na
medida em que aua no campo da comunicacdo politica, enfrenta uma pressdo dupla,
ndo muito diferente daquela existente na origem do periodico:
0 uma pressio edtatdl. (Sistema = Estado; cujo mecanismo € o interesse no
poder)
0 uma pressdo dos proprieté&rios dos meios. (Sistema = Economia; cujo
mecanismo € o interesse pelo dinheiro.)

Que a liberdade do exercicio profissond do jorndismo estd ameacada pelo
sistema é evidente. Em nossos dias, nestes primeiros anos do século XXI, ese tema €
matéria cotidiana dos jornais, atudmerte em funcdo do comportamento da OTANY’
com a prensa, outro exemplo que produz efeitos até hoje, foi a censurat® ostensiva
redizada pelo governo norte-americano a imprensa nos acontecimentos de 11 de
setembro de 2001.

Com relacdo a censura, a partir dos conceitos vertidos pelo professor Carlo
Marletti (1998)'°, temos elaborado um quadro que se inclui a continuagio (Tabela No.1)
com as formas existentes atud mente, e amplamente praticadas.

Tabela No. 1 - Formas de censura existentes na atualidade

M ecanismos ou For mas de Censura

Subsistema Externa Interna/ auto-Censura
Elites Censura ingtitucional Deferéncia (boas maneiras)
Mediacles Rotinas de Producéo Politicamente Correto
Publico Coerséo Conformismo

Fonte: Elaboracéo prépria, a partir das aulas do Prof. Carlo Marletti, UAB 1997-1998

Sobre este tema Manuel Legineche (1999) intitula seu articulo sobre a guerra em
lugoddvia Antes & pétria que a verdade®®, descrevendo a impossibilidade de burlar &

censura e auto- censura existentes.

16 Como expde detalhadamente HABERMAS (1986) no seu livro Problemas de legitimacion en el
capitalismo tardio.

17 Sobre os conflitos bélicos, lembra Ignacio Ramonet que, apartir de 1986 aOTAN adota um modelo de
comportamento para suas forgas de seguridade com relagdo aimprensa, € o chamado ‘Modelo Malvinas',
através do qual legitima-se acensura, 0 que da inicio as chamadas ‘ guerras quirurgicas .(RAMONET,
1998:183)

18 No caso das guerras, acensura ‘institucional’ como dira Marletti, & proposta como uma necessidade,
para‘proteger’ osinteresses estratégicos dos protagonistas.

19Conceitos vertidos pelo Professor Carlo Marletti, no seminério da Catedra UNESCO de Comunicacéo,
na UAB no periodo de novembro de 1997 afevereiro de 1998; sob o titulo Spazzio pubblico e
comunicaziones politica nella prospetiva dell’ unificazione Europea.
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Hugo Azna®' (1997) pronunda-se, denunciando que se torna imperativa a
necessidade de instalagio e atuaizagio dos Codigos de FEtica da profissio, segundo
pode-se ver nos recentes estudos redizados em Europa fica clara a necessdade de
“.proteger a integridade profissond dos jorndistas frente as  pressdes
externas’.(AZNAR,1997:130)

Por outro lado, a fata de transparéncia das acles publicas, sem duvida impedem
o livre jogo democrético; por isso a presenca do jornaismo, se conditui huma ameaca
para ‘os interesses que etdo em jogo, O que aparece corresponder-se a opacidade

exigente,

Consideragbes Finais

O presente trabaho permite concluir que houve uma transformacéo no espaco
publico no mundo e que, em funcdo da globdizacdo, o Brasl também sofreu este
processo.

Preocupa perceber que, este novo espaco, condituido segundo JeanrMarc Ferry
pelo espaco dos meios de comunicacdo, limita seu acesso a poucos atores socias, € néo
garante a transparéncia necessaria aos processos politicos que permitam legitimar o
modelo democrético existente, garantindo apenas uma forma degradada de ‘legdidade
democrétical. Por outro lado, preocupa cada vez mais o aumento das diversas formas de
censura, e as dificuldades que as mesmas pressupdem para 0 exercicio da profisso de
jornaista. Esta condtatacéo se faz cada vez mais preocupante, visto que, 2004 tem sido
um ano em que muitos deles perderam a vida durante seu trabaho, convertendo cada
vez mas estes jorndidas em verdadeiros mértires da liberdade de expressdo, Unica

garantialegitima do model o democrético.
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