O radio local na era dasredest

L eandro Ramires Comassetto”
Universidade do Contestado — UnC Concordia (SC)

Resumo

Egte trabaho discute a viabilidade do radio local frente a tendéncia de formacdo de redes.
Apesar das dificuldades impostas pelo mercado para a manutencdo das emissoras, defende a
opcdo pelo locd como oportunidade e acredita que as radios comerciais que usarem da
crigtividade e profissondismo, focando seu trabaho no jorndismo de proximidade, ndo estéo
com sua sobrevivéncia ameacada. O atigo resulta de pesquisa mais ampla, que condtituiu tese
sobre o radio local no Oeste catarinense.
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A formecdo de redes, no &mbito das comunicagdes, ndo é fendmeno recente. Evidencia-
se, bem dizer, desde o advento das agéncias de noticias, no século XIX. Em se tratando de
radio, as primeiras cadeias remontam as origens do veiculo, nos anos 1920 (FAUS BELAU,
1981). Mas € a combinacdo das novas tecnologias da comunicacdo, a partir da proliferacéo
dos sadlites, com o0 estabedecimento da nova ordem econdmica deflagrada com o recente
processo de globdizacdo que de fato tem estimulado a condtituicdo de redes dedicadas a
veiculacdo de uma mesma programacao.

A liberdizacdo econdmica verificada nas Ultimas décadas fortalece a concentracdo de
propriedade em todos os setores. Na nova ordem global, as empresas economicamente menos
estruturadas sucumbem a0 poderio das corporagOes, favorecidas pela desregulamentagdo dos
mercados. Cada vez menos proprieté&rios dominam os negdcios, inclusive nas comunicacOes.
Este € um dos fatores responsdveis pela proliferacdo das redes. Mas, tanto no radio quanto na
televisio, ha que se levar em conta também a crescente competitividede do setor, 0 que tem
impelido & reducdo dos custos de producéo.

Ja na década de 1980, Ortriwano (1985) observava que a tendéncia a formacdo de redes
edava relacionada a fatores econdmicos, objetivando o fortaecimento do radio como

dternativa publicitéria depois da crise imposta pela TV. As emissoras que passavam a operar
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em rede teriam maior lucratividade, sobretudo, por duas razdes. Primeiro, pelo fato de
ampliarem seu raio de acdo, estendendo a um publico muito maior 0 recado de seus
anunciantes. Segundo, pelas facilidades operacionals, viso que uma mesma programacéo
produzida por uma Unica emissora, denominada cabega-de-rede, € transmitida por dezenas e
até centenas de outras. A reducdo de investimento € 0 maor estimulo aos proprieté&ios do
radio, mesmo de empresas diferentes, que gradativamente vao s dfiliando as redes
congtituidas. Cerca de 30% do mercado radiofénico brasileiro ja opera por este sstema
(AVALLONE JORGE, 2004), que, a0 que tudo indica, deve continuar se acentuando, ndo s
no Brasil, mas também em outros paises.

Nos Estados Unidos, onde desde o inicio do radio impera a lei do comécio e da
propriedade, 0 processo € intensficado, sobretudo, a partir de 1996, quando a lei das
telecomunicagdes aboliu as regras que limitavam a 20 AMs e 20 FMs o nimero de emissoras
por pate das companhias e individuos. O resultado foi uma onda de compras e fusdes, que
acabaria por resultar no “agrupamento de estacBes em pequenas ou meédias cadeias, que, com
0 tempo, seriam absorvidas por conglomerados multimidia® (FRANQUET, 2003, p. 142).
Para se ter uma idéa da voracidade dos negdcios, vae citar que, SO no ano de 1998, cerca de
4.000 das 10.000 estactes de r&dio entdo existentes no pais mudaram de maos, “em acordos
que totdizaram ago estimado em US$ 32 bilhdes’ (DIZARD Jr., 1000, p. 156). Foram
criadas redes regionais, nacionais e aé internacionais de radio, e os mercados locais, hoje,
sd0, em boa parte, dominados pelas grandes companhias, com a &filiacdo das estacOes locais.

Até a Europa, que sempre manteve posicdo muito reservada quanto a abertura comercia
da midia, ndo hestou em promover uma ampla privaizacdo do setor. Pode-se dizer que “a
partir dos anos oitenta, o radio europeu se trandformou em uma indistria’ (LONSMANN,
apud MARTINEZ-COSTA, 2004, P. 332), ndo fugindo a tendéncia das fusdes, da
concentracao da propriedade por parte dos grandes grupos e da formacéo de redes constatada
em outras partes do mundo. Conseqlientemente, “duas décadas depois, sucumbiram muitas
das iniciativas pensadas para satisfazer um publico local” (FRANQUET, 2003, p. 141).

O novo cenario trouxe crescentes dificuldades as emissoras locais. As que conseguiram
sucesso comercid deixaram de ser locais para s trandformar em redes, “e as que
permaneceram locais, por opgéo ou fdta de dternativa, enfrentam crescentes dificuldades’
(MEDITSCH, 2001, p. 129), por consequéncia da concentracdo cada vez maior dos anincios.
Em 2001, segundo Franquet (2003), um quarto das emissoras americanas, todas pertencentes

as grandes redes, concentrava 80% da publicidade em rédio.



O espaco do réadio local

Embora nédo fdtem estudos dando conta de uma homogeneizacdo cada vez maor do
contetido veiculado, em vista da concentraggo da midia®, é inegavel que o fortaecimento
comercia das redes tém resultado em programacédo de mehor qudidade. Quanto maior a
arrecadacdo, maior a capacidade de investimento. Outro fator a ser consderado € a
segmentacdo do setor, viso que, pelas redes, é possivel a uma radio especidizada aingir
publico amplo, ja que sua programacdo sera repetida por emissoras distribuidas em diversas
regides. Desta forma, mesmo em cidades do interior, onde a especidizacd0 de emissoras
locais € economicamente invidvel, a segmentacéo, via rede, € uma redidade, principamente
em se tratando de FMs (com programacdo musicd dirigida a publico jovem ou adulto,
elitizado ou popular, etc). Nas cidades maiores (e ndo agpenas nas capitais), as emisoras
especidizadas em noticias também vao conguistando espaco.

Isto ndo dgnifica, todavia, que os publicos locais estgam sendo contemplados em suas
necessidades, especiamente no que se refere a informacdo. Nos grandes centros, as emissoras
especidizadas em noticias até dispdem de boa estrutura de reportagem, especidmente quando
associadas a outros vefculos de comunicacdo, como é o caso da CBN em Floriandpolis®.
Mesmo assim, a maor pate da programagdo é veiculada pela cabeca-de-rede®, com
prioridade para os assuntos nacionais, de interesse amplo. Nas cidades de menor porte, onde
as r&dios all news por limitacdo de audiéncia, ainda néo se viabilizam, raras sSo as FMs de
rede que dedicam parte de seu tempo aagumainformacéo local.

Por esta razéo é que as emissoras locais, com programacdo voltada aos interesses mais
imediatos dos ouvintes, continuam sendo deis as suas comunidades e podem contar com boa
aceitacdo, gerando retorno satisfatério a seus proprieté&ios. Desde, claro, que apresentem
profissondismo e conteldo de qudidade, pois, 0 que tem se observado, quanto mais
acentuada a globdizacd e a expansdo das redes, € que os publicos estéo cada vez mais
cosmopolitas, preferindo a quaidade das programagBes proporcionadas por estas ao invés do
“amadorismo franciscano dos operadores locais’ (BELLANGER, apud MEDITSCH, 2001, p.
129).

3 Ver, por exemplo, MORAES, Dénis (org.). Por uma outra comunicagéo: midia, mundializagdo cultural e poder.
Rio de Janeiro, Record, 2003.
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O local como oportunidade

Quanto maior as facilidades de comunicagcdo proporcionadas pelas tecnologias
informacionais e telecomunicacionals, maior a conexéo planetaria, as rdacbes culturais e de
negécio entre o0s paises, 0s contatos entre individuos do mundo todo. N&o se pode regar que a
reorganizacdo espacid decorrente da revolucdo tecnoldgica no ambito das comunicacles
provocou uma nova forma de perceber o mundo. Redlidades e acontecimentos antes distantes
dos cidaddos agora ndo raro soam mais proximos que fatos ocorridos a porta de nossas casas e
com nossos vizinhos concretos. As novas tecnologias dedocam imagin&ios e interesses e
tornam mais complexa que nunca a antes clara dicotomia loca/global.

Mas, por mas paradoxal que possa parecer, argumentar em favor do loca na ea das
redes (nacionais ou globais), da integracdo planeté&ia, da virtudizacdo, ndo € um contra-
senso. Pois, conforme reconhece o proprio Castells, entusiasta da sociedade em rede na

chamada era da informac2o,

O espaco de fluxos ndo permeia toda a esfera da experiéncia humana na sociedade
em rede. Sem duvida, a grande maioria das pessoas nas sociedades tradicionais,
bem como nas desenvolvidas, vive em lugares e, portanto, percebe seu espaco
com base no lugar (CASTELLS, 2001, p. 447).

Logo, a hipotese pds-moderna de “que a redlacdo proximidade/distancia perdeu seu
ggnificado e, dessa forma, a proximidade ndo tem mais sentido” (BOURDIN, 2001, p. 14)
ndo pode ser aplicada de forma taxativa. Por mas que as forgas dominantes e as articulagoes
de poder na sociedade da informacdo se déem através da rede de interagfes, organizadas no
epaco de fluxos, e a dominacdo estruturad de sua légica dtere “de forma fundamentd o
sggnificado e a dindmica dos lugares’ (CASTELLS, 2001, p. 451), a vizinhanga, o bairro, a
cidade ou a regido urbana ainda congituem pontos de referéncia reativamente etaveis. As
pessoas, para as mais diferentes necessdades, ainda dependem umas das outras, constroem
vinculos e reacles, compartilham vaores, degrias e dificuldades; reclamam, reivindicam e s
organizam para resolver os problemas da vida di&ia, e dificiimente dispensam da memoria a
sensacao de enraizamento num lugar.

A relevancia exercida pelo espaco loca reforga, portanto, a necessdade de meios que
contemplem redidade. E a midia locd tem, neste sentido, papd insubgtituivel, mas que,
mas que uma obrigacdo, deve ser visto como oportunidade. Num contexto em que a
proliferacéo de meios e canais e a dificuldade de competir em escada mais abrangente com os

conglomerados de nidia obrigam a descoberta de novos nichos de mercado, o espaco loca



ndo pode ser desprezado. Pelo contré&rio, esse € o lugar que se abre para o diferente, que
comporta e requer o diferencid que a grande midia dificlmente va dar e que, por iSO
mesmo, apresenta-se como aternativa aos veiculos que, por suas limitagBes, correm o risco de
sucumbir & crescente expansao dos meios globais.

Especiamente o radio, por suas caracteristicas técnicas e edruturais, tem potencid para
auacio mais destacada nesse meio. E acessivd, identifica-se facilmente com o piblico e traz
condgo a experiéncia adquirida de uma rdacdo historica com o locd. Atributos néo lhe
fdtam. Impbe-se, agora, 0 desafio de mostrar-se habil e criaivo para sobreviver e mesmo
sobressair dentro da novarealidade.

O desafio da proximidade

Na opinido dos estudiosos da radiodifusdo, o grande desafio do rédio loca estd em
oferecer com a proximidade tudo o que os demais oferecem com contelidos. Para Cebridn
Herreros (2001b), ndo adianta ao radio loca querer competir com quem, por ter mas
recursos, pode oferecer produtos mais espetaculares. A observacdo faz sentido principamente
numa época em que toda sorte de atrativos midiéticos é colocada a disposicdo da audiéncia.
No caso especifico do rédio, os recursos informéticos permitem 0 acesso a emissoras do
mundo inteiro e, principamente em se tratando de entretenimento, prontas a atender os gostos
mais variados. O mesmo, entretanto, nd ocorre em relagdo as noticias do entorno mais
imediato, que ficam a cargo das emissoras locais. Dai que “0 mais importante (a estas
emissoras) € cobrir as noticias que os demais ndo dao” (p. 181).

Iso ndo dgnifica que o radio deva ignorar as grandes teméicas nacionas e
internacionais, que, conforme ja observado, interessam a todos, quanto mais acentuadas
tornam-se as relagles globals. Para Montesinos Civera (2003), a “Guerra no Iraque’, o “11 de
Setembro” e outros acontecimentos do género sfo fatos que estdo ai, permeando o imaginério
coletivo, e que o radio ndo pde omitir. Mas estas 20 as informagdes massificadas, que todo
mundo da e que podem também ser facilmente obtidas e retransmitidas pelas emissoras locais,
mas que ndo representam um diferencid. Para 0 autor, € preciso ter em conta que este ndo € o

Unico jornaismo que existe,

Ha outras realidades préximas, que também interessam as pessoas. O consumidor,
0 usu&rio dos meios de comunicacdo, consome muito até para saber os horérios da
missa que ha ao lado, para saber 0 preco do bacalhau na tenda da esquina, como
estd 0 andamento do plano geral de ordenamento urbano, o motivo da
manifestagdo no centro da cidade. Consome ndo sd os grandes temas, mas
também os pequenos produtos, e quer ainda mais (p. 91).



Ao radio locd ndo restou melhor dternativa que edtreitar os lagos com as comunidades
em gque edta inserido, acentuando o trabaho jorndigtico redlizado nesses lugares, retratando
prioritariamente as temédticas de seu entorno, pois € iso que, de fato, judtifica sua existéncia,
confere-lhe identidade e fortdece sua presenca nas locdidades. O radio local, portanto,
conforme ratificam Chantler e Harris (1998, p. 21), encontra sua razéo de ser na proximidade

e no jornaismo.

A forca do jornalismo numa emissora de rédio loca € o instrumento que daaelaa
sensacdo de ser verdadeiramente local. EstacBes de rédio locais que querem
atingir grande audiéncia e ignoram o jornalismo correm riscos. Num mercado
cada vez mais disputado, o jornalismo é uma das poucas coisas que distinguem as
emissoras locais de todas as outras.

A informacdo como exo da programacao

A proliferacdo das radios especidizadas em noticias € uma tendéncia resultante da
segmentacdo do r&dio e que seduz, sobretudo, os grupos que operam em rede, devido a
diluicBo dos custos de producdo. Nos grandes centros, emissoras locas mals estruturadas
adotam o formato talk and news, que mescla noticias, entrevistas e magazines (programas de
variedades conduzidos por um ancora e que, muitas vezes, contam com a participacdo do
owinte, na discussdo de tematicas diversas). A muUsica, aos poucos, vai sendo abolida dessas
emissoras, ficando a cargo das FMs e dos canais especializados em entretenimento, como 0s
gue acompanham os pacotes da TV a cabo e os que proliferam nos sites da internet.

Nas cidades menores, por razdes Obvias (inexigéncia de publico dSgnificaivo para
emissoras segmentadas e arecadacdo insUficiente para a redizacdo de trabaho jorndigtico
mas intenso), a implantacdo de rédios especidizadas em noticias € tida como impraticavel.
Mesmo assm, as emisoras ja arriscam, especidmente nos periodos de maior audiéncia, uma
espécie de formato talk and news, dentro dos programas de variedades.

Os chamados magazines sdo o tipo de programa que mais etd de acordo, na atualidade,
com a proposta do radio generdista, que se dirige a publico diverso. Embora, em seu formato
tradiciond, programas combinem informacd e opinid com entretenimento e
espetéeulo, as propostas mais sintonizadas com o novo jeito de fazer rédio tém dado énfase ao
contelido informativo. Sem perder o viés popularesco e companheiro, caracteristico do radio
AM, oferecem uma variedade de temas, vozes e SituagOes, com atencdo para as informagoes
de atudidade e o debate de temdticas relevantes, sem descuidar das informagbes de servico,
utilidade publica, campanhas de guda & comunidade, espacos draméticos e contelido de



entretenimento, tals como humor, horéscopo, informacBes do mundo artigtico, resumo de
novelas, ec.

As rédios do interior seguem a tendéncia das emissoras dos grandes centros, onde a
musica € um ingrediente cada vez menos presente. A rédio Tupi, do Rio de Janeiro, para se ter
uma idéia, roda uma média de gpenas trés musicas por manhd As pesquisas redizadas com o
objetivo de identificar as caracteristicas do publico das estagfes AM tém diagnosticado que a
musica ndo é mais um ingrediente a conquistar 0 ouvinte. Dados do Ibope para a emissora
gpontaram que “o ouvinte quer 38% de notici&io e reportagens, 28% de futebol, 9% de
utilidade publica, 8% de atendimento, 10% de comunicadores e 7% para os demais assuntos’
(MARANINI, 2001, p. 68).

Mas, paa Legorburu (2004), se ha dgo que redmente distingue as rédios AM
generdidtas, € a informacdo de atualidade que permeia toda a programacéo. Para o autor, o
fato de estar apegado a atudidade e de refleti-la a todo ingtante é o que demongtra dinamismo
e vitdidade a0 radio. Ta qua Cebrian Herreros (2001a), reconhece a importéncia de as
emissoras terem  espagcos noticiosos bem  definidos, para permitir que 0s ouvintes se
programem para ouvir as noticias, mas, também com o que edta de acordo com o pensamento
deste autor, enfatiza que as emissoras efetivamente preocupadas em fazer rédio de quaidade
s informacdo o tempo todo, ndo como emissoras all news mas no sentido de estarem
atentas a redidade e, se necessiio for, interromper a programacdo a quaquer momento para
noticiar um fato importante ou aportar dados novos a um acontecimento relevante ja
introduzido anteriormente.

A informacdo aparece hoje no radio generdista como uma substéncia fluida e
flexivel, um todo dentro da sucessdo de mensagens radiofénicas diarias, e ndo
apenas como um espaco limitado dentro da programacéo, com um horério mais ou
menos fixo e uma duragdo determinada. A atuaidade € um contelido essencia da
programacao generalista, € o norte da selecdo dos contelidos tanto nos programas
propriamente informativos como nos programas magazines (LEGORBURU,
2004, p. 49).

Até por questdo de se sobressair como o periodo preferencial da audiéncia, € naturd que
a manhd, que também ara o maor interesse dos anunciantes, concentre 0s principas
programas e demande melhor estrutura de apoio a programacac®. Sobretudo no réadio

® Segundo Meditsch (2001b, p. 40), o horério de maior audiéncia do réadio esta concentrado no periodo das 7 as
10 horas, acompanhando uma tendéncia que é mundial. Esta faixa horaria concentra os noticiarios mais
importantes. Moreira (2001, p. 16) observa que, na faixa das 6 as 10h, o radio é também o veiculo de
comunicagdo preferido, com 62% de preferéncia, contra21% da TV e 30% do jornal.



generdista, é nesse periodo que as emissoras envidam seus esforcos no sentido de
proporcionar toda sorte de informaghes, tanto nos noticiaios especificos quanto nos
programas de variedades, contando, para tanto, com maior nimero de repdrteres. Dai o fato
de principdmente as manhd& serem pouco musicais, 0 que jA Nndo € 0 casn nos demais
periodos em emissoras do género. Cebridn Herreros reconhece que o relaxamento na
cobertura geral em determinados periodos € compreensivel, considerando que a tarde e,
principamente a noite, o rédio perde parte sgnificativa de sua audiéncia para a televisio. Para
0 autor, ndo vae a pena entrar em enfrentamento com a TV nesses horérios. O mehor a fazer
“é oferecer uma programacdo complementar e dternaiva [..], intercaando programas
informativos de menor importéncia e, sobretudo, buscando os aficcionados de outros temas.
esportes, musica, divulgacéo cultura” (2001a, p. 434).

De quaquer forma, tendo em visa que a informacdo € o produto dementar do radio
generdida, e a programacéo informativa “uma macro-unidade intermitente’ (p. 431), que
requer continuidade e audizacdo condtante a0 longo do dia, € aconsdhavel as emissoras
esarem sempre atentas a fatos importantes e urgentes, que requerem acompanhamento

imediato, disponibilizando um minimo de estrutura que atenda a necessidade.

O foco da pesquisa

Partindo da redidade exposta, este trabaho focou o réadio loca no Oedte catarinense,
regido que guarda uma relacdo histérica com esse veiculo e onde o rédio ainda se conditui em
vigoroso meio de comunicacdo. Embora por muitos anos utilizado como indrumento de
promogdo e sustentacdo das oligarquias que se revezavam no poder politico estadual, como se
deu até recentemente em toda Santa Catarina, e de legitimacdo de interesses de uma dite
economicamente dominante, cumpriu pagpel decisvo na expansdo e consolidacdo do
complexo agroindudtrid iniciado em meados do século passado e hoje sustentdculo da
economia regiond. Foi utilizado para a difusio de tecnologias agropecu&ias e promoveu a
integracéo entre cidade e interior, entre indUstrias e criadores, numa época em que era, bem
dizer, o Unico € o de comunicagio.

Por décadas a fio, o r&dio do Oede catarinense serviu a interesses politicos e
econdmicos aheios a0 préprio negécio, aé que a nova ordem econdmica trazida pela
globdizacdo impds uma nova relacdo das agroindigtrias com a regido. Se antes havia forte
identificacdo das empresas com o lugar, em razéo da maior concentracdo dos negocios e de
acentuada dependéncia de decisdes e politicas locais e regionais, issO deixou de exigir na

medida em que a abertura dos mercados pressionava para a expansdo e competitividade em



excda globa. Houve uma reedtruturacdo patrimonial e produtiva das empresas, que se
disanciaram das comunidades em que estdo inseridas. Tad qud diagnostica Bauman (1999),
0S proprietérios, agora, S8 0s acionistas, que ndo tém vinculo com o lugar e cuja locdizacdo
geogréfica das companhias € 0 que menos importa. O r&dio perdeu sentido para eas, hga
viga 0 surgimento também de outros insgrumentos de mediacdo com o produtor, sobretudo o
tdefone. As emissoras antes pertencentes as empresas foram vendidas e as demais passaram a
depender cada vez menos do complexo agroindustrid. Desvinculado dos interesses que o
sustentavam, vikrse o rédio impdido a buscar a viabilidede no préprio negocio’; de

preferéncia, dando retorno financeiro aos novos empresarios da radiodifuszo.

O contexto atual

A nova redidade demongtrou que ao radio, ao contrario do que, de certa forma, vem
ocorrendo com 0s hegdcios voltados a0 mercado globadizado, ndo convinha que se
distanciasse das comunidades em que esta inserido. Claro que iso, em parte, inevitavelmente
aconteceu, na medida em que novas emissoras foram surgindo. Hoje, ao todo, sGo 64 estagOes
no Oede catarinense, entre AMs (35), FMs (16) e Comunitarias (13), e, especidmente no
caso das rédios em freqliéncia modulada, a emergéncia da segmentacéo e a especididade em
misca fez com que adgumas emissoras vidumbrassem mehores perspectivas dentro das
redes, embora este nem sempre sga vito como um processo vantgoso. Exemplo foi o que
ocorreu com a Rédio Atua FM, da cidade de Concordia, que iniciou suas atividades associada
a Rede Lider. “Com o tempo, percebemos que o retorno financeiro seria maior com uma radio
independente. Na rede, 0 espaco deixado aos anlncios locais era muito redtrito, e a
arrecadacd nd compensava a economia com estrutura e funciondrios’, explica o0 gerente,
Donizeti Perorf.

De quaquer forma, ha casos em que redes vingaram, como ocorreu em Chapeco,
Descanso, Joagaba e Maravilha, Para Perdn, a incorporacdo por rede € vantgosa em pragas
muito competitivas, que demandam maor segmentacdo, para emissoras que vinham tendo
dificuldade de audiéncia ou quando os proprigtérios preferem ndo ariscar maores
investimentos, contentando-se com uma arrecadacd modesta mas segura. Também ha o caso
de emissora ndo apenas associada mas pertencente a prépria rede, como ocorre com a Réadio
Atlantida, de Chapecd. Na mesma cidade, opera a Rédio Antena 1, vinculada a Réadio

" Para melhor entender a mutac&o do réadio no Oeste catarinense, ver COMASSETTO, Leandro Ramires. Da
politica ao negdcio: a mutagcdo do rédio no Oeste catarinense. In.: REVISTA EPTIC ONLINE, val. VII, n. 5,
mai-ago/2005. Disponivel em <http://www.eptic.com.br/revistal9.htm>.

8 Depoimento ao autor em 04/06/2005, em Concdrdia



Chapecd AM. Enquanto a primeira FM atinge publico mais jovem, a segunda dirige-se a
publico adulto e mais ditizado. Corre por fora a R&dio Oeste Capita, locd e mais popular,
pertencente a0 mesmo grupo da Rédio indio Condd AM. Em Joagaba, as duas FMs pertencem
a0 grupo proprietario da R&dio Catarinense AM. Ambas FMs sdo dfiliadas a redes, uma a
Band (género popular) e outra a Jovem Pan (publico jovem). Em Descanso, funciona a Radio
Transamérica e, en Maravilha, a Lider FM. Nestes dois Ultimos casos, a opcéo por rede foi
ndo disputar mercado com a Peperi, FM locd, locdizada na cidade vizinha de Sdo Migud
D’ Oeste, e lider em audiéncia e arrecadacdo em sua regido de abrangéncia

Se, por um lado, as FMs de rede agpresentam programacdo mais arativa, com
gpresentadores mais qudificados na condugdo de programas de entretenimento, sobretudo
musicals, por outro, ndo tém identificacdo com as comunidades, especidmente no que se
refere as informagles, escassas e sem relacdo com o0 entorno imediato. 1sso, entretanto, ndo é
0 que ocorre com o radio AM, por suas proprias caracteristicas, mais relacionado ao locd. Na
regido investigada, todas as emissoras AM sdo locais, inclusve as das duas redes regionais
(Peperi e Barriga-Verde), presentes cada uma em trés diferentes cidades da regido, mas cada
uma com Sua prépria estrutura jorndigtica e de programacdo e poucas insergdes em comum.

No Oeste catarinense, o radio AM é de fato local e busca sua sustentabilidade nesse meio.

O novo réadio AM local

A diferenca entre o passado e 0 presente € que o radio que antes se obrigava a ser loca
para atender a outros interesses localizados, hoje age como ta pela necessdade de tirar sua
propria sustentacdo desse meio. O que se condtata, porém, € que as emissoras demonstram
maior abertura aos varios segmentos da sociedade e ficaram politicamente mais democréticas.
Livres do compromisso direto com as agroindigtrias e dos interesses mais imediatos destes,
perceberam, tal qua observa Castells (2001, p. 301), que

Se um determinado veiculo de comunicacdo inclina-se explicitamente a uma
opcdo politica ou evita de modo sistemdtico certos tipos de informacao,
limitara seu plblico a um segmento relativamente pequeno, dificilmente
conseguira obter lucros no mercado e nédo refletird nenhum tipo de apelo aos
interesses dos diversos grupos de tendéncias politicas variadas. Por outro
lado, quanto mais autonomia, abrangéncia e credibilidade o veiculo de
comunicagdo tiver, tanto mais atraira informagbes, anunciantes e
consumidores das mais diversas tendéncias.

Como radio que se judtifica justamente pela informacdo, as emissoras AM que mais se

destacam no Oeste catarinense demonstram maior preocupacdo com o jornalismo. Este estudo



acompanhou de perto a redidade de cinco radios que etdo entre as mais representativas da
regio (Rura, Peperi, Catarinense, Videira e indio Condd). Todas estio em busca de
audiéncia, prestigio e resultado. E, em ambas, h4 um entendimento de que ao rédio locd, até
como forma de corresponder as expectativas da sociedade em que atuam, compete retratar 0s
eventos de interesse comunitario e dar vishilidade aos atores sociais. O radio, neste sentido,
tem se mogtrado bastante atuante. N&o 0 a audiéncia dos setores mais influentes da sociedade
€ importante para 0 prettigio do veiculo, como também o retorno publicitério oriundo da
atencdo dispensada ao comércio, indlstria, poder publico e outros segmentos de interesse.

Isso ndo ggnifica, porém, um compromisso efetivo com a abordagem das questoes
redmente dgnificativas paa o exclarecimento da audiéncia e o fortaecimento da opinido
publica. Uma coisa ndo implica em outra. E ndo sb o r&dio, mas a midia, em termos gerais,
demongtra hoje forte sujeicdo aos imperativos econdmicos que tocam a todo segmento que
busca sua sobrevivéncia e solidificacdo no mercado. O ré&dio, enquanto negdcio, &, antes de
tudo, empresa a servico do lucro. E, como ta, lanca méo das edtratégias que lhe convém para
a consecucao de seus objetivos mercadol ogicos.

Um dos principais problemas apontados pelos criticos da midia e que diz respeito
também a0 radio agui estudado, é a orientacd cada vez maior da programacdo e dos
contelidos em fungdo dos indices de audiéncia. Priorizanse as temédicas de forte apelo
popular, e o enfoque assume viés mais sensacionadista. O trégico, o chocante, o inusitado e &
probleméticas de interesse humano sobrepdemse a0 contetido de read importancia por sua
repercussdo socid, cultural e educativa De quaquer forma, temse constatado maior
familiaridade com a informacdo, e ndo apenas nos noticiosos especificos, mas também nos
programas de variedades, os “shows da manh@’, que hoje se destacam como Os programas
mais ouvidos do r&dio oestino, justamente pelo foco no jorndismo, pela atencdo dispensada
pelos comunicadores e equipes de reportagem aos fatos da proximidade, como ocorre nas
emissoras mais estruturadas e comprometidas com o novo jeito de fazer radio.

N&o por acaso, a audiéncia do radio AM, na regido, ao contrario do que se verifica nos
grandes centros, supera a do FM. Em média, gira em torno de 60%, enquanto que, ra capita
paulista, por exemplo, ocorre o inverso (LEITE, 2004). Mas, tanto em um quanto em outro
contexto, é o radio AM que movimenta as maiores cifras publicitarias. No Oeste catarinense,
o faturamento, nas emissoras que tem rédio AM e FM, € em média, 5% maior no primeiro

caso. Obviamente que os custos das radios AM, pela estrutura de que dispdem, ultrapassam os



das FMs’. H& que se levar em conta, todavia, que a FM, por vezes, acaba se utilizando (sem
gue isso sgja computado como custo) da estrutura da AM, como ocorre com O gproveitamento

de notas informativas produzidas pela equipe de jorndismo.

O futuro do rédio local

Apesar da proliferacdo das redes verificada no mundo todo e também da incorporacdo
de emissoras antes independentes por grupos cada vez maiores, numa tendéncia crescente de
concentracdo da midia’®, o réadio local ainda tem seu espaco, mostra-se competitivo e mesmo
se sobressai em determinados contextos, como 0 aqui estudado. E, de acordo com as
observagles dos estudiosos da radiodifusdo elencados neste trabaho, devera continuar sendo
um veiculo vidvel, desde que corresponda as necessidades, sobretudo informativas, do publico
aque sedirige.

Cabe, entretanto, sdientar que o setor das comunicagbes é dindmico, tem mudado
bagtante nos Ultimos anos e devera passar por transformacBes ainda mais dgnificativas com a
consolidacdo do sstema digitd, que ampliara a oferta de canais e permitird a incorporacéo de
recursos complementares (imagens, gréaficos, textos, etc) ao snd de audio. Tudo isso, no
entender de Dd Bianco (2004), demandara maior estrutura, profissondismo e programacéo
de qudidade. Para da, edéo definitivamente com os dias contados as emissoras cujos
proprietaios ndo véem o r&dio como o verdadeiro negdcio, utilizando-o para interesses
secundérios, religiosos ou politicos, por exemplo. A comercidizacdo de tempo para entidades
descomprometidas com a proposta da emissora, sobretudo religiosas, como ocorre em todo o
pais e também em agumeas réadios da regido pesquisada, é abominada pela autora, assm como
0s programas de entretenimento centrados na figura de comunicadores que se a@ém a “um mix
de musicas, fofocas e pouca ou quase nenhuma informacdo jornalistica sobre a cidade ou
regiao” (p. 319).

Para Dd Bianco, a chegada do digita ndo deve ser vista como uma ameaga, mas como
uma oportunidade para a expansdo do negdécio radio, e enfatiza a importancia do jornaismo, a
necessdade de se contar com equipe profissond e pronta a “produzir radigjornalismo loca
de quaidade, isento, livre de injungbes politicas e econbmicas’ (p. 319). Caso contrario,

agueles que s acomodarem em posigdes obsoletas ter@0 sua sobrevivéncia facilmente

° Em Concérdia, por exemplo, segundo o gerente administrativo da Radio Rural, Nereu Gabiatti, os custos totais
da empresa equivalem a 35% na manutencéo da FM e 65% na manutencdo da AM. A Rural AM, porém, tem
uma arrecadacdo 30% maior que ada 96 FM. Depoimento ao autor em 04/06/2005, em Concordia.

10 Na Espanha, segundo Cebrian Herreros (2001), das 1084 rédios privadas (autorizadas) em 2001, apenas 91
(8,4%) correspondiam a emissoras independentes total mente locais.



ameacada pelas “cabecas de rede via satélite, sob controle dos 20% dos radiodifusores
independentes’ (p. 321).
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