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RESUMO: Formado por sete municipios que integram a regido metropolitana de S&o
Paulo, 0 Grande ABC tornou-se pdlo industrial a partir da década de 1950 e, ao lado do
crescimento  econdmico e urbano verificado nas duas décadas seguintes, também viu
aumentarem os focos de mis&ia e ascender o chamado Novo Sindicalismo. A partir dos
anos 1990, foram criados Orgéos regionais para discutir e tentar solucionar problemas
ambientais, sociais e econdmicos que aingem as cidades da Regido. Mas, gpesar dos
avancos democraticos advindos da instadacdo das ingtancias regionals, 0 ABC ainda carece
de sstemas de comunicacao capazes de promover a integracéo de todos os aores sociais no
processo de regionalizaco.
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1 Introducdo

No decorrer da década de 1980 forjaramse as condi¢des para que 0 processo de
Globdizacdo tivesse condigbes de ser implementado. Contribuiram para Stuacdo o
advento de midias que proporcionam a comunicagdo rapida entre pontos diferentes e
distantes do planeta, o fim da divisio geopolitica gerada pela Guerra Fria e a tendéncia
acentuada do sistema capitaista de se expandir e envolver os diversos mercados, formando
umateia controlada por grandes corporagdes transnacionais.

Mas, @ mesmo tempo em que, do ponto de visa econdmico e cultura, as
sociedades pareciam convergir, surgiram movimentos contr&ios, de vaorizacdo da cultura
locd e de formacdo de blocos econdmicos regionals com visdas a dcancar 0
desenvolvimento  sugtentado. Se, por um lado, o0 naciondismo ou o regiondismo
exacerbado leva a conflitos énicos e politicos, por outro, a integracdo de forcas regionais
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pode representar um avango democrético, por permitir a articulacdo de agentes sociais nos
processos decisdrios, assim como um fortalecimento econdmico dos setores e regoes
dfetadas pelas trandformagbes em curso (diminuicdo de postos de trabaho, fusio de
empresas, informatizacd e automagdo do processo produtivo, fechamento e encolhimento
das indUdtrias etc.).

Seguindo 0 exemplo de outras regides que uniram esforgos para enfrentar as
turbuléncias econdmicas, politicas e sociais geradas nesse novo contexto, o Grande ABC
deu inicio a sua aticulacdo regiond no comeco da década de 1990, em um momento
caracterizado pela consolidacdo da democracia no pais, apos 20 anos de regime de excegéo,
e por uma crise que dificultou o crescimento econdmico do Brasil. Nesse contexto,
surgiram Orgados orientados para criar politicas publicas voltadas para o desenvolvimento da
regido. No entanto, esse processo ainda carece de mecanismos adequados de comunicagéo
para informar e esclarecer a populagdo acerca de suas agles e para criar e disseminar o
sentimento  de regiondidade — entendida por Gil (2003, p. 11), como a verdadeira

mentalidade da regido.

2 O processo de Globalizagdo

O desenvolvimento tecnolégico, em paticular o gperfeicoamento das midias
digitas, foi fundamenta para a producdo e disseminagdo em ambito planet&io de
informagdes e produtos culturais de consumo, a ta ponto que aguns tedricos fdam de uma
cultura mundidizada, compartilhada por individuos e sociedades digtintas. De acordo com
lanni (1999, p. 119), os meios de comunicacdo de massa, potenciados por essas
tecnologias, rompem ou ultrapassam fronteiras, culturas, idiomas, religioes, regimes
politicos, diversidades e desigualdades socio-econdmicas e hierarquias raciais, de sexo e
idade.

A dederitoridizacd — ou sga a universdizacd dos edilos de vida, do
comportamento e do consumo acima dos grupos socias, das etnias, crengas, idiomas e
ideologias — passa a ser a norma e evidencia um esgotamento da idéia de Estado-nagéo.
Cagdls (2003, p. 170) afirma que as tecnologias digitais redefinem as distancias, embora
ndo anulem a geografia, criando novas configuragdes territorials que emergem de processos



simultaneos de concentracao, descentralizacdo e conex@o espaciais, incessantemente
elaborados pela geometria variavel dos fluxos de informacéo global.

Barbosa (2001, p. 12-13) caracteriza a Globaizacdo, processo que os tedricos
franceses preferem denominar Mundidizagdo, pela expansdo dos fluxos de informacgdes —
gue atingem todos os paises, afetando empresas, individuos e movimentos sociais —, pela
aceleracdo das transagdes econdmicas (...) e pela crescente difusio de valores politicos e
morais em escala universal. Com o emprego das novas tecnologias da Comunicacéo, as
disténcias geogréficas e temporais S0 ultrapassadas. Dessa forma, a migracéo do capita de
um mercado financeiro a outro rapidamente torna-se redlidade, assm como 0 acesso
imediato ainformagdes e produos culturas.

Segundo Smith (in Featherstone, 1994, p. 187), a concorréncia capitalista deu
origem a corporagfes transnacionais imensamente poderosas com enormes orgamentos,
reservas de mao-de-obra qualificada, tecnologias avancadas e redes de informagoes
sofisticadas. O paradigma que passa a predominar nesse momento, na visdo de Cagtells
(1999, p. 49), se organiza em torno da tecnologia da informacgdo, na qua se incluem
microeletronica, computacdo (software e hardware), telecomunicagbesradiodifusio, a
optodetronica (fibras Gticas) e aé mesmo a engenharia genética Ainda segundo este autor
(1999, p. 31), arevolucéo da tecnologia da informacéo foi essencial para a implementacao
de um importante processo de reestruturacéo do sistema capitalista a partir da década de
80, sendo moldada pelas l6gicas e interesses do capitalismo avangado, sem se limitarem as
expressdes desses inter esses.

No que concerne a producdo e ao consumo de produtos culturais, a chamada
Indigtria Cultur — empresas que produzem bens smbdlicos (filmes, teledramaturgia,
histérias em quadrinhos, mulsica, literatura etic) em escda industrid e com objetivo
comercid — atingiu acance globd, padronizando ndo somente o consumo e a forma de
entretenimento, mas também influenciando a criagdo de produtos locais, que passam a
copiar ou repetir férmulas consagradas, edtruturas naraivas e dementos estéticos
conhecidos pelo publico, disputado avidamente no mercado midiaico. A mdsica no ritmo
techno, por exemplo, pode ser elaborada e ouvida em qualquer parte do planeta.

O mundo, ou pelo menos as metrépoles desenvolvidas, tornou-se mercado para o

consumo da producdo editorid, cinematogréfica, televisiva, jorndigica e fonogréfica,



geada e digribuida peas grandes empresss de midia A homogeneizacdo dos
comportamentos, percebida tanto no gosto pessod — que engloba a moda, os padrdes de
consumo e as ditudes — como na organizacdo das empresas e das sociedades, evidencia
uma “ocidentalizacd” dos modos de vida. Para lanni (1999, p. 98), a modernizacao do
mundo implica a difusdo e sedimentacdo dos padrdoes e valores socio-culturais
predominantes na Europa Ocidental e nos Estados Unidos. Segundo Almendra (1998, p.
134), desde o comeco do seculo XX, a americanizacdo e a dependéncia cultural sdo
necessarios para o capitalismo global, para aideologia-cultura do consumismo
Do ponto de vista econdmico, Almendra (1998, p. 134) observa

O adjetivo global surgiu no inicio dos anos 80 nas escolas americanas de
administracdo de empresas (business management schools) como Harvard, Columbia,
Stanford (...). Foi popularizado nas obras e artigos dos mais habeis consultores de
estratégia e marketing como o japonés K. Ohmae e o norte-americano M.E. Porter. Em
matéria de administragdo o termo era utilizado tendo como destinatarios os grandes
grupos empresariais. (...) Sua mensagem era simples, direta e clara: emtodos oslugares
onde se possa gerar lucros, os obstacul os a expansao das atividades econémicas foram
levantados, gracas a liberalizacdo e a desregulamentacao; a telematica e os satélites de
comuni cacBes col ocam em suas méos for midavei s instrumentos de comunicacao e controlg;

reorganizem e reformulem, em consequiéncia, suas estratégias internacionais.

Higtoricamente, a Globalizacdo 6 comegou a se viabilizar com o colgpso do regime
socidiga na antiga Unido Soviética e com a queda muro de Berlim, que reunificou a
Alemanha. Estava aberta a possibilidade de grandes corporagOes expandirem suas agles e
conquitarem novos mercados internacionals. Barbosa (2001, p. 10) observa que a
aceleracdo dos fluxos econdmicos que ultrapassam as fronteiras geogréaficas ocorre em
setores tradicionais, como alimentos e vestiarios mas principdmente nos das novas
tecnologias e das aplicages financeiras em Bolsas de Vaores, e até nesmo nas areas do
esporte, das artes e do entretenimento. Essas empresas poderosas, que produzem e
difundem em escda planetéria seus produtos locdizam-se nos paises mais ricos. Por este
motivo, diversos criticos advertem para o surgmento de um “neo-imperidismo culturd”,
uma vez que os paises produtores e difusores dessa cultura planetéria detém o poder

politico, militar e econdmico.



Nesse processo de Globalizagdo, a participagdo das diferentes sociedades depende
de sau grau de desenvolvimento, de seu poder econdmico, politico e militar. Assm, ha
paises globaizadores, como € o caso dos Estados Unidos, que sobrecarregam os circuitos
das midias, assim como o mercado em gerd, com seus produtos. H4, também, paises
globaizados, normamente aguees que s encontram em vias de desenvolvimento, a
exemplo do Brasl, que se inserem nesse contexto mais como receptores ou consumidores
dos produtos do mercado global. JA os paises excluidos do processo de Globdizaco,
agueles que tém economia indpiente ou que se fecharam por motivos politicos ou culturais
(Ir&, nagdes africanas, entre outros), tendem aficar amargem da integracdo mundid.

2.1 Caracteristicas da Comunicagédo Global

No contexto da Sociedade da Informagdo, surgida na década de 1980 com o avango
tecnologico e a op¢do por parte dos paises do Primeiro Mundo pela producdo de
conhecimento — onde a informagdo e 0 conhecimento cientifico passaram a gerar capitd, a
tal ponto que se comecou a fadar em uma “economia da informec&o” —, 0 processo de
Globdizagdo da Comunicacdo leva, a0 mesmo tempo, ademocratizacdo das informaces e
a criacdo de um ambiente saturado, 0 que causa aincomunicagdo. Por um lado, 0 aumento
do nimero de fontes (canais de TV a cabo, sites na Internet) possibilita ao receptor ndo O 0
recebimento de informagdes provenientes de qualquer lugar do planeta e de maneira répida,
como abre espaco para a sua participacdo, tornando-o um potencia emissor. Constata se
também o aumento da redundancia, do sensaciondismo e da supeficididade, levando a
uma Stuacdo entrépica, em que a quantidede de informacdo disponivel ndo dgnifica mais
conhecimento, mas a formagdo de um “caos semiolégico” devido ao bombardeio incessante
de signos visuais e sonoras que apelam aos sentidos mai's que arazao.

Homogeneizadora, a produgdo culturd veiculada pedas midias globdizadas
padroniza comportamentos e aua de forma a crigtdizar no imagin&io dos receptores de
culturas diferentes 0s mesmos conceitos e vaores criados e propagados pela midia nos
paises globdizadores. A veocidade com que as informagbes se propagam na atualidade,

com 0 uso das midias digitais (assm como dos satélites, da telefonia mével e do cabo de



fioras dticas), pemite que uma deleminada mensagem ou bem culturd chegue
rapidamente a receptores separados geografica e culturamente.

A forca da midia globa é capaz de se sobrepor as culturas locais, principalmente em
paises e regides menos desenvolvidas economicamente. Oliveira (1991) relata o impacto da
transmissio de programas teevisvos norte-americanos € mexicanos para Beize, pequena
nacdo da Ameérica Centra. Em sua pesquisa, congtatou que nas regides metropolitanas do
pais, os telespectadores preferiam a programacdo americana, O Que ocasionava
distanciamento das tradigdes culturais beizenhas e 0 aumento do consumo de produtos
produzidos nos Estados Unidos. Os habitantes das &eas rurais, entretanto, identificavam-se
com o tradiciondismo dos programas tdevisvos mexicanos e tinham preferéncia por
produtos da América Central.

3 O processo de Regionalizacéo

Paralddamente a0 processo de Globalizacdo deflagrado no find da década de 1980,
houve uma preocupacdo com a producéo e veiculacdo de informagbes e de produtos
culturais ligados a determinadas regifes, grupos énicos ou socias. A mesma tecnologia
que permite a difusio em escala planeté&ia de bens culturais de consumo e padronizados
também possibilita 0 desenvolvimento de sstemas de comunicacdo que atendem a paises,
regides ou segmentos da sociedade (uma emissora de radio comunitaria, de pequeno
acance, por exemplo, cria vinculos com um grupo socid, sendo, muitas vezes, seu porta
voz em relagdes as reivindicagies).

No caminho contrario & massificacdo resultante da Globaizacdo da Comunicagéo, o
processo de Regiondizacdo da Comunicacdo e da Cultura envereda pela via da
segmentacdo. Ao tratar de assuntos que interessam a uma determinada comunidade ou
regido, ao abrir espago para as manifestagbes culturais locais, as midias regionais tém um
papel de destague na promocdo da cidadania, na consolidagdo da democracia e do
fortalecimento dos lagos sociais. As midias regionais sofrem, contudo, com o controle de
grupos politicos locais e com a congtante fata de recursos. Mas sua presenca € fundamenta

para o fortadecimento do sentimento de pertenca a uma regido, paa 0 incentivo a



participacdo de todos os atores sociais na discussdo dos temas pertinentes a todos e para a
manutencgo e difusio da culturalocal.

A redacéo entre a cultura locd e a cultura globd assume uma ta complexidade
que é possivel percebé-las tanto como antagbnicas como complementares no processo de
mundiaizacdo ora em curso. Como ja se observou, a cultura globa tem o poder de se
sobrepor a cultura locad. H4 ainda, contextos em que uma cultura loca forte e fechada
impede a expansdo do processo de Globalizagdo. Nesses casos, ambas se contrapdem e
entram em acirrada disputa. Dai a importéncia atribuida a0 Novo Regiondismo — conceito
gue sera abordado adiante —, que concebe a regid ndo gpenas como uma redidade
geogréfica, mas também cultura, econbmica e politica (BRESLIN, 2002).

Tedricos marxisas apontam também para uma convergéncia dos interesses das
elites locais e das empresas globais. Mas, além disso, a cultura loca pode ser apropriada
pela midia globdizada e & consumida em escda planetaria. Alain Herscovici (1996, p. 60)
afirma que a prépria dindmica do sistema mundial (...) torna necessaria a preservacao do
local; do ponto de vista econdmico ou antropol6gico, um nivel minimo de diversidade, ou
de diferenciacao, € necessario para a manutencdo da dinamica do sistema

A cultura locd, anda segundo Herscovici (1996, p. 60-61), apesar de sua
especificidade, ndo deve ser pensada como oposicdo ao global, mas como a expressdo do
universal. Se ndo for concebido desta maneira, [0 locd] ndo passa de uma forma de
bairrismo que ndo tem mais relagdes com o “ mundo” , adverte o tedrico. Para ele, a cultura
local faz sua conexdo com o globd pea utilizacdo do “exotismo” como eemento de
diferenciacd0 ou caracterizando-se pelos “Sstemas tecno-estéticos’ aceitos universamente.
E 0 caso da misica e da telenovela brasileira, que conseguem espago em meio & cultura
globa. Dessa forma, é possivel perceber a ambivaéncia, a dialéica das midias globais
(conforme Moraes, 1997, p.11).

Segja para participar da economia-mundo, como caracteriza Herscovici (1996, p. 60),
Sgja para manter a identidade cultural de um grupo, de uma sociedade, de uma regido ou de
um pais a Comunicacdo Regiond assume importancia fundamenta na audidade. Do
ponto de vista da consolidagcdo do espaco regional como base de articulacdo da sociedade

civil, de dérgaos publicos e setores provados, a midia loca desempenha um papd decisivo



para a manutencdo econdmica e a ampliacdo das ingténcias democrdticas represantativas,
como € o caso da Regido do Grande ABC, no Estado de Séo Paulo.

4 A Regido do Grande ABC

Em sua origem, o ABC, por Stuar-se entre a Serra do Mar e o Plandto Paulista, foi
um nucleo colonid formado em 1553 que servia de parada para os vigjantes e exploradores
que e dirigiam para o interior ou para o litord. Sua terra, inadequada para a lavoura, servia
para a fabricacdo de telhas e tijolos. A regido comegou a se condtituir, contudo, no fina do
sculo XIX, quando a linha férea ligando o porto de Santos a Jundial iniciou Suas
atividades (tornando o ABC um entreposto comercia) e com a chegada dos imigrantes
europeus, principa mente italianos, que se estabel eceram no local.

O pefil de regido industrial comega a ser tracado na virada do século XX, com a
criagdo de olarias e a ingtdacdo de empresas de manufatura. A partir da década de 1950,
guando a indidria automohbilisica se consolida no ABC, observa-se o crescimento
econdmico da regido, a ampliacdo dos espacos urbanos, a ampliagdo da migracéo interna
(do interior ou de outros Estados) e o fenbmeno da conurbagdo, em que os limites dos
municipios do ABC e da capitd, S0 Paulo, tornaram se indistintos. Na segunda metade do
sculo XX, a regido se desmembrou em sete cidades. Santo André, Sdo Bernardo do
Campo, Séo Caetano do Sul, Diadema, Maug, Ribeiréo Pires e Rio Grande da Serra.

Berco do Novo Sindicalismo, movimento oper&io que se organizou ainda durante o
regime militar, o ABC contribuiu para a abertura politica do pais com o surgimento de
organizagtes populares na década de 1980 e a criacdo do Partido dos Trabahadores e da
Centrd Unica dos Trabalhadores. Mas os efeitos das crises econdmicas que atingiram a
economia brasileira, das politicas neoliberais e do processo de Globdizacdo também
afetaram a regido, que viu iniciar um processo de desndudridizacdo. As indituicdes
regionais surgidas na Ultima década do século XX, por outro lado, procuram rearticular os
varios setores da sociedade para tentar superar a Situacéo.

No entender de Gil (2003, p. 11), o conceito de regido tem sofrido mudancas e hoje
pode ser compreerdido como uma entidade socialmente construida, cujos limites ndo sdo

definidos apenas pelo espaco geografico que a delimita. O termo regido se amplia mais



porque, para suplantar as crises econdmicas e socias, diversos paises redizam acordos ou
pactos de integragcéo, a exemplo do Mercosul. Ou, ainda, conforme Gil (2003, p. 13), ha os
municipios que por alguma razdo decidem se constituir como regides, como € o0 caso dos

municipios que integram o Consorcio Regional do Grande ABC Paulista.

4.1 O Novo Regionalismo

Assim como o ABC, outras regides indudtridizadas do mundo também enfrentaram
0s desdfios impostos pelo novo contexto mundid e deram inicio a condituicdo de
ingancias regionais para debater e implantar politicas que promovessem o desenvolvimento
ugentavel e a integracdo de todos 0s parceiros possivels para acancar seus objetivos.
Experiéncias regionais foram redizadas com sucesso, a0 longo dos anos 1990, na
Alemanha (Vae do Ruhr), na Holanda (Roterdan), Itdia (Sesto San Giovanni), na Espanha
(Bilbao) e nos Estados Unidos (Detroit e Vdedo Slicio).

Ao mesmo tempo em que o Estado Naciond vem perdendo poder de promover e
centralizar os rumos do desenvolvimento econdmico face a Globalizacgo, novas formas de
governanca loca tém se expandido. De acordo com Klink (2000, p. 12), essa tendéncia do
nivel local de se reafirmar como ator relevante no processo de reestruturacao produtiva e
territorial em escala mundial vem crescentemente sendo analisada em termos de um
chamado “Novo Regionalismo”. No Grande ABC, o Regiondismo acentuou-se na década
de 1990, a partir da necessidade de elaborar e executar politicas publicas que interessam ao
sete municipios, envolvendo o governo do Estado, as Prefeituras e outros segmentos sociais
— representacOes do empresariado, sindicais e da sociedade civil.

Paa tatto, foram condituidos espacos inditucionails, como o Consdrcio
Intermunicipa das Bacias do Alto Tamanduatel e Billings (criado em 1990, congrega os
sete chefes do Executivo da Regido, com o intuito de promover formas articuladas de
plangamento do desenvolvimento regiond), o Férum da Cidadania (surgido em 1994, a
partir da campanha “Vote no Grande ABC” voltada para eleger representantes da Regido
para as Camaras estadua e federal e 0 Senado, e chegou a reunir mais de 100 entidades da
sociedade civil), a Camara Regiond (condtituida em 1997 para elaborar e definir acordos de
cardter regiona, integrada por tomadores de decisio do governo do Estado e dos poderes



Executivos e Legidativos do ABC) e a Agénca de Desenvolvimento Econdmico
(concebida pela Cémara Regiona em 1998 com o objetivo de edimular investimentos e
gpoiar negocios e empresas ha Regido; trata-se de uma organizacdo néo-governamentd
integrada peo Consdrcio Intermunicipd, por associagbes comercias e  indudrias,
gndicatos e pdo SEBRAE, com acdo executiva voltada para o marketing regiond, o

fomento &s empresas e a disseminac@o de informagdes sicio-econdmicas do ABC).

4.2 O desafio da Comunicacéo Regional no Grande ABC

Apesar de contar com uma populacdo que ultrapassa os 2,2 milhdes de pessoas, com
segmentos de bom poder aquisitivo e padréo de consumo dto, dém de empresas que
seriam grandes anunciantes, a Regi&o do Grande ABC carece de midias fortes. Os meios de
comunicacdo massvos exiem, mas S30 pouco expressvos, comprometidos politicamente
ou possuem dcance limitado. No que se refere aos periddicos impressos, ha gpenas um
jorna de porte (cuja tiragem porém, € indgnificante se levada em consideracéo o total de
habitantes do ABC), o Diario do Grande ABC, e uma revista mensa que circula entre os
formadores de opinido, a Livre Mercado. Jornais dternativos sfo redtritos a um dos
municipios e tém dirculaco limitada — isso quando sua digtribuicdo é feita — , periodicidade
pouco confiavel e, normamente, s30 porta vozes de grupos politicos.

A Radio ABC, Unica emissora comercid loca, mistura entretenimento e informacéo,
abrindo espaco para questdes regionas. E, no que tange a transmissdo televisiva, & uma
emisora a cabo e uma trangmitindo em UHF (o canal 43, de S&o Caetano), que contam
com audiéncia redtrita. Para Lima (2002, p. 113-118), a dependéncia do ABC em relacdo a
cidade de Séo Paulo quanto a nidia de massa € resultado do processo de conurbacdo, que
inviabiliza tecnicamente a ingtalacdo de emissoras de TV abertas na Regido. Também do
ponto de vista econdmico as midias locais encontram barreiras para disputar com jornas e
revistas de circulagdo naciond e com emissoras de rédio de Sdo Paulo.

Dessa forma, o publico do ABC tem pouca dternativa para se informar sobre as
questdes pertinentes & Regiio e sobre as aividades dos 6rgdos regionais. E possivel
afirmar, inclusve, que a maior pate da populacdo da Regido desconhece a existéncia

desses 6rgdos. E a conclusio a que chegaram adunos do Programa de Mestrado em



Adminigtracdo do IMES, que redlizaram uma pesquisa em 2001 com alunos de graduacéo
da mesma universidade (ver Bernardo, 2001, p. 37) e constataram que, apesar de 92 por
cento morarem na Regido, mais da metade nunca ouvira falar nesses érgaos.

Outra pesquisa® redizada no inicio de 2005, nas edicdes do més de janeiro do
Diario do Grande ABC e darevida Livre Mercado, revela o espaco destinado e o tipo de
enfoque dado pelos veiculos impressos as acles dos Orgdos regionais. Dos textos
encontrados nas publicacbes, nesse periodo, a maior parte se enquadra na categoria
informativa (noticias), enquanto que editoriais e artigos assnados (categoria opinativa) que
se referem aos Orgéos regionais tém menor quantidade — ver Tabela 1.
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No que se refere aos temas tratados nesses textos opinativos, Paliticafoi o mais
encontrado — ver Tabela 2.
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3 Estes sdo dados preliminares de um trabalho mais amplo ainda em andamento, que vai abranger as edicdes de fevereiro,
margo e abril dos mesmos 6rgéios de imprensa.



Também nos textos informativos, o enfoque politico sobressaiu, mas os temas

Transportes, Economia e Seguranca também tiveram destaque, como mostraa Tabela 3.
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Tabela 3 — Embora Politica tenha sido o tema tratado em mais da metade dos textos

informativos, Transportes, Economia e Seguranca também apar eceram nas matérias.
Os 6rgdos regionais que ganharam mais espaco nos textos publicados nos veiculos

impressos pesquisados foram o Consorcio Intermunicipal e a Agéncia de Desenvolvimento

Regional, como pode ser percebido naTabela4.
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E também o Consorcio Intermunicipa que contribui com 0 maior nimero de temas

abordados nos textos jornalisticos, como indicaa Tabelab.

L Lo
TEMAS POR ORGAOS
Consorcio |Camara Regional| Agénciade Desenvolvimento | Forum da Cidadania

Politica Economia

Economia

Transportes

Seguranga

Educagao

Saude

Opinido

Tabda5- O Consdrcio Intermunicipal gerou textosjornalisticos que tratam de diferentes

temas.

Por fim, a fregiiéncia em que os 6rgdos regionais do ABC apareceram nos textos®
editados no jornd Diario do Grande ABC em janeiro de 2005 é mostrada na Tabela 6.

Frequéncia das Noticias no més de Janeiro / 2005 - Diario do Grande ABC
........................ ﬁrgiu T lablalalslelr]s s
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Tabela 6 — O nimero de matérias destinadas aos 6rgéos regionais do ABC por edi¢do do Diario

do Grande ABC, em janeiro de 2005.

O mesmo procedimento foi redizado com a edicdo de janeiro de 2005 da revisa
Livre Mercado e condata-se que a fregiéncia das matérias que tratam dos érgaos regionais
do ABC também € pequena apenas quatro matérias (sendo trés referentes a0 Consorcio

Intermunicipa e uma a Agéncia de Desenvolvimento Regiond) — ver Tabela 7. No totd,

4 E importante ressaltar que o tamanho das matérias ndo ultrapassa meia pagina do jornal formato standard. A maioria dos
textos ndo chega a ocupar meia pagna.



textos ocuparam 13 paginas da edicdo, composta de 98 paginas, ou 13,26 por cento do
€spaco.

Livre Mercado - Janeiro / 2005
Quantidade

Consorcio Intermunicipal a
Agéncia de Desenvalvimento 1
Camara Fegional
Forum da Cidadania
Total de Materias 4
Total de Paginas 4B

Tabela7 — Fregliéncia de textos jor nalisticos sobr e os érgdos regionais
do ABC naedicdo dejaneiro de 2005 darevista Livre Mercado.

Conclusio

Regido socidmente congruida pela necessdade de encontrar dternativas para o
crescimento sustentado face ao processo de desindustrializagdo e solugbes para problemas
socias e ambientais, 0 Grande ABC abriga 6rgdos regionais que agregam diferentes atores
sociais. No entanto, a fata de expressvidade da midia locd e mesmo os deficientes canais
de comunicagdo entre 0s Orgaos regionais e a sociedade impedem o gprofundamento da
regiondidade, entendida como uma verdadeira mentalidade da regi&o.

Por esse motivo, a consciéncia regiond, necessaria para a unido de esforgcos em prol
do desenvolvimento regiond, € fragil. O fortdecimento do sentimento de regiondidade SO
s possivel, portanto, se houver uma gestdo comunicaciond que divulgue, esclareca,
motive e incentive a participacdo de todos os setores da sociedade na discusséo das

questdes que a ees interessam.
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