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Resumo

Sabe-se que as diferentes abordagens desenvolvidas no interior da Andise do Discurso
ocuparam-se principamente com préticas discurdvas eaboradas a patir de maerias
lingliiicos, o0 que tornam bastante condgtentes as posshilidades metodoldgicas
voltadas para 0 estudo de textos verbais, como ocorre com a literatura, o jornaismo
impresso ou publicidade, por exemplo. Desta forma, este trabaho busca discutir os
limites e as possbilidades de uma metodologia de andise da imagem fotojorndigtica —

fundamentada em uma visfbo discurdva da linguagem —, e as possivels contribuicBes
da psicologia da percepcdo, desenvolvidas por E. Gombrich.

Palavr as-chave

Semidtica das midias, Semiose, Andlise do Discurso; Fotojorndismo.

Mesmo condderando a forte influéncia da Lingligica na configuracdo da
Andlise de Discurso (ORLANDI, 1999), sabe-se que a nogdo de discurso ndo se
resringe a textos escritos ou fdados, mas evidencia a postura assumida peo andida
diante do exercicio da linguagem, como diz Maingueneau (1998: 43): “... esse termo
[discurso] designa menos um campo de investigacao delimitado do que um certo modo
de apreensdo da linguagem...” .

Ainda que a idéa de discurso — e seus pressupostos tedricos — possa ser
golicada em materiais dgnificantes de diversas naturezas, percebe-se a necessidade (e a
dificuldade) de estabelecer mecanismos metodolGgicos que permitam o0 estudo da
imagem dentro de uma perspectivadiscursiva

Se consderarmos ainda o estudo dos discursos engendrados a partir do meios de

comunicacdo de massa, tal necessdade metodoldgica ganha maior importancia, pois a

! Trabalho apresentado ao NP 15 — Semiética da Comunicaggo, do V Encontro dos Nicleos de Pesquisa da Intercom.
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diversdade de materiais sgnificantes ai exigentes da origem a discursos heterogéneos,
nos quais encontramas diversos tipos de imagens (fixas ou em movimento).

A partir dai, constata-se que 0 uso da imagem em discursos sociais® dificilmente
acontece de mandra isolada, sem relacdo direta com o texto verbd. Ou sga o
desenvolvimento de uma metodologia de andise da imagem nos midias demanda a
consderacdo de sua edreita interacdo com o linglistico — e assim deve-se proceder
paraaandise do fotojornalismo.

Discurso e Imagem

Além da necesshia relagdo entre fotografia de imprensa e texto verbd,
preocupa-nos 0 estabeecimento de uma metodologia que busgue na imagem fotogréfica
sua potencididade discursva e enuncidiva  Entretanto, ndo nos interessa uma
abordagem que ponha a perder as especificidades da imagem — seus dementos
préprios, tais como: cor, perspectiva, composi¢do e enquadramento, luz, textura, pose e
outros —, ou um modo de compreensdo de seu funcionamento que imponha um regime
edritamente linguidtico.

Interessa-nos, de fato, estabelecer uma metodologia que avance na explicacéo
dos mecanismos de funcionamento da imagem fotogréfica, sem opor Sstemdicamente o
verba a imagem fotogréfica, considerando o que h& em comum em seus processos de
sgnificacdo, como nos explica Christian Metz:

“as ‘linguagens visuais mantém com as outras lagos
sistematicos que sdo mitiplos e complexos, e nada se
ganha em opor o ‘verbd’ e o ‘visud’ como dois grandes
blocos, cada qual homogéneo, macico, e desprovido de
ponto de contato com o outro” (METZ, 1973: 12).

Nesta busca por “estruturas linglisticas que estdo subterraneas a obra, na
propria imagem..”, como sugere Metz (1973: 09), propomos encontrar no
fotgjorndismo, da mesma forma que na lingua, tragos que nos permitam recompor o
momento do engendramento do discurso — ou sga, 0 estudo da enunciagcéo
fotogjorndigtica. A indicacdo destes mecanismo (a partir da propria imagem fotogréfica
g/ou de sua redacdo com dementos verbais) permite-nos pdr em evidéncia 0S recursos
acionados na producéo de sentido das fotografias de imprensa.

A este respeito, sabe-s2 que 0s eementos que condituem a ingdncia da
enunciagcdo ndo so exclusvos da lingua, mas estdo presentes em todas as linguagens,

variando os mecanismos utilizados para sua expresséo (J. L. FIORIN, 1999). Contudo, a
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exploracdo da enunciacd em imagens fixas parece ndo condderar tanto os eementos
plégticos que as compde, prendendo-se aos dementos figurativos presentes nestas
representagdes — 0 que muitas vezes reduz seu estudo a smples descricéo.

Trazendo esta problemética para 0 estudo da representacdo fotografica, vé-se a
necessdade de insgirmos na agpreciacdo de seu funcionamento discursvo enquanto
matéria sgnificante visud, destacando sua rdacdo com o texto, mas também tendo em
conta uma relativa autonomia da.imagem.

Trabahando nesta perspectiva — e condderado um marco no  estudo
semiologico da fotografia —, é possivel destacar as pesquisas de Roland Barthes. Com
edudos fortemente marcados por uma visdo edruturdita do dSgno, de origem
saussureana, Barthes oferece-nos, entre outros textos, dois importantes artigos a respeito
da dgnificacdo em fotografia de imprensa e de publicidede, a saber: A Mensagem
Fotografica (1961) e A Retdrica da Imagem (1964)*, respectivamente.

Nestes dois trabahos, Barthes desenvolve uma metodologia para 0 estudo da
fotografia circulante nos meios de comunicacdo, na qua dementos importantes S0
contemplados. a relacéo entre texto e fotografia (aqui 0 autor propde dois tipos de
rdacéo: fixacdo e relais) e a compreensdo da fotografia em dues dimensdes de
significagdo (o nivel denotativo e o conotativo).

Para o autor, ha trés mensagens presentes nestes tipos de fotografia (1) a
mensagem lingliigtica, (2) a mensagem denotativa e (3) a mensagem conotativa ou,
como o proprio Barthes afirma, a retorica daimagem.

Em (1) temos os dementos lingliigticos, que podem ser de dois tipos. internos a
imagem (uma faixa trazendo pdavras de ordem em uma fotografia de manifestantes
grevista, por exemplo) ou extenos a fotografia (legenda, manchete ou matéria
jorndigtica, no caso de fotojornaismo). Em (2), a mensagem denotativa, encontramos a
dimensdo anddgica da imagem fotogréfica — o perfeito analogon, que, segundo
Barthes (1961: 304), caracteriza a fotografia A dimensdo denotativa da fotogrefia esta
relacionada a0 plano descritivo da imagem e responde a pergunta “o que a imagem nos
mongtra?’. Ligada & percepcdo e ao reconhecimento (JOLY, 1996), a denotagdo
fotogréfica € a mensagem primera, responsavel pela identificacd dos eementos
representados. Indo dém do nivel denotativo, ha uma menssgem segunda — a

mensagem conotada (3), condruida a partir desta dimensdo descritiva da fotografia

3 Discursos mistos, de natureza heterogénea, produzidos e circulantes no conjunto (PINTO, 1995).
4 Arti gos origina mente publicados na revista Communications.
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Higtoricamente desenvolvida, a conotacdo fotogréfica conditui-se a partir de carga
cultural partilhada por produtores e leitores da imagem — locdizando-se, desta forma,
no espago e no tempo. E na mensagem conotada, dém da analogia, que se pode agregar
a fotografia outros sentidos, tanto no processo de producdo da imagem quanto em sua
edicéo.

Operando desta forma, Barthes estabelece uma (consagrada) metodologia de
andise da fotografia, que até os dias de hoje € influncia marcantes nos estudos deste
tipo de imagem. Os desdobramentos existentes a respeito das relagbes entre imagem e
texto sBo, em sua maioria, tributé&rios da obra de Barthes e suas nogBes de mensagem
denotativa e conotativa déo forma a um dos primeiros trabahos relevantes no campo de
uma semiologia daimagem.

No entanto, sua abordagem edtruturdista do objeto impde uma excessva
segmentacdo da imagem, pondo em risco suas especificidades. A determinacdo destas
duss dimensdbes da dgnificacdo — denotacdo e conotagdo — ndo devem ser
compreendida como categorias estanques, sem conexdo, mas dependentes entre S e
responsdveis pea producéo de um sentido globd — o que deve ser considerado no
momento da andise.

Além disso, 0 avango conseguido pelo autor na compreensdo da significacdo em
fotogrefia deixa-nos uma ardua tarefa determinar com mals precisito como ocorre a
codificacdo do andlogo fotogréfico (Barthes, 1961: 307). Ou sga, determinar como a
mensagem denotativa € articula para a producdo de uma mensagem segunda, a
conotagéo.

Desta forma, dém das contribuigdes que o método barthesiano pode trazer para
0 edudo discursvo do fotojorndismo, fazse importante buscar instrumentos para a
compreensio do funcionamento da imagem n&o agpenas em termos de sua enunciagéo,
mas também na congtituicdo do processo de leitura e producdo de sentido dos elementos
propriamente visuais.

Em verdade, deparamo-nos com a seguinte questéo: como a imagem fotogréfica
convoca hossa letura e como os dementos conditutivos do fotojorndismo
desenvolvem efeitos de sentido? Mesmo condderando os principios fundamentais da
sgnificacdo, comuns a quaquer linguagem, torna-se necessario buscar fora das teorias
propriamente discursiva os indrumentos de andise capazes de lidar com 0s materias
propriamente visuais e plagticos.

A Producéo de Sentido no Fotojornalismo
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A fim de resguardar a natureza propria da imagem e prover a abordagem
discursva de conceitos e nogbes adequados a dgnificacdo fotogréfica, propomos
consgderar dguns principios desenvolvidos por Erngt Gombrich, a partir da psicologia
da percepcéo.

Dedicando seus estudos a questbes sobre representacéo visud, pscologia da
percepcéo e interpretacdo das imagens, o vienense E. Gombrich € considerado, no
campo das teorias da arte, um dos maiores pesquisadores do séc. XX, tendo publicado,
entre outros estudos, Arte e llusdo (1986) e Meditagbes sobre um Cavalinho de Pau
(1999).

Embora seus estudos estgjam relacionados néo com a Andise de Discurso ou
com as imagens presentes nos meio de comunicacdo, é possivel perceber que ha em
Arte e llusdo questdes pertinentes a semelhanca nas imagens fixas, a interpretacéo de
imagens e a rdacdo destas com o espectador. E mesmo trazendo exemplos proprios do
canpo das artes, tas estudos mostramse importantes para a compreensdo do
fotojornalismo, pois um de seus objetivos € explicar quais mecanismos S0 acionados
pelo espectador quando da leitura de imagensfixas.

Apesar de termos aqui ¥ nesta gproximacdo entre as pesquisas de Gombrich e a
abordagem discursva dos fendmenos da comunicacdo nos média % origens diversas e
dois campos de conhecimento digtintos, é importante observar que este autor considera
pontos importantes ao estudos da Andise de Discurso, tais como: a influéncia da cultura
e do contexto na interpretacéo da imagem, a participagéo ativa do leitor na producdo de
sentido, a influéncia do texto verba para a leitura da imagem e a interdependéncia entre
produtores e leitores na producéo de sentido.

Desta forma, nossa abordagem metodoldgica propde possiveis aproximacles e
aplicagcbes de dgumas nogdes ¥ esteredtipo adaptado, principio de etc. e padrdo de
corregdo, por exemplo ¥ desenvolvidas por Gombrich em Arte e Ilusdo. Tais conceitos
referem-se a0 processo de producdo ou leitura de imagens, como podemos perceber a
partir daidéa de esteredtipo adaptado.

Explicando os processos que envolvem a producdo de imagens, a nogdo de
esteredtipo adaptado mostranos a edreta reacdo entre formulas verbas e
representag0es visuais. Segundo o autor, a0 classficarmos uma determinada imagem
em uma categoria ja existente, torna-se mais facil a sua reproducdo. Em outras pdavras,

durante o processo de producéo de imagens, tende-se a buscar um vinculo com um
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padrdo de imagens ¥ um ederedtipo existente ¥4 estabilizado na cultura, requerendo,
td0 somente, o trabalho de adaptalo as necessidades do momento. A titulo de exemplo,
Gombrich gponta-nos um jornal demé&o publicado no séc. XVI, no qua encontramos a
informacdo de uma inundacdo em Roma Acompanhando & noticia, ha uma ilustracéo
(xilogravura) do castelo Sant’ Angelo, quase sendo atingido pelo &guas do rio Tibre.

Td representacdo, claramente influenciada pelos esteredtipos conhecidos por seu
produtor, traz elementos préprios dos burgos demdes. E, a partir dai, pode-se
compreender que o autor da referida ilustracdo tomou como base, em seu repertério de
modelos mentai's, aquele que melhor poderia se adaptar aidéia do castelo.

Certamente, no caso da fotografia de imprensa % e mesmo da fotografia de uma
manera gerd ¥, 0 produtor da imagem ndo desempenha seu papd da mesma forma
que Gombrich nos fda a respeito do gravado demd@ do séc. XVI. Entretanto, o
processo de significacdo (e producéo) da imagem fotografica dentro dos dispositivos da
comunicacdo de massa (jorndismo e publicidade) segue padrBes mentais e esteredtipos,
gue referemse a particularidades da técnica fotogréfica e de seus usos historicamente
congtituidos no interior do discurso do midias.

Os ederedtipos que orientam o trabaho do repdrter fotogréfico estéo
rdacionados principdmente a dois faores primeiramente, aos padrbes formais
herdados das técnicas de representacio pictéricas, como é o caso da pintura® ¥ agui,
referimo-nos a regras de composicao, iluminacdo e enquadramento, entre outros, em
segundo lugar, temos a orientacéo editorid implementada pelo periddico, que ja aponta
para padrbes de construcéo de imagens que sdo desenvolvidos ao longo do tempo, na
relacdo que se estabelece entre 0 suporte jornalistico e seus leitores % tais orientacéo
editoriais remetem tanto para o aspecto forma das fotografias como para as relagoes
entre imagem e texto, diagramacéo e quantidade, por exemplo.

Conforme evidencia Gombrich, o autor da imagem da inicio a0 seu trabalho com
um conceito (0 esteredtipo) ja estabelecido. Em seguida, atribui os tracos digtintivos e as
adaptacdes necessarias aquilo que et sendo retratado. Ou sgja, o fotégrafo ja em o
conceito estabelecido para 0 discurso politico, para o suspeito de homicidio, para a
manifestacdo grevida e para a partida de futebol.

Dependendo, entéo, da situacdo, o repdrter fotogréfico faz a devida adaptacéo do

seu modelo menta, tendo em conta fatores como: a funcéo da imagem (que editoria e

SA respeito das implicagdes histéricas, sociais e visuais entre fotografia pintura, ver FREUND, Giséle (1985).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

que relacéo ela deve ter com o fato representado); a linha editorid desenvolvida pelo
suporte jorndidico; as especificidades da prépria cena, que impde limites fiscos e
técnicos (0 equipamento disponivel, a0 loca do acontecimento, luminosidade e
tempo disponivel e outros) ao trabaho do fotdgrafo. Desta maneira, o autor trabaha
como quem preenche os espagos vazios de um formul&io (GOMBRICH, 1986: 77).

Se por um lado a nocdo de esteredtipo adaptado aponta-nos para uma melhor
compreensdo do processo de producéo de imagens, a idéa de principio do etc., também
desenvolvida por Gombrich, orienta-nos a respeito da relacéo entre o leitor e discurso
visud, 0 que, em Ultimaingdncia, influencia o trabalho de fotografos e editores.

De acordo com o principio do etc., para a producdo de sentido através de uma
imagem ndo € necessio que esta sga exaudtivamente detadhada, pois, em seu processo
de interpretacdo, o leitor ndo precisa analisar toda a extensdo da imagem para aribuir
Ihe sentido. 1sso ocorre pois tendemos a pensar que “ ver alguns elementos de uma série
é vélostodos’ (GOMBRICH, 1986: 230).

Com isso, entendemos que o leitor de um jorna impresso néo |é detahadamente
as imagens editadas, da nesma forma como néo 1€ todas as paginas do periddico. Como
evidencia Lorenzo Vilches (1987: 54, 55), s 0 regime de leitura da tedevisdo, por
exemplo, esta preso a sequéncia de programas e a continuidade temporal, no caso do
jornal impresso, é possivel o lator “pula” uma pagina ou maéria, seguir para sua
editoria preferida, tracando, desta forma, seu percurso particular de leitura. Ainda dentro
deste pensamento, em uma mesma pagina pode-se ter diversos “caminhos’ de leitura
ver uma fotografia, ir ao titulo da matéria e seguir a diante; ler apenas o titulo da matéria
e a legenda que acompanha a fotografia; ler apenas a legenda e andisar a fotografia, por
exemplo. Percebe-se, entdo, que uma letura exaustiva do jornd impresso dificilmente
ocorre e, consequentemente, a leitura de uma imagem fotogréfica € da mesma maneira,
rgpida e superficid. Assm, adguns dementos figurativos ndo sfo vido, mas inferido em
relacdo a outros dementos presentes na mesma imagem fotogréfica

Ainda consderando a redacdo entre leitor e imagem, Gombrich propde
entendermos a interpretacd como um exercicio de projegdo, no qua € necessario que o
leitor lance uma hipGtese inicid a respeito do efeito de sentido da imagem. Logo em
seguida, esta hipotese inicid passa por uma verificagdo mais cuidadosa — esta etapa o
autor chama de teste de conssténcia —, que implica na classficacdo da imagem em
alguma categoria da experiéncia humana (GOMBRICH, 1986: 250).
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Exemplificando a no¢do do teste de conssténcia, 0 autor traz uma imagem o
desenho de Saul Senberg (figura 01), no qua encontramos uma mesma linha
horizonta que adquire significados variados, de acordo a Stuacdo em que se encontra.
Em um momento esta linha funciona como a linha do trem, depois a borda de uma mesa
e, por fim, aparece como angulo reto de uma parede. Na verdade, 0 que temos neste
desenho € uma brincadeira baseada em nossa capacidade de atribuir sentido de acordo

COm O contexto e os e ementos internos de uma imagem.

figuraOl
Os conceitos acima discutidos — esteredtipo adaptado, principio do etc. e teste
de consséncia — reacionamse diretamente com as condigbes de producéo e a
interpretacdo da imagem. Mesmo que de forma ndo muito consciente, a construcéo e
leitura da imagem fotojorndigica — enfim, sua producdo de sentido de uma maneira
gad — implica em condderamos as discussdes trazidas com estas nogdes
desenvolvidas por Gombrich. E, com iss0, € possivel estabelecermos uma relacdo
complementar entre uma andlise discursiva e a psicologia da percepcdo, gie nos permita
explicar guns aspectos do processo de significacéo do fotojornaismo.
Os Processos de Significacao da |magem Fotojor nalistica
Com a intencdo de explicar como os dementos condtitutivos do fotojornaismo
desenvolvem efeitos de sentido e estabelecem uma relacdo estdvel com o leitorado, a
maneira de um contrato de leitura (VERON, 1983), propomos o desenvolvimento de
caegorias de andise que contemplem o0s seguintes pontos. as formas com que a
enunciacdo s manifeta nos discursos fotogréficos, a multiplicidade de materias
dggnificantes de que é composto o fotojorndismo (imagem e texto verbd) e anda,
como a fotografia de imprensa, na semiose do jorna, paticipa na consrucdo do
acontecimento jornaligtico. Com isso, a categorias eldoradas consderam o0s seguintes
critérios.
Relacdo entre texto e contexto: interessanos a relagdo que 0 discurso

fotojornalistico desenvolve com o fato representado. Ou sga, uma relacdo forte com
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um acontecimento imediato, tomando a representacd do acontecimento como o
foco de sua sgnificacdo ou, a0 contr&io, uma rdacdo com um contexto socia mais
amplo, no qua a representacéo do acontecimento ndo € o foco principa do efeito de
sentido.

Relacdo temporal desencadeada: agui importanos a relacdo que o discurso
fotojornaistico estabelece com um acontecimento socid presente ou um fato
passado, mas distante do agora.

Condgderando estes dois aspectos, temos as seguintes categorias. focdizacdo,
enquadramento e panorama simbdlico. Edtas trés categorias permitem resgatar o sentido
globa do fotojorndismo e sua relacd com 0 acontecimento midiético, conforme vemos
aseguir:

Na categoria de focalizacdo encontramos uma estreita relacéo entre a imagem e
0 acontecimento representado. Aqui a fotografia assume uma de suas histéricas fungdes:
a de aestar e comprovar um acontecimento®. Nesta categoria temos uma relacio
“centripeta’ entre texto e contexto, direcionando a producéo de sentido para o nicleo do
acontecimento representado. Em sua relacdo tempord, este tipo de construcdo de
sentido conduz o leitor a um momento presente, um agora da representacéo fotogréfica.
A titulo de exemplo, podemos destacar a fotografia de Gil Passareli, de 1968, que
recebeu o Prémio Esso deste mesmo ano. Na imagem vemos um confronto de ua, em
que é possivel ver um homem caido, sendo agredidos por outros ao seu redor. Em
destaque, hd um outro homem de pé, na eminéncia de desferir um golpe naguele que s
encontra no caida. A legenda da fotografia — “ De repente, a violéncia” —, em sua
relacdo com a imagem, conduz o jogo de sentido para 0 acontecimento empirico — para
0 tenso momento do tumulto.

Foto: Gil Passareli - 1968

Figura02

® Sobre este assunto, consultar DUBOIS, P. (1994).
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Em seguida, temos a categoria denominada enquadramento. Nestas imagens —
de carder mais interpretativo —, a relagdo entre texto e contexto constroi-se para dém
do fao representado, predominando uma forca centrifuga na sua producdo de sentido.
Em sua dimensio tempord, edte tipo de imagem estabelece um momento presente, néo
t30 centrado no acontecimento representado, mas ligado a um contexto mais amplo, de
uma conjuntura.

Enquanto as imagens de focalizacdo direcionam toda a producdo de sentido para
a acdo modrada, as imagens de enquadramento aproveitam-se do fato representado e
estabelecem uma relacdo de sentido que extrgpola 0 que € visto na cena, resgatando
outros acontecimentos. Servindo-nos de exemplo, temos a imagem do reporter Carlos
Menandro, editada em 1986, no Jorna de Brasilia (figura 03). Em preto e branco, a
fotografia montra, aravés de um angulo classico, dois prédio publicos bastante

conhecidos: s Camara dos Deputados e 0 Senado. politico da época

Foto: Carlos Menandre - 1986

Figura03

O que a principio ndo deveria trazer nenhuma surpresa — a imagem de dois
importantes prédios da administracdo publica —, toma um aspecto bastante inusitado,
pois, exatamente a frente de uma das edificagfes estd armada uma tenda de circo. A
imagem foi produzida — agui estamos nos referindo ao posicionamento cuidadoso que
o fotégrafo assume diante da cena — de forma que a tenda tome a exata posicdo de uma
das clpulas do Congresso. Em funcdo da semelhanca em suas formas (entre a tenda e
edificio piblico), a imagem do circo completa a imagem e subgtitui a parte ocultada do
prédio. Contudo, € ainda a relacéo que o texto tem com a imagem que garante um efeito
de sentido que remete o leitor & ago que ndo eta exatamente di, na fotografia Assm, a
interacdo entre a legenda “ Qualquer semelhanca...” e a imagem do circo sobreposta ao
Congresso produz um sentido irbnico e critico que ndo esta de fato no acontecimento
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empirico representado. Temaos, assim, este jogo de sentidos que dilata o acontecimento
empirico e 0 supera, criando um vinculo com outros sentidos possivels.

A terceira categoria, denominada panorama smboalico, refere-se aguelas imagens
gue em sua relacéo discursiva com o tempo determina uma idéia de tempo pretérito, de
uma passado que sempre retorna. Sua dindmica entre texto e contexto vincula um fato
presente com acontecimentos do passado, geradmente de relevancia histérica para o
conjunto social. E edta relago, que gproxima um fato noticiado com um fato histdrico,
estabelecendo uma relacd com o passado, que caracteriza a fotografia de panorama
smbdlico.

Exemplificando, temos a imagem de Luiz Morier, veculada no Jorna do Bradl,
em 1983, e ganhadora do Prémio Esso de Jornalismo do mesmo ano (figura 04). No
primeiro plano da fotografia, do lado esquerdo do quadro, vemos um policia fardado,
conduzindo cinco suspeitos de ddito. No segundo plano da imagem, aparecendo de
corpo inteiro (exceto um deles que esta coberto pela imagem do policid), estdo os
suspeitos detidos, amarrados pelo pescoco através de uma corda, que prende uns aos
outros. Em sua relacdo com o texto — a imagem é acompanhada da legenda “ Todos
negros’ —, a fotografia conduz o leitor a um efeito de sentido no qua o acontecimento
representado — a captura e prisso de suspeitos — faz forte remissio a um
acontecimento histérico — a captura e punicdo de escravos. Com isso, fatos que SO
podiam ser visto no periodo da escraviddo parecem estar ainda presentes em nossa
sociedade. Além desta relacdo entre imagem e texto, a aco representada na fotografia
em muito 2 assemeha (em seus aspectos formais e figurativos) a padrdes de imagem ja
fixados na cultura do leitorado.

Foto: Luiz Morier - 1983

Figura04
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Com estas trés categorias agui discutidas, pretendemos evidenciar como ocorre a
construcdo do discurso fotojornalistico, priorizando sua relacdo tempora e a interacdo
entre texto e contexto. Mas, como dissamos anteriormente, interessa-nos também
compreender como 0s eementos plagticos e visuals, proprios da imagem, participam no
desenvolvimento destas categorias e suas relagies de sentido.

De fato, o que orienta 0 desenvolvimento das categorias € dgo da ordem do
efeito de sentido, de uma semiose do discurso fotojornaistico, como visto acima. Tanto
€ asdm que uma andise mas cuidadosa mostra que em uma determinada categoria
pode haver fotografias com uma organizacdo visua bastante diversa. Ou sga, aspectos
plésticos ou figurativos ndo sfo chave de andise para a tipologa anteriormente
propostas.

Entretanto, o comportamento destes aspectos préprios da imagem — e sua
contribuicdo para a producdo de sentido —, em cada uma das trés categorias de andise
proposta, interessanos, na medida em que pemitem entender o funcionamento
discursivo daimagem fotogréfica

Nesta perspectiva, as imagens de focadizagdo séo caracterizadas pela producéo
de um sentido direcionado a0 acontecimento representado, ao fato que estd sendo
mostrado pela imagem. Sua forca discursiva, com iso, esta centrada no histérico vaor
comprobatorio do dispogtivo fotogréfico — socidmente condituido. 1sso ndo quer
dizer que apenas este tipo de fotografia possui tal caracteristica, mas que esse € 0 trago
discursivo marcante da categoria focalizacéo.

Sendo o entido direcionado ap acontecimento empirico 0 seu trago definidor, é
a representacdo da acd e do movimento a principal caracteristica plastica e visud
destas fotografias. Desta forma, o produtor de imagens deve consderar que a impresséo
de acdo é marcada por dementos de nossa experiéncia empirica do movimento
(GOMBRICH, 1986: 240). Ou sga, a representacdo adequada do movimento é
garantida pelo destaque de certos elementos formais presentes na percepcdo direta do
movimento. Entre 0s possivels recursos que acentuam a acdo, temos. a fixacdo do
movimento, o redce da expressdo facid e do corpo e a organizagdo e selecdo do
enquadramento.

Em relagdo a fixagdo do movimento, trata-se de registrar a imagem em um dado
momento que concentre a intensdade do movimento dos atores na cena. Este recurso €
explicado pala capacidade do leitor de projetar tanto a continuidade do movimento
como o0s ingtantes que o antecedem. E, de certa forma, a capacidade de atribuir um valor
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naraivo a imagem, introduzindo neta um “antes’ e um “depois’ do momento
representado na imagem. Degta forma, quando leitor obsarva em uma imagem adguém
gue estende o braco indicando uma direcdo, seu olhar acompanha a direcéo apontada.
Da mesmo jeito, quando ha uma fotografia de esporte na qua éfixado o exato momento
gue o jogador esta prestes a chutar a bola, o leitor projeta 0 movimento do chute em
direcdo ao gol. Edta faculdade de projetar os instantes que antecedem e sucedem a cena
fixada, Gombrich denomina“ pré-imagem’” .

Outro recurso bastarte utilizado na focdizacdo € o redce da expressdo facid.
Condderando que edtas imagens, em seu efeito de sentido, remetem para a acéo
representada, pode-se também pdr nedta categoria as fotografias de entrevidtas,
comicios, depoimentos e eventos publicos. Contudo, nd devemos confundir estas
fotografias com aguelas que Veron (1983) classifica como pose — as imagens em gue 0
fotografado tem conhecimento da presenca do fotografo e, por issO mesmo, deixa-se
fotografar — ou retérica das paixbes — aguelas fotografias em que a relacéo entre
imagem e texto atribuem um outro sentido a expressdo do fotografado. As imagens que
indicamos como focdizacdo direcionam a interpretacdo para um acontecimento no qud,
geramente, o fotografado ndo tem controle da producdo de imagens, em funcéo destas
serem redizadas durante um acontecimento qualquer. Além disso, agui ocorre uma
producdo de sentido que estd voltada para o0 acontecimento, diferentemente das duas
categorias estabelecidas por Veron. Assm, a expressvidade de um rosto tem, dentro da
discursvidade fotojornaistica, um sentido todo candizado para o fato representado,
dem detrazer para o leitor ainformac8o visud propriado acontecimento.

Além dos recursos citados, temos a organizacdo e selecdo e do enquadramento,
gue estdo relacionados a composicdo — organizacdo dos elementos internos da cena. A
fim de acentuar a acdo, podemos destacar adguns fatores como: (1) o redce da
perspectiva, que permite uma maior impressio de dedocamento e espago na imagem;
(2) o direcionamento da aencdo do leitor para determinadas partes da imagem através
da nitidez da cena — referimo-nos ao recurso da profundidade de campo, que permite
selecionar as &eas nitidas da fotografia; (3) o tipo de plano, que permite destacar uma
expressdo facid ou outro detalhe da imagem e, ao contrario, possibilita um plano aberto,
com diversos dementos, acentuando 0 impacto de uma imagem de multiddo, por
exemplo. Além destes fatores, a sdecéo das imagens, em um processo poderior de
edicdo, permite a escolha daguele enquadramento mais adequado para a énfase da acéo
e do movimento.
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Se por um lado as imagens de focalizacdo direcionam a interpretacdo para o
acontecimento empirico, direcionando o leitor para 0 nlcleo do fato, o momento da
representacd, 0 mesmo ndo podemos dizer das imagens de enquadramento ou
panorama smbdlico. Na primeira categoria, a focdizacd, prevdece o cader de
autenticidade e comprovacdo da imagem, seu vdor indicid, o “isto foi” de Barthes.
Assim, tratase de um efeto de sentido mais amples e menos interpretativo, enquanto
nas outras duas categorias ha um jogo de sentido que convoca um plano de significacéo
gue esta fora da representacéo e do acontecimento.

No caso das imagens de enquadramento — aguelas fotografias que estabelecem
uma relacdo tempord ligada a um momento presente ou uma conjuntura socid imediata
—, nd ha um trago visud que as caracterize (0 que ndo impede a exiténcia de
esteredtipos), mas um dedizamento de sentido que parte de um dado visud quaquer da
imagem e estabdece uma outra ordem de significados que ndo etd presente na
fotografia Assm, observando o exemplo anterior de enquadramento (figura 03),
podemos dizer que, a patir de uma dado eemento interna & imagem, a relacdo entre
imagem e texto desloca o sentido paradém do vaor denotacional da fotografia

Em rdacdo as imagens que compdem a terceira categoria — panorama
smbdlico —, o funcionamento discursvo acontece de outra forma, embora hga
elementos em comum com o tipo anterior. Enquanto na fotografia de enquadramento ha
uma perda consderavel de seu vador faud em detrimento de um sgnificado segundo,
externo a imagem, no panorama smbolico ndo ocorre 0 mesmo. Nedta Ultima temos
uma adicdo de outro significado, sem que se perca 0 sentido do acontecimento empirico.
Desta maneira, temos dois sentidos que sdo gproximados em funcéo da relacéo entre
imagem e texto e também do plano visud daimagem.

Podemos destacar no plano visua e plégtico da fotografia a existéncia de um
padrdo ja estabelecido na cultura, um esteredtipo, que desencadeia a relacéo de sentido
entre 0 acontecimento noticiado e um momento do passado. No caso de nosso exemplo
(figura 04), a imagem dos suspeitos amarrados pelo pescogo, percebe que o efeito de
sentido encontra goio desde o eemento visud até sua relagdo com texto. Ou sga, tanto
0 ederedtipo visua (a propria fotografia) quanto a relacdo entre imagem e legenda
trazem o sentido de resgate de um momento pretérito, aproximando o0 agora e o passado;
estabelecendo aidéa de uma conjuntura socia cronica.

Acreditamos, com is0, que 0 desenvolvimento aqui proposto € um passo inicid

na compreensdo da fotografia de imprensa e suas relagbes de sentido com o leitor,
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desenvolvidas a0 longo do tempo. Contudo, pensamos também que o gprofundamento
do estudo discursvo da imagem fotografica passa, em grande parte, pela busca dos
recursos de enunciacdo da imagem e suas formas de convocar o leitor e posiciona-1o no
processo daleitura
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