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Resumo 
 
O objetivo do artigo é apresentar as possíveis transformações pelas quais a produção 
publicitária televisiva deverá passar para adequar-se à TV Digital. Compara o atual 
modelo de televisão ao modelo digital, a fim de entender as possibilidades de criação 
publicitária e de veiculação de anúncios. Utilizando exemplos extraídos da Internet, 
busca entender como será o relacionamento do receptor/consumidor com a nova mídia.  
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