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Andnimo readymade célebre’

Marcos Martins®
Doutorando, ECO UFRJ

Resumo

A oposicio de conceitos como andnimo e cdebre, comum e incomum, ordin&io e
extraordin&rio se gpresenta edtratégica para a questéo da producdo de subjetividades
hoje. Pretendo nesse trabaho dedocar o foco da especificidade de cada um desses
conceitos para 0 processo mesmo de conversdo entre os pdlos. A obra de Marcel
Duchamp traz vishilidade imediata a esse momento em que o ordin&io se torna
extraordinario. Seus readymades, objetos banais do cotidiano convertidos em obras de
arte, serdo agui comparados com as celebridades e com o chamado “homem comum”
em momentos em que eles trocam de papéis. A idéia principa € a de que a subjetividade
contemporanea edtaria arelada a um estado de smultaneidade entre objeto e signo a
partir de um sujeito que se percebe como produtor de indicios de S mesmo.
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Ordinario, extraordindio, Duchamp, signo, indicio
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I ntroducéo

A exposicio publica da vida privada € hoje, facilitada pela internet e estimulada pelo
interesse que programas televisivos do tipo reality shows modram pea intimidade da
pessoa comum. A digingdo entre conceitos como anbnimo e publico, comum e
incomum, ordin&io e extraordin&io apresenta uma questéo que pode levar a
compreensdo de aguns aspectos da producdo de subjetividade contemporanea.

Inicidmente, a presente reflexéo visa problematizar 0 uso dos conceitos que
formam os pares recém-citados. Assumindo que a digingdo entre des ndo se funda em
qualidades em s de nenhuma das partes, a proposta agui é desviar o foco dos pélos e
estudar o momento em que o ordin&rio se transforma em extraordinario.

Esse momento, acreditamos, se encontra diretamente tematizado no trabaho de
Marcd Duchamp. Alguns aspectos da producdo dos seus readymades aproximam o
trabalho do artista de nossa questéo principal, a saber, a relagdo do sujeito com os
signos por ee produzidos.

Uma vez que estaremos aparentemente comparando objetos (readymades) com
sujeitos (pessoa céebre e pessoa comum), € importante enfatizar que NOSO interesse
n&o reside nem nos objetos de Duchamp e nem nas pessoas dos exemplos que vamos
gpresentar, mas nas particularidades de um processo do qua tentaremos, no find,
extrair uma abstracéo.
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Duchamp do Signo

Nu descendo a escada n® 2, 1912 A noiva despida por seus celibatarios, Fountain, 1917
mesmo, 1915-23

Ao dedocar objetos banais de uso cotidiano do seu contexto mundano para 0s
espacos privilegiados da arte, Marce Duchamp, aravés de seus readymades, deu
vighilidade inédita a0 processo de conversio do band em extraordindio. A
interpretacd0 mais imediata do gesto duchampiano diz respeito ao choque. Choque
causado pelo abalo nas estruturas do Sistema de Arte®. Por essa via, entende-se o
readymade como ataque a idéia de que o valor de um objeto de arte residiria apenas no
objeto. Antes do readymade, era mais fé&cil crer que qualidades transcendentais préprias
do objeto de arte seriam o fundamento de seu vaor artigtico.

Evidenciando o processo da producdo do objeto extraordin&rio (0 objeto de arte),
Duchamp parece, em primeiro lugar, atingir os processos de selecéo que a cultura opera
guando e€lege aquilo que é digno de vishilidade e posteriormente de higtoricidade. Ao
invés de 0 museu ser 0 egpaco onde sSmplesmente se armazenam objetos de valor

excepcional (como os de vdor artigtico), e passa a ser entendido como um espaco

3 Octévio Paz exemplifica bem linha de raciocinio: “O readymade ndo postula um valor novo: é um dardo
contra 0 que chamamos valioso. E a critica ativa: um pontapé contra a obra de arte sentada em seu pedestal de
adjetivos. A agdo critica se desdobra em dois momentos. O primeiro é de ordem higiénica, um anseio intelectua: o
readymade é uma critica do gosto; o segundo é um ataque a nogdo de obrade arte”. (Paz, 2004: 23)

[¢8]
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capaz de conferir esse valor a qualquer objeto que se encontre gpresentado como arte
em seus dominios”.

A obra de arte entéo define-se como ta a partir do momento em que sai do atelié do
atiga e passa a habitar 0 egpaco publico de museus e gderias. Diz Duchamp: “muitos
artistas criam, poucos sA0 expostos e menos anda sdo aqueles que entrardo para a
Histéria™. Portanto uma primeira compreensd do gesto de Duchamp é de ordem
politica. Com seus readymades, objetos do uso cotidiano, do band, ganham um estatuto
de arte por estarem apresentados no Museu, o lugar da arte. Nesse caso, 0 extraordinério
vem do lugar de vishilidade que ocupa.

Esse gesto evidentemente pde em cheque os lugares e processos da arte que
envolvem atidas, indituicdes e publico. Mas, dém de colocar entre parénteses esse
sstema, o trabaho de Duchamp revela, num olhar mais demorado, complexidades que
ultrgpassam sua dimensio politica. A medida em que o primeiro choque (digamos socia
e indituciond) deixa com 0 tempo de ser viso como a problemética principa do
trabalho, um choque de outra ordem parece indicar que o gesto de Duchamp ao invés de
ser uma declaracdo de guerra contra a arte propde na verdade uma ampliacdo de seu
dominio.

Duchamp intenciondmente impregna seu trabadho da demanda por mdltiplas leituras
numa obra prédiga em provocagoes, ironias e contradigdes. De um vasto campo de
possiveis abordagens, escolhemos aqui a hipétese de que matéria prima da obra de
Duchamp (e a0 mesmo tempo a maior razéo de seu choque) seria a rdacdo entre 0s
sSignos e os objetos, dai a importancia de ndo anularmos a participagéo destes, em nome
do puramente conceitud.

Em “Marce Duchamp ou o campo do imagin&io™®, Rosdind Krauss inicia seu
texto reagindo & concepcdo de Octavio Paz’ para quem a obra de Duchamp, a0 contrério
da de Picasso, saria uma uma “ndo-obrd’, pinturaidéia que se contrgpde a pintura

pintura. Seguindo outro tipo de abordagem, a autora afirma a importancia da presenca

4 O site de noticias da BBC divulgou recentemente uma nota sobre a eleicZo do urinal de Duchamp como a
obra de arte mais influente da Hist6ria da Arte Moderna: “ An upside-down urinal has been named the most influential
modern art work of all time (...) beating Picasso, Matisse and Andy Warhol.”

In http://news.bbc.co.uk/1/hi/entertainment/arts/4059997.stm

5 (Duchamp, 1975: 187-189)

6 (Krauss, 1990: 71-88)

7 (Paz, 2004: 7)
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fisica do objeto e 0 constante apelo que a obra de Duchamp faz a0 sensivel®. Aqui nos
interessa particularmente a relacdo que podemos estabelecer, a partir desse texto, entre
esse sensivel (presenca fisica) e a producdo de signos.

O fio condutor do texto de Rosdind Kraus € a “implicagdo muito clara’ da obra de
Duchamp com a fotografia tomada ai como procedimento. Breves exemplos bastam
para a compreensdo dos fundamentos de sua agumentagcdo. Na pintura “O nu descendo
a ecadd’ a autora percebe a adusdo explicita aos trabahos de Jules-Etienne Marey, que
explorava 0 movimento aravés de mulltiplas exposcBes sobre uma mesma chgpa
fotogréfica. Andisando “A noiva despida por seus celibatérios, mesmo’ (ou Grande
Vidro)®, vérios exemplos da presenca do processo fotogréfico se tornam evidentes. Aqui
citamos dois. As trés formas retangulares na parte superior do trabaho, apelidadas de
“vlvulas de correntes de a”, se originam de fotografias. 0 artista pendurou recortes de
gaze na janela aberta de seu adié e as fotografou num momento em que ondulavam
pela acd do vento. Depois Duchamp trangpls as fotos para o Grande Vidro. As
“peneiras’ (sete cones na parte inferior do trabalho, reservada aos “cdibatarios’) sfo
registros de poeira assentada sobre o vidro no chdo do atdié durante um periodo de
tempo, fotografadas por Man Ray e findmente impressas no Grande Vidro.

A obra de Duchamp é uma rede de superposicdes de signos de varios tipos. Ao
resdtar a presenca da fotografia nesses e em outros exemplos, Rosdlind Krauss chama
atencdo para a fregiéncia de um determinado tipo de sgno recorrente: 0 do tipo
indicid. Segundo a autora, Duchamp edaria menos interessado na fotografia como
técnicaem s mas no que ela se distingue de outros modos de representaczon™.

Krauss utiliza a classficacdo dos signos proposta pelo [6gico americano Charles S.
Pierce. Num breve resumo, edta classificaco divide os sgnos em trés grandes grupos.

os fcones, os indices e os Smbolos™. Os fcones seriam tipos de signo que representam

8 “Quando refletimos sobre os objetos especificos que ele produziu durante sua maturidade — as obras sobre
vidro em que o objeto figurado pela aplicagdo escrupulosa de procedimentos da pintura naturalista se apresenta de
modo quase palpavel, ou ainda seus readymades, tais como o urinol e a roda de bicicleta, com sua presenca fisica
imediata e fetichizada: ou mesmo seus auto retratos fotogréficos — nos damos conta de que todos apelam de modo
enfético para a apreensdo sensivel”. (Krauss, 1990: 72)

® Em 1934, Duchamp produziu uma tiragem de sua Caixa Verde contendo escritos que explicam o
“funcionamento “do Grande Vidro os quais estdo reproduzidos em Duchamp du Sgne (Duchamp, 1975: 58-102)
Para uma explicacdo suscinta, ver Paz, 2004: 35-36)

10«( ) as fotografias tm com seus referentes uma relagéo tecnicamente diferente daguela que tém os quadros,
ou os desenhos, ou as outras formas de representagdo. Se podemos pintar um quadro de meméria ou gragas a
imaginagdo, a fotografia, enquanto indicio fotoquimico, s6 pode ser levada a termo em virtude de uma ligacdo
indicial com um referente materia”. (Krauss, 1990: 77)

1 Pierce resume, ‘assim, sua classificagdo: “Uma progresséo regular de um, dois, trés pode ser observada nas
trés ordens de signos, lcone, Indice e Simbolo. O icone ndo tem conexdo dindmica alguma com o objeto que

(83}
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seu objeto principdmente por Smilaidade. Um desenho que um atisa faz de uma
escultura € um icone, um pictograma de porta de banheiro, também. Um indice ou
indicio corresponde a um sgno que tem uma reacdo causd com seu objeto. Por
exemplo um buraco feito por um tiro € um indicio de que houve o tiro. Um rdédmpago
indica que va chover. Por fim, o simbolo € um sgno que SO se define aravés de uma
regra, ndo guardando nem uma relacéo de semelhanca e nem de tipo causd com seu
objeto. Sob essa perspectiva, as paavras em gera sdo simbolos.

Segundo Peirce uma fotografia seria um signo do tipo indicia®. No filme
fotogréfico sBo gravadas correspondéncias de um determinado momento do rea sem o
qua a foto ndo poderia exidir, dai a rdacédo de causdidade. A foto é um Sgno
resultante de uma operacdo fiscamente forcada. N&o é objeto do presente estudo
argumentar contra ou a favor da classficacdo de Pierce a respeito do edtauto da

fotografia®®

. Frisamos que noso interesse por da é sua reacdo indicid com um
momento temporal e ndo com os objetos representados.

Partindo de um breve escrito de Duchamp, que citamos a seguir, R. Krauss
fundamenta a inclusio dos readymades no grupo dos signos indicials, comparando a sua
operacdo geradora com a da fotografia. Tal operacdo é descrita pelo proprio Duchamp

como sendo um tipo de “relogismo’.

“Projetando para um momento no futuro (tal dia, tal data, tal minuto) ‘inscrever um
readymade’. O readymade poder4d em seguida ser procurado (com todos os
procedimentos). O importante entdo € esse ‘relogismo’, esse instantaneo, como um
discurso pronunciado por ocasido de qualquer coisa, mas numa tal hora E uma
espécie de rendez-vous." — Inscrever naturamente essa data, hora, minuto, no
readymade como informacdo. Também o lado exemplar do readymade” (Duchamp,
1975: 49)

Ao marcar dia e hora para 0 surgimento do readymade, Duchamp esta propondo
um fatiamento do tempo que remete a0 indantdneo da fotografia Numa determinada

particula do tempo futuro o objeto serd capturado de seu continuum espago-tempora e

representa; simplesmente acontece que suas qualidades £ asseemelham as do objeto e excitam sensasdes andlogas
na mente para a qual é uma semelhanca. Mas na verdade ndo mantém conex&o com elas. O indice esta fisicamente
conectado com seu objeto. Formam ambos, um par organico, porém a mente interpretante nada tem a ver com
conexdo, exceto o fato de registré-la depois de ser estabelecida. O simbolo esta conectado a seu objeto por forca da
idéia da mente-que-usa-0-simbolo, sem a qua essa conexdo ndo existiria. (Peirce, 1982: 73)

12« ps fotografias, especialmente as do tipo ‘instantneo’, sdo muito instrutivas, pois sabemos que sob certos
sd0 exatamente como os objetos que representam. Esta semelhanga, porém, deve-se ao fato de terem sido produzidas
em circunsténcias tais que foram fisicamente forgadas a corresponder ponto por ponto & natureza. Sob esse aspecto,
entéo, ;mrtencem a segunda classe de signos, aqueles que o sdo por conexdo fisica” (idem: 65)

15 Para uma discussdo especifica sobre o estatuto da fotografia, cf. Machado, 2001.
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passya a integrar uma exigéncia eternizada no mundo da ate “convertendo-se de
objeto a imagem”, como agponta Krauss, mas estara para sempre indicando o momento
de seu ato gerador.

Outro aspecto importante a ressdtar € a importancia do dedocamento fisico do
objeto na producéo do readymade: o fato de que foi transportado para um centro de
saber, de vishilidade da arte. Nesse transporte, entretanto, 0 dyjeto ganha, com relacéo
atodos os objetos semelhantes a ele, 0 estatuto de representante de uma classe,

Recorremos a0 ensaio de Bruno Latour, “Redes que a razdo desconhece’, para
examinar sob uma outra Gtica esse mecanismo de descontextudizacdo no qua o sgno é
produzido a partir da extracdo de um objeto de seu contexto origind. Andisando as
redes responsaveis peo transporte das informagbes para colegbes em hibliotecas e
museus (que ele chama de “centros de cdculo”), Latour evidencia que € o “carregar” da
informacio, e ndo da em S mesma, aquilo que determina a geracdo do signo**. Um
passaro empahado numa prateleira de museu, ndo sendo mais 0 passaro vivente em seu
habitat, torna-se um signo do original e pode ser observado como um objeto de estudo.
O readymade de Duchamp guarda uma semehanca com esse processo, produzindo um
sgno que é resultado de um dedocamento fisco. Mas ao contrério do passaro que foi
empahado para se transformar em um signo que € o “representante de uma classe’ com
uma finalidade muito clara de se conhecer mehor agudla classe, o urinol continua
representando a classe, mas, porque seu dedocamento € feito para um loca inesperado
(o lugar da arte), em principio ee se diferencia de todos os outros. O urinol de Duchamp
estd, no museu, classficado como uma obra de ate e ndo como um equipamento
sanité&rio. N&o deixa de ser reconhecivdl como um urinol, mas, ndo tendo mais a mesma
funcéo e estando num espaco de exposicdo “errado’, adquire uma certa individualidade
edtranha a classe que representa.

Sendo assm conseguimos ver no readymade trés operagOes bésicas responsavels

pela transformacdo do bana em extraordinario:

1 - E um indicio de um momento no tempo quando foi capturado (como uma
fotografia).

14 “verifica-se que a informagso ndo é “uma forma’ no sentido plat6nico do termo, e sim uma relagio muito

prética e muito material entre dois lugares, o primeiro dos quais negocia o que deve retirar do segundo, a fim de
mantélo sob sua vista e agir a disténcia sobre ele. (...) Ainformagd ndo € iniciamente um signo, e Sm o
“carregar”, em inscrigdes cada vez mais moveis e cada vez mais fiéis, de um maior nimero de matérias. (Latour,
2004: 42)
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2 - E um objeto materia que pertence a uma classe de objetos.
3 — Utilizase da estratégia de dedocamento tipica da producdo de signos mas

subverte-a com relacdo ao seu lugar de destino.

Arriscamos a hipotese de que nenhuma das trés operaches acima conseguiria
sozinha ou em par garatir o cardter hibrido do readymade fundado na coexisténcia
entre 0 SgNO e 0 objeto. Ele precisa indicar causalmente o ao e seu autor (um artista
pegou um urinol, assnou e datou). Ele ndo aniquila totdmente sua cdasse (em nada
especid, band, como quaquer outro urinol). Ele foi trazido para o lugar errado (néo foi,
no musey, classificado como “ equipamentos sanitéarios do século XX).

O resultado € um objeto que ndo pode ser visto apenas como objeto mas também
ndo consegue s somente um signo. Habitando um tipo de limbo, €e vira 9gno de g
mesmo. O que emerge dessa tensdo é 0 momento mesmo em que o bana se converte em
extraordin&io sem entrefanto jamals consumar trandcéo, na eterna colisfo

lingliistica do readymade.

Ossignosda celebridade

De tudo que é extraordin&rio nos veiculos de comunicacdo de massa, onde
coexigem noticias de acidentes, crimes, fatos politicos, econdmicos, etc, o lugar
ocupado pela celebridade nos € especidmente interessante por sua dependéncia para
com a fotografia. Tornar-se extraordinario é tornar-se um sgno reconhecido para dém
de sua presenca fisca. O que seria de uma celebridade sem essa rede de signos que a
mantém visivel e na qua da, por onde quer que passe, deixa os rastros (indicios) de
Seus movimentos?

A relacdo da pessoa fotografada com a marca que €la vai deixar no produto find (a
foto) traz a tona a participacdo do sujeito na producdo do signo fotografico. Modelos
profissonais tém um certo controle sobre 0 modo como seu corpo e expressio facid
gparecerdo quando se transformarem em signo indiciad. Sabem que angulo as favorece,
gprenderam expresses facials consderadas da moda corrente, tém, enfim, uma certa
consciéncia daimagem antes daimagem.

Sdman Rushdie num interessante ensaio sobre a morte da princesa Diana lembra
gue na lingua inglesa o0 ao fotogréfico chama-se shot e a de fotografia, shooting.

Rushdie chama atencéo para esse aspecto particular associando a camera a uma ama.
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Podemos metaforicamente enxergar nesse assassinato a morte daguele momento da vida
real, momento em que a pessoa célebre € convertida em signo. Mas essa “morte” € bem
vinda por esse sujeito quando ee tem agum controle sobre sua producéo. Rushdie
mostra como Diana tinha uma grande habilidade em “dabora” a foto™
intencionamente emitindo sgnos destinados a causyr um determinado efeito sobre o
publico. Nesse caso a autoria € tanto da méguina e do fotografo quanto do sujeito
fotografado: “a princesa Diana ndo era dada a palavras como ‘semidtica, mas era capaz
de ‘samictizar’ a § mesma. Com crescente confianca €a deu a nés snas através dos

quais nés viriamos a conhecé-la como ela godaria de ser vigta'. (Rushdie, 2002: 111)

Princesa Diana

H& contudo um certo declinio de interesse por esse tipo de foto. Uma foto posada
de uma cdebridade ndo é mais tdo extraordinaria nem nos traz tdo imediatamente o
sabor do extraordinario porque o trugue da producdo do signo fica muito evidente. A
multiplicacdo de uma mesma expressdo facid em diversos exemplos como que anula a
verossmilhanca do indicio, uma vez que implica numa reprodutibilidede incompativel
com a idéa de instante unico. A fetichizacdo do indicio prefere que nele estga revelada
a minima participacdo do objeto fotografado (a légica do voyeur). A co-autoria do
“objeto-sujeito” subtrai aforca de causalidade fisicamente forcada.

O vdor das fotos dos papparazzi e dos fotégrafos amadores vem dai: 0 interesse
pela foto ndo posada, roubada do rea. Curiosamente a celebridade parece também
precisar desse tipo de indicio do qua €la tanto foge. H& uma espécie desaparecimento

15 “Uma das razdes pelas quais [a morte da princesa Diana] é t30 triste & por parecer tdo sem sentido. (...) A
princesa Diana se tornou habilidosa em construir imagens dela propria que ela queria que as pessoas vissem. Me
lembro de um editor de um jornal inglés me dizendo como ela compds a famosa foto na qual ela esta sentada sozinha
e triste, em frente a0 maior monumento ao amor, Tg) Mahal. Ela sabia, disse ele, exatamente como o publico ‘leria
esta fotografia. A imagem atrairia para ela sentimentos de solidariedade e faria as pessoas verem o Principe Charles
com ainda menos consideracdo do que antes’. (Rushdie, 2002: 109-110)

[{e]
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da pessoa em favor do signo quando este é bandizado. Nesse momento entram 0s
papparazzi e devolvem a ceebridade seu carder extraordindrio, registrando sua
intimidade. As fotos “ndo autorizadas’ contaminam com “vida red” a colecdo de
indicios deixados involuntariamente pela celebridade, dicando a imaginacdo sobre

COMO Seria aguela pessoa em carne e 0S0.

Da mesma forma que o intimo revelado aparece como
precioddade ou como um indicio mas puro, um outro
estranhamento diametramente oposto se da quando vemos
uma celebridade em pessoa. Na fila de entrada para a
cerimbnia do Oscar uma celebridade, antes apenas conhecida
por foto, d&se a ver em carne e 0s0 a uma excitada multidéo
de anénimos aglomerados nas bordas do tapete vermelho. E

CcOmo Se 0 publico edivesse vendo uma foto se materidizar.

Guiynesh Paltrow nacerimaniaco Oscar Ela aparece quase iméve com um sorriso fixo exibindo néo

goenas a § mesma mas também o momento exato em que
estd gerando seus signos. Comparada com presenca fisica, a foto dos papparazz
torna-se infinitamente mais red. N& se trata da presenca da intimidade da celebridade
mas de um corpo fisco que estd como que superposto a uma antecipacdo da marca
indicid que a fotografia ird acolher. Um readymade as avessas. Ocorre ai um mesmo
tipo de estranhamento que havia na dupla aparicdo do urinol como objeto e como signo.
J4 tinhamos usado um urinol antes de vé-lo no museu tranformado em imagem, mas
haviamos visto a imagem da celebridade antes de estarmos em sua presenca. Em ambos

0S Casos, coisa e Sgno estéo mostrados s multaneamente.

O comum eo €gno

Tdvez o faxcinio dos tempos auas peo intimo e peo band sga movido peo
mesmo tipo ce sensacéo provocada pela revelacdo ndo autorizada da intimidade de uma
pessoa famosa: a de um indicio mais puro. Contudo, quando uma familia se digpbe a ir
desvelar suas mazelas num programa de tv, da sabe (ou intui) que esta produzindo um
signo. O tipo de signo produzido nesse caso seria semelhante as fotos da Princesa Diana
tomadas pelos paparazz. E interessante ver que a pessoa comum oferece de bom grado

uaimagem mais intima.a um voyerismo que na celebridade causa panico.

1C
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Encontramos ai mais uma edranha smultaneidade: a paticipacdo do sujeito na
producdo de um indicio ndo posado. Uma hipétese para explicar isso seria a de que uma
intuicdo do valor indicial dado, hoje, a “verdade nua e crua’ ja tenha sido absorvido
peo senso comum. Essa “pessoa band” estaria mimetizando, de modo consciente ou
ndo, dois momentos da celebridade: um em que €la posa e outro em que ela é flagrada.
Imeditamente aguela intimidade torna-se objeto de voyeurismo porque estamos vendo
dguém que de dgum modo foi parar na tv, antes um lugar reservado apenas as
ceebridades. A intimidade na tv indica a intimidede da casa. Aquda familia di na tela
também representa uma classe e essa classe a reconhece como sua representante. A
familia em casa vé a familia na tv e a percebe tanto como sua idéntica quanto como
sgno do cdebre. Uma familia comum e famosa ao mesmo tempo, dedocada para um
local onde ndo deveria estar, ta qua o urinol de Duchamp.

Num outro exemplo, a caracterizagdo da autoria na producdo do signo torna-se mas
evidente do que no caso do reality show: os fotologs na internet. Nesses diaios
fotogréficos, pessoas anbnimas disponibilizan fotos de momentos de sua  vida
cotidiana. Regpresentamos o termo deslocamento aqui porque ha uma diferenca entre o
smples habito de se vedtir para se “produzir” e deliberadamente colocar suas fotos na
corrente de um veiculo de comunicagio. E importante frisar que na produgzo da foto em
S ha apenas a producéo de indicio (de acordo com Pierce). Mas quando foto &
colocada naiinternet tem-se um ded ocamento.

Os fotologs, entretanto, ndo contém apenas fotos mas, também, outros tipos de
sgno da ordem do simbolo e do icone. Junto com as fotos hda sempre uma &ea de
comunicacao escrita onde se percebe uma incrivel proliferacdo de signos hibridos que
sd0 agui gpenas mencionados mas que demandariam um estudo mas demorado.
fcones, “carinhas’, desenhos feitos com caracteres, operagdes de processamento de
imagem, entre outras criagdes, nos levam a suspetar que producéo de signos faz
parte de um processo de subjetivacdo onde a pessoa comega a Se perceber como
imagem e s midurar com 0s dgnos A seguir, dguns exemplos de hibridac&o
produzidos por esses “andbnimos’ tornam mas clara a idéda da fabricagdo de uma
identidade signica. Caracteres e paavras (simbolos) sfo usados para formar desenhos
(icones) ou mesmo imagens que imitam a fotografia Mesmo quando utilizada apenas a
palavra escrita, esta ja ndo obedece aos padrGes da norma culta e parecem, em nome da

rapidez em teclar (ou de um gosto pela lingua falada), gpontar para uma recodificacéo.
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R e (G Feia.Boba..HUNF..
e e (> Non ganhu + bju..
o> > Eu ia posta e vc eskeceu..
I (G Eskeceu deu..
><((((>> HunF..
BRI (G s (e Non vo fland de baum hj..
><((((>> Soh ki ti amu d+, msm
e T (e T e assim.
RN (NS HunF..
><((((O> e, ><((((>> Paspalhinha boba..=/
Que sua semana sgja um MAR de =k kK

coisas boas!!! bjs.

A interngt como lugar de vighilidade apresenta, ainda, uma especificidade
importante. Ela € uma via de exposicdo publica ndo restrita a quem pode aparecer em
outros meios de comunicacdo previlegiados como jornais e revisdas. Os fotologs de
gente anbnima est30 no mesmo espaco no qual podem transitar celebridades. E certo
gue exigem sites com maior vishilidade do que outros como os portais de jornd e
provedores. SB0 mais vistados. Mas o importante é que ha uma equiparacdo dos links.
Um link ndo € em 9 mais visivel que outro link como seria 0 caso de uma revista numa
banca de jornd com relacdo a um jornd de estudantes ou de poesia underground com
uma circulacdo redtrita. A circulacdo aravés dos fotologs € garantida por uma interface
tipica que impulsiona o trangito de um ste a outro. No lado esquerdo e no centro ficam
as fotos da pessoa do ste que esta sendo visto. Mas logo a direita hd um indice de stes
favoritos daquela pessoa. Clicando-se em um deles 0 usu&io € levado a outros numa
cadela asocidiva gparentemente infinitas Aqui a estrutura de navegagdo potencidiza a
visibilidade dos signos garantindo aos fotologs um meio de distribuicao.

12
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Fecho

Procuramos indicar que a producdo de signos do extraordinaio envolve dois

conceitos principais. deslocamentos e simultaneidades.

Ded ocamentos:

Um urinol € tirado do banheiro e exibido no museu como arte (onde ndo deveria
estar).

Uma familia sa de sua intimidade e gpresenta seus dramas intimos na tv (onde
nédo deveria estar).

Uma cdlebridade produz indicios de S mesma que a representam em meios de
comunicacao.

Pessoas comuns enviam fotos de sua vida privada para a circulagdo nainternet.

Smultaneidades:

Um urinol € a0 mesmo tempo um objeto de arte e um objeto de uma clase que
possui umaorigem inddével e torna-se S multaneamente um objeto e um signo.

A celebridade, a0 mesmo tempo em que teme ter sua privacidade exposta, de
certa forma tem seu edatuto de sgno dimentado pela pela vishilidade de seu
cotidiano banal. Por autro lado, ha situacBes em que ela aparece em carne e 0S0
no momento mesmo, repleto de atificididade, em que estd produzindo seus
signos (entrada da ceriménia do oscar)

O anbnimo a mesmo tempo em que expde sua intimidade aos olhos
voyerigicos da midia, mimetizando uma revelacdo que a principio sO teria graca
na celebridade, torna-se por isso cdebre e converte sua intimidade em signo. E,
a0 mesmo tempo, Unico por edar di na tv, mas também representante de uma
classe.

Os fotologs mogtram um sujeito hibrido de fotos, desenhos, diaetos novos e
icones pré-fabricados, tornando evidente como a manipulacéo dos signos serve a

fabricacdo de umaimagem de S mesmo.
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Fizemos uso de uma andlise dos readymades de Duchamp para associar 0 processo
de transformacdo do ordin&rio em extraordinario ao processo da producdo de signos.
Vimos, andogamente, como a manipulacdo dos signos tanto pela celebridade quanto
pelo andnimo esta no cerne da conversdo do andnimo em célebre. O ponto de intersegéo
entre a obra de Duchamp e os exemplos agui apresentados gpdia-se numa abordagem
tedrica sobre o trabaho do artista na qual os objetos que e produziu, ou mehor, re-
gpresentou, sdo entendidos como reflexdes sobre uma questdo ontoldgica onde o ser se
entranha no sgno e vice-versa. O interesse de Duchamp pelo indicio fotogréfico ndo era
apenas uma OposiGaD ans processos de representacdo tradicionails como a pintura ou 0
desenho, mas um interesse naquilo que indica que dgo ha ou houve. Houve um urinal,
h& um objeto de arte, ha um objeto de arte que é um urinol. Esse haver sem haver — ser
e ndo sr — revela o interesse do pensamento de Duchamp, seguindo Rosdind Krauss,

por um “tipo muito particular de organizac&o do Eu”®:

“(...) Investido de imediaticidade corporal muito forte, o sujeito se projeta ab mesmo
tempo para o exterior em imagens especulares. No entanto imagens que sdo
distintas do corpo e existem em seu exterior, permanecem, apesar de tudo,
identificadas a ele. Por causa dessa confusdo, 0 habitante do imagin&rio néo tem
‘identidade’  univoca e orientada em torno de um ponto focal Unico, pois sua
identidade € smultaneamente constituida por ele mesmo e por um outro.” (Krauss,
1990: 83-84)

E nessa imaginagdo de S, nessa composicio de uma imagem destinada a ser vista
por um outro, e mesmo imaginaio, que tentamos locdizar uma Smultaneidede entre
ujeito e sgno onde 0 sUjeito passa a se perceber como produtor de signos de sua
prépria pessoa. A presente comparacao dos processos estratégicos do readymade com os
processos implicados na oposicdo  anbnimo/célebre, quis apresentar e exemplificar
processos de dedocamentos e Smultaneidades que ingnuam um sujeito o qua, a0 se
perceber como dgno indicid e publico, imagina e pressente, também, a exigéncia

daguilo que este Sgno vem indicar: ele mesmo.

18 (Krauss, 1990: 83)
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