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Resumo

Identificam-se as representagBes sociais relacionadas a formaco identitéria da regido de
cobertura da TV Tem Bauru, dfiliada da Rede Globo no interior de Sdo Paulo, por meio
do contelido do telgorna regiona Tem Noticias. A andise incide sobre a semana de
inauguracdo da emissora, em maio de 2003, quando foram concentradas as estratégias
de insercdo da TV, caacterizando-se um processo incipiente de harmonizacdo da
empresa com seus diferentes publicos. Apresentamse ainda as diferencas encontradas
entre as reportagens especiais produzidas e as matérias que seguem a linha editoria do
notici&rio, evidenciando-se as contradi gdes e tensdes existentes nos discursos.

Palavras-chave: Tdgorndismo Regiond; TV Tem; Identidade; RepresentagOes
Socias.

1. Introducéo

Os telgornas regionais, por gpresentarem noticias acerca de uma redidade
proxima a seus telespectadores, possuem hoje grande destague no cenaio tdevisvo
naciond, tanto pela sua importancia mercadologica como pelo direcionamento editoria
adotado por grande parte das emissoras, em sua maioria, diliadas de grandes redes
necionais.

Em seu desenvolvimento histérico, pode ser observada a existéncia de trés
fases didintas. A primeira, que abrange a inauguracdo da TV no Brasil até meados dos
anos 70, caracteriza-se por uma restricdo tecnolégica que obrigou os telgornas a
abordarem teméticas locals, pois inexidia a difusio das imagens a longas distancias.
Este periodo findou-se com o advento do videoteipe e das transmisses via satdlite.

Num segundo momento, pequenas estagbes se estabeleceram em diversos
locais do Brasil, dando inicio a formecdo das redes nacionaisAs produgdes regionas
vao cedendo espaco paulatinamente aos programas elaborados nos grandes centros,

passando ater uma participacdo irrisiria nos canais existentes.
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Contudo, em meados da década de 90 as temdicas regionais voltam a
conquistar seu espaco, sobretudo nos telgornais, que passam a ser mais vaorizados por
todas as emissoras, notadamente pela Rede Globo - seu moddo de jornaismo
comunitaio € implantado em todas as suas estagbes dfiliadas, permitindo assm a
goroximacdo com sua audiéncia, devido a cobertura de temdticas regionais, Situacdo
eda que também permitiu 0 incremento das verbas oriundas da comercidizacdo dos
espacos para publicidade.

O relevante papd exercido pelos telgornais regionais incitou a redizacéo de
uma andise de seu contelido. O “Tem Noticias’, exibido pea TV Tem, dfiliada da Rede
Globo com sede na cidade de Bauru, interior de S&o Paulo, foi o noticiario selecionado
para edta findidade. A apreciagdo que se segue, faz parte de uma pesquisa mais ampla,
integrante de uma dissertacéo de Mestrado apresentada ao programa de Pés Graduacéo
em Comunicacdo Mididica da Universdade Estadud Pauliga, Unesp, campus de
Bauru.

2. Asrepresentacfes no conteiido do telgjornal

As rotinas produtivas estabelecidas pela midia contribuem para a construcéo
de representagBes socials, pois dém de redizarem uma intermediacéo entre redidades,
oferecem também uma interpretacdo sobre determinado fato €/ou acontecimento, apesar
dos discursos de imparcididade. Além disso, também efetua a divulgacdo de
representacoes existentes.

Ao utilizar uma imagem em detrimento de outra, ao privilegiar uma fonte de
informacdo, escolhas véo sendo fetas e é jusamente este procedimento que ira
culminar na apresentacéo de um fragmento do redl.

Uma emissora de teevisdo, por exemplo, a patir de suas diretrizes
editoriais, organiza a estrutura e o formao de um teeornd. E tarefa de profissonas
como os editores, pauteiros e reporteres definir: 0 que sera noticia; quais fontes seréo
consultadas, em qua cidade ou regido; o tempo despendido com o assunto; em qua
formato sera vei culado (de uma sSimples nota a uma reportagem ou suite).

O repdrter, por sua vez, faz as perguntas e direciona a entrevista, mas para
montar a matéria solicitada e entregar 0 roteiro para a edicdo, depende das imagens

fatas peo cinegrafista, que flagrou dguns aspectos do acontecimento em questéo. O
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editor de imagens utilizard gpenas trechos do materid obtido. Enfim, a veiculacéo de
uma noticia depende de uma Série de critérios e escolhas, de presencas e auséncias.

Ao redizar estes procedimentos, 0os meios de comunicacdo nos oferecem um
quadro explicativo do mundo, como explica Souza:

“0s meios noticiosos conferem notoriedade publica a determinadas ocorréncias,
idéias e tematicas, que representam discursivamente, democratizando o acesso
as (representactes das) mesmas e tornando habitual (ritual?) o seu consumo. Os
meios jornalisticos contribuem ainda para dotar ocorréncias, idéias e
teméticas de significacdo, isto &, contribuem para que a ocorréncias, idéias
e teméticas sga atribuido um determinado sentido, embora a outorgagéo Ultima
de sentido dependa do consumidor das mensagem medidicas e das varias
media(;g)&e sociais (escola, familia, grupos sociais em que o individuo se integra,
etc.).”

A midia, enquanto produtora de significados e de representagbes da
redlidade, possui a capacidade de interferir nas relacbes sociais. Sendo assm, ea pode
gpresentar no conteido de suas mensagens, eementos que remetam a formacdo de uma
identidade socid €ou culturd em uma regido epecifica, com o objetivo find de
legitimar sua presenca, conquistar o publico receptor e, findmente, obter sua viabilidade
financaira

2.0grupo“TV Tem”

A TV Tem formou-se em 2002, a partir da comercidizacdo de trés dfiliadas
da Rede Globo no interior de Séo Paulo: a TV Modeo de Bauru, a TV Progresso de Séo
José do Rio Preto e a TV Alianca Paulista, de Sorocaba. Em mao deste ano, as
Organizacbes Globo, de propriedade da Familia Marinho, colocaram a venda adguma
emissoras has quais seus membros tinham participacdo acionaria, com o objetivo de
diminuir as dividas contraidas pela empresa por meio da Globopar, uma holding que
controla os servigos de TV por assnatura.

As trés emissoras, incorporou-se um cand recém implantado no municipio
de Itapetininga, condtituindo-s2 assim uma pequena rede que passou a cobrir 47% da
area do estado de S&o Paulo, contabilizando trezentos e dezoito municipios. O controle
acion&io foi obtido pelo empresario de marketing José Hawilla, também proprieté&rio de
uma produtora de video.

3 SOUSA, J. P. Asnoticias e os seus efeitos. Lisboa: Minerva Coimbra, 2000. P. 05
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A legidacéo braslera permite que transagOes deste tipo sgam efetivadas,
segundo Lima (2002, p. 97) ndo exisem normas ou restrigoes legais para a “dfiliacéo”
de emissoras de radiodifusio, isto €, para a formacdo de redes nacionais €/ou regionais,
0 que facilita a concentracéo de propriedade de empresas midiéticas.

A apresentacéo da TV Tem ocorreu durante a exibicéo da segunda edicéo do
telgornd regiond Tem Noticias (antes denominado SPTV) em 06 de maio de 2003. As
inovagbes implementadas pela nova diregdo condituiramse basicamente na unificagéo
do nome e da identidade visud, novas vinhetas e logomarca foram criadas.

A fixagd da nova marca ocorreu por meio de uma estratégia de marketing
cuidadosamente eaboradac  outdoors, inser¢cbes publicitarias em  jornas impressos
regionais e vinhetas anunciaram a novidade. Era necesshio sdientar a continuidede da
vinculacdo com a Rede Globo e 0o compromisso com a integracdo comunitaria — “ TV
Tem, a TV que temvocé’ foi o dogan apresentado.

Poucas dteragbes foram feitas na programacdo a época O Giro SP
(programa que abordava diferentes teméticas culturais do interior, auamente fora da
grade) e Nosso Campo (temdticas rurais e agronegdcio) passaram a s exibidos
smultaneamente, com a gpresentacdo fixa de jorndidas pertencentes ao grupo TV Tem.
Anteriormente, cada dfiliada gravava as “cabecas’ das matérias com  seus
apresentadores.

No telgornalismo, a proposta divulgada foi a de maor tempo para o
jorndismo comunitario, ou sga, para a prestacdo de servicos. Na area esportiva, houve
a extincdo de um programa especifico, 0 Modelo Esporte - as noticias desta editoria
foraminsaridas no primeiro bloco do Globo Esporte gerado em Séo Paulo.

Também continuou a s exibido o Terra da Gente (em parceria com a
EPTV de Campinas) e a revisa eetronica jovem Interacéo, que passou a denominar-se
Revista de Sabado.

Em maio de 2004, na ocasdo do primeiro aniversrio da emissora, houve a
subdtituicio de aguns dementos visuas e a dteracdo do cenaio do estudio do
noticiaio, que suprimiu as fotos de cidades da regido ao fundo.

A grade de programacdo passou a contar com um novo programa Jogo de
Cintura, voltado ao publico feminino e exibido aos sdbados pela manhd O Revista de
Sabado, voltado ao publico jovem, também passou por reformulacdes editoriais.

A partir de 20 de setembro de 2004, a emissora iniciou a veiculagédo de um
tedgornd mautino Bom Dia Cidade. A idéa inicid era eaborar um bloco locd do
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“Bom Dia S8 Paulo”, mas a direcéo optou por redizar uma producdo desvinculada do
notici&io esadua. Apesar do aumento do numero de tegornals, as equipes

mantiveram 0 mesmo nUmero de integrantes.

3. O telgiornal regional Tem Noticias

O Tem Noticias é exibido de segunda a sdbado, em duas edigles didrias. A
primeira edicdo, no ar a0 meo dia, tem quarenta minutos de duracdo, utiliza uma grande
quantidade de entradas ao vivo (links) durante sua exibicdo - o nimero varia de cinco a
sete insergdes.

O notici&io et dividido em quatro blocos onde sdo explorados assuntos
ligados a0 dia-a-dia da populacdo que faz parte da &ea de cobertura da emissora. Este
direcionamento € 0 mesmo de todos os telgornais regionais produzidos peas dfiliadas
da Rede Globo em todo o pais, denominado de “jornadismo comunitaio”. A paavra de
ordem € o envolvimento com 0s problemas locals, agir como um intermediaio entre o
poder publico e os municipes. A prestacdo de servigos, através da divulgacéo de cursos,
atividades, campanhas, etc também é valorizada.

Procura-se, na medida do possivel, manter um certo nimero de matérias de
na sede e em suas sucursais. em Bauru, no minimo trés e maximo quatro; uma meédia de
duas em Marilia; em Botucatu erntre uma ou duas, em Ourinhos, uma.

Matematicamente € impossivel abordar assuntos referentes as 112 cidades
que fazem pate da TV Tem Bauru. Dez cidades sdo prioritarias na cobertura
jorndigica, as quatro sedes e os seguintes municipios Jal, Lengois Padista, AsSs,
Tupd, Linse Avaré.

Segundo o editor da emissora, Osmar Chor, ndo existem determinaces para
gue as matérias de outras pracas sgam exibidas pela TV Tem Bauru. Contudo, €as séo
utilizadas diariamente.

Quando da ateracdo do SPTV para o Tem Noticias, dguns quadros especials
foram acrescentados a0 tegornal. Sdo0 des o Tem Atitude, cujo objetivo é mostrar
iniciativas de pessoas, empresas ou entidades que procuram gudar a populacdo carente;
0 Até Quando? que denuncia um problema que a populacéo tem enfrentado e cobra uma
acéo efetiva do poder publico; os aspectos pitorescos das cidades que fazem parte da
area de cobertura sGo mostrados através do Curiosidade; os acontecimentos financeiros
gue tém impacto sobre nosso dia-a-dia so explicados pelo jorndista Reinddo Cafeo no
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quadro De olho na economia. Os quadros de Previsdo do Tempo, Anote (referente a
Cursos, eventos e empregos) e aAgenda Cultural também fazem parte do noticiério.

O Tem Noticias segunda edicdo tem trés blocos, sua duracdo totd varia entre
dezeseis a dezoito minutos, € exibido de segunda a sdbado as dezenove horas.
Composto basicamente de matérias editadas, é direcionado as matérias denominadas
hard news que privilegiam o factud, dém de trazer o resumo dos principas

acontecimentos, matérias exclusvas e denlincias.

4. Amostra e metodologia utilizada

A amosragem da pesquisa redizada condituiv-se das gravagbes do
telgornd Tem Noticias , veiculado pea TV Tem, dfiliada da Rede Globo em Bauru, no
periodo compreendido entre 06 e 10 de maio de 2003. Todas as edicbes foram
amazenadas em fitas VHS e poderiormente transcritas, induindo-se todos os
elementos. texto, passagens, sonoras, créditos, arte grafica e tipos de imagens utilizadas.

A partir do contetido do telgorna, pretendeu-se observar de que forma a
emissora organizou sua edratégia de insercdo na area de cobertura, buscando retracar
sua relacdo com o telespectador e com a regido. Ao apresentar-se a este publico, a TV
Tem utiliza-se de diversas representacOes socias da regido exigentes e que remetem a
condtituicio identitaria regiond.

O méodo escolhido para adcancar tais objetivos foi a andise de conteldo,
devido a sua gplicabilidade nos codigos linglisticos de suporte oral e cddigos iconicos,
como por exemplo atelevisdo (Bardin, 1977: p. 35).

A exibicdo inaugurd do Tem Noticias teve um formato diferente e ocorreu
no dia 06 de maio de 2003, uma terca-fera, as dezenove horas. A vinheta do entéo
SPTV foi veiculada normamente, e gpds isso, a goresentadora gpareceu em um plano
aberto, com o fundo em cromakey, no qua se exibia um mapa do estado de Séo Paulo,
anunciando uma “data historica para todos nés’. As reportagens abordaram a chegada
da nova emissora

No dia 07 de maio, durante a primeira edicéo, a enissora empenhou-se em
demongtrar uma tota sintonia entre as estagBes incorporadas a rede, pois no primeiro
bloco, as sedes de Sorocaba e S&o José do Rio Preto estiveram interligadas com o

esttidio em Bauru e foram chamadas a harrar suas principais noticias.
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Durante a quinta-feira, dia 08 de maio, agricultura, pecuaria e exportacoes
foram os temas basicos de duas reportagens especiais sobre a &rea de cobertura. Outras
noticias repercutiram junto aos telespectadores os beneficios da integracéo das quatro
regides e a insercdo da emissora a0 seu cotidiano: “A TV Tem em dois dias, ja
conquistou a populacéo”, diziaa chamada.

O tegorna de sextafera dia 09 de mao exibiu um video indituciond
sobre as mudangas e surpresas na programacao. Duas matérias abordaram apresenca de
universdades e os beneficios dos traba hos de extensdo. No dia 10 de maio foi mostrado
0 potencid turigico dos municipios durante a primeira edicdo e na segunda, histérias
sobre os imigrantes da regido foram contadas.

Durante a progamacéo exibiu-se condantemente a vinheta inaugurd da
emissora, cuja edicdo conjugou a identidade visua da &filiada com imagens de artidas e
jornalistas da Rede Globo de Tdevisdo, como por exemplo, Fatima Bernardes, Xuxa e
atores de telenovel as, reforcando o vinculo existente.

Observando a programagdo da emissora na semana pesquisada, onstatou-se
gue a TV Tem utilizorse bascamente dos telgornais para redlizar sua apresentacéo,
pois as noticias geram a nocéo de credibilidade e verdade.

Contudo, o fato de que existem poucos espacos a serem explorados pelas
emisoras regionals deve ser rememorado: segundo o contrato com a Rede Globo, as
diliadas possuem “brechas’ na programacdo naciond, nos hor&ios proximos a seis da
manhd, na hora do amogo, e cerca de 20 minutos a noite, entre as novelas “da sais’ e
“das sete”. Aos sdbados e domingos estes espacos SS0 Um Pouco Maiores.

Estas lacunas sdo preenchidas quase em sua totdidade pelo jornalismo
regiond, que se torna entdo, uma espécie de vitrine da TV Tem E através do noticdéio
gue a nova identidede é trabahada junto ao publico, ressdtando o fato de que a
mudanca traz condgo uma infinidade de aspectos podtivos. mais modernidade, maior
rapidez na informacdo e integracdo entre os municipios. Segue-se entdo, a andise destas
representacBes, exemplificadas com trechos de reportagens extraidos da transcricdo
redlizada.

5. Asrepresentacoes deregido segundoa TV Tem

As reportagens produzidas sobre a regido de cobertura da TV Tem exdtaram
seu potencid econdmico nos seguintes quesitos. indlgtrias, agricultura, educacdo e
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turismo. Todas as equipes das sedes de Bauru, S&0 José do Rio Preto, Sorocaba e
[tapetininga foram mobilizadas com o objetivo de captar imagens e trocar informagdes.

A locdizacdo da emissora no estado de Séo Paulo foi sdlientada por meio de
representagdes ja exigentes. “o principd estado bradileiro’, “o mais robusto, o mais
solido, 0 mais consciente’ (segundo o editorid de J. Hawilld) e “a vocacdo paulista de
crecimento” foram idéas reproduzidas diversas vezes. Também se recorred a um
eemento higtdrico: comparotse o ineditismo da TV ao pioneirismo dos bandeirantes

gue “desbravaram” o interior.

J. Hawilla: “(...) sdo quatro regides que mesmo mantendo a sua identidade, sua
independéncia, sua vida prépria, firmardo seu cardter de povo vencedor, como
fizeram séculos atréas 0s nNossos antepassados, esses pioneiros que também
partiram para o interior e moldaram este nosso estado de Séo Paulo, o mais
robusto, 0 mais sdlido, e 0 mais consciente desse nosso querido Brasil”. (06/05
— 22 edicdo).

Ténia Guerra (estudio): “S80 muitos os fatores que fazem de S&o Paulo o
principal estado brasileiro, entre eles a forca e o dinamismo da regido que surge
com a unido das éreas de cobertura das afiliadas da Rede Globo em S&o Paulo.
Itapetininga, Bauru e S8 José do Rio Preto, um lugar que tem indicadores
socials e econdmicos de Primeiro Mundo” . (06/05 — 22 edicao).

O contelido das noticias destaca-se por apresentar um discurso acritico e
isento de contradices. Os municipios aparecem como verdadeiros oasis de
desenvolvimento, onde ndo existem desempregados, andfabetos, ou sga nenhum tipo
de problema socid acomete o telespectador da TV Tem. Além do texto jornalistico que
exdta uma pretensa harmonia, s8o mostradas imagens que contribuem para a construcéo
de sentido, como, por exemplo, tomadas aéreas das cidades onde se destacam grandes
edificios, trabahadores nas indistrias e nas plantagbes, closes de expressdes humanas
feizes

O impacto das imagens, ab mesmo tempo em que incita a0 consenso e a
emocéo, pode provocar estranhamento por parte do publico, que ndo reconhece tamanho
vigor em sua redidade imediata. Para muitos espectadores, as referéncias ufanistas e
idedlistas da regid e das cidades nd0 se coadunam com O grau de desenvolvimento
econdmico e socid existente, caracterizado por relativa estagnacao em muitos setores.

A representacdo desta pujanca do interior se congtréi a partir das imagens de
indistrias modernas, producdo agropecuaria diversficada; as universdades colaboram
na qualificagdo profissonal dos trabalhadores. Trata-se do segundo maior mercado
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consumidor do pais, um lugar com nimeros de paises de primeiro mundo (07/05 — 12
edicdo).

De acordo com as noticias, as cidades possuem a edrutura idea para o
tuigno. Os vidtantes podem dedfrutar de diversos tipos de eventos, da natureza
exuberante e de uma infinidade de opgdes de lazer. Afind, os moradores da regido de
coberturada TV Tem “curtem praias, mesmo longe do litord”. (10/05 — 12 edic&o).

Em todas as reportagens sdo evidenciadas as caracteristicas de diversas
cidades recorrendo-se a dogans conhecidos. “Jal é consderada o polo do cacado
feminino no estado”, “Marilia se tranformou na capitd naciond do dimento; “Itu, a
terrado exagero e aRomabraslera’ (07/05 — 12 edicao).

Apesar do considerdvel esforco de promover 0 senso de unid e harmonia
entre 0s municipios, estruturando-lhes uma identidade comum por meio da pertenca ao
grupo de emissoras, a0 conceder um ‘rétulo” as cidades ocorre a tentativa de diferencia-
las. 1sso mostra que quando se trata de congtituicdo identitéria, os polos identidade e
dteridade estédo sempre em negociacdo, ndo podendo ser desvencilhados nem tampouco
ignorados.

Durante a caracterizacdo das cidades encontrase anda a énfase em
descrever o nimero de fébricas e 0s respectivos postos de empregos gerados, numa
tentativa de validacdo do discurso.

“Aracatuba € a porta de entrada do gasoduto Brasil-Balivia que ja disponibiliza
0 gés natural para o abastecimento de veiculos. Ja em Birigui a economia é
impulsionada pela producéo de calcados infantis. Sdo quase 40 milhdes de pares
por ano vendidos no pais todo. Resultado da producdo de 184 empresas e
12.383 trabalhadores. Catanduva é responsavel por 80% de toda a producéo de
ventiladores de teto do pais. Juntas as cinco fabricas produzem 1 milhdo e 800
mil unidades por ano e empregam quatro mil e quinhentas pessoas.” (07/05 — 12

edicso).

Outra reportagem, veiculada no dia 08 de maio, discorre sobre a producdo
agricola na &ea de cobertura. Além de abordar somente aspectos positivos, reitera-se
uma Visdo romantizada do campo, onde pequencs e grandes produtores convivem em

harmonia junto aos trabalhadores que retiram da terra seu sustento. A regido aparece

como sendo agraciada pela natureza, dispondo de um solo fértil.

Producdes agricolas diversificadas. Criagbes das mais variadas. Trabalho parao
homem do campo, geracdo de renda e mesa farta. E assm nos municipios de
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S0 José do Rio Preto, Bauru, Sorocaba e Itapetininga. Lugares de terras férteis
e produtivas que ajudam a abastecer o Brasil.

Seu José e Dona Nilcéa sempre viveram no sitio, onde plantam uvas e criam
vacas. Sonora Seu José: “eu nasci naroga, aprendi a fazer tudo com os pais e
depois venho continuando até agora’. Sonora Dona Nilcéia: “é uma vida de
trabalho, eu, meus filhos, meu marido, nés vivemos do campo”. (08/05 — 12 ed.)

Ao povo que habita a regido também ¢é conferido grande destaque.
Caracterizado como vencedor e trabahador, a TV |he confere o status de “centro das
atencbes’. A emissora busca a fiddizacdo de sua audiéncia por meio da atribuicdo de
sngularidades postivas, sdientando também a exigéncia de um compromisso, de uma
relacdo de confianca que deve ser estabelecida entre o publico espectador e a televisdo,

gue se gpresenta como sua legitima representante.

“Aqui vive um povo que sabe 0 que é qudidade de vida. Universdades,
ingtitutos de pesquisa e tecnologia, centros médicos de exceléncia e indlstria’.
(06/05 — 22 edicé0).

“Vocé € o centro das atencdes deste novo tempo que esta comecando. (...) A
partir de hoje estaremos sempre juntos. Pode ter certeza, aqui tem compromisso
com vocé e com o desenvolvimento da nossa regido”. (06/05 — 22 edicéo).

A regiZo de cobertura da TV Tem atribui-se também uma representaco de
modernidade, sustentada pelas imagens de indlUdtrias com de dta tecnologia e pela
presenca de universidades que sdo centros de exceléncia em pesquisa.

A producdo indugtria dimenta ndo 0 as demandas da regido e do Brasll,
como do mundo todo, pois € grande o percentud das exportagtes. As universidades
colaboram para incrementar a qudidade de vida da populacdo, pois desenvolvem
atividades de extensdo a comunidade, levando o conhecimento produzido pra dém das

sdasdeaula

O mundo se abre para o interior de S0 Paulo. De indUstrias e empresas da
regido saem produtos que se transformaram em objeto de desglo nas Américas
do Sul, do Norte e também Europa e Asia. O comércio exterior gera dinheiro e
faz o Brasi| crescer e o interior aparecer. (...)

Produtos de tradicdo. CriacBes inovadoras que estdo conquistando a confianca e
0 gosto do mercado internacional. Sabor e tecnologia brasileiros. Diversidade
gue esta em grande parte do interior do Estado, de indUstrias e micro empresas
gue transformam as regides de Bauru, Sorocaba, Itapetininga e Sao José do Reio
Preto em um dos maiores polos de atracdo de investimento do Estado. (08/05 —

12 edicdn).
Alta tecnologia e solugBes criativas no ambiente académico trazem qualidade de

vida para o interior. Na area de cobertura da TV Tem a pesquisa cientifica
também salva vidas e aproxima o futuro. (...) Descobrir e observar fatos novos
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no corpo humano e na natureza € o que fazem todos os dias centenas de
cientistas da nossa regido. (09/05 — 12 edi¢ao).

Outra linha de andlise pode ser direcionada a maneira com que a emissora se
propde a ser a organizadora do espaco fisco da regido. Ela se gpresenta como a
produtora de um novo mapa dentro do estado de S&o Paulo. Durante a semana
inaugurd, a arte gréfica na qua a figura do estado sobrepde-se em relevo o desenho da
area de cobertura é exibida diversas vezes.

A diliada da Rede Globo utiliza-se da prerrogativa e da autonomia que 0s
meios de comunicacdo tém de pensar a redidade. A medida que se considera a regido
como um espago narrado, imaginado e mesmo forjado de acordo com interesses
diversos, infere-se que a emissora dispde de um discurso que apresenta certa autoridade,
portanto, legitimo.

Conforme o discurso da TV Tem, a regi&o “cresceu” devido a sua presenca,
ou sga suas dimensbes foram dilatadas, resultado da reorganizacdo espacid que
ocorreu através do vinculo detronico estabelecido pela televisio regional. No entanto, 0

crescimento se refere & &rea de abrangéncia da emissora

“A nossa regido cresceu, a rede que surge hoje cobre jornalisticamente 318
municipios do Sudoeste a0 Noroeste de S&0 Paulo. Uma érea de cento e
dezessete mil e cento e cinco quildmetros quadrados, equivalente a quase
metade do estado e maior que paises como a Austria’. (07/05 — 12 edicéo).

O progresso e a modernidade sfo vdorizagdes anadlogas conferidas tanto a
TV Tem como a regido. A semehanca gera também um sentimento de mérito — uma
regido téo desenvolvida merece umatelevisio moderna.

Conditui-se assim uma ponte na qua flui o contato entre ambas, uma
espécie de contrato entre a empresa de midia e sua area de cobertura. A possibilidade de
Stuaghes que perturbem esse pacto gera tensbes, vivendo a TV Tem uma congtante
negociacdo — mesmo que ndo explicita — sobre o0 que deve faar e o que deve slenciar.
Estes conflitos aparecem quando o tegornd da emissora modra as indmeras
adversidades enfrentadas pel os espectadores.

E oportuno redlizar uma comparacio entre o teor das reportagens especiais e
a linha editorid do Tem Noticias. Em um mesmo periodo, o telgornd endtece a regido,
descrevendo-a como um lugar harmonioso e progresssta (que desfruta do privilégio de

ter uma emissora moderna e competente), onde problemas sociais recem inexigtir. Em
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contrapartida, estas matérias ocupam espaco em um telgornal que tem como diretriz a
abordagem dos problemas que acometem a populagdo e 0s municipios.

Grandes buracos, descaso do poder publico, fata de fiscaizacdo, vereadores
com seus mandatos cassados, desrespeito a0 meio-ambiente sGo aguns dos temas
abordados pelo telgornal no periodo andisado, que contrastam com as representacdes
deregido utilizadaspela TV Tem.

A edratégia tem como objetivo negociar a imagem da emissora com 0S
telespectadores e com as autoridades. O sléncio em relacdo aos problemas da regido nas
reportagens especiais endossa as representacbes existentes, e manifesta o intento de
conquistar a gprovacao dos orgaos oficias, a linha editoria sdienta a defesa de certos
grupos sociais. Temse como exemplo do ambiguo discurso do telgornd o seguinte
trecho de umaentrevista de J. Hawilla

“- A partir de agora qua é o compromisso gque o senhor assume com o
morador desta regiao?

- Com o morador da regido, € ser ogpoio, ser o fisca, ser o conluiado
dele, ou sga, a tdevisdo tem que se regiondizar cada vez mais, €la
traz a forca da programacéo naciona da Rede Globo e localmente,
regionalmente, ela tem que gjudar a populacdo a melhorar seu nivel de
vida, cobrar mais dos poderes publicos, gudar a educar a populacéo,
fazer campanhas, evitar que se jogue lixo na rua, que se atravesse a
rua com sina fechado, fazer campanhas de cidadania, auxiliando a
populagdo, auxiliando os prefeitos da regid e a0 mesmo tempo
cobrando dos prefeitos’. (07/05 — 1 edi¢éo).

Esta negociacdo com os diversos publicos é endtecida. Ao mesmo tempo em
gue “os prefeitos sdo cobrados’, o intento da emissora com edta atitude é “gudar os
prefeitos’. Todavia, € com o telespectador que a TV busca manter um vinculo mais
fortee. O comprometimento do jorndismo em colaborar com 0 exercicio de sua
cidadania visa estabe ecer um sentimento de confianca e respeito mituo.

Ao longo da semana inaugurd da TV Tem encontramse exemplos do
embate entre autoridades e populacdo, mediados pelos jorndistas. O trecho abaixo
merece destaque pelo fato de que o jorndista investe-se de uma postura desafiadora, ao

indagar que somente gpds a reportagem providéncias foram tomadas.

Reporter Gustavo Minari: Bom, depois que nés fizemos a reportagem
no local, o departamento de agua e esgoto comegou O reparo do
vazamento na rua, mas sO apés a conclusdo da obra que a Codemar,
Companhia de Desenvolvimento de Marilia vai poder redizar a
operacdo tapa-buraco. Luiz Eduardo Nardi, que é diretor do Daem
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esta aqui conosco. Porque essas obras sO comecaram depois que a
gente convidou o Senhor para a entrevista?

Luiz Eduardo Nardi, diretor do Daem

- na verdade, eu recebi a noticia do vazamento através de vocés,
através da TV Tem, entdo nos providenciamos imediatamente que se
deslocasse a0 local paratapar o vazamento. (08/05 — 12 edi¢éo).

A dtercacéo do problema se estabelece quando se confronta a resposta da
autoridade, com a opini& do morador que fez a denlincia. O reporter também dienta
gue va exigtir uma continuidade da cobranca, ou sga, 0 caso sera acompanhado até que

0 problema sgja equacionado.

- (repérter) Ok Nardi, n6s estamos também com um morador, 0
Senhor disse quando a gente esteve no bairro, que por varias vezes ja
procurou o Daem.

- (morador) Infelizmente, hd quase uma semana a gente fez a
solicitagdo, sO ndo tem como provar que foi feita a reclamagéo, néo
tem nada gravado, a gente fica dependendo disso ai, ndo tem como
fdar, foi ligado diversas vezes e ndo ficou registrado. Fica a paavra
nossa contra a deles, mas foram feitas diversas reclamagtes por mim e
por outros usuarios do Sistema do DAEM.

- (reporter) O importante € que o problema foi solucionado.

- (morador) O da &gua sim, agora tem a parte do reparo do asfalto.

- (repOrter) NOs também vamos acompanhar. Gustavo Minari, de
Marilia. (08/05 — 12 edi¢éo).

A emissora opta pela defesa dos interesses da populacéo, sendo este um dos
motivos do grande sucesso deste moddo de jorndismo teevisvo, implementado pela
Rede Globo e repassado as suas dfiliadas.

Portanto, apesar da tensdo existente, manifestada pelos pretensos debates,
eda linha editorid enfrentou agpenas um edtranhamento inicid que pouco depois foi
sendo diluido, na medida em que todos os envolvidos no processo convenceram-se que
seriam beneficiados.

Na primeira semana de veiculacdo do Tem Noticias as matérias referentes ao
“jorndismo comunit&io” edruturam-se lado a lado com as reportagens endtecedoras da
regido, estabelecendo uma contradicdo permanente, pois a idedizacd do espaco néo
encontra respaldo nas situagdes reportadas.

A modernidade e o0 progresso sd0 redidades parciais, basecadas em
evidéncias que ndo podem ser generdizadas e atribuidas a regido como um todo. A

construcéo do discurso utiliza-se de representagfes antigas, que permelam o imagin&io
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locd e as narragdes oficiais. O resgate destas imagens tem como objetivo a vdidacdo do
gue esta sendo dito pelas noticias.

Atesta-se agui mais uma vez que os textos jorndigticos veiculados pea TV
Tem no peiodo andisado, por mais que tentem promover sua imparcididade
utilizando-se de imagens e nUmeros, ndo escondem seu intento persuasivo. A emissora
busca legitimar sua presenca e para atingir seu objetivo, va de encontro aos interesses
de todos os segmentos de publico — empresarios, autoridades e espectadores —

procurando requerer consenso e aprovacao.

6. Consider acdes Finais

O interior de S0 Paulo, na &ea de cobertura da TV Tem, é identificado
como uma regido de intenso progresso econdmico e socid; o discurso jorndigtico €
isento de criticas e sdienta a harmonia exigente entre as cidades, que se desenvolvem
por meio de indUstrias modernas e universidades atuantes.

Ao caracterizar  0S municipios, recorrese a antigas  representacOes
condtituintes da identidade regional. Ao estado de S&o Paulo atribui-se o status de “mola
propulsord’ da economia brasilera Veiculamse dogans jA conhecidos e utilizados
oficidmente pelas cidades Jal, a cepitd do cdcado feminino, Bastos, a ¢dade do ovo,
Aragatuba, o celero do interior.

O objetivo de conquistar a smpatia dos diversos segmentos de publico, fez
com gue em um primeiro momento, houvesse a incorporagéo de identidades requeridas
pela regido. Criou-se também uma reciprocidade entre as representages atribuidas a TV
Tem e asua érea de cobertura: ambas sdo modernas e progressistas.

A tensdo entre o pacto estabelecido entre a empresa de midia e a regido se
estabelece quando, a0 cumprir as diretrizes de sua linha editorid, o Tem Noticias
reporta 0s problemas existentes, contrgpondo-se a todas as vaoragbes postivas
encontradas em sua construcéo identitéria. Trata-se, portanto, de uma identidade fluida e
problemética

A andise do corpus da pesguisa expbe a maneira como a TV regiord
colabora com 0 processo permanente de (re) construcdo das identidades culturais,
negociando antigas e novas imagens do teritorio e da sociedade regionad. Os

telgornais, a face mas visived da sua condicdo de proximidade com o espectador,
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exibem de forma diluida ou concentrada - como no caso da semana inaugurad da TV
Tem — representagdes sociai's que remetem a identidade.

Certamente, a préica diaia do jorndismo em tdevisio ndo permite que
sgam fetas muitas reflexdes acerca deste tema. Somente uma andise pormenorizeda de
seu contelido demonstra, através da repeticdo de certas imagens, como as muitas idéias
tém sido reproduzidas e reforcadas.

Portanto, a andlise do corpus nos indica que, ta como afirma Nestor Garcia
Canclini (1999), frente a tendéncia globdizadora que tende a fragmentar as identidades,
a midia desempenha um papd de extrema importancia, a0 colaborar com sua
redaboracén. Os repertdrios textuais e iconogréficos gerados pelos meios eetronicos
influenciam na redefinicdo do senso de pertencimento, fomentando o conhecimento
reciproco. Sendo assim, a midia torna-se uma das indituicdes com a autoridade para

organizar os relatos identitérios.
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