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Resumo

O texto procura apresentar & principais idéias em torno de um processo em andamento
— a condrugdo de um problema de pesguisa — que procura compreender as
caacteridicas da utilizagdo de materias oriundos de produtos comunicacionais da
ordem das midias ditas tradicionais em eadboracbes presentes na Internet, mais
epecificamente, em péginas da web. Para tanto, sfo trazidas ao didogo agumas
premissas tedrico-metodologicas a respeito da remediacdo (Bolter, Grusin), da
proeminéncia da visudidade no tempo contemporéneo e a posshilidade do tornar-se
emissor em um tempo de cultura mididica como eementos condituintes de um recorte
gue se tensona com aguns dementos empiricos que se separam em elaborages do tipo
“corporativas’ e “dternativas’.
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A idéia do presente texto é de estabelecer mais uma tentativa de compreenso —
tanto do produtor quanto do leitor deste paper — a respeito do que se esté buscando na
elaboracéo da pesquisa de doutorado, tanto em termos de melhor definicdo do problema
gue et em jogo quanto do estabelecimento de agumas escolhas que buscam detaha-1o
mehor. Edas escolhas certamente indicaré perdas de outras posshilidades ou de
melhores formas de sustentar estas mesmas opgdes. AsSM, 0 que se traz aqui ao debate
€ a problematizacd em torno da constatacdo da exigéncia de maeriais oriundos de
produtos mididicos que aparentemente se regpresentam em outras circunsténcias e
caracterigicas no ambiente comunicaciona da Internet. Esta retomada se operaciondiza
em torno de algumas questdes cujo cardter € de contribuicdo para a construgdo de uma
problematizacdo mais avancada. S&0 perguntas feitas primordidmente para o proprio
pesquisador e por 1SS0 suas respostas pretendem materidizar determinadas escolhas e
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por conseguinte a ambicdo de chegar a um objeto mas bem deineado, senéo

empiricamente, a0 menos com agumeas bdizas de concepgdes de partida mais solidas.

Cenas dos ultimos capitulos. o gue aconteceu até aqui?

As reflexdes desenvolvidas aé agui  trouxeram adgumas  condatacOes
importantes para determinados momentos da evolugdo da pesquisa, que podem
gparentemente perder forca quando agui citadas brevemente, mas ainda assim vaem
como resgate de aspectos que permearam o trabaho. A primeira delas diz respeto a
perceber uma certa tendéncia nos estudos que se arranjam em torno das questdes das
chamadas tecnologias da informacdo e da comunicagdo ou ainda, do protagonismo dos
produtos, relaces, discursos presentes no espaco da Internet em néo tecer relagbes mais
fortes entre os objetos di encontrados e os processos mididicos, digamos assim,
presentes ou estabelecidos historicamente dos designados como meios mais tradicionais
de comunicacdo (radio, televisdo, revidas, jornais, entre outros). O gle se percebe mais
sfo didogos mas agprofundados em torno das questdes das identidades culturais e
subjetividades, rdagbes sujeito-maquina e de outro 0 estabelecimento de comparagtes
da ordem dos oficios (0 novo jorndismo que se encontraria onling, as novas

“ferramentas’ da publicidade e assm por diante).

Egsa condtatacdo ndo € a primera, cronologicamente faando, € Sm mas um
aerta para se passar a pensar como operaciondizar 0 que se gpreendeu em uma primeira
congtatacdo: a existéncia de referenciais do espaco dos medias convencionais no ambito
da Internet, mais precisamente, passou a interessar um conjunto de observavels que
trazia de um contexto especifico de veiculacéo, pertinéncia e — por assm dizer — funcéo
para um outro ambiente — mas concretamente, paginas presentes na world wide web

(Wwww). Parafins de exemplificacdo, encontraram-se entéo 0s seguintes grupos.

a) “Adesvos mididicos’: aravées de dguma forma de (re)producdo visud (fotografia,
desenho, etc) , determinados sujeitos “colam” referéncias da ordem da cultura da midia

€M SUas paginas pessoais naweb.



b) A segunda proposta de observavel dizia respeito ao chamado “Orkut’3, entendido
como um gte para criacdo redes de socidizagdo, criado por Orkut Buyukkokten e
apoiado pelo sistema de busca Google. Percebeurse uma forte presenca de “grupos
teméticos’ organizados em torno de produgBes do campo das midias (filmes, noveas,
personagens, atores, eventos, seriados, locutores de radio, entre outros).

Por fim, introduziu-se uma terceira vertente de observavel que passa a trazer
uma nova fonte de especificidade na consolidacdo do problema, como veremos adiante.
Ainda que na identificacd0 dos observaveis anteriores, tenhamos uma regra gerd que
poderia ser pensada como “agpropriagbes ndo-autorizadas de materias mididticos de
outra fonte que nd a propria Internet”, identificamse também outro conjunto de
ocorréncias do tipo “materia mididico retrabalhado” mas cujo processo se da num
sentido “corporativo para corporativo”, como é o caso do site Globo Media Center®, por
exemplo, cuja funcdo é gpresentar pela web pedacos ou programas inteiros da TV Globo
e cujos dementos presentes acabam por conseguinte sendo novas eaboracbes sobre
materid midiético de outrafonte.
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Ilustragéo 1> Capa do site Globo Media Center (www.globo.com/gmc) [acesso mar ¢o 2005]

3 www.orkut.com
* www.globo.com/gme [acesso margo/2005]




Juntamente com este acrécimo, também se buscou o estudo de alguns autores
gue tratam do emprego de aportes tedrico-metodoldgicos relativo aos estudos culturais
para o campo da Internet (Sa, 2000; Hine, 1998; Turkle, 1997; Sterne, 1999) no qud se

lancaram aguns pontos para 0 amadurecimento da caminhada

* a necessdade de evitar 0 “isolamento” da questéo Internet, tanto do ponto de vista da
percepcdo superficid de que badtaria a determinado fendmeno que emanasse deste
ambiente para tornar-se pertinente e novo para judtificar sua investigagdo, assm como
da prépria observacdo deste fendbmeno ndo se reduzir as pagnas em S, mas que as
reflexfes se extrapolem para “ford’, ainda mais se tratando justamente da problemética
de uma passagem de materiais originarios de uma fonte para outras construgoes.

A dificuldade ou ambicdo desproporcional de gerar uma catografia desses
observavels para possvemente organizar um recorte que priorize uma relacdo mais
forte que se edabdece ai entre materias mididicos apropriados pelas proprias
organizagdes que os produziram (exemplo do Globo Media Center) e outros que o
reorganizados por sujeitos, grupos ndo pertencentes a edtas organizagdes (primeiro
grupo de observaveis).

 Dado ede inicio de foco do ponto 2, passar a tentar perceber as principais
caracterigticas que permeiam esta escolha por dois grupos de observavels — ainda que
ndo circunscritos aos exemplos ja arolados agui ou em outros trabahos — e que
dementos auxiliam a colocalos em movimento para um amadurecimento da

problematizacéo.

O que caracteriza este objeto (parte 1)? Elementos da remediacdo

A reacdo entre diferentes media € aspecto importante no momento da
construcéo mais elaborada do objeto do presente trabalho. Para tanto, um aporte tedrico
ggnificativo diz respeito ao concalto de Remediacdo, apresentado por Bolter e Grusin
(1999), em relacdo a presenca de propriedades caracteristicas de um media em outro.
Embora destaquem que esta operacdo ndo esta circunscrita ao enggjamento dos produtos
hipermidiéticos na sociedade contemporénea, € nees que procuram gpresentar as
principais carecteristicas desse processo, no qua “aplicacbes hipermidia herdam

propriedades das tecnologias de representacdo que procuram suplantar (imprensa,



pintura, fotografia, telégrafo, telefone, cinema, video), a0 mesmo tempo em que as
reconfiguram segundo as edratégias de remediacdo caracteriticas do meio digitd
[..]."5 Ha& uma relacdo de troca, portanto, que reforca 0 argumento de ndo nos
prendermos eminentemente a tecer consideragBes a partir da andlise desse objeto téo
somente aceitavels para 0 ambiente da Internet e Sm procurar perceber o que estes
obsarvavels dizem sobre suas fontes originais de condrucdo (os ditos meios
tradicionais). Porém, ainda cabe uma elaboracdo mais avancada sobre a remediacéo,
gue para os autores pode ser compreendida em trés agpectos principas: a relacéo de
subgtituicdo que potencilmente s edtabdece na  utilizagdo de  determinadas
propriedades de um meo em outro (a chamada mediacdo da mediacdo), a
impossibilidade de separacéo entre mediac@o e redlidade, fazendo da primeira e de seus
condituintes elementos presentes inequivocamente na nossa cultura e, findmente, o
entendimento da mediagdo como forma de transcender as formas e mediagOes

anteriores.

Longhi (2002), ao trabahar o campo das poéticas digitais reforca que:

“a remediacdo, para os autores, € uma caracteristica definidora
dos meios digitais. Ela pode ser identificada de varias maneiras
pelas quais os meios digitais remodelam 0s seus predecessores.
Tal remodelacdo, mais uma vez, se da de forma a tornar

consciente a presenca do meio ou n&o.” °

Dadas estas consderacOes gerais sobre a questdo da remediacdo, precisamos
estabelecer quais os links que esta possui com a configuracéo de nosso objeto e o que
ela nos provoca no sentido do pensar adiante. Nesse sentido, surgem trés pontos de
formaimediaa a questdo da remediacdo como substituicdo, a percepcao da remediacéo
como dado da cultura contemporanea e a discussio sobre as “propriedades’ de um

media que se gpresentariam em outro.

A remediacBo como subgituicdo, aparentemente, parece remeter a uma

discussio em torno de uma suposta fungdo de determinado media recente a partir da

® http://www.uc.pt/diglit/subpaginasfiguras/cdeconceitos.htm#Remediacso (acesso maio/2005)
® http://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/404nOtFOund/404_22.htm (acesso Maio/2005)




incorporacdo de eementos de media anterior. Ou sga, a aquisicdo de determinadas
caacteridicas que suplantariam o0 que “veio antes’. Edta logica de subgtituicdo perde
forca se pensarmos agpenas em uma verificacdo de existéncialndo-exigéncia que meos
“se gposentam” na medida em que nOvos MEoS que incorporam Suas caracteristicas
gparecem. Esta ndo é uma discussio que interessa a partir das consideragdes iniciais da
trgjetdria desse trabaho, pois as temporaidades das transformactes e desaparecimentos
S50 muito mais irregulares do que imediatistas. Entretanto, h& Sm um ponto interessante
guando fdamos em incorporacdo de “funcBes’ ou “caracterigticas’ de determinado
media, na medida em que no grupo de observavels de materiais midi&icos trazidos de
um media para outro se apresenta vinculado a uma organizacéo comercid (Globo Media
Center) e 0 outro conjunto, gparentemente, ndo traz determinados materiais buscando
reproduzir determinados produtos com objetivos semehantes. Em outras pdavras, o Ste
Globo Media Center esta mais para uma tentativa de dar conta de uma funcdo de
transmissBo de programacdo (obviamente com facetas proprias, remediadas daguilo
caracteriza 0 ambiente da Internet), que seria a mesma da media anterior — portanto
incorporando esta funcdo especificamente — do que a reproducdo de um video oriundo
de determinada dentro de determinado weblog ou da captura de uma imagem veiculada
na emissora e lancada dentro de uma pagina de homenagem a determinado aor ou étriz,

por exemplo.

O segundo aspecto que nos provoca diz respeito a compreensio da Remediacdo
€ considera-la como caracteristica fulcra do tempo contemporaneo. Ou sga, aproximar
o oha sobre este fendbmeno especifico da utilizacdo de materiais mididicos cujas
origens sdo dos medias anteriores (ainda que muito do “presente’) para 0 espaco da web
€ uma moddidade de gpanhado de uma dindmica cujas ocorréncias estéo disseminadas
no socid e ndo o lugar onde isto ocorre de forma mais significativa ou preponderante.
No entanto, se unirmos a questéo anterior a esta, teriamos uma perspectiva mais rica na
medida em que poderiamos investigar que caracteristicas estes dois conjuntos de
observaveis gpresentam que permitiriam pensar que a resposta da remediacdo ndo €
auficiente, e Sm que condderagbes sobre as forcas que se gpresentam em uma
denominada cultura da midia podem detdhar esta “caracterigtica fulcrd” que nédo é
isenta de circungténcias motivadoras e mantenedoras, ora mais corporativas, ora mais
dterndtivas (a0 menos). Portanto, aceitar a remediacdo como fato inexoravel do

contexto midiético e culturd contemporéneo € possivel, mas 0 exame disso a luz de



outras caracteriticas essenciais deste objeto pode nos permitir um recorte mas

especifico no problema.

O que caracteriza este objeto (parte 2)? A proeminéncia da visualidade no tempo

contempor aneo

Como uma segunda entrada para buscar um recorte no problema de pesquisa,
encontra-se a proposicdo de uma escolha que até agui foi evitada — nas elaboragdes
anteriores em torno deste mesmo tema — a de circunscrever os observaveis na percepcdo
gue aquilo que os destaca e 0 que se torna mas explicito tanto nas apropriagdes
corporativas como nas nao-corporativas, diz respeito as imagens, as visudidades que
“passam” para a web. A tentativa, portanto, é sublinhar esta caracteristica a partir do
regate de uma timida contextudizacdo inicid que contata com autores que se aocam
em torno da polémica discussdo do pds-moderno ou do que agqui chamaremos de tempo
contemporaneo. E claro que discutir esta proeminéncia acaba por nos fazer retornar a

pensar 0 papel dos media em relacdo a tessitura socioculturd atudl.

Segundo Mattelat (ANO) ao caracterizar 0 papel dos tedricos filiados ao
chamado pds-modernismo, cita que Frederic Jameson considera que 0 mundo perderia
sua profundidade e poderia se converter e uma ilusdo estereoscopica, em um fluxo de
imagens filmicas sem densdade (p. 176). Kelner, ao discutir as posigdes de sujeito em
produtos mididticos oriundos de revistas e tdevisdo, critica esta perspectiva quando
tensona o ta fluxo de “euforia intensa, fragmentada e desconexa’ (p. 298), que deixaria
0 [ujeto como um “eu televisva”, a mercé das aches provenientes dos media. O que é
preciso deixar claro aqui, portanto, € que ndo se et associando, ao perceber um
protagonismo das visudidades no ambito dos observaveis — tanto em um grupo como
em outro — ede fao a uma contextudizacdo de dissolucdo completa de fronteiras,
papéis e sentidos na sociedade. A opcdo, seria entender esta presenca forte dos signos
visuals numa modadidade de combinacd mais complexa, na qua segundo Kdlner |, a
busca € ndo separar as nogdes de imagem e narrativa, sob 0 11SCco de permanecer em
numa descricdo de formasfendbmenos que ndo buscaria os significados (p. 302) ou entéo

gue pararia no que e chama de mediascape como explicacdo de tudo.



Gruszynski  (2002), a0 promover uma discussio sobre a tensio da
preponderdncia de uma cultura visud sobre uma outra escrita, lembra trés etgpas
propodas por Mirzoef em sua introducdo a cultura visud e que vém de uma linhagem
de opcdo por orientar a ascensdo da visualidade por melo da evolugdo do campo
fotogréfico: “o da imagem tradiciond, sSmbolizado pea pintura; o da fotografia
propriamente dita; e o da morte da fotografia, com o0 surgimento da imagem virtud.” (p.
10).

Este ensao de contato com a questéo da visudidade como caracterigtica do
tempo contemporaneo e portanto, brtemente imbricada com o fendmeno que desgamos
compreender, certamente provoca uma busca por aternativas, opgdes de ferramentas de
pds-
modernizada” em eucubragdes que a destituam de um pertencimento mais concreto as

andise deda caracteridtica, possvemente sem que ea fique isolada ou

l6gicas que se operam na construcdo dos discursos mididticos que por sua vez S0

rearranjados nos observavels ja mencionados.

Nesse sentido, Gauntlett (2004) faz um exercicio de aproximacdo interessante
com sua proposicio metodologica - locdizada como uma contribuicio para as
pesquisas de recepcdo — na qud os individuos “produzem midia ou materid visud por
s mesmos, como uma forma de explorar suas relagbes com aspectos especificos ou
dimensdes da midia’(p.1). Estas consderagbes giram em torno de uma defesa da sua
propota como um aango paa uma “forma mas democréica de pesquisa em
comunicagdo’ (p.2). Embora o texto em sua extensdo tenha como objetivo centra
apresentar razdes para a opcdo de fazer a “audiéncia faa” a partir do materid que esta
mesma audiéncialpiblico produz, e que este materid tenha um cunho visud-medidico
(smulacéo de capas de revista, desenhos de celebridades, fotografias, montagens, €tc), o
gque me interessa agui — em um primero momento pelo menos — sfo agumas
colocagbes do autor que sustentam Oopcd0 e que me parece que poderiam ser

resgatadas sob o0 ponto de vista da relacéo objeto-teoria

A primera refere-se ao fato de que haveria uma combinacdo entre a metodologia
baseada na operaciondizacdo do “plano visud” como inicio do processo de pesguisa
com o “empirico” (0s sujeitos) cuja relacd com a cultura contemporénea se daria na
ordem do “plano visud”. Gauntlett vai adiante e afirma que a “maioria dos individuos é



cercada por uma variedade grande de midia com as quais se enggam em diferentes
dimensdes (...) apatia, entusasmo, desgo e outros” (p.5). O que fica como pista é se
seria possivel congtituir uma percepcdo de formatos/caracteristicas das apropriactes dos
produtos midiéticos em um “plano visua” dentro do espaco da web.

Como contribuicdo para este esboco de escolha a respeito do protagonismo da
visudidade, h4 uma outra interessante proposicdo de Gauntlett, a partir do trabaho de
Amhem (1969), “Visud Thinking’, que afirma que uma “figura ndo gpresenta 0 objeto
ele mesmo mas um conjunto de proposi¢des sobre 0 objeto, ou se voceé preferir, 0 objeto
enquanto um conjunto de proposigdes (set of propositions)”(p.19). A pista que agui
parece s interessante € refletir sobre 0os materiais mididticos reorganizados na Internet
sob diversas formas e comecar a pensar que sets of propositions (no plural) estdo sendo
gpresentados e qua as posshilidades que a diferenciagdo nos conjuntos corporativo e
outros (ou n&o-corporativo) trazem.

O que caracteriza 0 objeto (parte 3)? A possbilidade de tornar-se emissor na

cultura da midia

Embora a proposicio de Gauntlett estgga no ambito metodoldgico, como ja foi
mencionado, h4 também aqui a indicagdo de se pensar 0s ujeitos como produtores,
emissores de mensagens. Enquanto possibilidade, poténcia, esta é a terceira parte da
busca da caracterizagdo do objeto: 0s aspectos em torno do tornar-se emissor em meio a

uma culturamididica

Em sau texto Cibercultura — alguns apontamentos para compreender nossa

época, Lemos (2003) defende a Internet como uma “incubadora de instrumentos de

~_y

comunicacd0” e que, aravés dela, estariamos diante “diante da liberagdo do pdlo da

emissfo, do surgimento de uma comunicacdo bidireciond sem controle de conteido.”

~_y

(p. 5) . A denominada “liberacdo do pdlo da emissio” € para Lemos, uma das trés leis

gue regem a chamada cibercultura:

“As diversas manifestagbes socioculturais contemporaneas
mostram que 0 que esta em jogo como 0 excesso de informacao
nada mais € do que a emergéncia de vozes e discursos
anteriormente reprimidos pela edicéo da informacdo pelos mass



media. A liberacdo do pdlo da emissdo esta presente nas novas
formas de relacionamento social, de disponibilizacdo da
informacgao e na opinido e movimentagdo social da rede. Assm
chats, weblogs, sites, listas, novas modalidade midiaticas, e
mails, comunidade virtuais, entre outras formas sociais, podem
ser compreendidas por essa segunda lei.” (p.8-9)

Embora sga rdaivamente smples ligarmos aguns incdmodos que a proposicéo
acima ser caracterizada euforicamente como uma liberacdo que se opde a um periodo de
repressio (ainda que nas origens da Internet ndo estga apenas o militarismo, mas
também pesquisadores de uma Cdiférnia pds-hippie), 0 que se detaca é que
eetivamente, a partir da identificacdo das ocorréncias mencionadas acima por Lemos
como exemplos de materidizacdo dessa liberacdo, hé potencia de emissio no ambiente

da Internet.

E claro que poderemos enumerar outras formas e formatos que ndo estes e ainda
outros conjuntos que se concretizam fora do espaco das redes tdeméticas, mas esta
compreensdo menos absolutista do fendmeno ndo nos impede de pensar qual a
especificidade desse potencial de emissdo que se origina na Internet e lida com
materiais midiaticos de forte visualidade oriundos de outros media e em realizacdes
“corporativas’ e “alternativas’. E dao que as formas “dternaivas’ ganham mais
epaco para discussio a partir da problematizacdo desse sujeito-emissor porque 0S
obsarvavels dessa ordem estéo gerdmente atrelados a paginas pessoas, fotologs, sites

de sociahilidade, entre outros.

Porém, nesse ponto fazse necessio ndo retornar a discutir as mesmas
caracterigticas de produtos oriundos da web que refleeem a “liberacdo do pdlo da
emissan” ja trabadhadas nas moddidades levantadas no inicio deste texto (vinculadas
aos oficios da comunicacdo socid, as subjetividades do relato do eu e assm por diante),
mas buscar compreender como S0 as ocorréncias especificas que trocam os materias
mididticos de contexto (nedias “ anteriores’ para web) sob o contexto de uma cultura
da midia Ou sga, a exigéncia desses conjuntos de observaveis - tanto a partir de
Ujeitos que aproveitam as delicias do pdlo liberado — como das organizagbes que
tratam de condruir seu lugar nesse ambiente — esta certamente a dizer coisas sobre a

cultura midi&tica contemporanea.
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Kdlner apresenta diferentes conjuntos de ocorréncias quando traz  sua proposta
de uma Cultura da Midia, na medida em que a vé a0 mesmo tempo condituida de
“deemas de radio e reproducdo de som”, “filmes e seus modos de distribuicdo”,
imprensa, dstema de tdevisio (dtuado “no cerne’ desse tipo de cultura, segundo o
autor). Ainda acrescenta aspectos como a) “[tJrata-se de uma cultura da imagem, que
explora a visito e a audicdo’; b) “[a Cultura da Midia é indugrid (...)", produzida
segundo  formulas, cddigos e normas convencionais. Por fim, findiza esta primeira
apresentacdo do conceito afirmando tratar-se de uma “forma de cultura comercid” cujos
produtos tentam “atrair o lucro privado produzido por empresas gigantescas’ (p. 9).
Tenho a impressito que Kdlner se refere  a “cultura’ enquanto um macro-conceito,
chave de compreensdo, eixo a patir do quad ardamos outros fenbmenos
(comunicecionais, no caso). Nesse sentido a0 dar um sobrenome a sua cultura (“da
midia’) de parece inicidmente consderar que eta se conditui na reunido de produtos
(filmes, revidas) e seus “dgemas’ de circulacdo (ou disseminacdo como também
utiliza). E nesta relacdo entre o artefato, produto e seus processos de circulagdo na
sociedade, levanta fortemente os aspectos vinculados a indidtria cultura, 0 conciso
socioecondmico  que organiza, por assm dizer, comercidmente, 0 conjunto
produtos+formas de circuagdo. O autor também afirma que a cultura da midia seria um
“terreno de disputa no qua grupos sociais importantes e ideologias politicas rivais lutam
peo dominio, e que os individuos vivenciam essas lutas por meo de imagens,
discursos, mitos e espetaculos veiculados peamidia” (p. 10).

Este conceito de cultura da midia que procura abrigar disputas mais complexas e
representadas na disputa dos produtos mididicos € relevante para a caracterizacdo de
nosso objeto, na medida em que propde relagbes socioculturais para aticularmos as
questdes da visualidade e da remediacdo, por exemplo.

Recortes conclusivos - 0 que a car acterizacdo do objeto diz sobre o problema?

Conforme mencionado no principio, este texto trataria de explicitar escolhas e
partir ddas encarar as possivels perdas para repensar as primeiras, ainda que se detenha
a esperanca de ter existido avango. Assm, é possivel que no percurso do texto agumas
conclusdes prévias tenham sdo aventadas, principdmente no que se refere procurar

pensar 0s observaveis como ocorréncias que didogam com 1) as caracteristicas da
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remediacdo e para aém dela se aceitarmos a critica da “apropriacdo de funcdo’; 2) o
papel preponderante da visualidade no tempo contemporaneo percebendo Idgicas que
néo “explodem” ou “evgporam’ na poés-modernidade; 3) a nocdo de que ha um
potencid de emissfio aticulado na cultura mididica e emitindo ndo s6 a partir do
individuo mas de organizagbes, que se encontram reunidos, ironicamente, em uma
mesma proposta de pesgquisa que se corstréi. O “problema do problema’ que parece
aparecer agora, dém do dbvio incremento das escolhas acima como condituintes de
exquema de andise, € avancar no sentido de encontrar parametros de recorte de

amostragem.
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