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Resumo

A sociabilidade urbana adquire uma dindmica origind devido a interferéncia de
novos aores socials na condituicdo de sua trama cotidiana. S80 os “piratas da cultura’
gue negociam seus produtos de divulgacdo culturd no Mercado Popular Uruguaiana, no
centro da cidade do Rio de Janeiro, gerando efeitos socioculturais inéditos e oferecendo
uma perspectiva nova para se pensar as formas de cidadania na contemporaneidade.
Sem permissio e sem documentagcdo, os “piratas’ colocam nas ruas uma forma de
ressténcia a indudtridizacdo da cultura, desestabilizando nocBes que estavam seguras
até ha pouco tempo no campo da Comunicacdo Socidl.
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I ntroducéo

Vamos trabahar, neste texto, com agumas idéias que orientam a nossa pesquisa
sobre 0s processos de sociabilidade na cidade contemporénea. A higtoria cultura nos
guia para compreender esta sociabilidade que denominamos de popular. Em um
primero momento estaremos pensando o0 dgnificado do que se  convencionou
denominar popular na cultura moderna, com o objetivo de colocar em destaque a
condtituicdo do imaginaio de sociabilidade urbana Em seguida, vamos ver como 0s
homens populares que freglientam as ruas cotidianamente vivem e criam ressténcias
aos processos de industridizacdo da cultura com os proprios instrumentos que um dia
supostamente estariam aniquilando a cultura popular. O nossO objetivo se concentra em
mostrar como os produtos difundidos pelos “piratas da cultura’ funcionam como um
forte eemento de coesdo social. Desta maneira, esses homens estdo formando uma base
solida paa a condituicdo inédita de uma sociabilidade comunitdia na cidade

contemporanea.
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As ruas permanentemente cheias dos mais variados tipos de pessoas no centro
da cidade do Rio de Janeiro ganham uma efervescéncia e uma dindmica proprias devido
a nteferéncia barulhenta dos piratas que nos assdtam os olhos, os ouvidos, enfim, os
nossos sentidos. Os sons em forma de misicas gravadas em Cds e as imagens em
movimento nas telas de tdevisio, reproduzides em DVDs cruzam 0 nosso caminhar
pelas ruas. A sociabilidade urbana produz uma nova ambiéncia na condituicdo de sua
trama cotidiana devido a interferéncia de novos aores sociais que ganham forca de
expressdo na representacdo da cidade. Sdo os “piratas da cultura’. Uma nova forma de
produzir produtos de difusio culturd é exposta a venda por homens que criam Cds e
DVDs casairos. Sem permissdo, sem licenca e sem documentacdo esses piratas colocam
nes ruas uma forma de ressténcia a indudtridizacdo da cultura O dado popular da
sociabilidade, que se desenrola na rua, usa dos indrumentos de dta tecnologia para
gerar difusdo da cultura e partilhar produtos que supostamente estariam redtritos a uma
especifica parcela da populacdo. Os piratas popularizam, colocam na rua, expdem temas
e tradbadhan com images diversas dterando o caminhar do cidaddo. Os piratas
transmitem e produzem dementos culturas que desetabilizam nogdes que estavam
bem seguras ha a@é bem pouco tempo. Uma inudtada “indidria culturd” estad se
mostrando e sendo consumida, edd emergindo um receptor ativo e a cidade se
reconstruindo culturamente,

Podemos dizer que os piratas s80 novos agentes culturais na contemporaneidade
na medida que jogam no mercado e fazem circular informagdes, musicas, filmes, games,
programas de computador. Eles esto transformando o que poderiamos chamar de
cultura popular. Est80 trandformando a “ambiéncia culturd” da cidade. N&o nos
importa agui questionar o destino da grande indistria mas, antes de quaquer outra
coisa, nos indiga pensar que 0 homem comum, que era destinado a ser mero
consumidor ou receptor, esta mudando de lugar. Este homem representante da massa
agora € produtor e interfere no nosso caminhar pelas ruas. Somos tomados de assdto
por piratas da cultura nas ruas.

A higdria da cultura que circula nas brechas da cidade nos interessa
sobremaneira neste texto, com o objetivo de nos induzir a refletir sobre a importancia da
cidadania culturd na contemporaneidade. Seguimos o pensamento de Maria Jose
Canelo (2003, p.25) quando coloca que a cidadania culturd se disingue pda “forma
como fragmenta 0 que era o intercAmbio direto e estavel de direitos e deveres e a
unidade do territério”.
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As Formas de Sociabilidade

No meio da tarde, de uma semana quaquer, em pleno veréo carioca, 0s rel0gios
digitais espalhados pelo centro da cidade marcam 42 graus e 0s transeuntes se
acotovelam nas bancas do Mercado Popular Uruguaiana O clima redmente ferve. As
interacOes se estabelecem de maneira caorosa. Ha gente por todos os lados e a
circulacdo de pessoas e de coisas € impressonante. Uma nova forma de sociabilidade se
ddineia diante do nosso olhar. E uma forma de compartilhar a cultura, ocupando as
brechas da cidade, que modelara os processos de interacdo e dessa maneira revelard uma
cidadania culturd em formacdo. A populacdo consome como se estive em uma fera
gue remonta a0 Bras| colonia, em uma “forma’ que escapa a ordem estabelecida pelo
comércio de vargjo convencionad e moderno. Se vende, se troca, se barganha, se berra.
Os cdulares “top de linha das grandes marcas que circulam nas lojas sGo montados,
desmontados, consertados, configurados e habilitados. Especidistas e técnicos em
informética se reproduzem nas inlmeras bancas desse “mercadd”, mas ndo é gpenas a
dta qudificacdo profissona e técnica que se faz impressonar. Um demento, misturado
dentre muitos outros, se destaca diante do nosso olhar, nesse baralhamento de fluxos
descontinuos de informagdo. O povo consome, produz e vende imagens e sons em
formas de Cds e Ddvs que sdo testados imediatamente, no ao da compra. Uma rede de
confianca se estabelece na cidade. A producéo e as negociacles piratas so recheadas de
confianga e a rede suporta as ligagdes entre os cidados.

Os cartbes com 0 nome e 0 enderego da barraca garantem uma possivel troca do
produto. Temos garantias nessas relagbes “clandestinas’. Os consumidores e produtores
mantém uma relacdo origind dentro de um novo panorama culturd que eta =
elaborando dentro dos jogos de sociabilidade contemporanea. Aquele homem que
compra sabe, conhece e reconhece aquele outro cidadd que esta vendendo, que é o
produtor. Eles et no mesmo locd, petencem ao mesmo destino, querem e
compartilham seus interesses cotidianos nas ruas. Os homens possuem a mesma
senshilidade que se conditu de maneira locdizada e se fortaece pelos “piraas da
culturd” . Todo o conjunto comeca a produzir um ambiente que se caracterizard  pela
“comunidade de afetos’. O homem que detém a gparelhagem de reproducdo ndo é mais
0 executivo da grande empresa a decisdo da selecéo é feita pelo companheiro de rua,

pelo cidadd comum que bagunca hierarquias. O piraa que vive na comunidade
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periférica convive com 0 executivo dos escritdrios centrais. A rede que se edrutura na
attiliza da confianga comunitaria suporta as relagcbes entre os cidaddos. Todos os
transeuntes estd presentes consumindo o que foi gerado no espaco que um dia teria
sdo qudificado como improdutivo ou como carente da cultura letrada. O mercado €
freqlentado pelo povéo assim como também pelo “serhor”. A etiqueta do produto
pirata“dedocdiza’ e transforma determinados papéis socias.

A famosa frase “pode chegar fregués’, usada pelos barraqueiros, pode cair em
desuso. O povo que circula e que se ancora no “cameddromo” virou consumidor,
produtor, pirata e agente cultura. Assm, e se misturou na producéo da cultura que
circula de manera resstente aos parametros oficiais, pela cidade como um todo. Uma
cultura da ressténcia ao oficia se edabelece e s legitima devido a uma sociabilidade
gue aqui dizemos ser comunit&ia. Ndo se afirma mais de maneira categorica a definicéo
clara do que sga um produto de origem popular, da producdo massficada, de
referéncia para uma dite ou umareciclagem e re-sSignificac@o da histéria da cultura

Procuramos uma representacdo da histéria do uso e do abuso da cultura pirata na
imprensa. Assm, vamos usar a fda do Lob&o, cantor do rock brasileiro, em entrevista a
revista Bravo®, especificamente sobre a pirataria

Qual a sua opinido sobre a pirataria?

Vou contar uma histéria. Em 98, veio acrise. E 0 que aconteceu? Aslojas
de departamento compravam em consignagdo 350 mil discos de
Chitdozinho e Chorord, o que acabou com as lojas especidizadas em
discos. Desses 350 mil, vendiam 50 mil, e 300 mil voltavam para o
estogue. lam pagar um galpdo para guardar? N&o. lam para o cais do
porto e supostamente passavam com um trator por cima. Mas ndo faziam
isso. Vendiam para os camel6s a R$ 0,20. Mas isso foi dar asa a cobra.
Os camelbs prosperaram, viraram uma industria confidvel e foram a
China. Ai €les ndo compravam mais a unidade a R$ 0,20. Eles
conseguiam 0 master com um boy dentro das gravadoras e diminuiam os
custo de R$ 0,20 para R$ 0,01 ou R$ 0,02 por unidade. Ai as gravadoras
se deram mal, porque €elas atrofiaram o catdl 0go, se tornaram dependentes
das radios pelo jaba e perderam a associagdo com os camelds, que
viraram concorrentes muito mais eficazes que elas...

Alguns observadores mais conservadores poderiam aé perguntar se esses
personagens, aqui tratados como “piratas da cultura’, esté produzindo ago de origind
ou adgum produto de extrema criatividade que ira modificar a nossa sensbilidade
artigtica. Edtariam esses atores sociais colaborando para a afirmacdo de algum produto

genuino, puro ou de raiz brasileira? Podemos categoricamente afirmar que estdo criando

% Revista Bravo!. Junho 2005. ANO 8. Na Boca do Lobo. Por Mauro Trindade. Sdo Paulo: Editora Abril. Pagina 56.
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uma nova forma de se colocar diante do mundo, uma nova forma de interacéo socid e
gue de maneira dguma nos parece passiva. A cultura comunitéria se carecteriza pela
dimensdo caleidoscopica de suas formas, pela solidariedade em rede e pela ressténcia a
quaquer legitimidade que s faca abudva Essas imagens fragmentadas e
multicoloridas chegam e circulam pelas ruas para criar confuséo, pra criar um certo tipo
de bardhamento que inevitavemente esta elaborando uma forma nova do cidaddo se
relacionar com os produtos culturais e, desta maneira, com 0S outros homens que
também circulam e representam a cidade.

Quedtionar a quaidade de Debussy ou de Louis Armgtrong ja foi vista como
“insufidente, ridiculo mesmo” (Morin, 1977), porém foi a intencdo de varios autores da
&ea da comunicacBo e nd pretendemos estender esta discussio. Montaram-se
verdadeiros julgamentos em relacd a cultura de massa. Podemos revidtar
posturas relendo autores da década de 60, 70 , 80 e mesmo obras anteriores a esses
periodos. Edgar Morin, Umberto Eco e Marcuse, passando por Benjamin so aguns
desses autores que fize'am o0 percurso intdectud mostrando de manera clara e
pormenorizada uma reflexdo que pbdde nos orientar na direcdo de uma critica
substanciosa sobre os valores estéticos, morais ou politicos da cultura de massa.

A cultura de massa seria uma antagonista da cultura popular dentro de uma
histéria que se representava a partir de apenas uma parcela da populacéo, expressando
uma luta de forcas smbdlicas entre opressores e oprimidos. Os discursos dos homens
gue reclamavam do esvaziamento da dita cultura popular, de seu esfacelamento e de sua
destruicdo nasceram nas universidades. Porém, do outro lado da histéria, do lado de fora
dos muros da academia, iSto €, nas ruas, 0s elementos de varias culturas ndo pararam de
s midurar (Chartier, 1995). A histdoria em migdhas (Dosse, 2003) hoje pode
vidumbrar 0 que se construiu como representacéo de sociabilidade a partir do cotidiano
banal de todo mundo. N&o se espera mais apenas a compreensdo dos fatos a partir dos
grandes discursos legitimadores da “ histéria oficid”.

Essa discussfo em torno das misturas ou das homogeneidades culturais que se
elaborou a0 longo dos empos ndo € uma questéo recente, da modernidade atud. Para

ndo voltarmos muito longe na “representacd0” da descoberta da cultura origind e
tradiciona de um povo retrocederemos No tempo gpenas em um curto espago em Nosso
texto.

Os costumes amagamados das diversas culturas que passearam e se ancoraram

em noso territdrio etdo  representados na obra, com textos sdecionados por Silvio
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Romero, intitulada Contos populares do Brasil (2000). Neste livro podemos perceber a
influncia da colonia presente nos contos populares na terra dos colonizadores. indios,
Negros e europeus se misturam no imaginaio da origem do popular. No campo da
representacd do popular na literatura podemos anda citar os Irmés Grimm, na
Alemanha, na busca de condruir a origem de seu pais aravés dos contos que
circulavam de forma orad entre a populacdo. Podemos perceber nitidamente como os
contos alemdes estfi proximos dos criados na literatura Itdiana. No livro de itdo
Cavino (1992) sobre as fébulas itdianas, podemos constatar mistura de origem.
Todas essas obras mostram como somos ingtigados pelos elementos das culturas que
S80 produzidas pel os outros, pelos diferentes.

Podemos encontrar uma tentativa de purificagdo das culturas e de
compartimentaizagbes de eementos de pertenca que separavam culturas, a partir da
civilidade que vinha da corte que se estabeleceu no Brasil. Pode-se ver nas trés formas
de sociabilidade no Brasl colonid (Pechman, 2002) uma cultura origind que nasce nas
ruas, no cotidiano band e compartilhado por todos de todas as classes.

Congtata-se uma sociabilidade vibrante que se estabelece no Rio de Janeiro que
recebia d. Jodo VI, que aqui desembarcou com seus nobres, seus livros e suas idéias
para congtruir a capitd do Império portugués. Podemos observar olhando a cidade pelo
Viés higtdrico o registro de trés sociabilidades nas ruas cariocas. Dase a mistura da
sociabilidade negra que se aproveitava das brechas da cidade, em seguida da
socigbilidede “pequena burguesa” que circulava pelas ruas, pelos sobrados e pela
vizinhanca e findmente a sociabilidade da corte que “auria seu fascinio dos circulos
fechados da “ nobreza’.(Pechman, 2002, p.15)

Era uma cidade em congstrucéo, de sociabilidade estranha a tudo que acontecia
dhures no mundo. Eramos uma colénia com um rei. Uma corte no paraiso tropical se
ingalou causando novas perspectivas para 0 convivio dos homens que viviam nessa
cidade.

Um novo destino se modelou, no século XIX, para a cidade, pois novas formas
de sociabilidades estabeleciam uma representacéo do Rio de Janeiro que priorizava 0
processo civilizatério. Uma ordem cortesd comegou a se desdobrar e dar inicio a uma
ordem urbana que = caracterizava pelo confuso, pelo caeidoscdpico e pela polifonia
Podemos dizer, porém, que somos constituidos por uma sociabilidede formada por
“unifes paradoxais’, pois ndo abandonariamos a sociabilidade que se estabeleceu na

“Casa grande’ para passar a ter gpenas uma sociabilidade de sobrados com o intuito de
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formar e obedecer a um projeto de sociabilidade urbana e civilizada. Eramos fundados
por migturas originas.

Foi no Rio de Janeiro, com certeza, que se criou um modelo cortés que se
irradiou por todo o Brasil. A “cidade-capitd” estava esculpida. Fomos a sede da
autoridade, o lugar da administracdo publica e monopolizavamos a arte, os templos de
“culturd’. Fundamos aqui, nessa cidade, “um nlcdeo da sociabilidade intdectud e da
producdo smbdlica, representando, cada uma a sua maneira, 0 papel de foco da
civilizacdo, nucleo da modernidade, teatro do poder e lugar de memdria” (MOTTA,
2004, p.9). Este processo de ordenacdo pela qual passou a cidade estd registrado em
vaios documentos que gpontam a criacéo de processos inditucionals que supostamente
colocariam 0 Rio de Janeiro como lugar de destaque dentre as grandes capitais. Porém,
0 processo de sociabilidade mundana ndo possui registros seguros. Uma parte da
populacdo claramente ndo tinha espago para congtruir uma cidade prépria. A rua como
cenaio de encontros banais entre homens comuns ndo agparece documentada como
elemento de rdevancia histérica

No século XVIII j& temos o inicio do que se poderia considerar uma nagéo
civilizada O pais era uma preocupacdo e objeto de discussBo para os intelectuas
brasileiros que tinham tido sua formacdo em Paris, Coimbra ou Estrasburgo. Os nossos
ilustrados voltaram a terra com idéas geradas no mundo cientifico europeu e a partir
desse modelo se funda em 1772 a Academia Cientifica do Rio de Janeiro.

O nascimento do Indituto Histérico e Geogréfico Brasleiro (IHGB), no século
XIX, marca definitivamente a higtéria da cidede a partir de um discurso naciona que
uniria a nacd. Uma grande higtdria neciond estava pronta para ser difundida e
legitimada pelo IHGB. Nesse periodo as indtituigdes foram criadas em profusdo. Temoas,
goenas para exemplificar como a representacd0 de pais civilizado foi criada, a
inauguracéo do Arquivo Publico (1838), o Museu Imperid (1842) e o Colégio D. Pedro
Il (1837). E com seguranca que tais indtituicdes mascararam a miscigenacio, 0S
conflitos, o cotidiano.

Os dementos culturais deveriam se acomodar em torno de uma identidade
comum formando idedmente a imagem do Brasl como uma nacdo dvilizada
Domesticaram-se as sociabilidades mundanas, plurais e permissivas. Poderiamos apagar
da higtdria a sociabilidade que se definia pela ambiglidede e pela indefinicdo. A partir
dessa sociabilidade que se estabeleceu em um longo processo de criagdo de véias

indituciondizagbes, como ja vimos, a informdidede edaria descatada e diminada
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Imaginava-se ser possivel instaurar uma sociabilidede para todas as outras morrerem ou
e apagaem. E sempre bom lembrar, porém, que somos herdeiros da “imoderada
sociabilidade’ dos senhores de engenho (Freyre, 1975).

O mundo se condituiria entre as idéias antagbnicas de ordem e desordem. As
interagbes sociais eram mediadas por todo um aparato de controle fomentando as
representacfes do que seria a legdidade e a ilegaidade, 0 bem e 0 mal, o maéfico e o
benéfico. Sa0 essas representacBes seguras que hoje vemos entrar em processo de se
esfumacar, se barahar, se edtilhacar. Os atores sociais que ficaram de fora do processo
de formagdo inditucional da sociabilidade urbana agora estdo mostrando ao todo socia
como variadas sociabilidades sempre estiveram vibrantes e presentes na cidade, mas que
goenas nunca tinham dSdo regisradas como vaorosas ou qudificativas para a
constitui¢éo do retrato da cidade.

Cultura, Tradicao e Sociabilidade de Resisténcia

Uma das referéncias que usamos para compreender a cultura é a tradicdo. “A
tradicBo procura pardisar a histéria, invocando a memoria coletiva como ingtituicio
privilegiada de autoridade...” (Ortiz, 2000, p.183). Para Renato Ortiz a Modernidade
ameaca e dedoca essa fonte de legitimacdo. O autor afirma que ndo sb na Europa, mas
na Améica Latina a crise de legitimidade das culturas populares é visivel. Nese
panorama as tradigdes populares SO existem como fato socia e as culturas plurais que as
condituem sd0 permanentemente ameecadas pelo Estado-nacdo e pelas indUdrias
culturas.

Hoje a tradicBo se sustentaria pela introdugéo da economia monetaria envolvida
em sua divulgacdo. O culto, segundo Ortiz, se transformaria gpenas em festa e a cultura
popular tradiciond se fragmentaria cada dia mas intensamente e de manera
irreversivel.  Acreditamos, ao contr&rio desta colocacdo, que a festa pode ser
consderada como um vetor de comunhdd afirmando a caracterigtica fundadora das
“sociacOes populares’. O dado de plurdidade ou o de fragmentacdo na fundacdo das
cuturas ndo é novidade. Sabemos ha muito tempo que a origindidade fundadora de
uma cultura nada mais é que uma invencdo de tradicdo para susentar a unido de uma
comunidade imaginada. Nao consderamos a possibilidade de existéncia de permanéncia
ou mesmo de homogenei dade na condtituicéo da cultura.

Afirmamos que o0 “capitd culturd” ndo esta gpenas nas maos de determinados

homens de poder. Esse “capital”, suficiente para a compreensdo da vida que se
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desenrola nas ruas, ndo edta presente apenas NO universo criado por um pegqueno grupo
de proprietarios que sustentam certas ingtituicbes para o controle de saber. Acdo e
conhecimento caminham juntos, se misuram e déo sentido ao cotidiano compartilhado.
A noc¢do de rede de amizades, por exemplo, pode ser interessante no sentido de oferecer
diversas informagdes aos seus membros, mesmo sendo elas desconexas, baralhadas ou
superficiais. As redes servem para modrar a luta de poderes smbdlicos na construcéo
da representacdo da cultura popular.

Renato Ortiz utiliza o termo diglossa socid, inspirado pela lingligica, para fdar
sobre 0s dementos pertencentes a uma cultura local se misturando a outros pertencentes
a uma cultura indudtriad que é velozmente espahada pedo mundo. Esta mistura poderia
liberar o individuo de sles referéncias de “origem socid”, mas 0 reagruparia em “edtilos
devidd'.

E interessante observar como Ortiz se coloca diante do processo de oposicio
entre cultura erudita versus cultura popular que se condruiu socidmente na
modernidade e que hoje se dilui na visfo ainda dudigica de mundo guiado peos
“edilos de vidd'. Agora estariamos separando 0 mundo entre “0s que saem Muito”
versus “0s que permanecem em casa’. Este pensamento se gproxima muito do mundo
congtruido por Zygmunt Bauman (1999) onde os aores se dividem entre “vagabundos’
e “turigas’. Os primeiros viveriam das migahas deixadas pelos turistas nos lugares por
onde circulam. Alguns homens detém o poder de mobilidade enquanto outros seres se
ancoram e apenas sobrevivem de restos. Esta imagem da sociabilidade européia €
incgpaz de representar a interagdo socia carioca que se experimenta na efervescéncia
das ruas da cidade. No Rio de Janeiro, no centro agitado por diversos e multiplos
encontros entre 0s mais variados tipos, 0s nossos adordvels vagabundos criam de
manera partilhada histérias mildas que enfeitam, problematizam e atravessam 0 NOSO
cotidiano.

N& pretendemos nos agprofundar no resgnificado do termo tradicdo para
explicar a sociabilidade na cultura popular contemporénea. O que nos interessa €
perceber que existe no encontro band, na interagéo locaizada espaciamente na cidade,
na convivéncia diaria, na ocupacéo partilhada peo povo um dado de ressténcia a
velocidade do tempo que passa. E uma resisténcia que se ancora nas expressdes de sua
propria historia de solidariedade, de habitos e de tradiges.

Paa Maria Cdina D’Araujo (2003, p.10) a idéa de “capitd socid” € a
capacidade de uma sociedade estabelecer lagos de confianca interpessod e de redes de
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cooperacdo com Vvistas a producdo de bens coletivos. Em oposicdo a esse pensamento
edtaria, para a autora, 0 “avesso do capitd socid” para tratar das questGes de
associagOes criminosas. Porém, ap nosso ver, 0 que caracterizaria 0 “capita socid” sdo
eementos que hoje sO encontramos no espaco do comércio da informdidade, sfo ees
“confianga, normas e cadelas de reciprocidade e Sstemas de participacéo civica’ (p.19).

E importante ressaltar que a cidadania esta presente nas participacdes didrias que
criardo a desestabilidade de lugares de identidede e de atividade social nas negociagOes
cotidianas com as ingtitui¢des do Estado.

E no espago de ancoragem popular onde locaizamos o exercicio do que Milton
Santos nomeia de contra-raciondlidade. E no espago cotidiano e corstruido na
horizontalidade onde encontramos as negociagdes e os jogos de forgas que resistem as
imposicies dos processos homogeneizantes gerados nos espacos verticais onde estéo
presentes as empresas com seus grandes negocios, 0 mundo do direito, os homens que
supostamente seriam poderosos e 0s gerenciamentos objetivos do tempo da producdo. O
exercicio da contraraciondidade serve para resdir aos processos “globditérios’,
mesmo aqueles oriundos de paises que se consideravam centrais durante a modernidade.

A dimensdo comunit&ia da sociabilidade popular leva em condderacdo varias
fontes de saber para gerar o conhecimento sobre a cidade. Esta sociabilidade que pratica
a contra-raciondidade ndo dispensa os dementos da dta tecnologia que foram criados
pelas grandes empresas que fregilentam o espaco da verticdidade. E por causa dessa
sociabilidade popular e criativa que podemos ter a0 universo de informagbes em
fluxos acelerados. As novas articulagbes de poderes descentralizam saberes que ha até
bem pouco tempo legitimavam o conhecimento que se tinha sobre a formacdo da
sociabilidade comunit&ia popular. No espago cotidiano, na horizontdidade contra
raciond permissva, adgumas nogdes condderadas no mundo académico como
“classicas’ deverdo ser redimensionadas. As interagbes que fortalecem a coesfo socia
contemporanea = Solidificam  na  ancoragem de determinados  aores  sociais
considerados inexpressivels para faar sobre a cultura na cidade moderna.

No imagin&rio da cultura popular esta presente de forma marcante o elemento da
velocidade que foi gerado na modernidade e desenvolvido pelas novas tecnologias da
informética e nanotecnologia. O povo que freglienta 0 camelddromo NG  menospreza a
ceeridade da informacdo com toda a sua paraferndia tecnoldgica para a formacdo da
cultura que s congtréi lentamente na horizontalidade do cotidiano. A coesfo do povo €

dimentada pela producdo da pirataria doméstica. Esta producdo caseira esta gerando
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efeitos socioculturais inéditos e 0 seu componente de sedentarismo oferece uma maneira

inuditada para se pensar a cultura popular.
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